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RESUMO

Atividade pratica e interdisciplinar desenvolvida por alunos no 6° Semestre para a disciplina
Projeto Laboratorial 11 (Veiculos Institucionais), em conjunto com as disciplinas Producéo
Grafica |1, Fotografia e Imagem Institucional 11 e Eventos, Cerimonial e Protocolo I1.

O Projeto, realizado hd 23 anos, tornou-se uma tradicdo na Habilitacdo Relagdes Publicas da
Instituicdo e gera grande expectativa junto ao alunado, porque oferece a oportunidade para a
pratica profissional na producdo de veiculo impresso sobre um tema relevante ou de interesse
coletivo. Em 2012, o tema escolhido pelos alunos foi a Comemoracao dos 60 Anos de Criagédo
Faculdade de Direito da Universidade Catolica de Santos (Jubileu de Diamante).

Palavras-chave: Relagbes Publicas; Veiculo Institucional; Comunicagdo Interna;
Interdisciplinar.

INTRODUCAO

A Comunicacdo Institucional utiliza-se de veiculos impressos e/ou eletrdnicos como
ferramenta de relacionamento com publicos de interesse da organizacdo e cabe as Relacdes
Publicas propor a utilizacdo deste ferramental de forma a alinhar as caracteristicas e 0s
objetivos da Instituicdo com o perfil do publico alvo.

A disciplina referéncia para desenvolver a proposta é Projeto Laboratorial | (Veiculos

Institucionais) que aborda em seu contetdo programatico embasamento tedrico sobre o

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Relagdes Plblicas e Comunicacio
Organizacional, modalidade : Produto de comunicagdo institucional impresso (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Comunicacdo Social — habilitacio Relacées
Publicas, email: luizaatg@hotmail.com

% Estudante do 7°. Semestre do Curso de Comunicacdo Social — habilitacdo Relacées Publicas, email:
elih_oliveira@hotmail.com

* Estudante do 7°. Semestre do Curso de Comunicagdo Social — habilitacio Relagdes Piblicas, email:
laioperes @hotmail.com

% Professor do Curso de Comunicacio Social — habilitacdo Relaces Publicas, email: wtlishoa@yahoo.com.br.
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assunto. O conteudo programatico na area de Comunicagdo Institucional se completa no
semestre letivo seguinte, com Projeto Laboratorial I, que desenvolve um trabalho
interdisciplinar para a producdo de um veiculo institucional impresso para complementacédo
do processo de ensino-aprendizagem.

Este Projeto é realizado ha 23 anos financiado pelo Curso de RelacGes Publicas da
Universidade Catolica de Santos e envolve as disciplinas Producdo Grafica Il, Fotografia e
Imagem Institucional 1l e Eventos, Cerimonial e Protocolo Il. Tornou-se uma tradicdo na
Habilitacdo RelacGes Publicas da Instituicdo e gera grande expectativa junto ao alunado,
porque oferece a oportunidade para a pratica profissional na producdo de veiculo impresso
sobre um tema relevante ou de interesse coletivo.

No ano de 2012 foi elaborado um wveiculo impresso informativo que apresentou um
panorama dos 60 anos do curso, com o resgate do passado, a realizacdo de um retrato atual e
apresentou suas perspectivas para o futuro. O tema escolhido pelos alunos foi a Comemoracao
dos 60 Anos de Criacdo Faculdade de Direito da Universidade Catdlica de Santos (Jubileu de

Diamante).

OBJETIVO

Oferecer aos alunos oportunidade de aprendizagem sobre o processo completo de
producdo de veiculos institucionais, a partir de um tema ou para uma organizacao real.

Promover a oportunidade de producdo de veiculo impresso para pratica profissional
dos alunos do 6° Semestre de RelagcBes Plblicas sobre um tema relevante e de interesse
coletivo.

Proporcionar uma visdo estratégica dessa midia institucional para a eficacia da

comunicacao, além de desenvolver e estimular o trabalho em equipe.

JUSTIFICATIVA
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A Comunicacdo Empresarial utiliza-se de veiculos impressos e/ou eletrdnicos como

ferramenta de relacionamento com publicos de interesse da organizagéo.

De simples boletins a sofisticadas revistas, com
abordagens diversificadas ou mesmo especializadas, elas
hoje constituem ferramenta de primeira grandeza
instrumental de comunicagio das modernas empresas. E
assim nos Estados Unidos, onde essa atividade consome
o esforco de milhares de especialistas e um volume
sempre crescente de ddlares, na Europa, 0 mesmo nos
nossos paises latino-americanos, onde a atividade tem-se
desenvolvido a largos passos, seja pela influéncia dos
fortes sistemas de comunicagdo dos  grupos
multinacionais, seja pela valorizagdo e desenvolvimento
conceitual das areas de comunica¢do, no ambito de
escolas e faculdades. (REGO, 1987, p. 12)

A disciplina Projeto Laboratorial 1 e Il aborda em seu conteldo programatico
embasamento tedrico sobre o assunto no primeiro semestre letivo e no segundo periodo do
semestre aborda as atividades préticas para o desenvolver e estruturar o veiculo. A produgéo
de veiculo impresso representa o aspecto pratico da disciplina para complementacdo do
processo de ensino-aprendizagem.

O Projeto é realizado ha 23 anos, tornou-se uma tradicdo no Curso de Comunicacao
Social — Habilitacdo em Rela¢bes Publicas e gera grande expectativa junto ao alunado dos

semestres anteriores.
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O weiculo € produzido pelos alunos do 6° Semestre de Relagbes Publicas com
supervisdo académica e profissional dos professores das disciplinas integrantes do Projeto.

A estruturacdo do veiculo é elaborada pelos alunos juntamente com os professores
responsaveis para a conducdo do processo, porém é o corpo discente que é responsavel pela
producdo do veiculo que perpassa pela reunido de pauta, a distribuicdo das matérias, a
designacdo e escolhas das fotografias, a realizacdo das entrevistas, a criagdo das ilustracdes, a

realizacdo diagramacdo e edicdo, além veiculacdo, distribuicdo e arquivo.
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Por conta da interdisciplinaridade do projeto, os alunos sdo responsaveis na disciplina
Eventos, Cerimonial e Protocolo 11 pela realizacdo do evento de apresentacdo do veiculo na
Universidade Catdlica de Santos

Para a realizacdo do projeto recebem apoio operacional da Assessoria de Relagdes
Publicas e Estagio — Asserpe — e setores da Reitoria, além de utilizarem a estrutura da

instituicdo como laboratdrios, equipamentos e instalacdes do Campus Dom Idilio José Soares.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Caracteristicas Editoriais do Veiculo Impresso
Linha editorial: informativo, educativo e de entretenimento.
Periodicidade: mensal.

N° de paginas: 8.

Formatos: A-4 (fechado), A-3 (aberto).

Cores: 4x4.

Impresséo offset.

Papel: Off-Set 120g.

Tiragem: 1.000 exemplares.

Grampeado a cavaleiro.

Circulagédo: novembro 2012

Distribuicéo: gratuita (em méaos/postagem).

As Editorias foram divididas em: Casa Amarela que contempla a trajetoria historica
do curso até 2002, ano em que a Faculdade completou 50 anos (Jubileu de Ouro), com trés
paginas; Depois dos 50, é uma editoria que abordou as realizacdes da Faculdade da Direito,
nos Ultimos 10 anos (2002-2012) com seus publico de interesse, que contemplou trés paginas
do veiculo; Perspectivas aponta quais 0s caminhos e 0 que esperar da area do Direito e quais

as caracteristicas do futuro profissional.

CONSIDERACOES
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O curso de Comunicacdo Social — Habilitacdo Relacbes Plblicas da Universidade
Catdlica de Santos existe ha 43 anos e desenvolve este projeto durante 23 anos consecutivos,
apenas com alteracdo em suas caracteristicas de formato, cores, impressdo e papel.

Durante estas duas décadas é possivel verificar junto ao corpo discente a identificacdo
com projeto e a participacdo efetiva em todas as fases do desenvolvimento do Projeto
Laboratorial Il — Veiculos Institucionais coma aplica¢do pratica dos conhecimentos teéricos e
técnicos na producdo do veiculo empresarial, a relacdo das questdes técnicas de producdo,

alémdas interferéncias politicas na produgéo.

O aluno é capacitado para trabalhar a estruturacdo dos sistemas de captacdo de noticias
e avaliar a importancia da participacdo do publico interno no processo.

Este processo de aprendizagem visa capacitar o aluno para desenvolver técnicas para
ao final da disciplina conseguir produzir um projeto de veiculo institucional com habilidade
para informar os publicos de interesse de maneira adequada € fator importante para gerar
comunicadores e propagadores do veiculo institucional para a consolidacdo da busca pela

exceléncia do veiculo institucional.
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