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RESUMO

Filme Publicitario criado para o Servico de Apoio ao Cara - SAC, da West Coast. A peca
apresentada ¢ um desmembramento de uma campanha ja existente da marca. A proposta foi
oferecer uma receita rapida ao homem moderno e pratico - publico-alvo da campanha -
utilizando uma linguagem direta adequada a esse perfil, sem que fossem utilizadas atuagdes
aparentes. Utilizou-se a técnica de stop motion para enfatizar o contexto irbnico onde 0s
ingredientes ajuntam-se por si so, classificando a proposta da facilidade em se fazer a
receita proposta no filme. Este video foi produzido em carater académico para a disciplina
Producdo para Midia Eletronica, pelos alunos do 7° periodo do curso de Publicidade e
Propaganda do Centro Universitario Newton Paiva.

PALAVRAS-CHAVE: filme de animacao; stop motion; West Coast; SAC.

1  INTRODUCAO

A atividade foi solicitada pela disciplina de Producdo para Midia Eletrdnica do curso de
Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Newton Paiva, sendo um trabalho do 7°
periodo, correspondente ao 1° semestre de 2012. Foi necessario construir um material que

ndo existissem pessoas interagindo em um cendrio. Ou seja, deveria ser criado um Filme

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Filme de
Animacéo.
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Publicitario apenas com o produto. No caso do filme apresentado, o que era divulgado é um
servico ficticio para o publico masculino consumidor da marca West Coast. Essa campanha
era real e o grupo fez apenas um desmembramento, uma ficticia continuacdo da campanha.
Esse servico era parte integrante do Servigo de Apoio ao Cara - SAC, uma campanha bem
humorada, onde os homens, ao curtir a fan page no Facebook ou seguissem o perfil do
Twitter da West Coast, receberiam dicas da propria marca para diversas situacdes
cotidianas. Por isso, 0 tema escolhido pelo grupo foi a culinaria, tema onde geralmente os

homens séo vistos em segundo plano.

2 OBJETIVO

O objetivo do projeto consistia na realizacdo de um Filme Publicitario de um produto,
marca ou servico qualquer, com a obrigatoriedade de que ndo fossem utilizados
personagens. A partir desse principio, o grupo optou pela utilizacdo da técnica de stop
motion, e criou uma espécie de receita, em que os ingredientes tinham “vida” propria, se
movimentavam sozinhos. Assim, a proposta era oferecer uma receita rapida, trabalhando a

ideia de praticidade.

3 JUSTIFICATIVA

O Filme Publicitario desenvolvido foi pensando para ser uma espécie de continuacdo a uma
campanha ja veiculada da West Coast, o Servi¢o de Apoio do Cara - SAC, uma campanha
bem humorada, onde homens recebeiam dicas da prépria marca para diversas situacdes

cotidianas em suas redes sociais.
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FIGURA 1 - Logotipo do Servi¢co de Apoio ao Cara - SAC

SERVICO DE APOIO AO CARA

Fonte: Capturado do préprio Filme

O desenvolvimento da atividade se justificou pela necessidade de levar ao homem moderno
praticidade em sua vida, como por exemplo, a facilidade em se virar na cozinha, como
preparar um sanduiche. Essa questdo é uma consequéncia do comportamento da mulher dos
tempos atuais, as quais passam mais tempo fora de casa em funcdo de seus respectivos
cargos ocupados no mercado de trabalho. A mulher do século XXI veio conquistando
pOUCO a Pouco esse espaco, e por isso, passa menos tempo dentro de casa, pois trabalha
mais. Assim sendo, nesse novo cenario, foi necessario que os homens aprendessem a se
virar em casa, e consequentemente, na cozinha. N&o que eles ja ndo faziam essas atividades,

mas passaram a também tomar conta do lar e praticar mais atividades domésticas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Com ideia criada e o roteiro definido, utilizou-se a técnica de stop motion para a construgédo
de todo o Filme Publicitario, formando assim uma espécie de animacdo. A escolha dessa
técnica justificou-se pelo fato da obrigatoriedade do ndo uso de personagens, fazendo com
gue o contexto se tornasse, de certa forma, irbnico, em que os alimentos se ajuntavam por si

s0, classificando a proposta da facilidade em se fazer a receita.
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Primeiramente foram selecionadas algumas receitas rapidas para que o grupo escolhesse a
melhor opc¢éo para o trabalho, tanto no preparo quanto no aspecto visual e estético. A etapa
seguinte apds a elaboracdo do roteiro foi a pré-producdo. Foi realizado um checklist com
todos os itens necessarios para a produgdo da animacao, desde os proprios itens da receita,
utensilios e vasilhames, até os acessorios utilizados para a gravagdo ou captura de imagens,

como cameras, tripés e cartolinas para composi¢do do fundo.

Para a execucdo dos elementos técnicos pré-determinados, optou-se pelo uso de uma
camera DSLR (Digital Single Lens Reflex), a EOS 5D Mark Il com objetiva EF 24-70mm
f2.8L USM, para que a qualidade pretendida nas fotos fosse alcancgada.

A pos-producdo foi realizada com os softwares Adobe Photoshop CS5 e Adobe Premiere
CS5. Em um primeiro momento, as imagens foram filtradas, selecionadas e tratadas para a
producdo do stop motion. Em um segundo momento, foi realizada a edi¢do do projeto no
Adobe Premiere CS5, contemplando desde a organizacdo e sequéncia das imagens, quadro
a quadro, até a criacdo dos letterings (BARRETO, 2004) em sincronismo com a locucao,
efeitos de transicdo e animacGes, finalizando assim um video informativo e ao mesmo

tempo descontraido, seguindo a mesma linha conceitual da campanha ja existente.

FIGURA 2 - Print Screen Timeline do Projeto West Coast - Servi¢o de Apoio ao Cara - SAC
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A trilha selecionada para o filme possuia um aspecto divertido e descontraido, assim como
a locucdo, que apesar de ser masculina e ter uma tonalidade grave, possuia um aspecto
despojado. A locucédo foi feita com uma linguagem direta, e em alguns momentos, com
frases com duplo sentido, com a intencdo de que o locutor conversasse diretamente com o

espectador, trazendo proximidade, intimidade e afinidade entre mensageiro e receptor.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A partir da campanha ja existente da West Coast, denominada Servico de Apoio ao Cara -
SAC, conhecida pelo grupo, foi desenvolvido um Filme Publicitario como se fosse uma
espécie de continuacdo a campanha ja veiculada, seguindo a mesma unidade conceitual e
linguistica empregada anteriormente. Trabalhando entdo com a mesma abordagem e estilos,
buscou-se por elementos que ajudassem a facilitar a vida do homem moderno. Uma das
alternativas encontradas e consequentemente a escolhida foi mostrar o preparo de uma
receita simples, pratica, com baixo custo e com itens bem acessiveis, trazendo a tona todo o

sentido de praticidade, ideia principal da campanha.

Com uma abordagem descontraida, foram apresentados os ingredientes para a construcdo
da receita, interagindo por si s, finalizando em um sanduiche montado pronto para ser

degustado.

FIGURA 3 - Frame de uma das montagens do sanduiche
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Fonte: Capturado do proprio Filme
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Para ressaltar ainda mais a abordagem irbnica, usou-se uma linguagem ambigua, habito
comum entre os homens. Além desses elementos, os tons utilizados em toda a animacao

foram os mesmos do filme anterior, mantendo assim a unicidade da campanha.

6 CONSIDERACOES

E preciso perceber que toda campanha deve ter uma ligacéo direta com o publico, para que
ele possa, a todo momento, ser interceptado por ela. A unidade entre as pecas j& lancadas
pela West Coast e o filme propriamente dito, promovem a afinidade entre empresa e

consumidor, trazendo valor, visibilidade e consequentemente uma fidelidade a marca.
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