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RESUMO

O presente artigo apresenta um trabalho de producéo fotografica realizado na disciplina de
Fotografia Publicitaria do Curso de Comunicacdo Social- Publicidade e Propaganda da
Universidade de Fortaleza, no ano de 2012. A equipe produziu uma fotografia retratando a
responsabilidade social com o tema “Brasil sem Corrup¢do”, tendo como cliente ficticio o
Ministério da Educacdo. Trata-se de uma fotografia para peca publicitaria impressa. Foi
utilizado um jogo de tabuleiro e um ambiente doméstico inspirado para despertar a
identificacdo do espectador e alerta-lo quanto a educacdo das criancas. Ou seja, chamar a
atencdo para um comportamento que pode comecar a partir de uma brincadeira inocente de
crianca.

PALAVRAS-CHAVE: Responsabilidade Social; Fotografia publicitaria; Crianga;
Corrupcao.

1 INTRODUCAO

Esse trabalho apresenta o relatério da producdo fotografica realizada como atividade pratica
da disciplina de Fotografia Il do curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda da Universidade de Fortaleza, no primeiro semestre do ano de
2012. Durante a disciplina, foi solicitado pelo professor que a equipe deveria criar, planejar
e produzir uma fotografia de responsabilidade social. A proposta era criar uma imagem para
ser utilizada como uma peca gréfica: cartaz, outdoor, pagina de revista, etc. A equipe

formada por seis alunos, denominada de “Desfocados”, decidiu produzir uma fotografia
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abordando o tema “Brasil sem Corrupgdo”, tendo como cliente ficticio o Ministério da
Educacao.

A ideia foi de reproduzir em estudio um cenario que conotasse a sala de uma casa,
utilizando uma luz que criasse a atmosfera de um ambiente familiar. No cenario foram
colocadas duas criangas jogando “Banco Imobiliario”, jogo de tabuleiro onde o objetivo é
comprar propriedades, como casas e empresas, e para isso arrecadar muito dinheiro.
Transformar o estidio num cenario é o procedimento utilizo para dar credibilidade a
imagem fotografica. Roland Barthes (1990) denomina de trucagem e explica que um truque
fotogréfico pode alterar uma cena real e transformé-la em outra cena na imagem
fotografica.

Nesse contexto, 0 objetivo da producdo fotogréfica foi de tomar o cuidado de passar a ideia
de uma cena domestica e, dessa forma, alertar para o fato de que a partir de uma pequena
trapaca que um irmdo faz ao outro, numa simples ¢ “inocente” brincadeira, pode se

desenvolver uma prética que vai acompanhar esse individuo na sua vida adulta.

2 OBJETIVO

O objetivo foi de produzir uma fotografia de uma cena familiar que conotasse o ato de
trapaca que pode estar contido numa simples brincadeira de crianga.

3 JUSTIFICATIVA

Devido a ma fama que o Brasil tem por seus escandalos de corrupcéo, optou-se por chamar
a atencdo para algo que pode surgir ja na infancia, como uma coisa comum, quando as
criancas sao acostumadas a fazerem certas coisas sem acharem que € algo estranho ou
incorreto. O tema partiu do principio de falar da corrupcdo que as criancas podem aprender
muitas vezes em casa ou na escola, e que os adultos, as vezes os proprios pais, nem
percebem que estdo incentivando. Nesse sentido, a equipe optou por colocar duas criangas
brincando numa situacdo cotidiana que pode acontecer em varios lares brasileiros. Uma das
criangas trapaceia a outra esconde o dinheiro nas costas, enquanto a outra olha conotando
que esta sabendo o que o outro faz. Dessa forma, a imagem pretende chamar a atencéo para
um comportamento que nao € correto e que pode fazer parte da vida adulta.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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O trabalho foi dividido em varias etapas, dentre elas: pesquisa, pré-producdo, producéo,
pos-producdo e finalizacdo. Nessa divisdo cada membro da equipe com a sua funcédo ja
definida, chegamos a conclusdo de qual tipo de imagem nods fariamos. Definimos o
esquema de iluminacgdo, analisamos o objetivo da fotografia, o conceito e o publico alvo
desejado. Na pré-producdo foi elaborado um briefing com tdpicos para a realizacdo da
producdo, descritos abaixo.

1. Cliente: Ministério da Educacgédo (Governo do Federal).

2. Descricdo da peca: Trata-se de uma fotografia de responsabilidade social que sera usada
em cartazes da campanha do Ministério da Educacdo, para combater a corrupgdo com o
tema “Brasil Sem Corrupgdo”. A imagem deve conotar que a corrupgao pode se iniciar das
“pequenas e inocentes” trapagas de crianga.

3. Equipe: Fotdgrafos: Daniel Bruno e Jodo Flavio; Produtoras: Alanna Karine, Camila
Murta e Gisele Peixoto; Tratamento de imagem: Mardénio Andrade.

4. Equipamento: Céamera DSLR Canon 40D; Objetiva: 50 mm; Equipamento de
iluminacdo: Flash Mako de quatro canais; Acessorios de iluminacdo: haze light, papel
vegetal e rebatedores (isopor).

5. Modelos: Bianca Murta, 10 anos, e Tarcisio Murta Filho, 11 anos.

6. Objetos de cena: Almofadas, poltronas, brinquedos (bichinho de peldcia, carrinho),

mesa, tapete e jogo de tabuleiro (com pecas, dados, cartdes e dinheiro “cenografico”).

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A fotografia mostra duas criangas brincando numa situacdo cotidiana que pode acontecer
em varios lares brasileiros. Uma das criancas trapaceia, enquanto a outra desconfia de algo
errado.
Na escolha do figurino, decidimos que a crianga “corrupta” estaria vestida com uma roupa
que representasse o pais, e foi ai que nos lembramos do nosso maior simbolo patriota: o
uniforme da selecé@o brasileira de futebol. Para a outra crianga, optamos por uma roupa
clara, simbolizando a ingenuidade.
De acordo com Roland Barthes, o fotografo escolhe determinados elementos que facilitam
a percepcéo do sentido conotativo da imagem.

A conotacdo, isto é, a imposicdo de um sentido segundo a mensagem

fotografica propriamente dita, elabora-se nos diferentes niveis de
producdo da fotografia (escolha, processamento técnico, enquadramento,
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diagramacdo): é, em suma, uma codificacdo do analogo fotografico(...)
(1990. pag. 15)

Na montagem do cenario que representasse a sala de uma casa, foram solicitados
emprestados os mdveis do estiadio de TV da Universidade. Sofa, almofadas, poltronas,
mesa de centro e um tapete. Como plano de fundo, foi utilizado um fundo de estudio branco
para simular uma cortina.

Como luz principal se utilizou um flash com haze light para obter uma luz mais suave. Essa
foi posicionada num angulo de, aproximadamente, 135° da camera, para dar a ideia que se
tratava de uma luz vinda de uma janela. Foram ainda, utilizados dois isopores como
rebatedores, um acima dos modelos e outro no lado oposta a luz principal.

Outra importante decisdo foi a tomada de angulo da cdmera, que estava rente a cena para
gue o espectador tivesse a sensacdo de estar observando o momento.

Nesse contexto, a fotografia pode passar a ideia de documentacdo. Para Sontag, “fotos
fornecem testemunho. Algo de que ouvimos falar mas de que duvidamos parece
comprovado quando nos mostram uma foto [..] Uma foto equivale a uma prova
incontestavel de que determinada coisa aconteceu”. (2004, p. 16)

A equipe fez alguns testes de luz e enquadramento antes de posicionar as criangas na cena,
para que elas ndo ficassem cansadas e entediadas. Iniciada a sesséo de fotos, percebemos
que os proprios modelos estavam descobrindo novas caras e posi¢des para os “cliques”.
Quando achdvamos que estava ficando bom, falavamos: “congela!” se referindo a famosa
brincadeira de crianca para descontrair o ambiente e ndo os deixar perder o foco.

A pose influéncia no sentido conotativo ja que existe um conjunto de convencdes a cerca da
postura e de expressdes que fazem rastrear a personalidade da pessoa retratada. “(...) a
fotografia, evidentemente, sO é significante porque nela existe um conteddo de atitudes
estereotipadas que constituem elementos cristalizados de significacdo (...)”. (BARTHES,
pag. 16 e 17, 1990). A pose é de grande influéncia conotativa da imagem. “O leitor recebe
como uma simples denotacdo o que é, na verdade, uma estrutura dupla, denotada-
conotada.” (BARTHES, 1990 péag. 17).

Nesse contexto, a equipe procurou passar determinados significados a partir da méo do
menino nas costas escondendo o dinheiro da menina, e as feigdes dessa, que cerra o olhar

como se algo estivesse errado.
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Figura 1. Fotos do making of.
Depois da fotografia realizada, analisamos atentamente cada imagem. Os quesitos nitidez,
iluminacdo, composicdo geral da cena e a desenvoltura dos nossos modelos mirins foram de
grande importancia para a escolha da fotografia ideal. Por fim, fechamos o conceito da
peca, elaboramos a redagdo da mesma e editamos a imagem de forma a alcangar nossas

expectativas.
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Figura 2. (Peca Final)

6 CONSIDERACOES
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Podemos entdo considerar que a utilizacdo de determinados objetos para compor um
cenario, a posicdo da luz e a pose dos fotografados, podem passar o significado de um
determinado ambiente, no caso desse trabalho, a cena de duas criangas brincando na sala de
casa. Dessa forma, o trabalho buscou representar uma situacdo bastante comum entre duas
criancas brincando de jogo imobiliario dentro de sua propria casa. Mostrando uma cena
cotidiana, o trabalho pretendeu chamar a atencdo para o fato de que numa simples
brincadeira infantil, as criangas podem fazer coisas que sdo erradas na vida adulta, mas que,
por serem criangas, podem passar despercebidas na visdo dos pais.

E importante destacar ainda que, além de poder colocar em prética nossos conhecimentos
sobre a realizacdo da fotografia publicitaria, foi possivel vivenciar o desafio de se trabalhar

com criangas.
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