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RESUMO

As fotografias foram desenvolvidas para o Trabalho de Conclusdo de Curso em
Comunicag¢do Social — Publicidade e Propaganda do Centro Universitario do Norte
(UniNorte) no segundo semestre de 2012. O ensaio fotogréfico faz parte da campanha
publicitéria de langcamento de produto para a nova colecdo da grife Santa Cris, intitulada
“Mamée quero Rock”. Uma marca que nasceu na cidade de Manaus e vem se consolidado
no mercado de roupas e acessorios de pecas unicas, feitas sob medida, prezando sempre a
qualidade, a exclusividade e o estilo Gnico de cada mulher.
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1 INTRODUCAO

Santa Cris é uma grife de roupas e acessorios artesanais, que se baseia sempre nas
ultimas tendéncias mundiais da moda para o desenvolvimento de pecas Unicas, feitas sob
medida para cada uma de suas clientes.

No trabalho de divulgacéo, a proprietaria da marca procura sempre parcerias para a
producdo de material de divulgacéo, reunindo sempre uma modelo e um fotografo para
realizacdo de ensaio fotografico com toda a cole¢do. Em outros casos, a propria estilista € a
modelo de suas pegas, para que a marca possua um ar real, de roupas para pessoas comuns,
as quais suas clientes possam se identificar e criar o desejo de compra, e néo

superproducdes adequadas somente a Top Models.
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As principais distribui¢cfes de propaganda sdo realizadas pela internet, através de:
Facebook, Twitter, Instagram e ainda blogs de moda. A utilizagdo dessas ferramentas torna-

se fundamental devido a quantidade de insergfes gratuitas e facilidade que a rede

proporciona, como define Rodrigues (2009)

Os blogs tém consolidado um modo de expressdo individual e interacdo interpessoal, a
promover nesse processo o surgimento de uma existéncia mediada e midiatica, muitas vezes
elevando individuos comuns a condigdo de ‘microcelebridades’, pessoas que alcangam um
valor simbélico significativo devido a sua performance e legitimidade nos ambientes sociais
da internet. (RODRIGUES, 2009. p. 149)

A clientela da Santa Cris é composta de mulheres jovens, entre 16 e 30 anos,
solteiras e casadas, que possuem um costume de compra com certa frequéncia, preferéncia
pelo ramo de moda com énfase em pegas unicas.

Apesar de 0S precos serem muito acessiveis para todas as classes, suas
consumidoras sdo maioria de classe média e alta, j& que essas classes sdo as que mais
possuem acesso e mais se interessam pelo ramo de moda on-line e pela comunicagdo feita
através de blogs de moda, ou seja, trata-se de um publico que condiz com as demandas de

perfil na internet

Exige instrucdo e renda para ser consumida; Destina-se a um publico mais exigente, critico,
formador de opini&o e receptivo a novidades; E a maior difusora de conhecimento, porque
permite 0 acesso a informagdo e a pesquisa sobre qualquer assunto, de qualquer lugar e a
qualquer momento; Promove a interatividade entre os usuarios, com conexdo local e
internacional; E percebida como moderna e associada & tecnologia de ponta; Permite que o
usuario participe do meio com a construcdo de site proprio, blog ou perfil em sites de
relacionamento; Permite a liberdade de expressao por ser virtual e ndo existir nenhum tipo
de restricdo com relagdo a seu contetido. (TAMANAHA, 2011. p. 72)

Sabe-se que é crescente a busca por novos canais de comunicacéo, e a internet por
sua vez tem se mostrado cada vez mais forte e imponente no que diz respeito a resultados

rpidos como uma resposta direta a quem se propde a anunciar na atmosfera virtual.

De um lado publicitéarios estdo sempre procurando novas formas de alcancar seus publicos-
alvo. De outro lado, operadores de web sites e outras ferramentas on-line estdo sempre
procurando por novas fontes de renda para financiar seus cada vez maiores custos
operacionais. Mas ndo basta apenas esses dois lados quererem trabalhar juntos: a mistura
entre conteldo da internet e a publicidade da internet ndo é um processo simples (muito
menos indolor) de ser construido. (SANT’ANNA. 2009, p. 274/275)

Conforme as informagbes captadas pelo briefing, buscamos desenvolver uma
campanha que buscava o impacto visual de uma colecéo carregada de estilo e referéncias no

ambito musical, artistico e conceitual para Santa Cris. A palavra da campanha é “atitude’,
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de modo a caracterizar o estilo musical impresso na colecdo como ousado, feroz e moderno,

despertando o desejo de compra nas mulheres que querem ser vistas como poderosas e

imponentes.
O processo de briefing ocorre todas as vezes que uma informagéo vai de um ponto para o
outro — ou seja, de uma pessoa para a outra, de uma empresa para a outra — e seu propdsito é
assegurar a passagem da informagdo correta entre todos os pontos da cadeia que leva o
objetivo do anunciante a mente. (SAMPAIO, 2003, p. 284)

2 OBJETIVO

Na publicidade, o processo criativo sempre chama bastante atencdo na sua
execucéo, sendo considerado uma das vertentes vitais de uma boa propaganda, levando em
consideracdo que tudo aquilo que for produzido em papel, posteriormente ird ser
transformado em concreto atrativo a um futuro consumidor, despertando desejo e feedback
produto — cliente.

Neste sentido o objetivo é transmitir, por meio do apelo visual, a atitude de marca,
sua irreveréncia e seu estilo, caracteristicas fundamentais para quem encara o rock nédo

apenas como mdusica, mas como estilo de vida, visando promover a grife Santa Cris.

3JUSTIFICATIVA

Por tratar-se de um trabalho de conclusdo de curso, estdvamos empenhados em
aplicar todos os nossos conhecimentos tedricos e praticos em uma campanha real, de um
produto que fosse compativel com o perfil da sociedade atual, jovem e moderna.

Para isso, foi fundamental o entendimento do conceito de fotopublicidade, definido
por Barbosa (2008, p. 227), com “o processo de desenvolvimento da fotopublicidade inicia-
se como um ‘problema’. Algumas vezes, este é apresentado na forma de briefing
fotografico; outras, na de um ‘rought’ ou um layout.” Sendo assim, buscavamos um
resultado onde as imagens transmitissem uma mensagem por si so, algo que é fundamental

no que diz respeito a fotografia de moda.

O fotopublicitéario cria para satisfazer os desejos, as necessidades e as aspiracdes de um
determinado target, de certo segmento da populacdo, além de uma agéncia e de um cliente.
Portanto, toda a concepgdo estética deve ser pensada, articulada, formatada, criada e
produzida de acordo com os valores simbdlicos contidos em uma determinada cultura,
grupo social, faixa etaria, tribo cultural etc. (BARBOSA, 2008, p. 230)
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Veio entdo a descoberta da marca Santa Cris, que aliava o conceito visual com o
digital em perfeita harmonia, comandada por uma empreséria com a visdo atual de mercado
que buscadvamos para que nossas ideias fossem desenvolvidas em conjunto, nos ajudando
com total disponibilidade e liberdade criativa, resultando assim em uma campanha de
sucesso que foi aplicada pela marca.

A grife prioriza a moda de maneira possivel, exclusiva, porém aberta a qualquer tipo
de pessoa que queira usd-la. Chamamos de pegas de roupas reais, adequadas aos padrdes
locais, e ndo aos criados pela “ditadura da moda”, onde a mulher perfeita é a mulher com
medidas minimas.

Nos tornamos entdo os responsaveis pela criagdo de fotopublicidade da Santa Cris,
com a intengdo de contribuir com a producdo da campanha em si, gerando assim a
satisfacdo de nosso cliente. Conforme, Vieira (2007, p. 22) “um anuncio criativo pode até

custar mais caro que um convencional, em compensacdo serd sempre mais eficiente.”

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Tratando-se necessariamente de uma campanha visual, a primeira etapa a ser feita
era 0 ensaio fotogréfico das diversas pegas produzidas para a colegdo, e neste processo
vérias davidas surgiram: Que conceito utilizar? Quais equipamentos estéo disponiveis? Que
pessoas podem participar do ensaio? Como realizar uma boa composicéo das pegas? Como
imprimir a personalidade da marca nas diversas fotos?

As duvidas eram varias, mas o desejo da realizagdo de um bom trabalho nos
impulsionou a seguir em frente. O processo de criagdo seguiu com a realizagdo de um
ensaio fotografico com algumas pecas originais cedidas da colecdo “Mamae quero Rock”.

O ensaio foi realizado no Estddio Fotografico da Unidade 1V do Centro
Universitario do Norte (Uninorte), um estudio amplo, que dispde de equipamentos de luz.

Utilizamos um ponto de luz especifico a 170cm de altura de modo que 0 mesmo

gerasse uma luz lateral, que é definida por Bergstrom (2009)

A direcdo da fonte de luz em relagdo a camera pode mudar o sujeito consideravelmente,
como pode perceber qualquer um que ja tenha brincado com uma lanterna na frente do
espelho. Se o facho de luz é colocada em baixo do rosto, cria-se uma expressdo assustadora,
ao passo que uma luz lateral forma uma aparéncia consideravelmente mais ddcil. ([..]
Quando a luz vem pela lateral, ela modela leve e naturalmente o sujeito e seu volume, mais
ou menos da forma como a luz do dia modela um quarto quando passa por uma janela.
(BERGSTROM, 2009, p.146)
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A iluminagdo pode, ainda, ser lateral. Esquerda, direita, tantos faz. Vale mesmo dizer que
esse tipo de luz acentua a nogdo de volume e realga a textura do assunto fotografado através
das sombras. (CEZAR, 2000. p. 116)

As imagens foram captadas em sua maioria em planos médio, onde os objetos
preenchem o quadro, a cabeca encosta na margem superior do quadro e o corte do sujeito é
feito sempre na cintura. Esse tipo de enquadramento deixa espago para outros elementos
completarem a informagdo, e no primeiro plano, onde o objetivo € destacar as feicoes,

gestos e emocdes do sujeito.

4.1 - Cores
Foram utilizadas quatro cores predominantes na producéo, sendo elas: preto, branco,

vermelho e azul, todas em variacGes escurecidas. O ensaio fotografico trabalhou com o jogo
de sombras e contrastes, tornando a imagem provocante, e ressaltando detalhes de
composicdo tanto nas pecas de roupa quanto nos acessorios da colegdo, sempre

transparecendo a forga do rock.

O dinamismo das imagens cheias de contraste atrai o olho humano, que é levado para a
parte mais iluminada de uma foto escura ou é altamente atraido para um conflito entre dois
elementos na imagem, um grande e um pequeno. (BERGSTROM, 2009, p.142)

4.2 — Uniformidade
As fotos seguiram uma linha de padronizagéo tanto na campanha virtual como na

impressa, levando sempre as cores predominantes jé& estabelecidas aliadas a logomarca da
grife. A prioridade concentra-se sempre nos produtos da colegéo, e as imagens dispdem de
poucos elementos gréficos adicionais, para ndo tornarem-se carregadas, j& que a colegdo

“Mamae quero Rock” ja possui um excelente apelo visual por si so.

4.3 - Edicéo
A p6s-producdo das imagens foi feita com o auxilio do programa Adobe Photoshop

CS4, um editor de imagens desenvolvido pela Adobe Systems, considerado como um dos
melhores softwares para edi¢do de imagem do mercado. As fotos das modelos sofreram
pequenas correcdes e retoques em olheiras, fios de cabelo, iluminacdo na pele, além de

remocéo de algumas marcas e sinais.
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Em relacdo & imagem como um todo, foram utilizadas ferramentas como aumento
na saturacdo de cores, brilho e contraste elevados, reforgo em cores vibrantes, realce de

sombras e ajuste nos niveis de iluminacdo para uma melhor harmonia no conjunto de obra.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Com o conceito de campanha definido e com os equipamentos e pecas selecionados,
realizamos o ensaio fotografico, utilizando duas meninas que se encaixavam no perfil do
publico-alvo da marca, sendo jovens entre 20-25 anos (figura 1), com medidas e

caracteristicas que representassem a mulher da cidade de Manaus.

Figura 1: Preparacdo das modelos

Para que o ensaio fluisse de forma perfeita, era importante uma boa desenvoltura no
trabalho de direcéo de cena, por isso, criamos uma atmosfera ambientada no rock. E preciso
saber que a pessoa a ser fotografada ndo sabe exatamente o que o fotografo deseja, é
necessario estabelecer um bom nivel de confianga e intimidade com as lentes para que 0s

modelos fiquem a vontade para posar.
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Figura 2: Marcacéo de luz e ajustes

Em fotografia de moda, é necessario abusar da criatividade para conseguir a foto
perfeita, trabalhar com iniciativa e conceitos inovadores para produzir imagens que
imprimam um estilo préprio, estudar as tendéncias e principalmente fotografar bastante.
Tivemos o estldio reservado para essa produc¢do durante uma tarde, 0 que nos proporcionou

uma enorme opc¢éo de material (figura 2, 3,4 e 5).
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A camera utilizada para a realizagdo do ensaio fotografico foi uma Panasonic DMC-
FZ35, e as especificagdes das fotos sdo: diafragma /3.6, tempo de exposi¢cdo de 1/80
segundos, velocidade do 1SO-400, distancia focal em 5mm, sem a utilizagdo de flash, ja que

a compensacao de luz era feita com refletores

Figura 4: Fotos de divulgagdo

Figura 5: Equipe no ensaio
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Figura 6: Foto principal do ensaio

6 CONSIDERACOES

Chegamos ao fim do trabalho com conviccéo de que atingimos o primeiro resultado
esperado, uma campanha de lancamento de produto de uma forma com a qual os clientes
pudessem ter uma melhor percepgdo do que foi produzido pela grife, com a apresentacéo e
exposicdo virtual dos produtos sendo feita de maneira que incentivasse esse consumidor,
com imagens publicitarias onde o apelo visual possui extrema importancia para instigar a
curiosidade e o desejo.

A preocupagdo em estabelecer a ligacdo entre moda e o estilo de vida do rock foi o
que nos motivou na realizacdo das pecas, algo que pdde ser reconhecido pela proprietaria da
marca. E de posse das diversas imagens de divulgacdo juntamente com o restante do
material grafico, a colecdo foi oficialmente lancada.

Através do lancamento da colecdo “Mamae quero Rock”, os consumidores
perceberam a Santa Cris como uma marca estabelecida, que prima pela qualidade visual e
utiliza artefatos que proporcionam melhor acabamento para a exposicdo das suas

produgdes. Uma grife que se preocupa com a qualidade em todos 0s seus aspectos.
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