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Resumo

O artigo comenta sobre a importancia da direcdo de arte dentro do contexto de producéo
cinematogréfica regional, destacando o uso de cartazes como instrumentos de atracdo do
publico. O produto deste artigo, cartaz do filme de curta-metragem “Matinta”, de Fernando
Segtowick, foi elaborado a partir de disciplina académica de Direcdo de Arte e se propde a
recriar de forma inusitada, no ambito regional, uma nova imagem a respeito desta lenda. Tal
produto alcanca seu objetivo, chamar a atencdo do publico, quando aposta na ndo
obediéncia de uma linha produtiva tradicional, a qual remonta a lenda da Matinta Perera
sempre com um aspecto negativo.
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INTRODUCAO

A Matinta Pereira € uma lenda tradicional da regido Norte do Brasil, e conta a
histéria de uma mulher que vira ave (ou outros bichos, como porco ou cachorro) e faz um
barulho estridente que incomoda as pessoas. Para que pare, a Matinta pede sempre um favor
a alguém, geralmente um presente (fumo, café, cachaca, peixe entre outros). No outro dia
uma velha vem cobrar o presente e se este favor ndo for realizado, normalmente a acontece
uma desgraca na vida da pessoa com quem a Matinta entrou em contato. Ndo ha como se

esconder dela.
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Baseada nesta lenda, o diretor Fernando Segtowick criou o curta metragem Matinta,
de 2012, construido com uma estética de terror e suspense e baseado no medo presente da
historia.

O diretor segue a premissa dos artistas locais, que se orientam e se apropriam da
estética tradicional e do regionalismo para construir suas obras de arte, processo que Fabio
Castro reconhece como parte da criacdo de uma nova tradicdo, ou uma reinvencao das
tradicdes amazonicas, principalmente por meio da arte e da cultura. O autor denomina este

processo de Moderna Tradigdo Amazonica, ou seja, ela

constitui uma representagdo social coerente e disseminada, hoje, pelo espagco amazdnico.
Ela manifesta-se, centralmente, no campo artistico-intelectual da cidade, constituindo
uma representacdo reificada de o que seria uma ‘identidade amazodnica’. No entanto,
pode-se ver como progressivamente, ela vai ganhando espago na midia, sendo também
incorporada pelo discurso politico e, dessa maneira, vai se tornando assimilavel, por uma
vasta parcela do conjunto social local. (CASTRO, 2006, p.2).

O autor visualiza esta reconstrucdo dessas tradicOes através da observagdo de
producdes culturais (livros, discos, jornais, revistas, filmes, entre outros) desenvolvidas e
consumidas, principalmente na cidade de Belém, desde as ultimas décadas do século XX
até os dias atuais, identifica esta recria¢do como “uma preocupacdo social partilhada em
demarcar o espago de o que seria uma ‘cultura’ amazonica. Essa preocupagdo constitui
codigos de significacdo, formas de controle do discurso, comportamentos e habitos de
consumo cultural” (CASTRO, 2006, p.1).

Para além das construcbes de identidade cultural que remetem o curta, a equipe
buscou a reconstrucdo e reinterpretacdo dessa estética regionalista presente no curta na
construcdo de um cartaz cinematografico, desta vez partindo de elementos que fossem além
de um simples apelo & Amaz6nia, mas vinculassem as ideias de terror, poder, sensualidade,

suspense € mesmao medo presentes no curta-metragem.

2 OBJETIVO:

O cartaz se propde a recriar de forma inusitada a imagem a respeito da lenda da
Matinta no ambito regional, com base em conceitos fundamentais de Direcdo de Arte.
Considerando o contexto cinematografico no qual esta inserido o produto, destaca-

se como objetivo geral do cartaz o alcance com mais eficacia de um publico jovem que
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consome produtos visuais importados de outras regides do pais, além de chamar atengédo

para a o uso de elementos culturais da regido norte nas filmagens de curtas metragens.
Tendo em base o objetivo geral, foi previsto que o cartaz deste artigo alcancaria

objetivos mais profundos e importantes culturalmente, vinculando a sua visualidade ao

publico pretendido.

3 JUSTIFICATIVA

Desde a origem da humanidade, o homem viu na comunicacdo uma vital
importancia para o relacionamento interpessoal. Portanto, procurou usar ferramentas
disponiveis em seu tempo para poder se expressar e repassar suas experiéncias adiante.
Ferramentas estas, talvez as mais antigas usadas por todas as civilizagdes, foram a oralidade
e a producdo visual. A partir desta ideia podemos afirmar que o homem conecta suas
experiéncias passadas a vivéncia dos mais novos, contribuindo assim para a perpetuacdo de
expressoes, rituais, mitos, deveres e direitos.

Entre as diferentes atuacOes do profissional de Direcdo de Arte, podemos citar: guiar
a linguagem visual, criar caminhos comunicativos interessantes e diferentes para
determinado produto, decidir sobre diagramacdo e outros conceitos especificos da area
como: cores, equilibrio, harmonia e visualizacéo eficaz (CESAR, 2003).

A funcédo do Diretor de Arte ganhou maior visibilidade com o advento do cinema,
primeiramente como instrumento politico e hoje instrumento da industria do
entretenimento. Em  filmes, possui funcbes aparentemente simples, como por em
continuidade e repeticdo elementos visuais, no entanto de extrema importancia para haver
harmonia visual. Hoje, portanto, o Diretor de Arte apresenta-se como um profissional vital
para qualquer criacdo visual, dentro do cinema e da midia impressa, como cartazes.

No ambito da producdo visual e fundamentado na oralidade, o cartaz Matinta revela
a importancia do Diretor de Arte nos filmes de tematicas regionais, principalmente nos
curtas metragens, por meio de pecas graficas impressas que se apresentam de forma simples
e objetiva.

Tendo em vista que a direcdo de arte é uma das molas mestras nas producoes
visuais, desde a concepcao da ideia até a concretizacdo de conceitos e identidades visuais

em diferentes meios como o cartaz para cinema e o proprio cinema, este artigo cooperara de
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forma singela para a producdo de cartazes com foco nos elementos da regido norte, sem
esquecer de seguir a linha da simplicidade.

O filme Matinta, criado na Amazonia por profissionais da regido Norte, ressalta as
consequéncias de se envolver com uma mulher mistica, que para muitos é uma feiticeira.
Assim como nas regides das ilhas, no filme ficou claro o lado espiritual e 0 medo que as
pessoas possuem a respeito da lenda da Matinta.

Para o filme Matinta e outros curtas metragens ainda a serem produzidos na regiao
norte, € importante deixar claro que o cartaz de cinema ndo deve apenas objetivar chamar
atencdo do publico. As producgdes cinematograficas devem possuir objetivos culturais,
assim como o cartaz Matinta, de assumir a responsabilidade de ressignificar os tracos da

cultura regional.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS:

Programa utilizado

O Unico programa usado para a producéo do cartaz foi o Photoshop. A base da peca
foi uma fotografia feita por Alexsandro Mendes, o qual tentou encontrar os aspectos:
sensualidade e espiritualidade na mesma imagem. Tais aspectos sdo comprovados
primeiramente pela postura e em seguida pela iluminagdo na modelo. O cartaz foi
produzido em formato A3 (29,7x42cm) com sistema de cores CMYK com resolucédo de
300dpi’s.

Efeitos Visuais

Com relacdo a efeitos visuais apenas foram usados ajustes de levels e curvas de

saturacéo.

Fonte
A fonte usada no cartaz ¢ a “IMPACT”, uma fonte lapidaria considerada vulgar

antigamente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO:

Cartazes séo pecas criadas para chamar e prender a atencdo de quem o veja. Deve

ser objetivo e claro para ser compreendido em pouco tempo, caso contrario, o filme nédo
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recebera atencdo deste consumidor. No cartaz devem estar inseridas informagfes visuais
necessarias para afirmar para o puablico que determinado filme é interessante. As formas de
se produzir um cartaz variam de acordo com a criatividade do profissional encarregado, na
maior parte das vezes € o Diretor de Arte.

E € com essa ideia em mente que os diretores de arte, profissionais flexiveis com
abertura para novos tipos de linguagens, iniciam seus trabalhos para producéo de cartazes
de pecas audiovisuais. Guiar a linguagem visual é uma atividade que exige conhecimento
criterioso de mundo, portanto, Diretores de Arte, para produzirem com eficécia e precisao,
sempre entram em contato com leitura, simbolismos, modismo, e os mais variados meios de
comunicacdo e codificacao linguistica.

A equipe necessitava relancar o filme Matinta, de Fernando Segtowick, visando
construir um Cartaz que fosse atrativo a todos os publicos, mas em particular o jovem e
urbano.

A partir da demanda especifica da disciplina, elaboramos um cartaz que
privilegiasse estes elementos. O vermelho foi utilizado como elemento principal, por
lembrar o sangue (a feiticeira mata), o urucum (planta com que ela se pinta), mas também o
poder e a sensualidade, caracteristicas dessa nova Matinta Perera presente no curta,
representada pela atriz Dira Paes.

Ao recodificar a linguagem usada no filme, optou-se por evitar elementos que
viessem a mente de todos, como as matas, 0 medo, a noite, o perigo. A adaptacdo do filme
para a linguagem do cartaz pediu mais atencdo para dois aspectos que se combinados
chamariam atencdo do publico: o sensual e o religioso. As producdes de cartazes de filmes
internacionais sobre ficcdo geralmente sdo cheios de efeitos, por outro lado, os filmes
nacionais prezam pela simplicidade e foco nos atores. No cartaz Matinta decidide-se seguir
a linha da simplicidade com foco no ator principal.

O cartaz Matinta consegue reunir elementos raros como: a cultura regional, a
sensualidade em harmonia com o religioso e a aten¢do do publico jovem. Dessa forma,
além de alcancar objetivos comerciais, o filme, por meio do cartaz, serviria de instrumento
de disseminacéo cultural e reavivamento de parte da oralidade sobre lendas.

Em cartazes, assim como em qualquer outra pe¢a impressa ou ndo, alguns conceitos
devem ser seguidos. No cartaz deste artigo destaca-se o equilibrio, a harmonia, unidade

visual, contraste, e proporgéo.
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Equilibrio

Conceito notado apenas quando o conceito de harmonia é também obedecido. No
cartaz da Matinta, ha equilibrio quando a modelo se posta no centro da imagem, quando nédo
existem palavras descentralizadas e quando elementos graficos, como a barra vermelha(em

cima) e o traco branco (no centro) entram em paralelo.

Harmonia

Este conceito guia todo o visual do cartaz. Corresponde a congruéncia das partes e
proporgdes estabelecidas, além de limitar exageros na forma, no tamanho, nas ideias e
cores. No cartaz, a harmonia é obedecida ja que os olhos de quem o ver ndo ficam confusos
entendem imediatamente do que se trata. Nenhuma forma ou elemento entra em conflito

com outro (foto, cor, tipos, etc.).

Unidade Visual

Se todos os elementos estdo numa ordem de subordinacdo a uma ideia/conceito
central e tentam repassar essa mesma ideia/conceito sem provocar desenlace logico, entdo
fundamento de Unidade Visual foi usado com éxito. As cores (branco e vermelho), as
familias tipogréficas e a temperatura da imagem sdo elementos que comprovam a presenca

deste fundamento no cartaz deste artigo.

Contraste

O contraste provoca a atracdo do olhar humano, tornando o material mais
interessante. Ha contraste entre: o vestido vermelho da modelo e as letras brancas, entre as
letras brancas menores e maiores do titulo, entre as letras de rodapé e do titulo, entre a foto

da modelo e o fundo do estadio, entre a pele da modelo e o vestido, etc.

Proporc¢éo

Este fundamento esta relacionado com o processe de diagramacao de um material
visual, e por consequéncia relaciona-se também a ideia de harmonia. Proporcdo € conjugar
todos os elementos em volta do conceito. No cartaz deste artigo houve proporcéo

principalmente no tamanho das letras centrais e letras menores, mais embaixo no cartaz
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E por obedecer a estes conceitos que o cartaz conquista seu objetivo, pois se torna

um produto de facil compreenséo e de rapida visualizacao.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A Direcdo de Arte guia a linguagem visual e utiliza elementos que provocam a
curiosidade do publico. Dessa forma, historias que nossos pais e avds nos contavam, que
serviam para proteger a natureza por meio da incitacdo do medo, como exemplo, a lenda da
Matinta Peréra, ganharam vida numa sociedade digital, onde a oralidade € soterrada pelo
poder dos meios de comunicacdo mais modernos. Além disso, o cartaz quebra a linha de
recriagdo da lenda da Matinta, por meio do destaque sensual e espiritual, visivelmente
presente na foto do cartaz.

Os elementos utilizados seguem a estética do filme, mas acrescentam e extrapolam
os elementos iniciais do curta, realizando uma reinterpretacdo dos elementos constitutivos
do filme, tais como: a feiticeira, o corte, o sentido do vermelho, o poder e a sensualidade
presentes na mulher amazénica e na propria ressignificacdo da Matinta Perera.

Um dos aspectos mais interessantes da Direcdo de Arte é a carga de conhecimento,
principalmente cultural, que é angariada. E é dentro deste aspecto, o cultural, mais
precisamente cultura regional, que o cartaz Matinta esta inserido.

Na regido norte, a arte tem pouco visibilidade nacional e mesmo internacional.
Embora a regido exporte carga cultural atualmente (principalmente através da musica),
ainda é pouco expressiva a producdo cinematografica vindo de profissionais da regido que
falem sobre elementos locais, como as lendas amazonicas.

Tendo em vista que muitas dessas lendas foram criadas e repassadas de geracdo a
geracdo para manter a ordem na natureza por meio do medo, € previsivel que, para propagar
um filme amazénico para um publico jovem, urbano e critico, ndo necessariamente devem
ser usados elementos ou sensacOes ja conhecidas nas lendas (medo, matas, morte, rios etc).
Aqui o Diretor de Arte pde em pratica suas habilidades e conecta por meio da linguagem
visual os objetivos do filme e os desejos do publico. Desta maneira, o cartaz deste artigo foi
embasado na expansdo do filme e nas curiosidades de quem o quer assistir,
consequentemente, promoveu 0 reavivamento e a ressignificacdo de historias regionais,

além de disseminar a cultura do norte do pais.
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