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RESUMO

O Jornal-Laboratorio Contexto, produzido dentro diaciplina homénima, é um
produto voltado para o publico académico da Fadglddartha Falcdo. Possui dois
diferenciais que o tornam impar dentro dessa a@damtelizacdo editorial para com o
publico alvo e a preocupacéo do aluno de jornalismacompreender seu publico alvo.
O ponto forte do jornal é realizar matérias voltadaalocacdo dos académicos no
mercado de trabalho naquelas areas que eles nataméoncontato dentro do curso,
levando a eles conhecimento de mercado, contez&igélb da profissdo e curiosidade
por novas areas, sobretudo o mercado empreendesia .formula elevou o nimero de
alunos leitores, que na primeira pesquisa era dragp50% para que na Ultima edicao

chegasse a 88%.
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1 INTRODUCAO

Desde os primordios, o impresso vem tentando supsrautros veiculos que
nasceram posteriormente e conquistar novamentélz@@ue acabou migrando para o
radio, a televisdo e, por ultimo, a internet. Entdara se diferenciar dos concorrentes,
novas técnicas visuais e graficas passaram a\satde em consideracdes, para deixar
cada publicacdo mais atraente aos olhos do publico.

Além da busca por uma apresentacdo mais atraemtegntendimento mais
rapido da noticia também trouxe outras mutacdeme@ado passou a exigir que 0s
jornalistas abandonassem as formas arcaicas deaejbrnal, deixando de lado, por
exemplo, o “nariz de cera”.

Ricardo Noblat (2010) explica que um Jornal é oveda ser um espelho da
consciéncia critica de uma comunidade em determieadaco de tempo. Um espelho
gue reflita com nitidez a dimensdo aproximada @l dessa consciéncia. E que nao
tema jamais amplia-la. Pois se néo |he faltaréemtia e coragem, refletira tdo somente
uma consciéncia que de todo ainda ndo amanhecebaseando nisso, o Contexto
surge com essa mesma responsabilidade, contudofommma contextualizagcdo dos
préprios académicos em relacédo ao mercado dehiabal

Para ganhar o publico da Faculdade Martha Falod®,rgramente lia jornal
devido aos textos densos e complexos dos demaisessys locais, outras formas
operacionais para construgao textual foram repass& produto foi elaborado durante
a disciplina Jornal Laboratério, ministrada pelofessor Msc. Jimi Aislan Estrazulas,
no sexto periodo de Comunicacéo Social — com kedAld em jornalismo da Faculdade
Martha Falcdo (FMF), como parte do processo dindnmde aprendizagem e
conhecimento da pratica jornalistica nos veicutgaéssos do pais.

Um jornal laboratério, segundo Lopes (1989) é aiadmo um conjunto de
técnicas para um determinado publico, dessa fopeaguisas foram feitas a fim
entender o publico-alvo. O resultado foi a ideaéifido de uma grande necessidade dos
académicos em saber as novidades no mercado dalhtralem cada éarea

especificamente.
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O “Contexto” exerce um papel fundamental no prazeds identificacao,
expectativas e na formacdo de opinido. Além dezatilas linguagens e géneros
jornalisticos, de forma criativa e livre, para nnast visdo do mercado de trabalho para

0S mais diversos cursos da comunidade académicacdddade Martha Falcdo.

2 OBJETIVO

Com o desenvolvimento do jornal-laboratorio, aleaag-se dois objetivos que
caminharam juntos, mas néo sobrepostos. O prirfe@ieocontextualizagéo do aluno no
processo industrial do jornalismo impresso e naandicas de redagao. Estabelecendo
uma discussao sobre o mercado de trabalho atragésefdortagens produzidas pelos
académicos de jornalismo.

O segundo foi o de levar ao leitor algo que reatmésse pertinente a carreira
académica e ao mercado de trabalho. Nesse instajamal foi trabalhado de acordo
COm 0S Ccursos existentes e areas de atuacdo cpssei caréncia de mao de obra
especializada. Assim, o Contexto sacudiu 0 sensmcoe direcionou 0s académicos a

conhecerem melhor a realidade do mercado de tmbalh

3 JUSTIFICATIVA

Entender o que as empresas buscam num profisssae; quais as relagdes do
individuo com sua funcéo e estar atento ao merdadtrabalho é fundamental para
guem pretende investir e se destacar em uma earfir isso, o jornal laboratério
Contexto nasceu com a vontade de agregar umadefteitica sobre as mais variadas
carreiras e ainda ajudar o estudante a pensanteode forma menos complexa.

Bond (1962), explica que o jornalismo moderno n@cescarrega apenas em
noticiar os fatos e as teorias, mas também em pigpar ao leitor uma explicacao
sobre eles, interpretando e mostrando seus antdesdeperspectivas. Tudo isso com 0
propdsito de ajudar o homem a compreender meltsigroficado do que 1€, assiste e
ouve.

Deste modo, o Contexto proporciona uma formacapraissionais capazes de

refletir sobre seu contexto social, politico-ecordne educacional, o que possibilita a
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adogcdo de uma postura transformadora, voltada paemseio dos académicos a
adquirirem conhecimento e informacéo sobre asraspectivas areas de trabalho.
Simultaneamente o jornal cumpre seus objetivos @araos estudantes-leitores
e com os futuros profissionais de comunicagcédo, pmgporciona a ambos o
desenvolvimento de um olhar critico sobre os probk que envolvem a comunidade
académica. Enquanto o primeiro grupo é informadiwesassuntos de seus interesses, 0

segundo passa para a pratica tudo que foi aprenditieoria sobre redacao jornalistica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Compreendendo a importancia da base tedrica pdesmdar o publico-alvo,
principalmente, para a elaboracdo de um produtoocam jornal impresso, foram
aplicados na construgdo dos textos os conceito¥osé Marques de Melo, Ricardo
Noblat e Mario Erbolato. MELO, porque é conheciado puas obras esclarecedoras a
respeito dos géneros jornalisticos, e NOBLAT e ERBDTO porque sao
especializados em jornalismo impresso.

Por isso, os métodos e técnicas utilizados neabaltro sdo, em grande maioria,
relacionados a producdo jornalistica, desde a d&eude pauta até a impressdo do

produto. Mas seguindo e respeitando as particaldeisi tipicas do meio impresso.

O recurso foi o de dar ao leitor reportagens gjse camplemento
do que foi ouvido no radio e na televisdo. Adoteugsara isso, a
pesquisa, tendo como fonte os arquivos dos jomais bibliotecas
e, ao lado deles, a obtida através da movimentdgdxuipes de
reporteres, que coligem dados secunddrios ou qoerecgm
concomitantemente com o fato principal. (ERBOLATO,
p.30,2006)

A partir de uma pesquisa feita na Faculdade Madriddado, constatou-se que
cerca de 50% dos académicos da instituicAo na@mninb costume de ler jornais
impressos com frequéncia. Para atrair esse puliticusado forte atrativo visual,
através do equilibrio entre imagens e conteudo, tqueghém foi solicitado pelos
estudantes durante a apuracao de informacdes.

Através da mesma pesquisa de opinido foi possalmrso que os académicos

dos cursos técnicos e de graduacdo estavam irddossem ler. Baseando-se nos
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dados, as informagfes de cultura, politica, C&T eeonrambiente ligadas aos cursos,
areas de atuacdo e ao mercado de trabalho forasmdemdas de maior interesse do
publico alvo.

Com os gostos do publico alvo estabelecido, asbediforam fechadas com
assuntos aprofundados e direcionados ao mercaddratd@lho, utilizando uma
linguagem simples, divertida e atrativa para asontetade dos académicos que néo tém
interesse em ler jornais impressos.

Como afirma MELO (2010), a utilizacdo dos géneroserpretativos e
opinativos se faz imprescindivel nos periddicos,is p@rienta o leitor na
contextualizacdo e na implicacdo dos fatos. Par, igsercebe-se a importancia de ter
um contetdo especializado e mais aprofundado, pasa contextualizacdo dos
académicos e professores da instituigéo.

Seguindo o manual do Jornal Contexto, desenvolgido2011 e aperfeicoado
em 2012, desde o principio o objetivo foi enteralerincipal esséncia das ciéncias da
comunicacado, permitindo o resgate do passado pameempretacdo do presente e a
projecao para o futuro. Facilitando assim a praticgornalismo a partir das referéncias
bibliograficas repassadas aos alunos de jornalgarfeaculdade Martha Falcéo.

Dentro da proposta de mostrar a visdo do mercadi@bl@aho, reunides de pauta
eram feitas semanalmente, assim como em um jomm@lesso qualquer. Com uma
roupagem diferente e um olhar critico agucado, caat@ria proporcionou horizontes
do conhecimento em cada leitor independente d@curs

Os procedimentos orientados para a pauta, apuragacao, edicao,
diagramacao seguem a linha editorial estabelecetled o primeiro dia de aula,
ressaltando a total liberdade para utilizar asuliggns e géneros jornalisticos tanto com
criatividade e liberdade, quanto com responsaliédambém. Por esse motivo todas as
matérias, colunas e sec¢des tinham que ser assinadas

A funcéo de Editor-Chefe ndo mudou em nenhumaiedsendo o professor da
disciplina o responséavel por ela e tirar dividasokicionar outros problemas, sem
interferir bruscamente no processo de aprendizagemestante das funcdes ficou de
responsabilidade dos alunos, como a de secret&iaedacdo, reporter, editor,

ombudsman, diretor de arte, diagramador, editdotdgrafia e revisor de texto.
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A escolha da linha editorial partiu da ansia encutis 0 que esta acontecendo
no mercado de trabalho local, de modo provocatiwtiferente. A ideia de usar a
palavra “Contexto” como nome do jornal laboratdraduz a ideia de contextualizar
sobre a situacao atual do mercado de trabalho.

O Contexto foi dividido em trés séries com temé&tichferentes, sendo a
primeira voltada a tecnologia, a segunda ao meibiete e a terceira, cultura. Os
elementos gréaficos foram selecionados com baseestoslos da comunicacao visual,
tendo o proposito de dialogar com o leitor logopmioneiro contato. As mais variadas
cores foram utilizadas a fim de representar osrégsiselecionados para fundamentar a

edicao e tornar o conteudo mais atrativo visualmeomo afirma Lasbeck

Nos textos visuais, particularmente os do jornalisms cores

desempenham funcbes especificas que podem seadapam dois
grupos: um que compreende as sintaxes e as relspdendmicas,

cujos principios de organizacdo aos paradigmatmm®0 organizar,

chamar a atencao, destacar, criar planos de péaepgrarquizar

informacdes, direcionar a leitura... [...] € outtoe compreende as
relagdes semanticas, como ambientar, simbolizagtao ou denotar.
(LASBECK, 2003, p. 01).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O planejamento do jornal comegou de duas formasimeira foi quantificar os
cursos da Faculdade. Nesse ponto, séo nove cuesogradluagdo e seis cursos
tecnolégicos. Assim, a segunda forma foi projetadeaalizar uma pesquisa
gualiguantitativa com os alunos do curso.

Essa pesquisa foi realizada por amostragem alaat@nm cerca de 300 alunos,
tomando como base a quantidade de 20 alunos pgw.oplicado o questionario, com
nove perguntas (Anexo A), seis delas fechadasealbrértas.

As respostas que nortearam a maioria das pautdadai pela pergunta: Por fim,

0 que vocé gostaria de ver no jornal-laboratéri@h&ontrou as seguintes respostas:

Respostas: Repeticbes
Concursos Publicos 12
Atualidades 39

Informacdes ligadas aos cursos/ area de atuagao 120
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Oportunidades de emprego/ Estagio 57
Culinaria 6

Esporte 6

Diverséo 6

Agenda Cultural 6

Espaco para esclarecimento de duvidas dos aluno 3
Comportamento, Salude e Beleza 3
Tecnologia 6
Publicacdo de artigos cientificos 3
Divulgacéo da producéo dos alunos 3
Divulgacao de cursos de extensdo 3
Novelas 6
Entretenimento 6
Empreendedorismo 9
Cursos/ Seminarios /Palestras 15
Curiosidades e historias de datas comemorativas 3
Matérias com alunos 9
Educacéao 12

Turismo e Lazer 3
Noticias sobre a Faculdade 27
Espago para divulgar curriculos 3
Criticas e sugestfes de académicos 3
Pesquisas cientificas 12
Artigos opinativos 6
Economia 2

Essa pesquisa foi referéncia na escolha de terpastas. As respostas grifadas
em azul correspondem as maiores solicitacbes. Aadgs em verde, as que nos
julgamos importantes e que transpassaram todoce$so.

Foram definidas formas e quantidade de paginasuegéd das possibilidades
de impressao. O conteudo do jornal foi diagramatiofermato de uma folha A3
dobrada ao meio, tornando-se assim, um mini-tabldizesde o principio foi dado
preferéncia ao papel branco, mas sem eximir aag#io de material reciclado.

Nas definicbes do espaco, pensando em oito padmiagerificado que nem
todas as matérias seriam para todos os cursosnAssicursos foram trabalhados de
modo separado e com outras matérias de outragiagitpe atendessem a um numero
maior de cursos. Quando o curso nao era agraciachonsatéria especial sobre um
determinado segmento do mercado, ele circulava cmma de uma entrevista, ou

matéria de economia.
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Assim o jornal ficou com uma estrutura semifixa @& capa; 01 pagina
opinativa com editorial e artigo; 02 matérias espssobre os cursos; 02 colunas; 01
pagina com atualidades e politica; 01 pagina dewesta.

As reunides de pauta ocorriam sobre essa estrutlada um secretario de
redacgdo, cargo revezado entre os alunos, que cava® processo. O professor sO se
inseria em correcdes e resolucdo de conflitos.

As colunas fixas eram de cultura. A primeira chamapor onde andei. O
desafio dela era que um de nds, narrassemos urded@asseio cultural, saindo de
Onibus e chegando a lugares que ou 0 custo dedantra zero ou 0 mais proximo
disso. Fazer roteiros turisticos-cultural com baixsto. A segunda, chama-se estante
cultural e prima pela indicacéo de livros e filnpesa os cursos. Ela traz duas criticas
relacionadas a dois produtos indicados.

Em forma seriada, o Contexto foi trabalhado em &digbes com tematicas
diferentes, sendo a primeira voltada a tecnologidegunda ao meio ambiente e a

terceira, em cultura.

6 CONSIDERACOES

Foram aplicadas teorias da comunicagao visual tdgrafia para ilustrar as
matérias e atrair a atencdo do leitor. Técnicasal@sticas foram utilizadas na
interpretacdo das informacdes e com a diagramaggidextos e imagens seguiram
equilibradamente nas paginas do Contexto.

Como um laboratorio quimico, onde se transformadosi@m elementos para se
fazer ciéncia, o Contexto também decodificou infagfies para produzir conhecimento,
tanto na area de comunicacgao e quanto na do p@ioo

Sendo assim, a liberdade para abusar de génercdiles eexistentes no
jornalismo, o que raramente € visto no cotidiangodeais tradicionais do pais, maior
parte do trabalho da equipe acabou fluindo melbem pressdo mercadoldgica, com
vertentes educomunicacionais.

Ficam desse produto, bem como da disciplina, dogoritantes licdes. Um
jornal pode ser forte quando se prima pelo seutisbjeo Contexto nasce de uma

pesquisa de opinido junto a comunidade académic® enantém por pesquisas
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peridédicas para acompanhar a necessidade dis@tgn nimero de nédo leitores que
circulava os 50%, o Contexto chega a 88% de laifogese configura como espaco
publico de discussao e conhecimento.

A segunda, mais importante e mais dificil para mdiscompreender a redacao
como um espaco de conflito. Muitos conflitos. Por jornal nas bancas néo é tarefa
facil. O professor muitas vezes foi mediador e destrou que conflitos de ideias sé&o
importantes, os de ego nao. E foi através desse@spe percebemos que atuar numa
redagcdo necessita mais do que talento e dedidag@me ter uma boa dose de politica e
espirito de equipe, para cada processo decis@i@sdolha da capa a edicdo de uma

palavra, possa ter a validade do interesse comum.
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ANEXO A — Pesquisa de Opinidao — modelo utilizado

1 - Vocé costuma ler jornais impressos com fregaénc
a) Nunca b) De vez em quando c) Semp

2 - Quanto tempo medida a essa leitura, em médialip?
a) 0 a 15 minutos b) 15 a 30 minutos  ¢) MaiS@eninutos

3 - Se vocé escolher um assunto para ler num jagnal seria?
a) Pesquisa e Extensao

b)Cultura

c)Curiosidades

d) Mercado

e)Politica

f)Outras ( Cidades, Esportes, Ciéncia, Policia, EfAca

4 - Vocé sente falta de informacdes relacionadasmarea profissional nos informativos da facul@ade
a) Nao b) Sim c)N&o opinou

5 - Que tipos de matérias vocé prefere ler?
a) Utilitarias b)Opinides c) Informativas  d)And@ss

6 - Vocé prefere matérias mais curtas ou mais apdafdas?
a) Curtas b)Aprofundadas c)N&o opinou

7 - Vocé prefere matérias com mais fotos, com prid@ncia de texto ou uma mistura das duas?
a) Mais texto b) Mais fotos ¢)Equilibrio

8 - O fato de o jornal ser colorido influencia o $nteresse?
a) Nao b) Sim ¢) N&o opinou

9 - Por fim, o que vocé gostaria de ver no jornal?
a) Concursos Publicos

b) Atualidades

c¢) Informag®es ligadas aos cursos/ area de atuagéo
d) Oportunidades de emprego/ Estagio

e)Culinéria

f) Esporte

g) Diverséo

h)Agenda Cultural

i) Espaco para esclarecimento de duvidas dos alunos
j) Comportamento, Saude e Beleza

k)Tecnologia

I) Publicagdo de artigos cientificos

m) Divulgacéo da produc¢édo dos alunos

n) Divulgacdo de cursos de extenséo

0) Novelas

p) Entretenimento

q) Empreendedorismo

r) Cursos/ Seminarios /Palestras

s) Curiosidades e histérias de datas comemorativas
t) Matérias com alunos

u) Educacéo

v) Turismo e Lazer

x) Noticias sobre a Faculdade

y) Espago para divulgar curriculos

z) Criticas e sugestdes de académicos

aa) Pesquisas cientificas

ab) Artigos opinativos

ac) Economia



