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RESUMO

O comercial elaborado para loja de calcados irdafRassos de Anjos” surge com 0O
objetivo comemorar o Dia dos Pais. Além disso, espe comunicar que a Passos de Anjo
€ a melhor do mercado porque se preocupa com emftarhiliar e a seguranca dos filhos,
explorar bastante a regionalidade da empresa,dorigimculo visual entre o conceito da
marca e a cidade e ressaltar a importante relagé® gai e filho, estimulando a lembranca
da marca Passos de Anjo. Neste artigo, expomothdeétanente as informacdes sobre a
loja, 0 mercado local e a concorréncia. Em seguaidstacamos os procedimentos adotados,
destacando as fases do processo de criagcdo daoradeias técnicas audiovisuais
empregadas. Acreditamos que o filme elaborado ceirmpm o objetivo para o qual foi
pensado e, além disso, demonstra o potencial expetal do trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: Filme Publicitario; Calgados; Dia dos Pais; Manaus

1 INTRODUCAO

Este trabalho foi desenvolvido em 2012 e tomou cbase os conhecimentos das
disciplinas Criacao Publicitaria I, Redacdo Putdita e Producéo Audiovisual. A intencéo
era criar um filme publicitéario a fim de experima&n@s técnicas de redacdo de roteiro,
producdo publicitdria e a criatividade. Nesse dentfoi criada uma empresa ficticia
“Passos de Anjos Calgcados Infantis” para fazerpelde anunciante.

A seguir expomos detalhadamente as informacdeglasmo briefing: Sobre a loja,

o mercado local e a concorréncia. Posteriormendstadamos os objetivos do filme
publicitario (contidos no briefing de criacdo), iomf@ncia do filme e os procedimentos
adotados, destacando as fases do processo deoaliagéteiro e as técnicas audiovisuais

empregadas e os resultados obtidos.

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, nadtaia Publicidade e Propaganda, modalidade FiGié
Publicitario.
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“Conforto e modernidade nos pés”, é com esse slaggn a Passos de Anjos
Calcados Infantis tem se mantido no mercado masaudurante esses 5 anos. A missao
da empresa é criar produtos inovadores, confogé@eiue promovam o0 bem-estar das
criancas e pais, garantindo a lucratividade, domtndo para a sustentabilidade,
desenvolvimento social e proporcionar um dos maidimeitos da crianga o de brincar e ser
feliz com um calcado que lhe proporcione segurafAgaséao, por sua vez, € ser a marca
mais lembrada pelas criancas no que diz respeitovacao e design e pelos pais no que
diz respeito a seguranca, confiabilidade, qualidcatbem atendiment@ empresa pauta 0s
valores em: Honestidade, Justica, Responsabilidgmsal e com o Meio Ambiente,
Humanidade, Criatividade e muita Alegria.

Localizada na Amazonia, o pulmé&o do mundo, a Padsosnjos esta preocupada
com a preservacao do meio ambiente e faz sua part@eio da utilizacdo de cola a base
de agua. Com as mesmas caracteristicas das cotam&o00 produto consome menos
energia elétrica na fabricacéo, elimina riscosnd@&ndio e é completamente atoxico. Sem
solventes quimicos, a cola ecologicamente corretada fabricada com componentes
naturais.

Com o objetivo de criar o calgado ideal para angas, a Passos de Anjos Calcados
Infantis combina salude dos pés com diversdo e @dovalsso porque entende as
necessidades da crianca, respeita o processosteEnoeato e defende o bem-estar em cada
etapa do desenvolvimento. Atualmente, sdo 2 lgasnatriz localizada no Shopping
Manauara e uma franquia localizada no centro deaM&n/0 colaboradores, sendo 20 na
administragéo, 20 para entregas e 30 vendedorasnpalhor atender. A produtividade
crescente tem relacéo estreita com a qualidademolitos oferecidos, destacando-se no

mercado Amazonense.

2 OBJETIVOS

Objetivo Geral
Criar um filme publicitario para loja Passos de énjCalgados Infantis com intuito de

comemorar o Dia dos Pais, estimulando a lembraagaaica nesta data.

Objetivos Especificos:
e Comunicar que a Passos de Anjo é a melhor do nepmadjue se preocupa com 0

nucleo familiar e a seguranca dos filhos;
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» Explorar bastante a regionalidade da empresa, deriarinculo visual entre o
conceito da marca e a cidade;
* Ressaltar a importante relacao entre pai e filsbmellando a lembranca da marca

Passos de Anjo.

3 JUSTIFICATIVA

Os calcados infantis tem sido um grande objeto deejd do consumidor
amazonense. Todo pai quer dar um para o seu Ko esse produto € acessivel para as
classes A, B e C. Nem todos os fabricantes venddgados que tenham um misto de
preocupacdo ecoldgica, conforto, design e seguizargao consumidor.

E muito comum as marcas usarem as datas comenasratdbmo campanhas de
oportunidade, mas a proposta do filme publicitéeito para “Passos de Anjos Calcados
Infantis” é diferente, pois buscamos fugir do 6bviogir do rotineiro, apresentar o
inesperado e surpreender.

Até o0 momento, a Passos de Anjo ainda ndo tinhiaha 12013 porque estava
trabalhando em um contexto ecolégico maior. A pxesglo ambiental, o cuidado com a
natureza e valorizacdo dos pontos turisticos dadeigtxerceram grande influéncia no ato
da compra e/ou engajamento da makaa postura que foi adotada posteriormente pelos
fabricantes do mundo inteiro. Ela é que detém owkhow de produtos confortaveis,
ecologicamente correto e design arrojado.

A seguranca dos pais ao comprarem produtos Passdsjds, a passagem de
geracdes com clientes passos de anjo, a qualidadqeadiuto, design atraente e atual,
seguranca em cacados baseado em pesquisa ciemdicaito ecoldgico, vinculo com a
cidade Amazonense, relacdo de confianca Passasjoe — Pais e Pais — Filhos (usamos
essa comparacao), excelente reputacdo no mercamincento notavel nos ultimos 5
anos.

E vital lembrar que o parque de calcados infantisa2onense € vasto de marcas
estrangeiras, ja que o estado possui uma zonaafranncentivos as grandes industrias.
Entdo o target é principalmente de classe alta @ané&sse publico, que representa a
grande massa de consumidores tem uma preocupagéoiatscom 0 meio ambiente,
admiram atitudes sustentaveis e acreditam que mprasem um produto que se venda

como sustentavel ja estdo fazendo sua parte narpag&o ambiental.
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Os calcados séo acessiveis a classe média e rbétha que sdo consumidores de
identificacdo, compram e engajam a marca apenaeséficarem-se com a marca, logo
segue o0 segredo da associacdo a pontos turistimostear que uma marca estadual pode

ser a nova tendéncia, solidificando o mercado Ameazse a Passos de Anjos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

ApoOs a andlise do briefing da “Passos de Anjosddalg Infantis” foi dado inicio ao
brainstorm em busca de ideias que pudessem atingir os alggbiré-determinados. Apos a
escolha do conceito, deu-se inicio ao processaatkipido do filme. Durante o processo de
criagdo, producdo e poés-producdo, foram utilizadmmhecimentos de Producdo

Audiovisual, Criacédo Publicitaria e Redacao Putdich.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para o desenvolvimento do roteiro, foi preciso poeciso muita dedicacdo e
conhecimento do cliente, afinal ndo estamos ver@enaduto, mas sim um conceito. Foi
necessario um estudo aprofundado da forma deae@atonfianca entre os clientes e a
Passos de Anjo Calcados Infantis na relagéo pliedbordando o regionalismo da marca
sem falar de produto.

Stalimir Vieira (1999, p.17) explica esse process@ criacdo publicitaria nédo
existe milagre e nem magia. A qualidade de seltnabsera diretamente proporcional ao
seu esforco em obter a informacdo e a sua hab#lidgad combinar os dados. Quais
informacdes? Que tipos de dados?”.

De acordo com Sant’Anna (2000, p. 226), a “criagdonada mais é que
originalidade, aquele angulo de abordagem impensagieele ponto de vista inédito que

sempre esteve diante dos olhos de todo mundo, imgsam via”.

Processo Criativo
A primeira etapa iniciou-se com a criagao do rot&dmando como base o conceito
de marketing da loja, as informacgdes contidas redibg e as declaragdes de Misséo, Visao

e Valores da marca. O principal desafio para a&&oale um vt era desenvolver uma ideia
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criativa e atrativa para o mercado atraindo o wieairavés de uma comparacao entre as
relacdes cliente e marca — pai e filho, sem mopt@dutos, apenas o conceito.

“A pessoa criativa e o profissional de marketing sé& conformam com solucdes ja
existentes. mas evidentemente ndo € até o pontsedgansformarem em criaturas
excéntricas, sem objetivos. Esse inconformismo wlague ja chamamos de atitude de
trabalho” ( DUALIBI: SIMONSEN. 2000 p.68)

Apbs a compreensdo dos objetivos retratados ndirtgrie muitos brainstorms a
ideia do roteiro foi finalizada. “Nada ajuda mats gue um bom briefing. Nada atrapalha
mais que do que um mau briefing. Ele é o pavimeotoonde a cria¢éo vai trafegar. [...]
Todo criativo deve ter o bom senso de avaliar beimm briefing antes de comecar a
trabalhar nele. (VIEIRA, 1999, p.30)

Chegou-se a conclusdo de que a melhor forma dentiin essa confianca seria
explorar a0 méximo o fato de filho e pai estaretme juntos, além da admiracdo e
confianca do filho para com o pai, sendo a criamge&rsonagem principal do vt fazendo
entdo a comparacéo da satisfacéo e confiancaidasesl em relacdo a marca.

“E 0 protagonista, aquele que acontece a histOrjrotagonista encarna o tema e é
em torno dele que se desenrola o enredo. [...Joagonista é o herdi do filme através do
gual se identifica o espectador. O protagonist@ esir tanto no centro da ac¢do.”
(PARENT. 2004. p. 79)

Para tanto o video trouxe uma abordagem mais esmpbntendo 6 cenas que tem
por objetivo retratar uma relagdo de amor e cogfiagom uma trilha sonora a base de
piano e violdao que transmite paz e tranquilidadem snovimentos bruscos e usando
bastante as imagens de dois cartdes postais daectia Manaus, que sdo: Ponta Negra
(Fig. 1) e a Ponte Rio Negro (Fig. 2).

Fig. 1 Praia da Ponta Negra Fig. 2 Ponte do Rio Negro
Fonte: www.portalamazonia.com.br Fonte: www. wikimapia.org
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O roteiro desenvolvido foi um componente vital mojgto. De acordo com Mendes

(2010, p. 8), “a construcao do filme publicitariarrativo, como toda pec¢a do audiovisual,

atravessa 0 processo verbal de roteirizacdo. Eenessesso que a histéria adquire

consisténcia. Nao significa dizer que nao haja gesc de roteirizagcdo nos filmes

argumentativos, ou nos filmes que apelam parawag8eefascinio”.

A producdo se tornou a parte mais facil, mais &@pmdmenos problematica do

processo, visto que ja tinhamos projetado no mtérroteiro foi pesquisado e finalizado,

apos isso a equipe técnica foi contratada, os s@stttmados de cada departamento foram

informados para a producao, houve um caixa ext@aseo de imprevistos.

Roteiro
Cliente: | Passos de Anjos Produto:
Calcados Infantis VT (X) Spot ()
Tempo: | Im
Campanha: Dias dos Pais Pe_rlodo cNJIe' Agosto / Setembro
Veiculagéo:
Titulo da Nos Passos do Pai
Peca:
Cena Técnica Audio

Externa — Praia da Ponta Negra — Na areia.
Primeiro plano as aguas do rio negro chegandora be
no fundo a ponte sobre o rio negro, dois cartdstaE

em uma imagem so.

Som de um vento suave
vozes de pessoas
conversando, som da agu
chegando a beira e uma
trilha suave e doce.

Externa — Praia da Ponta Negra — Na areia
Areia do lado esquerdo, as aguas do rio negro cdega
praia do lado direito e os pés caminhando, ladala, Ipai
caminhando no lado esquerdo e o filho com os pés ma
dentro da agua do lado direito.

Uma trilha suave e doce

Externa — Praia da Ponta Negra — Na areia
Primeiro plano filho segurando a méo do pai, segun
plano o rio negro e a ponte sobre o rio negrdho flha
para cima admirando a grandeza do pai.

[®X

Uma trilha suave e doce,
um efeito sonora no
momento em que o filho
olhar para o pai.

Externa — Praia da Ponta Negra — Na areia
Close fechado na areia e apenas o0s pés do paitamdm
e deixando uma pegada, enfatizar a pegada do pa

Uma trilha suave e doce

Externa — Praia da Ponta Negra — Na areia
Primeiro plano o braco do pai aberto de frente pditho
COmo se estivesse esperando para um abrago, segundo

Uma trilha suave e doce

a
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plano, desfocado, o filho, a areia da praia, mégro e a
ponte.
Uma trilha suave e doce,
Externa — Praia da Ponta Negra — Na areia um efeito sonoro no
Close na pegada na areia deixada pelo pai e o filhp momento em que o0 pé ddg
pisando dentro da pegada, congela a imagem. filho pisar na pegada do
pai.
Blackout .
. . . Uma trilha suave e doce
Assina: Os passos que desejo seguir
Blackout
Assina: Uma homenagem ao Dia dos Pais Uma trilha suave e doce
Passos de anjo calcados infantis

Producao

Apés a definicdo do roteiro o vt entrou em fasepdeducdo. “De uma maneira
geral, producédo € o periodo em que envolve a fémagropriamente dita, ou seja, as
filmagens em termos fotograficos e a captacdo do das cenas descritas no roteiro,
envolvendo os atores principais sob a supervisabrdtor. (RODRIGUES. 2007. P.67).

A primeira providéncia foi a captagcédo de audio dotwg, o barulho do rio chegando
na praia da ponta negra, e de algumas pessoasrsamge em um ambiente aberto, todos
feitos com um gravador de audio externo. Logo dpisaram-se as gravacbes com a
conclusao no mesmo dia, feitas na praia da PordeaN®m vista para a Ponte Rio Negro.

O figurino utilizado pelo pai traz roupas com tanais claros, esporte fino e do
filho, uma bermuda e camiseta, tipica roupa de. dagaencdo da escolha desses trajes foi
mostrar como sem ocasifes especiais, sem cerimonga leva o filho para passear,
estreitando a relacéo pai e filho. As gravacdeanfdieitas na resolugcdo HD 1280x720, com

taxa de 29 quadros/frames por segundo no format®. 16

Pos-Producéo

A Ultima fase foi a pos-producéo. Para isso fodosa software de animacao Adobe
After Effects CS5 para correcéo de cores e produt@iassinatura final. A edicdo e
finalizacdo do filme foi feito no Adobe Premier RE&5, onde foram realizadas algumas
correcdes de cores, corte de cena, adicdo da sdlhara e efeitos sonoros ja pré-editados
no Adobe Audition CS5, utilizado dois canais deiauwkndo um para trilha e um para

efeitos, renderizados e exportados no formato M4 @ tempo final de 58 segundos.
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6 CONSIDERACOES

A pratica académica é essencial e complementarraregso de aprendizagem e
formacdo académica. Com este trabalho consegucipartde todo o processo da pré a
pos-producdo, formulando uma visdo detalhada dgsagte adquirindo a experiéncia e
satisfacéo de ver a ideia se transformando em fwodu

O aprendizado principal neste trabalho foi notam@opode-se transmitir um
conceito, solidificando a marca sem visualmentaresferecendo um produto, talvez hoje
0s consumidores nao estejam somente interessadpseens, mas em uma relacdo sadia
de transparéncia, confianca e parceria.O trabahpehsado e executado da melhor forma
possivel para homenagear essa figura tdo impon@néelucacdo e sustentacdo da familia,

0 pai.
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