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RESUMO

A descoberta e producdo da borracha em Manaus atrairam imigrantes com interesses
econbmicos, que influenciaram, na época, culturalmente a construcdo dos principais
monumentos arquitetdnicos. Neste presente artigo, foi desenvolvida a pesquisa historica
cultural da cidade, que demonstra os principais fatores do desconhecimento sobre o assunto,
e, a pesquisa situacional mercadoldgica, para conhecer o grau de interesse da populagdo pelos
servicos de incentivo cultural. Sendo assim, foi levantada a possibilidade de criar uma
campanha utilizando como Midia Alternativa um cartdo-postal interativo tematico, que além
de ilustrar os monumentos, teria a forma de um quebra-cabeca, para disseminar uma educacgéo
social historica na mente da populacéo.
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1 INTRODUCAO

O tema Valorizagdo Cultural do Amazonas, proposto como trabalho interdisciplinar
pela professora de Midia, Nereida Tavares Neves, € voltado para a disseminacéo e valorizacao
da cultura da cidade, mais especificamente os Monumentos Histdricos localizados no centro
historico de Manaus.

Para comprovar os argumentos, foram utilizados embasamentos histéricos e constatou-
se que no século XVII e XIX, a cidade de Manaus vivia um momento de ascensdo
econbmica, periodo em que houve um grande crescimento em relacdo a construcao
arquitetdnica da cidade.

Isso ocorreu devido ao primeiro ciclo econdomico do Amazonas que foi a grande
producdo de Borracha na primeira metade do séc. XIX, a partir da Revolucdo Industrial,
época em que a vulcanizacdo, criada por Charles Nelson Goodyear nos Estados Unidos e
Thomas Hancoock, na Inglaterra aperfeicoou a goma eldstica, extraida das seringueiras, e na
segunda metade John Boyd Dunlop sistematizou o feito criando a pneumatica e passou-se a
utilizar o carro de 4 (quatro) rodas.

Pela larga difusdo do automdvel, ao final do séc. X1X a borracha tornou-se um produto
essencial, e como o Brasil detinha a maior reserva de serigrafias nativas, Hevea brasilienses, a
Amazonia monopolizou o mercado.

O produto crescia ha margem direita do amazonas em um imenso semicirculo que ia
do oeste de Manaus até o sul do Mato Grosso, atingindo também o Estado do Acre, 0 norte da
Bolivia e o leste do Peru. E para chegar a Manaus um imenso esquema de trafico que partia de
Belém, adentrava trés mil quildmetros da floresta amazonica, sendo que a maior producdo
estava nos estados do Para e do Amazonas.

Com a seca no interior do nordeste, um grande fluxo migratério foi registrado
elevando a producdo para 17.000 mil toneladas. Este fator, com as promessas de riquezas,
propiciou uma intensa migracdo de homens vindos de todas as partes do mundo. Sirio-
libaneses, especializados no comércio, italianos, franceses, portugueses, e ingleses em grande
namero, atravessaram 0 oceano para ocupar as pequenas vilas da floresta.

Por se tratar de variados povos, a vila de Manaus era desorganizada. Mas, com sua
elevacdo a posicao de cidade, denominada Cidade da Barra do Rio Negro em 1848, e, com a
abertura da navegacdo comercial em 1853, a cidade despertou interesse estrangeiro.
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Em 1852 foi instalada a Provincia do Amazonas em Manaus e teve como primeiro
Presidente Jodo Baptista de Figueiredo Tenreiro Aranha que se preocupou principalmente em
fazer melhoramentos na cidade e a remodelou urbanisticamente aplicando estética europeia
que comecava a determinar o estilo das construcbes publicas escondendo a origem nativa
como se fosse torna-la mais civilizada; época esta chamada de Belle Epoque.

N&o obstante, em 1872 foi promulgado o rigoroso Cédigo de Posturas Municipais da
Cidade de Manaus visando a organizacdo do espago urbano com objetivo de torna-lo mais
organizado, tanto no aspecto urbanistico quanto nos habitos dos moradores.

Além disto, com a administracdo Governamental de Eduardo Ribeiro em 1892 e 1896,
Manaus foi modernizada com novo projeto urbano, vias de transporte e comunicagdo baseado
nas Metrépoles Internacionais. Episodio este aguardado pela elite desde o periodo Provincial,
sendo que as reformas urbanas eram vistas como transformadoras da Manaus aldeia em
Capital Moderna para seu proprio usufruto, negando o passado colonial e apresentando um
modelo Parisiense representado como moderno. A exemplo, a constru¢io do Teatro
Amazonas, que foi capaz de igualar, no pensamento da elite, Manaus a civilizacdo moderna.
Conforme o escritor Marcio Souza destaca em seu livro Breve Historia da Amazonia:

As personalidades mais representativas do “ciclo da borracha” séo
predominantemente aventureiras, metropolitanas e roménticas. Para além da
diferenca e nuancas psicoldgicas, a vibragdo e o respeito de modernidade as
tornam agressivas. O jovem coronel-engenheiro Eduardo Ribeiro
governando o Amazonas durante a nascente Repulblica, movimentando um
fabuloso erario publico, sonha com uma Manaus imensa, urbanizada e
préspera, como uma Paris dos Trdpicos. (SOUZA, 1994, p. 136.)

Portanto, Manaus foi construida para atrair investidores e profissionais, mas também
procurava atender a nova demanda populacional cujos maiores beneficiados eram a elite da
cidade (profissionais liberais, autbnomos, comerciantes).

Segundo uma analise em relacdo aos interesses da populacdo da cidade de Manaus, o
centro historico tém limitadas visitas, sendo estas poucas pela elite e estrangeiros, porque 0s
manauaras ndo possuem este habito e costume.

Em sua obra Expressdo Amazonense, Marcio Souza destaca que a populacdo de
Manaus é desmemoriada, ndo possui Vvisdo critica e isto devido a forma como foram
colonizados: “A memoria é curta e 0s desvios dos padrdes formais codificados sao reprimidos
com peculiar violéncia.” (SOUZA, 2010, p. 28).

A necessidade de despertar estes habitos e costumes tornou imprescindivel o uso de

um material que tem como objetivo ser o elemento visual, reforcar o conteddo da mensagem e
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servir como documento; um meio de informacdo. E este objeto deve ser colecionado para
preservar a memdaria e registrar o compromisso com o futuro.

A cidade de Manaus possui diversos monumentos arquitetonicos que fazem parte da
memoria coletiva da cidade e o uso do registro fotografico em cartdes-postais estd
devidamente adequado para a proposta da campanha.

O cartdo-postal “pode ser entendido como o inicio do processo de globalizagdo por
meio da imagem de um mundo que se internacionalizava pelo crescimento do comércio e dos
fluxos migratérios.” (FRANCO, 2006, p. 26 apud JUNIOR, 2002, p. 17) Em sua historia no
Brasil, no séc. XIX nota-se “temas como: a paisagem bucolica, o cenario urbano com seus
jardins e pracas, pontes e avenidas, monumentos (DIAS, Otavio. Historia do cartdo postal.
1999. Apud BELCHIOR. 0. Elysio. 1986. Disponivel em:
<http://www.cartaopostal.fot.br/default.asp?pag=p000018>. Acesso em: 03 abr. 2013).

Ja a forma de quebra-cabeca ira disseminar a educacdo, por este ser a caracteristica da
utilizacdo do mecanismo de raciocinio em ligar as pecas de forma harmoniosa identificando-

as por semelhanca.

2 OBJETIVO

Manaus é uma cidade com 1.802.014 pessoas, segundo dados do IBGE. Por este
motivo, pretende-se atingir um puablico-alvo de 60% da populacdo formada por homens e
mulheres, na faixa etaria de 18-45 anos, de todas as classes sociais, por fazer parte da
memoria coletiva da cidade. E valorizar o centro historico em seus diferentes monumentos
arquiteténicos culturais que contam a histéria da regido.

Por isto, foi criada uma campanha que promove com responsabilidade a valorizacao
destes locais, e indiretamente incentive o turismo. Através de uma midia alternativa que cria
uma experiéncia ludica significativa no pablico-alvo ao receber o cartdo-postal, despertando o

interesse em conhecer 0s monumentos histéricos arquitetdnicos no centro de Manaus.

3 JUSTIFICATIVA

A falta de politica publica que incentive a visitacdo de toda a populagdo de Manaus

aos bens materiais culturais localizados no bairro centro da metropole: Teatro Amazonas,

19 |nstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.
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Mercado Municipal Adolpho Lisboa, Palacio Rio Negro, Palé4cio da Justica, Museu do indio,
Museu Audio e Som, Museu Casa do Eduardo Ribeiro, Teatro Chaminé, Igreja da Matriz e
Igreja Sdo Sebastido. E, falta de informagGes como: horério de visitagdo dos monumentos,
taxas de entrada - quando faz parte do sistema de visitagdo -, acessibilidade e monitoramento
turistico (guia) levou-nos ao tema de Valorizagdo Cultural do Amazonas voltado para a
disseminacdo da cultura atraves destas construgdes.

Os Monumentos arquiteténicos para uma nacgao visam a identificagdo, reconhecimento
e registro que constituem patriménio. Na época de suas constru¢Bes o Estado, para atribuir
forca simbolica, os colocou em espaco publico (OLIVEIRA, 2011. p. 94). Para a populacgéo €
a referéncia, o direito a memoria, a diferenca, a cidadania.

“Etimologicamente, 0 monumento esta ligado a memoria, ao fazer lembrar,
aos tornar presente, de alguma forma, um acontecimento, uma lembranca do
passado. Com o propdésito de chamar atencdo pela emocdo e, segundo
Choay, (2001), pode-se chamar de monumento as construcdes que objetivam
rememorar um acontecimento. Estes marcos séo vitais para a preservacao da
identidade de um lugar, de uma comunidade. E atuam como seguranga
contra o esquecimento. Para a sociedade contemporanea (urbana), lembrar é
uma atividade pouco usual, as informacbes podem ser armazenadas, O
presentismo € o marco atual. Os monumentos que se encontram na &rea
urbana, nos locais publicos tornaram-se invisiveis, estdo perdendo a
referéncia espacial diante das constantes modificacGes que o espago e eles
proprios vém sofrendo ao longo dos anos.”(OLIVEIRA, pg. 97, 2011).

Em Manaus, seus monumentos arquitetdnicos culturais além de embelezar a cidades
sdo classificados como monumentos comemorativos, implantados para a construgcdo de uma
memoria histérica e coletiva. (OLIVEIRA, 2011, p.93). E constitui:

“O espaco urbano pensado, idealizado e organizado para se fazer conhecer,
impressionar e atrair os investidores estrangeiros, a0 mesmo tempo em que

projeta para 0 mundo prosperidade e civilizagdo dentro da viséo burguesa de
uma cidade ideal, [...]” (DIAS, 1999, p. 131).

Através da pesquisa de mercado quantitativa, foi identificada a necessidade de se criar
uma campanha de propaganda, utilizando-se de uma midia segmentada disponibilizada
através de um brinde, para os visitantes dos monumentos, que pudesse gerar impacto no
publico-alvo, porque, partindo do livro Propaganda de A a Z: “A propaganda seduz nossos
sentidos, mexe com nossos desejos, revolve nossas aspiragdes, fala com nosso inconsciente, nos

propde novas experiéncias, novas atitudes e novas a¢des" (SAMPAIOQ, 2003, p. 23).
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E a midia segmentada no brinde oferecido “[...] € uma forma agradavel de fazer com
que o nome de determinada organizagdo [no caso, o objeto] seja lembrada, suas mensagens
tenham repercussdo e, automaticamente, seja favorecida na hora de decisdo [...].”
(SANT ANNA, 1998, p. 30, acréscimo nosso).

Como a mensagem é voltada para toda a populacdo de Manaus, seu uso € pertinente
porque “o postal promoveu a democratizacdo da imagem fotografica garantindo para as
geracOes futuras acesso a uma memoria que poderia ter sido facilmente descartada.”
(FRANCO, 2006, p.26). E a forma em quebra-cabeca reforca a ideia de didatico porque “[...]
sdo excelentes jogos indicados ndo so para o desenvolvimento das criancas [...], e também
para a ‘ginéstica mental’ dos adultos”. (Em:
<http://www.magazineluiza.com.br/PortaldaLu/verConteudo.asp?id=3523>. Acesso em: 03
abr. 2013).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento da campanha foram realizadas reuniées com a equipe dentro
de sala de aula e posteriormente na biblioteca da universidade para a divisdo de tarefas para
compor a pesquisa, 0 planejamento, a midia e a dupla de criacdo com a supervisao dos
professores orientadores, por fazer parte de um trabalho interdisciplinar.

O Projeto foi realizado através de uma Pesquisa com dados secundarios colhidos na
bibliografia existente e dados primarios colhidos através de Pesquisa Quantitativa. A pesquisa
bibliografica aborda o processo histérico do Centro de Manaus, a relagdo dos monumentos
histéricos com a memodria cultural, a definicdo do cartdo-postal e sua utilidade junto com a
intencdo do quebra-cabeca de gerar lembranca a respeito do monumento histérico
arquiteténico cultural. A quantitativa utilizou um o instrumento de pesquisa com perguntas
fechadas, aplicadas com amostragem representativa do universo pesquisado de 100 (cem)
entrevistados.

O desenvolvimento da campanha foi composto pelas etapas de Pesquisa de Mercado e
Opinido, Briefing, Planejamento de Comunicagdo, Briefing de Midia, Planejamento de Midia
e Campanha.

No processo de criagdo da campanha, surgiu a ideia do cartdo-postal, “papel de
natureza consistente, sem envoltorio, contendo normalmente uma fotografia ou ilustracéo,

utilizado para 0 encaminhamento de mensagens ou colecionismo (..)” (Em:
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http://www.correios.com.br/produtosaz/produto.cfm?id=BCF7AD4D-03DB-468E-0E6B 438
F1DC25192>. Acesso em: 1° abr. 2013 ).

O cartdo-postal foi desenvolvido para a populacdo de Manaus como proposta de
valorizagdo, visto que este universo ndo conhece a historia dos monumentos arquitetdnicos
localizados no centro de Manaus, levantado através de um instrumento de pesquisa aplicado
dia 1° a 15 de Maio composto com perguntas fechadas com abordagem quantitativa, para se
conhecer em quantidade por meio de amostragem, seus costumes e habitos.

A utilizacdo da peca como meio impactante no publico-alvo possibilita varias

experiéncias que fazem aluséo ao slogan da campanha: “monte sua historia”.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A peca é um cartdo-postal (ver ANEXQO) em forma de quebra-cabeca em que o
remetente escreve sua mensagem e desmonta para enviar para o0 destinatario que precisa
monta-lo para ler o conteddo. Serdo produzidos cartbes, do mesmo modelo, com a ilustracéo
dos principais monumentos histéricos arquiteténicos do centro de Manaus.

O conceito da campanha é baseado na interacdao de forma didéatica. O cartdo-postal por
ser entregue gratuitamente, nos locais de visitacdo, servira como recordacdo, conhecimento,
curiosidade e divulgacdo do projeto para possiveis visitantes. Porque segundo Kotler em seu
livro Principios de Marketing:

“As marcas mais fortes vdo além do posicionamento por atributos ou
beneficio. Elas se posicionam sobre fortes crengas e valores. Essas marcas
incorporam uma forte carga emocional. [...] As marcas bem sucedidas
envolvem os clientes em um nivel mais profundo, emocional.”. (KOTLER,
2007, ARMSTRONG, 2007, p. 211).

A ideia faz alusdo a montagem da histéria da cidade baseada em monumentos
historicos arquitetdnicos que influencia tanto o remetente quanto o destinatario, este ultimo,
que em seu ato, finaliza o processo “montando” a sua propria historia através de sua

exposicao a acao.

6 CONSIDERACOES

Conclui-se gque a historia dos bens materiais culturais de Manaus é importante para

que a populacdo local a preserve. Porém, desde o0 sec. XV1II estes monumentos arquitetonicos
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foram construidos para atender apenas a elite da época, povo que veio para o Brasil com o
crescimento da producdo da borracha com o objetivo de desenvolvimento comercial de
Manaus.

Por isto, 0 objetivo foi disseminar o conhecimento partindo do principio do problema,
a falta de valorizacdo cultural por parte da propria populacdo buscando atender a sua
necessidade de acordo com o0s processos de pesquisa historica e qualitativa.

O resultado para se atender a essa demanda, foi a criacdo de um cartdo-postal, objeto
de uso que interage com o target, para registrar sua memoria e valorizar a cultura. Atendendo,

assim, ao objetivo da campanha.
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ANEXO

anaus

Noddsa hidtéria
maniacﬂa em
MCM/LMWLQ//LZCM/.

(0 o [

Figura 1. Modelo de cartdo-postal.



