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Resumo:

O texto pretende refletir sobre a cultura da performance, didouparalelamente a
antropologia da igualdade que, no contemporaneo, da lugar ao surgiteeraeos herdis
interpelados pela generalizacdo da publicidade que promete a tquussibilidade de
atingir uma repentina notabilidade. A estratégia consegue semnaiquantidade grande
de anénimos que participam dos certames e/ou se identificam cquoe ae sobressaem
por meio dos dispositivos midiaticos. Tal modelo é pautado por umarecule estilo
atlético e empresarial e tem seu foco na obtengcdo da f@malindmica da
identidade/diferenca serédo objeto de discussédo no sentido deavesg#io recurso a cultura
propicia, efetivamente, um envolvimento individual e comunitério.
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Texto do trabalho

As estrelas ndo estéo ai para que se admire sEalml seu
charme. Estéo ai para nos contar histérias. Aglasyias que
poderiamos ter vivido, as que temos medo de vagmrue
nunca seréo vividas.

A voga do esporte, a mediatizagdo da empresa, a explosédoedaray a
glorificacao da vitoria social e a apologia do consumo na sociedgatemporanea rendem
culto a performance e ao desempenho, buscando formas de seduzir wseidaes e
otimizar comportamentos. Um exemplo disso € a chamada ‘@ns&c da pilula da boa-
nota”* Nas escolas de segundo grau dos EUA, a pressdo por boas aataso®rréncia
por vagas em universidades estdo incentivando estudantes a abusstinddantes
vendidos com receita médica, noticia Alan Schwarz em reportageithe New York
Times, transcrita nBolha de S. Paulo

A sociedade de consumo ascendente nos anos 1960 e 1970 vai dando lugar a
sociedade da comunicagdo. O contemporaneo abre espaco ao indivichassvalade

atribuida a televisao, por exemplo, é substituida por uma fiebatividade e interatividade

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo, MisicateetBnimento do XII Encontro dos Grupos de Pesqais
Comunicacéao, evento componente do XXXV Congressgikgiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Professora Titular da ECO-UFRJ, emaihvillaca@uol.com.br

3 BRANDAO, Ignécio de Loyolad andnimo célebre reality romance. 2 ed. S&o Paulo: Global, 20026p.

4 SCHWARZ, Alan. A ascens&o da pilula da boa-notaFélha de S. Paulp25 de junho de 2012. p. 1. The New York
Times.
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gue transforma o imaginario do consumo como sinbnimo de bem-estapodéincia da
capacidade de se comunicar e se superar. Este deslocamensepeeigficado um pouco
por toda parte, mas, sobretudo, na promocéao das tecnologias dacag@orem que 0s
individuos, por meio de numerosos dispositivos buscam visibilidade reeim¢ées na
sociedade, instaurando novas linguagens, lugares e padrdes, notad@aeos ao mundo
do entretenimento, da musica, da moda e da cultura de um modo ngevada pela
democracia eletrénica e o espago publico da TV.

O consumidor de objetos eletrénicos se inscreve num modelo de constipo do
do it yourself. A comunicacdo consiste menos em receber 0 servico que o pbpo
oferecer do que em criar usos que agilizam as tarefas indidws relagdes sociais. E a
implicagdo pessoal do consumidor que simboliza este modelo, da nasnzaque a
passividade caracterizava, para muitos, o consumo anteriabgkies técnicos. Agora, a
interatividade é a palavra de ordem, sinbnimo da atividade lcadidir.

Diante da retragdo do Estado Providéncia, o individuo € convidamltsar-se, a
produzir-se no espirito da légica neoliberal competitiva. Qoegérformatico € ativado
constantemente pela publicidade e, sobretudo, em variados prograrassio BBB Big
Brother Brasil). O objetivo da sociedade em geral é alcancal@@safamados quinze
minutos de gldria; o contraponto € a depressdo no submundo das drogasatdeoda
fuga para o virtual ou a violéncia catartica dos excluidos que@ealmente, também leva
as telas.

O sociélogo Alain Ehrenbetghega a referir-se a um “continente depressivo” no
qual ele percebe uma verdadeira mutacdo da individualidatEnd&ncia a depresséo se
deve, segundo ele, as transformacdes normativas operadas dadmastimuladas pela
cultura do desempenho. As regras sociais impostas aos individuosss@antdadas por
uma cultura que valoriza a autonomia e a responsabilidade deucad® abalo dos
guadros da sociedade, o declinio da referéncia ao interdito e aacdlurendncia
provocaram o recuo de uma psicologia do conflito, do qual a nevroseegm@essao, em
proveito de uma psicologia da insuficiéncia, caracteristicaapressdo, hoje verdadeira
epidemia. Caracterizada por uma perturbagéo da estimaaleejpressao corresponde ao
medo de ndo estar a altura de seus proprios ideais. Gerardesénatividade, é altamente

problemética no mundo onde a produtividade € a lei. Na arte prolifvam sintoma,

5 EHRENBERG, AlainL’individu incertain . Paris: Calmann-Levy, 1995.
6 EHRENBERG, Alain. Apud, GRENIER, CatherinBépression et subversionles racines de |'avant-garde. Paris:
Centre Pompidou, 2004. p. 16.
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corpos proximos dos objetos, animais, palhagos e manequins como indadedide. Na
area do trabalho é sugestiva a manchete: “Excesso de cobraeggeeho ao trabalho
causam o adoecimento profissional”.

A técnica utilizada pela publicidade trabalha com a gdéolalas minorias no seu
desejo de reconhecimento. O principio do programa, segundo Slotestipstitui o
principio do lider; o entretenimento substitui a descarga emalciTodos se deixam guiar
pelos simbolos das comunicagbes de massas, de discursos, madmpamas e
celebridades. Instala-se a ética do consumo com énfase not@resemedonismo, na
beleza do corpo, na estilizagédo da vida. Discute-se atsudigde como celebragdo movel e
a substituicdo das virtudes do carater pelas da personalitadstilo e do parecer. As
tribos multiplicam-se marcando territorios no espaco urbano, poo oeeiuma rica
semiologia visual, gestual e auditiva. A masica, partiowdgute, por sua envolvéncia e
variada circulagdo, tem importancia no surgimento de novos idologgatido de ritmos
caracteristicos de diferentes paises e regifes (cueibtegbrega, tangdunk, pop, jazz,
samba etc.) que agora interagem e se confrontam na cena ghaibedndo grupos e
reivindicagdes. O entretenimento tem frequentemente uma fpotidioa, como é o caso
da cultura dohip-hop no Brasil contemporaneo. “O espetdculo contemporéneo parece
indicar a emergéncia de uma nova arena politica — midiatia importancia da esfera da
cultura ou dos fatores culturais como vetores capazes de zaolgfetivamente os atores
sociais”?

Embora sujeito a discussdes entre diferentes autores a progésgieus efeitos
sobre o individuo e a comunidade, é patente o espirito empresaniguas estratégias de
interpelar os cidadédos de forma que se transformem em verdadeipresarios de si
mesmos na busca do sucesso e da visibilidade. Alain Ehréfiergsequéncia de alguns
de seus livros, nos da um esboco das transformacgdes e desafjoe passa aquele que ele

denomina “individuo incerto” do contemporéneo. Contrariamente a atded&illes

Lipovetsky em seu livr® império do efémen,™ na sua euforia com a “personificacéo”

7 Sindicato Nacional dos Docentes das Instituic@eEmsino Superior — ANDES — SMiformANDES, N. 11, junho de
2012. Brasilia, p. 4.

8 SLOTERDIJK, PeterDesprezo das massasnsaio sobre lutas culturais na sociedade modéraducao Claudia
Cavalcanti. Sdo Paulo: Estagédo Liberdade, 2002.

® HERSCHMANN, Micael. Espetacularizacdo e alta vislhde: a politizagdo da culturdip-hop no Brasil
contemporaneo. In: HERSCHMANN, Micael; FILHO, Jo&oeire. (Orgs.).Comunicagdo, cultura e consumoA
(des)construgao do espetaculo contemporaneo. Rlardgro: E-papers Servigos Editoriais, 2005. g. 15

10 EHRENBERG, AlainL individu incertain . Op. Cit p. 58.

1| IPOVETSKY, Gilles.O império do efémero a moda e seu destino nas sociedades moderrmhis;dmMaria Llcia
Machado. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989.



g 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

via consumo, Alain Ehrenberg critica a politica concorrend@lmercado e a versao
empresarial da sociedade como vetor do desenvolvimento pesswalecéndo
frequentemente desigualdades. O autor aponta a ambiguidad&akdiseurso econdmico
e a questdo democratica. Segundo ele, a versdo atléticaiddadecé semelhante na
empresa e na mudancga do estatuto da competicdo esportiyzor@ ésria saido de si e se
tornado um estado de espirito, um modo de formacgdo do vinculo socighgiorebm o
outro que provoca inUmeras estratégias de mudanga e aperfeicoaaemiiba iluminada
por Madona e Michael Jackson, seguem Ronaldo, o Fendmeno, quainoeti@st maior
depois de sua estada no Real Madrid e um bloco de adjuvantesugaen o visual,
alterando com recursos estéticos e cirlrgicos a aparérc@arieiras deersonal trainer,
estilista, consultor e outros titulos imponentes crescem amtessente ao sabor da hora.
Tais transformagdes merecem reflexdes sobre esta tendénetamorfose estimulada pela
busca e consumacéo da fama que incluipssnd downs de nossos novos herais.

Discussdes se sucedem sobre o valor ou desimportancia dasnegéesarias para
ocupar o lugar na ribalta. Inameros filésofos e sociélogos apontabreagela celebridade
instantdnea como o fim dos tempos. Buscamos a partir, sobretudivradae Mark
Rowlands'? discutir a importancia adquirida subitamente por pessoas dissité talento.
Segundo o autor, o individualismo e o relativismo parecem contribuia @ar
impossibilidade de estabelecer critérios de qualidade. @gimi@nos apocalipticas pensam
que o proprio contexto das celebridades hoje ja implica uma ve&dnoonsistente da
fama e, obviamente, que profissdes ligadas a visibilidéae rsais propicias para
proporcionar os momentos de gloria. Por outro lado, colocamos em focomasicacdes
instantaneas da midia digital como contribuicdo importante paddistria da fama. Canais
de TV dedicados as celebridadesies e revistas, multiplicaram exponencialmente a
velocidade e o volume das fofocas sobre as celebridades, causelndo/é discussdes
sobre a indeterminacdo dos padrdes que atinge inUmeras areas ancujuea agrega
valores simbdlicos quase transcendentes. Todos os individuos sés a@getdenunicacao,
todos séo autores potenciais.

No desenvolvimento de tal tematica avalia-se o desenvoldntensociedade de
massa, a transformacdo do espaco publico, a exposicdo daladgme as violéncias
invisiveis que Foucault tdo bem soube expor. Nossas questdes, ssentgurrespostas

definitivas, percorrem lugares intersticiais onde se constedi e o outro, o dentro e o fora

12 ROWLANDS, Mark.Fame London: Acumen, 2008.
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e 0s controles sempre mais sutis. A revitalizagdo do espsico f virtual com a
colaboragdo e intervencdo de seus habitantes € um vetor a uynar possivel

reconfiguragéo do social.

Uma Antropologia da Igualdade

A articulacdo do individuo e do espago imaginério serve de moteppasar
diversas questdes ligadas a sociedade do desempenho, denaividade de tipo
empresarial, publicitando a ideia de que todos podem alcancardsse®s. Alguns
desdobramentos podem ser analisados levando em conta 0 sucesso @sso fuas
iniciativas. Uma antropologia da igualdade encobre com sutilezanpeticdo que rege a
gestdo dos corpos e a microfisica do poder a que Folicsiltefere. Nossa questédo diz
respeito as possibilidades do recurso a cultura serem de fateg@dovas de identificacbes
gue ndo excluam a diferenca e sejam capazes de identificastratégias narrativas do
poder, dando lugar a criagdo de um cimento social, e ndo apenas ispontua
espetacularizacbes midiaticas descritivas da fama ins&ntd8em a correspondente
produtividade, obra ou merecido respeito como discute Rowlands.

A dindmica da identidade e da diferenga por nés ja exploradexéms ainteriores a
propésito da configuracdo do transito entre centro e periferia edes@onstrucdo e
desfronteirizacdo continua central, discutindo os processos de \&aggeti as politicas e
estratégias mercadoldgicas da producdo performatica dosdumvi Nesta linha de
reflexdo utilizamos como metodologia, a compreensdo da epistemadégi@municagéo,
sua abrangéncia na producao do sentido e o “recurso a cultura” pedadarketing na
interpelacdo dos individuos. As novas tecnologias e seus dispesitvvisibilidade s&o
interrogados sobre a facilitagdo do movimento democratico emoatmfrom uma
indeterminac&o e uma indiferenca generalizada passivetatesgaulacros descartaveis de
herbéis na sucessdo das celebridades que vieram tomar o lugaritdesden época
moderna

Na esteira da provocacgao suscitada pela marcha e contrasndacgkbalizagcéo e
do neoliberalismo, pesquisamos as dinamicas de exclusdo evovamtos que buscam
negociar com 0s mecanismos hegemonicos de captura. DiferemtBguacdes dos

conceitos de identidade e diferenca s&do instrumentalizadlzs pwrrativas que,

13 FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder; traducdo e organizagdo Roberto Machado. 3 edd®idaneiro: Graal,
1982.
4 MORIN, EdgarLes stars Paris: Seuil, 1972.
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paradoxalmente, parecem propor simultaneamente processos deciifgie e uma
antropologia da igualdade de oportunidades para todos. A singulardes;atores sociais
que torna visivel o que o constitui como individuo ndo é possivel se ndoeporda
comparacdo permanente que abrange a maioria dos dominios da exissénge uma
sensibilidade igualitaria que ndo opde concorréncia e justica gasnpoliticas securitarias
e revoluciondrias que a antecederam, preocupadas com regutatii€®es e recompensas.
Agora, a justica é produzida pela concorréncia. O espora-gar modelo, oferecendo a
referéncia da concorréncia generalizada. O culto da perficemapera passagem da
liberdade privada a uma norma para vida publica, fazendo a silstesmmpeticdo e do
consumo por meio do casamento entre um modelo ultra-concorrencialneodeto de
realizagdo pessoal. Nesta linha de reflexdo enfocamosoluc@dw do conceito de
personalidade, sua penetracdo no dominio pdblagms a perda da transcendéncia secular
e o inicio de sua imanéncia. Faz parte deste estudo, a dinéntiea aparéncia e
sentimentos pessoais, e a importancia da autoconsciénceddeum combinada com o
controle social e a passagem das estrelas como mitodebsidamles performaticas do
contemporaneo.

Por meio do exame de jornais co@dGlobo, Folha de S. Paulprevistas a serem
selecionadasExame, Dinheiro, Epoca, Carta Capital, Claudia e outras), de circulag&o
recente, bem como de espacos eletronicos, sdo buscadas pistes paseam perceber as
novas relacbes da comunicacdo com a cultura, a economia e ieappénsando os
processos de subjetivacdo, a possibilidade de uma reordesac#@politica mais

democrética e a reinterpretacdo da ordenac¢do do mundo pelo consumo.

Distingdo e Homogeneizac¢do: Uma Questéao Cultural

A metodologia utiliza basicamente elementos ligados a eméxgéacquestao
comunicacional e aos efeitos epistemoldgicos provenienteséasasi humanas, pensando
a possibilidade de ultrapassagem dos sistemas classifisatdirmativos e prescritivos.
Michel Foucauft® é um dos que abre o caminho para sair das bipolaridades préprias ao
paradigma moderno ao processar a desconstru¢cdo da soberania anticpad®mazao,
constatando a constituicdo discursiva como estratégia do poder, f@ioae discurso. A

tecnizagcdo das Ciéncias Humanas por meio de “técnicas degsomdde publicos e de

15 SENNETT, RichardO declinio do homem publico as tiranias da intimidade; traducéo Lygia Araljatanabe. S&o
Paulo: Companhia das Letras, 1988.
16 FOUCAULT, Michel. Op. Cit. p. 49.
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mercados, com o estudo de audiéncia, com instrumento de paritage engenharia
psico-sociolégica, com futurologia eleitoral, com modalidadesceknde consultoria e de

testagem™’

pelo contrério, busca a neutralizacdo das praticas narrafieas-se a
impressdo que a tecnologia por si s6 modifica a sociedadeitela¢ao”, “transparéncia”,
“informacdo” e “velocidade”, comenta Dominique WoltnEscamoteia-se assim a
natureza critica da reflexéo, o trabalho enunciador, reduzimd@stigacéo a uma tarefa de
arquivo e produzindo modelos identitarios consensuais e ingénuos, de necdatealizar
0s espacos marginais. Michel Serres confirma: “o poder queeanop saber, lhe d&° As
ciéncias humanas foi reservado o papel de aquilatar as nedessditamercado, ajustar
oferta e procura, adequar o trabalho e a maquina produtiva, resedizerdas estratégias
de exclusdo aos que procuram discutir tais medicdes e hesliag

No ambito dos estudos culturais, a relacdo entre cultura e coésuswalizada por
meio dos conceitos e ideias trazidos por diversos autores comar KE&stia Canclini,
George Yudice, Teixeira Coelho, Peter Sloterdijk, MartirbBer, Stuart Hall, Lipovetsky,
Featherstone, André Villas-Boas, Tomaz Tadeu da Silva, de mddscar uma sintonia
entre os dois campos sem que a sociedade do consumo, a cultura daapedoe do
desempenho deixem na sombra o projeto do desenvolvimento humano. Os seitores
repartem em variados segmentos mais ou menos radicais erdodae¢ima gestao
consciente ou a uma utilizacdo oportunista e pontual da cultura, défaoaquilatar
valores efetivamente produtivos e agenciadores da melhoria deéagigatie vida individual
e coletiva. Garcia Cancliffiesclarece questdes importantes para a discussdo marcando a
complexidade ao tematizar a nova e intensa interculturalidag@mmB e amplia a
preocupag¢do antropolégica com o que nos distingue ou homogeneiza; a atdolgEgcsoc
dispensada aos temas da desigualdade; o enfoque dos estudos daag@myrensando
nos mecanismos de conexdo. Abre as possibilidades de anélises per®ectivas para a
cultura que ndo funcione apenas como um lugar de metabolizagéstiéug;do do papel

da politica e da economia na 6rbita do Estado ou da sociegidde ci

17 RODRIGUES, Adriano DuarteEstratégias da comunicagdoquestdo comunicacional e formas de sociabilidade.
Lisboa: Presenca, 1990.

B \WOLTON, DominiquePenser la communicationParis: Flammarion, 1997. p. 53.

19 SERRES, MichelHermes 4 a distribuicéo. Paris: Minuit, 1977. p. 12.

20 CANCLINI, Néstor GarciaDiferentes, desiguais e desconectadasapas da interculturalidade; tradugéo Luiz Sérgio
Henriques. 2 ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2007.
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George Yudicé! estudioso da cultura Latino-americana, com certo otimismo e
ambiguidade em relag&o aos processos de globalizacéo e diveittadal, se expressa a
respeito da intermediacéo cultural transnacional, afirmandanguegual conjuntura, cresce
tanto para os paises hegemonicos quanto para os periféricos, tmtipoda diversidade
cultural e o proveito que esses Ultimos podem tirar das esisaigge o livre comeércio
confere & moeda da alteridade. “Trata-se, a rigor, de axoelente expressdo da nova
divisdo internacional do trabalho cultural: o apelo a diferenca bentro dos circuitos
globais”?? Como exemplo, ele cita a mega exposicdo “México: Os Esplenderdrinta
Séculos” que, implicou colaboragbes bastante complexas entre eriperfs cidades
globais e corporagfes transnacionais. Se, por um lado promovergresso do México
no NAFTA, por outro lado, despertaram, em outras minorias naoncplaigas, a criacdo
de manifestacbes em mercados paralelos abrindo espaco paracéagiEy entre as
minorias e as grandes empreSag relativiza: “enquanto a valorizacdo da identidade
cultural é, sem davida, uma parte importante do pensamento atualloro degssa
diversidade opera, entretanto, como um recurso para a acumalacalguns contextos e
como uma compensacao pela falta de valor econdmico em otftros”.

Teixeira Coelh@® por sua vez, dedica-se a desconstruir o discurso politicamente
correto, referindo-se criticamente ao universo da cultura eapefpoositivo” que lhe é
atribuido para manter o tecido social, combater a violéncia eopesm desenvolvimento
econdmico. Segundo o autor, contra esse processo de domesticacaaraaécocessario
expressar a negatividade do que traz a mudancga. Nenhuma ideétidedeNesta linha de
pensamento é importante assinalar o incentivo a projetos que jadovggticalizantes e
exijam das comunidades uma atitude pré-ativa. Toda identidade coaouituta foge de
si mesmo. O que nos cabe é a ampliagdo da esfera de seguserse consegue mudando
de lugar, mudando a fonte de nossas sensac¢fes, huma identidattelémgyar, ndo fixa.

Nesta linha, Peter Sloterdifksublinha a estratégia da subjetivacédo das massas que,
se na modernidade ocorria através da identificagdo vertical piapade pelo lider, num

contexto fascistdide, agora vive da pseudosubjetividade dencacrdia cultura do

2! YUDICE, George.A conveniéncia da cultura usos da cultura na era global; tradugdo MarieeAKnemer. Belo
Horizonte: UFMG, 2004.

22 |bidem, p. 327.

2 |bidem, p. 334.

24 |bidem, p. 340.

25 COELHO, TeixeiraA cultura e seu contraria cultura, arte e politica p6s-2001. S&o Paulenitwras : Itad Cultural,
2008.

26 5| OTERDIJK, Peter. Op. Cit. p. 67.
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consumo. Para Giddefsmais otimista, cresce a importancia da crenca de quevédndi
pode internalizar os sistemas abstratos que o rodeiam na edealha“estilo”, no sentido
mais amplo do termo, passivel de ser atingido, mesmo grelpss menos favorecidos.

O recurso metodologico aos estudos culturais relativos a iddatel & diferenca, é
fundamental para a discussdo dos processos de construcado/descordrugéder,
sobretudo, aqueles que incluem a questido da instabilidade dagéngwamo Derrida,
Deleuze ou Lacan. A critica desconstrutiva coloca certos ¢cosaiave do conhecimento
“sob rasura”, destotalizando-os. Derrida descreve essa abordageo “pensando no
limite”, como uma “escrita dupla”. A identidade é um dessee@itos que ndo pode ser
pensado da forma antiga, mas, de forma descentrada a paptiatiess discursivas. Parece
gue € na tentativa de rearticular a relacao entre sugepodticas discursivas que a questao
da identidade — ou melhor, da identificacdo (caso se prefi@tizzmf o processo de
subjetivacdo em vez das praticas discursivas) — voltaraeg™

Considerar identidade e diferenca como uma questdo que envolve eped&
sempre sendo construida € analisar atribuicdo de sentido ao muisde@oo disputa e
luta. Identidade ndo é uma esséncia, seja da naturezalasejdtura. Ndo € estavel ou
homogénea, mas um processo de produgédo, uma relacdo, um ato pedor@autro
cultural € sempre um problema por nos colocar em xeque nas masaslif@mas: género,
etnia, nacionalidade, corporalidade. E a diferenga, invelugue provoca a identidade. A
simples aceitagéo do outro, do estranho, que n&o discuta a questéo digaoderambito
da benevoléncia com os subalternos. Por outro lado, também, tégéstdn exotismo é
insuficiente, pois implica uma distancia no tempo e no espacoedS@pensar como a
identidade e a diferenca sdo produzidas, pensar a interativieladéo apenas a
multiplicidade. A interatividade estimula os processos de etitgéncdo, acolhimento do
estrangeiro como estrangeiro: “estrangeiridade infinita, utnangeiridade tal que apenas
uma descontinuidade essencial pode conservar a afirmacéo quedipeia ?° A nocao de
performatividade pode ser aplicada a esta linguagem que nas alesceeve, mas faz com
gue alguma coisa aconteca. A enunciacdo deve estar presentp@araresultado seja

obtido, j& que a identidade é uma questdo proce¥sual.

27 GIDDENS, AnthonyModernidade e identidade traducéo Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: JorgjesZ, 2002.

28 DERRIDA, Jacqued.imited Inc . Campinas, Papirus, 1991.

29 BLANCHOT, Maurice.L"entretien infini . Paris: Gallimard, 1969.

%0 BUTLER, Judith. Corpos que pesam: sobre os limiissursivos do “sexo”. In: LOPES LOURO, Guacir@rd.). O
corpo educado pedagogias da sexualidade. Belo Horizonte: Aig@n1999. p. 151-172.
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No desenvolvimento destas questdes, a linguagem do consumo funoimea
dindmica com a performatividade. Dai a importadncia assumpéa antropologia do
consumo. Adquirir produtos para os autores Mary Douglas e Baron Ishefvajoda a
pensar. Tal afirmativa € levada a seus limites na puadei@ editoriais das mais variadas
revistas que fazem do objeto o fetiche de uma nova ideatmizel pode ser adquirida com
0 apagamento da diferenca e um recentramento do sentido delaeeanwbilidade
constituinte da subjetividade. O apelo & antropologia do consumoactones como
Campbell, Jurandir, Mary Douglas, Livia Barbosa, Caneyaeerniola, nos darid a
instrumentacdo necessaria para discutir os processos de sgBetig as dinamicas
relativas ao encontro do sujeito e do objeto considerando, sefgesivacéo do objeto, seja
a objetivacdo do sujeito e os mecanismos de invencdo de pontmmds meio as midias
do desempenho, da compulsdo, da cura e da ultrapassagem, progetadagstdo

empresarial. Este confronto é o nosso desafio e nossa meta.
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