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Resumo

Pensar a realidade das culturas populares na atualidade demanda uma cuidadosa reflexéo,
para além da diversidade de formas de agenciamento simbdlico e suas formas de didlogo
com o tempo e o0 espago. O desafio parece ser o de buscar compreender as trocas e 0s
didlogos interculturais, motivados pelas interacbes midiéticas cada vez mais centrais na
experiéncia cultural contemporénea. Cada vez mais, interacdes midiaticas e mobilidades
simbolicas, embaralham e misturam aquilo que antes existia em separado. Essa
comunicacdo busca problematizar tais questes a partir de uma discussdo conceitual
preliminar.

Palavras Chave: Cultura popular; Diversidade cultural; comunicagéo; interacoes.

| — Diversidade Cultural®

No contexto das contribui¢es antropoldgicas e dos novos arranjos politicos, é
possivel afirmar um avango nas perspectivas de se pensar as diferengas culturais que,
gradativamente deixam de expressar os limites de algumas e a superioridade de outras
culturas, para representar a diversidade de préaticas, percep¢Bes e concepgdes que formam
diferentes cosmologias, ou seja, diferentes formas de explicar as origens, as transformagdes
e 0s sentidos tanto do universo, quanto do proprio ser humano.

Assim, a cultura se transforma num processo permanente de organizagéo, interagéo
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e troca de representaces e praticas, no interior e entre sistemas culturais locais, regionais e
mundiais que se interpenetram, criando emaranhados simbdlicos.

Na atualidade, a analise da cultura encontra um novo cendrio, um mundo de
complexidade e de diversificagdo de sistemas simbolicos e de representacdo, que coexistem
cada vez mais em situacdo de contato, num processo continuo de contaminagdo mutua de
suas especificidades, motivados, em grande parte pelas interacdes midiaticas. Vivemos um
grande desafio para compreender as tensfes e as contradi¢Oes entre realidades locais e
realidades globais, entre as homogeneidades e as heterogeneidades. Os processos de
construgdo de identidades individuais e coletivas e as relagdes entre as tradigdes e as
rupturas numa sociedade, revelam os enfrentamentos e as tensdes entre diferentes modelos
culturais que co-existem nas mesmas realidades territoriais.

Aqui, as diferengas demandam ser pensadas ndo apenas como expressdo de
particularidades que devem ser mantidas intactas, transformando-se em singularidades que
dialogam e se misturam. Entretanto, o que pode garantir que tais diferengas possam gerar
diversidade, deve ser buscado na capacidade de ativar interacdes, tendo como base as
trocas entre o singular de cada grupo e sociedade e a construgdo da universalidade. Tal
possibilidade permite que se va além da postura multiculturalista, entendida como o direito
de ser diferente, na direcdo do pluralismo cultural e comunicacional, ou seja, o
compromisso com um modelo que garanta interagdes entre as diferengas e que transforme a
diversidade em projeto politico de equidade, cooperacéo e desenvolvimento.

No Brasil, nos ultimos 8 anos, a politica federal de cultura adotou, de forma mais
efetiva que a politica federal de comunicacdo, uma perspectiva conceitual ampliada
ancorada numa triplice e simultanea dimensdo - simbolica, cidadd e econ6mica. A
dimensdo simbdlica da cultura nos remete aos modos de fazer, pensar e agir, portanto revela
nossas identidades. A dimenséo cidada refere-se a idéia da cultura como direito e, portanto,
campo para o exercicio da cidadania. Na dimensdo econbmica reconhecemos a cultura
como geradora de riquezas e provedora de modelos de desenvolvimento.

Pensar o campo das politicas culturais sob o prisma desta visdo ampliada da cultura
significa enfrentar o desafio de se pensar como as diferencas podem deixar de ser tratadas
como realidades que justificam, e em certos casos, legitimam, desigualdades e dominagdes,
transformando-se no elemento central de nosso capital social.

A compreensdo da diversidade cultural e sua relagdo com questdes como as culturas

populares, as identidades e tradicOes e o desenvolvimento de comunidades vém exigindo
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cada vez mais, e especialmente entre aqueles protagonistas de projetos e iniciativas
culturais e comunicacionais emancipatdrias, um grande esforco reflexivo para fazer avangar
as politicas publicas de cultura e comunicacdo. Este avanco depende da capacidade de
superar posturas protecionistas conservadoras, que defendem regimes de excecéo cultural.

O mais efetivo, especialmente no que se refere as expressdes populares e
tradicionais, é a capacidade de se conjugar os dois verbos, proteger e promover a
diversidade cultural. Uma forma de realizar essa operagdo estd ligada a capacidade de se
articular, de forma mais dinamica, a cultura, pensada em suas dimensdes simbdlica, cidada
e econdmica com a questdo das politicas publicas, a comunicacdo e o desenvolvimento.
Trata-se de compreender que protecdo sem promogdo da diversidade cultural, acaba se
transformando na adogdo de medidas restritivas que condenam cada cultura a ela propria. A
diversidade cultural deve ser tratada como bem mas também como recurso., como afirma
um dos Gltimos documentos da UNESCO.* O desafio parece ser o de se implementar
medidas politicas e econdmicas que evitem a transformacdo das trocas culturais em
processos de mao Unica, que reforcam a concentragdo cultural e submetem a cultura a
I6gica exclusiva do mercado comunicacional globalizado.

Como entéo pensar os adjetivos identitario, popular e tradicional, colocados junto ao

substantivo cultura e associados a questdo das comunidades, sob a ética da diversidade?

Il A cultura popular

Os debates sobre a cultura popular no Brasil apontam para a necessidade de se ter
clareza sobre o que designamos por meio deste conceito, de forma a evitar polarizagdes que
ora a pensam como folclore, ora a definem como residuo da cultura erudita e ora apontam
como resisténcia & dominacdo. Na primeira perspectiva, a cultura popular é traduzida
exclusivamente como um conjunto de tradi¢Ges coletivas e andnimas permanentemente
ligadas ao passado. Quando pensada em contraponto as manifestagbes eruditas, € sempre
definida como ingénua e desprovida de saber e conhecimento. Quando associada a idéia de
resisténcia politica, transforma-se em construcdo ideoldgica que se utiliza do simbdlico
popular. Em todas essas visdes o grande problema, como revelou Arantes Neto (1981), € a

manipulagdo politica e populista que dela se faz, em funcdo de ser sempre objeto de uma

4 Investir na diversidade cultural e no didlogo intercultural, UNESCO, 2010, disponivel em

http://unesdoc.unesco.org/images/0018/001847/184755por.pdf
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traducéo das elites da sociedade e ndo um modo proprio de afirmar-se.

Ha 20 anos atréas, Marilena Chaui agrupou as abordagens sobre a cultura popular em
dois grandes polos. O primeiro, expressa uma perspectiva roméantica que traduz o popular
como puro e auténtico, uma cultura sem *“contaminacgdo e sem contato com a cultura oficial
e suscetivel de ser resgatada por um Estado novo e por uma Nagdo nova.” (CHAUI,1989,
p.23). O segundo podlo, habitado pela abordagem ilustrada, “vé a cultura como residuo
morto, como museu e arquivo, como o "tradicional” que sera desfeito pela "modernidade”,
sem interferir no proprio processo de "modernizagdo". (ibidem)

Para a autora, tanto os romanticos quanto os ilustrados pecam por considerar a
cultura popular como algo fechado sobre si proprio. Quando transformada em representacdo
genuina da nagdo, a cultura popular adquire o sentido de uma totalidade orgéanica, o que
impede de se reconhecer e compreender suas dinamicas, contradigdes e transformagdes.
Quando expressdo residual de outras culturas, a cultura popular é reduzida a um repertério
de fragmentos na forma de eventos e produtos. Tanto numa quanto noutra, a cultura
popular é aprisionada ao passado, reduzida a uma lista de expressdes, que s6 adquire valor
se expressédo da tradigéo.

Alguns pesquisadores, como a falecida antrop6loga Ruth Cardoso, apontaram para
0s cuidados necessarios com 0s processos politicos e simbolicos de transformacdo da
cultura popular em expressdo genuina de territorialidades nacionais e locais. Em primeiro
lugar, esta nocdo pode nos remeter a ideéia de cultura popular como uma realidade protegida
de influéncias cosmopolitas e de trocas, aléem de configurando-a como expressdo
coincidente aos seus limites espaciais, uma espécie de cultura da comunidade. Para
CARDOSO (s/d) sobrepor caracteristicas culturais a fronteiras espaciais, sejam elas
nacionais, regionais ou locais, € sempre uma operagdo delicada, possivel apenas em
sociedades isoladas e marcadas pela homogeneidade, caso em que se pode pensar em
culturas proprias e ndo diferenciadas internamente..

Mas o que mobiliza até hoje a importancia dada & Cultura Popular como expressdo
de uma identidade genuina e comunitaria? Ainda usando das idéias da antrop6loga Ruth
Cardoso e agregando a elas as de Jésus Martin Barbero, a atencdo dada a cultura popular se
constitui, via de regra, em uma espécie de invocacdo que legitima o poder das elites e
obscurece a realidade de exclusdo. H& aqui uma sutil operacdo: ao afirmar a existéncia da
cultura popular e ao circunscrevé-la a territérios, consolida-se uma espécie de negacao.

Mas a que se refere o termo cultura popular?
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De acordo com Teixeira Coelho (1997) para além das polaridades ja comentadas

“entendimentos intermediarios buscam apresentar a cultura popular como um
conjunto heterogéneo de praticas que se ddo no interior de um sistema cultural
maior e que se revelam, como expressdo dos dominados, sob diferentes formas
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evidenciadoras dos processos pelos quais a cultura dominante é vivida,
interiorizada, reproduzida e eventualmente transformada ou simplesmente
negada. (p.120)”

Nesta perspectiva, a cultura popular ndo poderia ser pensada nem como realidade

autbnoma e nem como parte dependente de outros modelos culturais no interior de uma
sociedade, mas como uma das formas de representacdo e expressdo simbdlica que se
materializa em praticas religiosas, ludicas, artisticas e artesanais, que ora emergem de
contextos e areas simbdlicas marcadas pela tradicdo ora expressam respostas a experiéncias
de “sentenciamento da historia - subjugacdo, dominacdo, diaspora, deslocamento”
(BAHBHA,1998), ora séo o resultado de trocas mais dindmicas e atuais.
Tradicional ou contemporanea, massivamente compartilnada ou resultado de trocas
restritas, consolidada em produtos e bens materiais ou expresséo imaterial de subjetividades
singulares, a cultura popular ¢ melhor compreendida quando referida ao seu plural, culturas
populares, ou seja, a realidades marcadas pelas diferengas que, podem revelar modelos de
continuidade, ruptura e atualizagdo do vivido transformado em referéncias, memoria e
identidades.

Ha, portanto, uma necessidade de se compreender o que hd de novo nesse
chamamento atual a centralidade e importancia da cultura popular, de forma a se
compreender se estamos diante apenas de uma renovagdo do discurso tradicional sobre a
nagdo, ou Sse esse processo expressa uma nova sociedade civil e por consequéncia um novo
Estado.

Séo claras as evidéncias de que o Brasil se encontra num outro momento histérico
onde a cultura assumiu uma dimensdo importante no projeto politico de desenvolvimento e
de construcdo da cidadania. Isso trouxe ao centro das politicas publicas, sujeitos, expressdes
e modelos culturais antes invisiveis ou objeto apenas de manipulacéo ideoldgica. Este novo
lugar da cultura no projeto politico da nagdo transcende os usos meramente retoricos e
ideoldgicos da diversidade cultural, configurando-se conforme sugere RUBIN (2007) em

sua analise sobre a cultura no Governo Lula, como resultado:

e de um papel ativo assumido pelo Estado;
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e de uma perspectiva abrangente no que se refere ao tratamento da cultura
tomada num sentido antropoldgico e abrangendo um amplo escopo para
além do erudito, que institui novas fronteiras e fluxos: populares; afro-
brasileiras; indigenas; de género; de orientagBes sexuais; das periferias; da
midia dudio-visual; das redes informaticas etc;

e do desafio de formular e implementar democraticamente as politicas
culturais, o que significa uma centralidade na participagéo da sociedade civil;

¢ do aumento dos orgamentos publicos para a cultura;

e e da busca da institucionalidade das politicas culturais por meio do debate e

criacéo de sistemas e planos de cultura.
Ha também, algo de novo no que se refere ao campo especifico da cultura popular.

..esta em curso na sociedade brasileira, um processo de fortalecimento de
determinadas formas culturais e manifestacbes populares que até um periodo
recente de nossa histdria praticamente agonizavam, correndo o risco do total
desaparecimento. Tais expressoes culturais experimentam hoje uma revitalizacdo,
um reconhecimento e uma revalorizagao notaveis — por parte de setores cada vez
mais amplos da sociedade, incluindo a midia — deixando perplexos até mesmo
aqueles incansaveis defensores da preservacéo de nossas tradi¢fes populares, que
talvez ndo fossem capazes de imaginar, nem os mais otimistas, que esse passado
moribundo pudesse fazer-se vigorar com tanta forca no presente. (ABIB, 2007:2)

Essa renovada presenca da cultura popular na esfera publica joga por terra as
previsdes pessimistas de um ocaso das tradigdes, processo que ndo se efetivou na passagem
dos séculos XX para o XXI da forma como criticos e pesquisadores apontavam. Revela
ainda que os chamados processos contemporaneos de globalizagdo complexos e paradoxais,
renovaram a importancia do local e, por extensdo, do tradicional e do popular. Esta
renovacdo além de inaugurar um novo mercado de bens culturais que tanto produz o
homogéneo quanto valoriza o singular e especifico, aponta para um novo processo politico
de enfrentamentos entre diferentes atores sociais e seus sistemas de representacdo. (MELO,
2006).

Ainda segundo o professor ABIB (2007:3)

Contraditoriamente ao processo de homogeneizagdo cultural levado a cabo
na sociedade globalizada, percebemos a revitalizagdo de uma gama de
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manifestacGes tradicionais de nossa cultura, tais como a Capoeira, 0
Maracatu, os Reisados, as Marujadas e Chegancas, os Blocos Afro, o
Bumba-meu-boi, a Congada e o Mocambique, o Frevo e a Ciranda, a
Quixabeira, 0 Samba de Viola e o Samba-Lenco, a Catira, 0 Tambor de
Crioula e o Tambor de Mina, a Danca do Lelé, o Chorinho, o Céco e a
Embolada, a Burrinha, o Cacuria, a Danca de Sdo Gongalo, os Blocos de
Marcha-Rancho, o Boi-de-Maméo, o Samba-Chula e 0 Jongo que séo apenas
alguns exemplos de uma grande quantidade de ritmos e manifestagdes que
tém, notadamente, ocupado espagos importantes ndo s6 nas festas
tradicionais determinadas pelos calendarios de cada comunidade de onde
sempre fizeram parte, mas sobretudo através das apari¢cfes em programas de
televisdo, apresentacfes de cunho turistico, shows para grandes publicos,
videodocumentérios, gravacdes em CD, reportagens em revistas e jornais, ou
ainda como referéncia para artistas plasticos, escritores, cineastas, grupos de
teatro, danga ou de musica, responsaveis por importantes e interessantes
movimentos culturais (0 movimento Mangue-Beat no Recife, ou o
movimento Samba-Raiz no Rio e em S.Paulo, por exemplo) que tém buscado
nas raizes da nossa cultura, o substrato de sua arte, a partir de uma re-leitura
atualizada de tais manifestagoes e ritmos.

Os usos conservadores e populistas da cultura popular que a qualificam de anteméo,
perdem a dindmica real da sociedade, sdo insensiveis as ambiguidades das linguagens
simbodlicas e costumam trabalhar com uma visdo simplista da relagdo entre a estrutura
socio-econdmica e a cultura. (CARDOSO, sd),

A nova perspectiva que aqui identificamos é o resultado de um novo desenho
politico e cultural da sociedade brasileira, onde a presenca dos atores individuais e sociais
das culturas populares como protagonistas e sujeitos politicos inauguram a superacdo das
préaticas conservadoras até entdo dominantes. Entretanto, tal protagonismo parece, ao
realizar a critica ao passado de discriminacéo e excluséo, inaugurar também uma espécie de
multiculturalismo a brasileira. Uma preferéncia pelo afirmar-se em estratégias simbdlicas
proprias e préaticas autoreferentes. O processo de transformacéo da capoeira em patrimonio
nacional, parece exemplificar essa questéo.

N&o se trata mais das maneiras como as elites se reportam e se apropriam do
popular, mas das diversas maneiras como este popular se localiza simbdlica e politicamente
no cenério politico e comunicacional brasileiro. Compreender este novo lugar do popular
demanda o reconhecimento “do carater complexo da cultura popular, e as mediagdes que
ocorrem entre essa e 0 poder hegemodnico: as oposigdes, acomodagdes, negociagdes e
estratégias de resisténcias colocadas em prética, na elaboracdo e mesmo no processo de
invencdo dessas tradi¢des populares...”. (ABIB,2007,p.9) Essa questéo, entretanto, nos

remete também e necessariamente ao campo das trocas e dos dialogos culturais.
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O conhecimento e analise das culturas populares no mundo atual requer ir além da
idéia de que paises em desenvolvimento, dependentes e que se industrializam e urbanizam
de forma expressiva, vivem sob o poder absoluto das ideologias das classes dominantes e de
uma inddstria cultural homogénea e hegemonica. Evitar posi¢des simplificadoras que
estabelecem como resultado da industria cultural, a imposi¢do indesejada do
cosmopolitismo e o desaparecimento de formas culturais populares e tradicionais, torna-se
perspectiva importante. Tdo importante quanto reconhecer o outro lado desse processo, que
se configura como um processo de construcdo de novos discursos e auto-narrativas que, por
vezes, reinauguram, sobre outra perspectiva certo neo-conservadorismo.

Para além da face coercitiva e homogeneizante do mercado cultural, a sociedade
brasileira contemporéanea se mostra complexa, decorréncia dos varios lugares simbolicos e
politicos a partir dos quais expressamos nossas singularidades e dialogamos sobre nossas
diferencas. Entretanto, dada a concentracdo dos meios massivos de comunicagédo e 0 uso
ainda pouco criativo e transformador das redes sociais, o campo das culturas populares
produz um quadro contraditdrio de tradicionalismos e transformagdes. Aqui a questdo das
identidades se apresentam.

Os estudos mais atuais sugerem que a identidade longe de revelar uma "esséncia
irredutivel”, se consolida como um fluxo sujeito a negociacbes e rigidez variaveis de
acordko com o0 contexto interativo. Mais do que uma herangca de agentes sociais
particulares, a identidade se constitui, neste contexto de sociedades contemporaneas,
num “fendmeno de disseminacdo", imerso num processo de reconstru¢do continua,
desafiando a compreensdo em suas multiplas migragdes e dispersoes.

O que é fundamental na superagdo de uma perspectiva essencialista e estatica sobre
as identidades, € a sua compreensdo como expressdo da organizagdo social de um grupo ou
de uma sociedade, constituindo-se como um processo de representagdo coletiva,
resultado do préprio reconhecimento social das diferencas. Como tal, se produz, enquanto
algo dindmico e processual, nas interseccOes entre os individuos e seus grupos e entre estes
e outros grupos considerados diferentes.

Os referenciais de tempo e de espaco sdo centrais na experiéncia identitaria.
Utilizados para a sua construgdo, sua diversidade e manipulagdo no interior do préprio
grupo social e ao processo de comunicacdo que estabelece com o que lhe é exterior,
constitui-se como um dos grandes desafios na compreenséo das identidades.

Os referenciais do tempo revelam como a identidade constrdi uma espécie de continuidade
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temporal designando semelhancas, definindo tradi¢bes, identificando continuidades e
rupturas, tomadas como fundamentais. Nesta dimensdo, como mostram Cunha (1985)
e Duarte (1986B), as tradicOes, o passado, s&o sempre objeto de uma reinvengdo operada

7

pelas condigdes do presente: "Mais do que podermos dizer que o presente é reflexo
ampliado do passado,deveriamos poder perceber que é este que se ilumina dos reflexos
ativos do presente." (DUARTE:1987:38) Nesta dimensdo o passado é tomado como um
"ator ideol6gico” que é problematizado e legitimado na atualidade, tendo  como
referéncia a conceituagdo e a experiéncia de organizacdo do tempo vivido no presente.
A lembranca de um outro tempo ndo se constroi em dissociacdo com a experiéncia do
tempo vivido no presente.

J&4 a dimensdo da territorialidade também é tomada, juntamente com a questao
temporal, como um dos elementos cruciais no engendramento da ldentidade, em cujo
cruzamento, a memoria se exercita (SILVA,1984). O fato de se pertencer a um
determinado espaco geografico, historico, econdmico e afetivo constitui  elemento
importante na construcdo da identidade.

Nesta primeira década do século XXI um conjunto expressivo de acdes, projetos e
programas que apontam para um processo crescente de alargamento e institucionalizagéo de
medidas de protegdo e promocédo das culturas populares se tornaram realidade no Brasil.
Tais avancos encontram no conjunto de projetos de leis e de emendas constitucionais em
tramitacdo na esfera do executivo e do legislativo federal, importantes instrumentos de
consolidacdo de novos paradigmas e novas praticas de politicas publicas no campo da
cultura e de sua interface com a comunicacdo. A criacdo de dois fundos especificos, o
Fundo Setorial do Acesso e Diversidade e 0 Fundo Setorial do Patrimdnio e Memoria, a
institucionalizacdo do Sistema Nacional de Cultura e do Plano Nacional de Cultura,
constituem instrumentos essenciais para este processo que, para além de reposicionamento
discursivo, reflete as transformacBes da sociedade brasileira na ultima década. As
possibilidades sdo muitas, mas os desafios ndo podem ser minimizados. Compreender em
que medida a centralidade nas culturas populares resulta efetivamente de processos que a
reconhecem como campo de di&logos e trocas interculturais, ou, em que medida atualizam
os modos de secundarizagdo por meio de sua afirmacédo discursiva e auto referente, parece
ser um dos desafios atuais.

Por outro lado, o que torna viva e operante as ferramentas de institucionalidade é o

processo politico de participacdo e gestdo democrética. Este, como ensina a historia, é
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dindmico, comporta retrocessos e contradicdes, o que desafia a todos no compromisso de
continuidade no alargamento e aprimoramento do processo, de reafirmacéo da cultura em
sua triplice dimensdo, simbdlica, cidada e econémica.

Pensar a realidade das culturas populares demanda, portanto, o cuidadoso trabalho
de mapeamento ndo apenas da diversidade de formas de agenciamento simbdlico e material
no campo das atividades artisticas e artesanais, dos folguedos e demais atividades ludicas,
das praticas religiosas, da gastronomia e da salde, mas, especialmente, a maneira como tais
agenciamentos dialogam com o tempo e o espago, revelando anterioridade e atualidade, o
local e o universal. Enfim, como a compreensdo da semelhanga e pertencimento nos
convida a compreensdo da troca e do dialogo inter e intra identitario.

MORENO (s.d. p.16). citando Jean Pierre Warnier em seu livro A Mundializagdo da
cultura, reconhece 0s processos de erosdo no contato estabelecido entre as culturas
populares locais e tradicionais e o que chama de “mdaquina da inddstria cultural”.
Entretanto, chama a atencdo para a necessidade de se perceber o processo de reelaboracéo
desencadeado em todos os polos do circuito cultural, de forma a se evitar um saudosismo
ingénuo que afirma nas culturas populares uma pureza que deve ser preservada a todo
custo.

Ha, sem duavida, um processo de revalorizagdo das culturas populares e locais. No
sentido regional e mundial, este processo parece se configurar como um contraponto ao

processo de mundializagdo, entretanto

0 processo de revitalizagdo dessas tradi¢des, ndo se constitui, conforme Otavio
lanni (1992), apenas no reavivamento de tradigdes e configuragdes pretéritas,
mas como “...uma revelagdo de um novo todo, no qual as formagdes singulares
adquirem outros significados” (p.32). Com o declinio da sociedade nacional e
a emergéncia da sociedade global, modificam-se as articulacdes e mediagGes
nas quais se inserem as partes e o todo, as singularidades, particularidades e
universalidades. Segundo lanni, a verdade é que, a globalizacdo ndo é jamais
um processo histérico-social de homogeneizagdo, embora sempre estejam
presentes forcas empenhadas na busca de tal fim; ou que buscam equalizar
interesses, acomodar aliangas, criar e reforcar estruturas de apropriacdo
econdmica e dominacéo politica. (ABIB,2007,p.9 e 10)

No contexto brasileiro, a revitalizacdo das atengdes as culturas populares é
expressdo de um conjunto de transformagfes que redefinem lugares sociais e sentidos

politicos, cabe buscar compreender todos os seus desdobramentos, tensdes e sentidos.
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