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RESUMO

O presente artigo apresenta o surgimento do jornalismo econdémico no Brasil e sua
consolidacdo ap6s o golpe de 1964. Na sequéncia, discorre sobre as caracteristicas da
especialidade, com foco na linguagem, principais desafios, fontes e subeditorias. Em
seguida, aborda a préxis desta editoria, com exemplo de aplicacdo dos conceitos teoricos
em reportagem e glossario com termos utilizados na cobertura de economia popular.
Finalmente, convida o leitor a refletir sobre o papel do repérter de Economia na sociedade.
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INTRODUCAO

Este artigo se propde a apresentar resumidamente como o jornalismo econdmico se
estabeleceu no Brasil e quais sdo suas principais caracteristicas, com o intuito de
possibilitar ao leitor um panorama geral sobre a especialidade e permitir um melhor
entendimento sobre os textos especializados econémicos, sobretudo no caso daqueles com
pouca afinidade com a area.

Kucinski (1996 apud JACOBINI, 2008, p. 192) define o jornalismo econdmico como
aquele “ndo voltado apenas a acontecimentos excepcionais e singulares, [mas que] trata da
constante transformacdo da realidade econdmica, das novas variaveis que surgem e da
auséncia de independéncia dos fatos”. A partir das definicdes de economista, por Diane

Coyle, e de jornalista, por Bill Kovach e Tom Rosentiel, Corréa e Renault (2006, p. 2)
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afirmam que “a funcédo do jornalista de economia € fornecer as pessoas informacgdes que as
tornem capazes de aproveitar as oportunidades e fazer escolhas disponiveis a todos no dia-
a-dia, auxiliando o maior nimero de pessoas em busca do bem-estar”. E sabido que ao
jornalista especializado cabe analisar a realidade, proporcionando uma interpretagédo do
mundo como mais refinada possivel, ajustando a lingua para um nivel que é determinado
pelo meio, de modo a aprofundar os interesses e necessidades do publico (ORIVE;
FAGOAGA, 1974).

O artigo mostra um breve resgate historico sobre o desenvolvimento da especialidade
“Economia” no Brasil, com foco no periodo do regime militar, quando se expandiu e
consolidou. A seguir, o artigo faz uma caracterizacdo do jornalismo econdmico nos
seguintes aspectos: linguagem, principais dificuldades, fontes e subeditorias — com foco no
segmento de economia popular, sobre o qual s&o apresentados um exemplo de aplicacéo
dos conceitos tedricos em reportagem e um pequeno glossario com os principais termos
utilizados no noticiario. Por fim, expde reflexdes e consideracdes sobre o papel do jornalista

econbmico na sociedade.
HISTORIA

Caldas (2003) defende que o jornalismo econdmico surgiu junto com a imprensa.
Desde o final do século XIX, os jornais brasileiros possuiam colunas com temas
exclusivamente econémicos. No inicio do seculo XX, passaram a publicar secdes de
mercados, com informacdes sobre cotacdo de abertura e fechamento dos mercados dos
principais produtos agricolas. Leite (2010) afirma, no entanto, que as colunas econémicas
ainda utilizavam linguagem bastante técnica, e que sO a partir da Era Vargas, com a
industrializacdo e a disseminacgdo dos direitos trabalhistas, é que a especialidade comecou a
expandir.

Com o golpe de 1964 e a censura imposta aos jornais sobre os assuntos politicos, a
economia conquistou seu espago. O poder do ministro da Fazenda era quase ilimitado e o
Legislativo estava combalido. Nas redacdes, a apuracdo passou a ser segmentada por
setores econdmicos especificos — estatais, 6rgdos do governo, bolsa de valores — fazendo
surgir a especializacdo no jornalismo econdmico (CALDAS, 2003). Se, a principio, esse

tipo de cobertura era incentivado pela propria ditadura, ele provou ser depois uma reacao ao
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regime, uma vez que “traduzir o milagre econémico® era a Unica forma que os jornalistas
tinham de derrubar o regime militar e provar que ele era inviavel” (BASILE apud
CALDAS, 2003, p. 8).

Nesse periodo, o encarte Diretor Econémico, do Correio da Manha, consolidou a
cobertura econdmica, adotando uma linha editorial critica, esclarecedora e denunciadora,
mas que ndo resistiu ao boom da Bolsa do Rio de Janeiro em 1971, a crise de confiabilidade
dos leitores e a derradeira suspensdo pela ditadura (LEITE, 2010; BAHIA, 1990 apud
JACOBINI, 2008).

Nos anos 1980, com as greves operarias, a recessdo, 0s sagques a supermercados e a
inflacdo, o jornalismo econémico ganhou espaco através do jornalismo de servicos,
orientando o publico sobre formas de aplicar o dinheiro, aliquotas de imposto, pesquisas de
preco (NUNES, 2010). Nos anos 1990, a repercusséo nacional do confisco das poupangas
durante o governo do presidente Collor levou a especialidade a continuar conquistando seu
espaco (LEITE, 2010).

Os primeiros jornais e revistas especializados em Economia surgem no inicio da
ditadura. Na segunda metade dos anos 1960, a Editora Abril criou as revistas técnicas
Quimica e derivados, Plasticos e embalagens, Maquinas e metais e Transportes modernos.
Exame, criada em 1967, nasceu como encarte dessas publicacBes, cresceu e se tornou a
principal revista de economia do pais (CALDAS, 2003).

Em 1975, a Gazeta Mercantil passou por reforma e comecou a publicar noticias
organizadas por editorias, tornando-se a primeira experiéncia de sucesso como jornal
econémico informativo (CALDAS, 2003). Chegou a uma tiragem de mais de 140 mil
exemplares, mas parou de circular em 2009 por conta de dividas trabalhistas (LEITE,
2010).

Ja o Valor Econémico surgiu em 2000, a partir de uma joint-venture entre as
OrganizacOes Globo e a Folha de S.Paulo, focado nas classes A e B. Para concorrer com o
Valor e aproveitar o vacuo deixado pela Gazeta, o grupo portugués Ongoing criou o Brasil
Econdmico em 2009. Ao contrario de seus antecessores, o Brasil se diferencia no formato
estético — tabloide — e no tipo de contetdo — que inclui reportagens sobre politica e
sociedade (LEITE, 2010).

5“0 milagre econdmico ocorreu durante a ditadura militar brasileira, no periodo de 1968 a 1971, marcado por uma taxa de
crescimento de 9% ao ano e estabilizagdo da inflagdo em torno de 20% gerando grandes expectativas otimistas quanto ao
futuro” (FISHLOW, 1971 apud JACOBINI, 2008, p. 207).
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Na televisdo, destacou-se um ex-comentarista de futebol que foi contratado pela TV
Gazeta em 1972 para trazer a economia a linguagem popular e inovadora que desenvolveu
na editoria de esportes: Joelmir Beting. Sua preocupacdo com a explica¢do didatica dos
assuntos tratados e a popularidade de seu programa Ihe valeram o apelido de “Chacrinha da
Economia” (CALDAS, 2003).

CARACTERIZACAO

Sobre a linguagem a ser empregada no jornalismo econdmico, Kucinski (2007, p.
167) defende que seja acessivel: “O desafio do jornalista estd em reportar e analisar,
transmitir opinides de economistas e governo, sem usar linguagem que as pessoas comuns
ndo entendam, e sem violar os conceitos criados pelos economistas”. O autor alerta que o
repdrter s6 conseguird alcancar a clareza em seu texto se entender o fendmeno econémico a
que se propde reportar e analisar. Do contrario, o jornalista acaba utilizando o recurso de se
proteger apelando para os jargdes dos economistas, dando origem ao chamado “economés”.

Joelmir Beting ironiza a aplicagéo deste “idioma” nos meios de comunicacao:

Economés: “A problemética de meu orgamento-programa emana da
insuficiente alocacdo de recursos de liquidez exigidos por uma
complementacéo transicional de capital de retorno da alienagdo de meu
fator de produgdo menos escasso, o trabalho”. (Traducdo: Estou sem
dinheiro neste fim de més). (BETING, 1973 apud LEITE, 2010, p. 53)

Segundo Leite (2010), o uso de ferramentas de apoio aos textos noticiosos — tabelas,
esquemas, infograficos, quadros explicativos, entre outros — cresceu muito dentro do
contexto brasileiro, mas as matérias ainda apresentam preciosismos que dificultam a leitura
e poderiam ser substituidas por estes elementos graficos. Apesar dessas dificuldades,
Jacobini (2008, p. 207) percebeu que, nos grandes jornais, o jornalismo econdémico tem
buscado a simplificacdo da noticia, procurando assim “cada vez mais aproxima-la da
realidade do leitor mesmo com o risco de reduzir gradualmente o lado da compreenséo
profunda do que acontece na esfera econémica”.

Essa simplificacdo tem a ver com busca destes veiculos pelo grande publico. Pode-se
dizer que este tratamento, contudo, nem sempre é bem-sucedido, visto que existem dois

publicos bem diferenciados para o jornalismo econdmico: “de um lado, especialistas,
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grandes empresarios e profissionais do mercado; de outro, o grande publico e os pequenos

empresarios” (KUCINSKI, 2007, p. 167). Dessa forma, o resultado é que:

[...] o leitor especializado ndo se informa de fato, uma vez que possui uma
base de conhecimentos econdmicos especificos e se mostra insatisfeito
com a simplificacdo da noticia, enquanto o leigo ndo recebe uma
informacdo suficiente a ponto de criar base para novas discussfes e
mesmo um posicionamento diante dos acontecimentos. (JACOBINI, 2008,
p. 207)

Quintdo (1987 apud LEITE, 2010, p. 49) cita as seguintes fontes que pautam o
jornalismo econémico: “economistas, banqueiros, projetos, balangos e relatorios originarios
de segmentos privados ou de instituigdes estatais”. Mais detalhadamente, Faria (1996)
aponta como fontes: autoridades do governo (presidentes de estatais, ministros da area
econbmica, funcionarios do primeiro escaldo), técnicos (funcionarios permanentes da
burocracia federal e ex-ministros da Fazenda), empresarios, diversas categorias de
trabalhadores, parlamentares e empresas de consultoria. O autor alerta para a

supervalorizacao de economistas como fonte:

[...] a valorizagdo excessiva do papel do economista € um fendmeno mais
geral, verificado na sociedade moderna. O problema maior é que o
enfoque dos assuntos econdmicos ganhou uma concepg¢do tecnicista, na
qual aspectos politicos, juridicos, sdo ignorados na analise. A questdo
remete para uma (falsa) separagdo entre politica e economia. (FARIA,
1996, p. 8)

Outra face perigosa da supervalorizagdo dos economistas € apontada pelo blogueiro e
jornalista Luis Nassif (2003, s.p.): “Frequentemente abrimos mao do critério técnico,
abdicamos da capacidade autbnoma de andlise, conferindo a procuracdo a analistas sem
nenhum pingo de consisténcia ou meramente preocupados em defender interesses de sua
clientela”. Por outro lado, ele aponta que tem havido mudancas e maior preocupagao com a
selecio de fontes. Segundo o jornalista: “N&do basta explicar. E preciso explicar
criticamente, questionar as afirmac6es econémicas, conferir 0 que € consistente e denunciar
a burla, a farsa” (NASSIF, 2003, s.p.).

O tendenciosismo, no entanto, se manifesta de diferentes formas, como exemplifica
Leite (2010, p. 53): “muitos jornalistas fazem apenas uma transcri¢do do release e publicam
sem ao menos consultar uma segunda fonte. Assim, se desenvolve outra questdo que

envolve a predominancia das versoes oficiais dos fatos e, portanto, a apuragdo incompleta
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dos meios”. Um dos possiveis motivos para tanto seria “a pressa na elaboracdo das noticias,
simplesmente para ser o primeiro veiculo a coloca-las no ar” (LEITE, 2010, p. 77).

Outra precaucdo importante, apontada por Kucinski (apud NUNES, 2010), é a de
contextualizar os fatos. Segundo o autor, estes devem ser interpretados com base em
processos e relagdes econdmicas, uma vez que 0s acontecimentos ndo se dao de forma
isolada, mas hd um contexto antecedente, que inclusive pode estar na contramdo do
presente. Sem a contextualizacdo, “os artigos apenas citam acontecimentos, apenas com
uma visdo geral, sendo que muitas vezes a linguagem complexa utilizada transmite a
impressdo de profundidade, mas o que de fato esta sendo dito ndo esclarece nem informa”
(JACOBINI, 2008, p. 197).

A gue o jornalismo econémico se presta? Leite (2010, p. 49) afirma que o objetivo da
especialidade é “realizar a cobertura noticiosa dos fatos econdmicos e financeiros”. Ja para
Jacobini (2008, p. 191), sua funcdo e “informar sobre os principais acontecimentos
econémicos e tentar explica-los”. Erbolato (1981 apud JACOBINI, 2008, p. 190), afirma
que o papel desse tipo de jornalismo é “contribuir para impulsionar o progresso, fazendo
analises, emitindo sugestdes e esclarecendo a realidade econémica”. Papel este que,
segundo Nassif (2003), deve questionar politicas econdmicas, propagar novas ideias e ser
repdrter das mudancas que estdo ocorrendo na economia.

As divisdes, subeditorias ou segmentos do jornalismo econdmico variam conforme o
veiculo ou o autor. O Valor Econdmico, por exemplo, cobre cinco grandes areas:
macroeconomia e politica, legislacdo e tributos, internacional, financas, empresas e
tecnologia (CALDAS, 2003, p. 21). Ja os profissionais da editoria econémica de O Globo
trabalham em quatro times: Negocios e Infraestrutura; Financas; Micro e Macroeconomia; e
Defesa do Consumidor (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE IMPRENSA, 2012).

Kucinski (apud NUNES, 2010) aponta trés vertentes: negocios e empresas; politicas
do governo e problemas macroeconémicos; e mercado financeiro. Outra area apontada por
Faria (1996, p. 3) é a do jornalismo (econémico) de servicos, que atende a uma “demanda
do puablico por informagfes concretas, Uteis para o dia-a-dia e que facilitam a vida do
leitor”. Esse segmento corresponde ao identificado por Caldas (2003) como “economia
popular”, surgido na época da ditadura militar, quando os jornais passaram a oferecer aos
leitores informacdes de servico e utilidade publica. Essa secdo, que hoje concentra queixas
contra produtos, empresas e denuncias feitas a Superintendéncia de Protecdo e Defesa do
Consumidor (Procon), tem perdido espago na imprensa..
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PRAXIS DO JORNALISMO ECONOMICO

Os conceitos, ideias e teorias registradas até aqui serviram de embasamento para a
construcdo da reportagem “Planeta consumo™®, desenvolvida como atividade da disciplina
“Jornalismo Especializado” do curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em
Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia. A reportagem se enquadra justamente
na subeditoria “economia popular”. O foco € o consumo infantil incentivado pela televis&o,
sob a Gtica de especialistas e mées. O texto apresenta dados de instituicbes das areas de
pesquisa e comunicacao, buscando interpreta-los e explicar o que representam aplicados ao

cotidiano:

As criangas assistem muita TV. 48,9% dos meninos e meninas com até 9
anos passam mais de trés horas por dia em frente a telinha, segundo dados
de 2008 do IBGE. Pergunte a qualquer pai ou mée que assine televisdo
paga o que eles preferem que os filhos vejam — a resposta provavel serad
“Discovery Kids”. E o campedo na TV por assinatura: dados divulgados
pelo Grupo de Midia Sdo Paulo mostram que, dos 12,7 milhGes de
assinantes em todo o Brasil, quase 11 milhGes possuem o canal. Os pais
tém alguma coisa a reclamar da programacao da emissora? Bruna Ostuni,
auxiliar administrativa e mde de uma crianca de trés anos, sim: “No
Discovery [Kids] passa bastaaante propaganda” (SALDANHA, 2012,

S.p.).

A matéria também procura mostrar como se da a relacdo das empresas com o
consumidor no tocante aos produtos e publicidade infantis, apresentando legislacdo e
autorregulamentacdo relacionada e citando uma acdo judicial envolvendo propaganda

abusiva, de forma a conscientizar o leitor sobre seus direitos:

Mesmo o0s mais novinhos sdo atraidos pela propaganda. O publicitario
Marcel Gussoni, que deixa o filho de trés anos assistir apenas a canais
infantis, percebe que o garoto comeca a rir na hora do comercial. “E que a
comunicacdo nesse momento é voltada muito para o puablico infantil,
entdo sdo explosbes, barulho, acdo, 0s comerciais sdo muito agitados,
muito acelerados”, explica. A legislagdo até tenta impor limites. O Cddigo
de Defesa do Consumidor — lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990 —
deixa claro no paragrafo segundo do artigo 37 que é considerada abusiva a
publicidade que “se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca”. Na prética, fascinadas pelos andncios, as criangas imploram
aos pais para que comprem os produtos (SALDANHA, 2012, s.p.).

® A reportagem na integra encontra-se disponivel no endereco http://www.jornalismo.faced.ufu.br
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Com os atributos demonstrados, “Planeta consumo” procurou aplicar as
caracteristicas explanadas neste artigo e ser um exemplo pratico do segmento “jornalismo
econdmico de servigos”. Considerando a importancia desta subeditoria — que goza de pouco
prestigio atualmente, porém é de grande utilidade para o leitor, pois veicula conteudos
pertinentes a vida financeira do cidaddo — e a necessidade primaria de o jornalista
especializado dominar o vocabulario utilizado pelas suas fontes, serdo mostradas a seguir
algumas das expressdes mais correntemente empregadas na terminologia do noticiario

voltado & economia popular’:

Cambio: “Operacdo financeira que consiste em vender, trocar ou comprar valores
em moedas de outros paises ou papéis que representem moedas de outros paises”
(SANDRONI, 1999, p. 74).

e Desvalorizacdo: “Reducdo oficial do valor real da moeda de um pais em relacéo a
moedas estrangeiras. [...] Decidida pelas autoridades monetérias, essa medida tem
o efeito de tornar mais caras as importagdes, inibindo-as, e de estimular as
exportacGes” (SANDRONI, 1999, p. 172).

e Ddlar comercial: “Estabelece o pardmetro para operagdes oficiais de compra e
venda de moeda no comércio exterior”, geradas por alguns tipos de negdécios
(UOL, 2012, s.p.).

e Dolar turismo: “Estabelece o parametro para operacdes de compra e venda de
moeda para pessoas que vao viajar para o exterior” (UOL, 2012, s.p.).

e Dolar paralelo: “Estabelece o parametro para operac@es de compra e venda de
moeda adquirida fora dos meios oficiais, ou seja, via doleiros” (UOL, 2012, s.p.).

e Financiamento: “Acdo ou efeito de financiar. [...] Concessdo de prazo para o
pagamento de dividas comerciais. [...] Empréstimo de dinheiro” (MICHAELIS...,
1998, s.p.).

e IGP: Indices Gerais de Precos, da Fundagio Getulio Vargas (FGV), que

“registram as variacdes de precos de matérias-primas agropecuérias e industriais,

T As expressdes foram retiradas de uma amostragem simplificada de noticias que se enquadrassem no segmento de
economia popular, veiculadas em versdes online de revistas e jornais generalistas e especializados. Dois veiculos
apresentaram subeditoria propria correspondente ou proxima a este segmento: Exame.com (Seu Dinheiro) e
Estad&o.com.br (Suas Contas - Economia & Negoécios). Dois veiculos apresentaram esta vertente na forma de coluna ou
blog: O Globo (blog de Miriam Leitdo) e Folha.com (coluna de Fernando Canzian). Trés veiculos ndo apresentavam
subeditoria especifica para o tema, mas abordaram o assunto dentro de editorias maiores: Valor Econémico (Financas),
Brasil Econémico (Sociedade) e Carta Capital (Economia). A amostragem foi realizada em 12 de maio de 2012.
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de produtos intermediarios e de bens e servicos finais” (FUNDACAO GETULIO
VARGAS, 2012a, s.p.).

e Inflacdo: “Aumento persistente dos precos em geral, de que resulta uma continua
perda do poder aquisitivo da moeda” (SANDRONI, 1999, p. 301).

e |OF: “Imposto sobre Operacdes de Crédito, Cambio e Seguro, ou relativos a
Titulos ou Valores Mobiliarios” (BRASIL, 1998, s.p.).

e IPC: Indice de Precos ao Consumidor. Pode se referir aos calculos da FGV, do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ou da Fundacdo Instituto de
Pesquisas Econdmicas (Fipe). Encontram-se em diversas modalidades. Da
mesma forma que o IGP, estes indices medem a inflacdo, tendo como referéncia

os custos de vida da familia brasileira®.

O dominio da terminologia, ou mais especificamente, a falta deste dominio, € uma
das razfes para o desinteresse do grande publico pela area. Um dos principais desafios do
jornalista especializado em economia € lidar com esta terminologia sabendo traduzir termos
e conceitos para uma linguagem acessivel, dindmica e atraente. Conforme Aradjo (2011, p.
412), “a terminologia do jornalismo econémico ndo pode se caracterizar mais como uma
‘lingua a parte’, restrita a um universo comunicacional especializado e facilmente
identificado apenas por membros de grupos seletos”, afinal os cidaddos precisam aprender

sobre economia para tomar decisdes adequadas.
CONSIDERACOES FINAIS

Alguns pontos sdo especialmente importantes para serem retomados, apds esta breve
apresentacdo teorica do jornalismo econdmico. Primeiro, do ponto de vista historico: a
especialidade existe ha mais de um século, tendo seu desenvolvimento sido fruto de
experiéncias que atravessaram diversos regimes politicos — democréaticos e ditatoriais — e
situacBes econémicas — de estabilidade e instabilidade.

Segundo, do ponto de vista pratico: algumas licdes se revelam dbvias, como o
cuidado com o tecnicismo — preocupacdo com a linguagem € algo que o jornalista de

qualquer area deve ter — mas outras exigem maior atencao e preparo, COmo a nog¢do de que

8 Cf. Fundagdo Getdlio Vargas (2012b), Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2012) e Fundagéo Instituto de
Pesquisas Econdmicas (2012).
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0s acontecimentos no se ddo de forma isolada, mas fazem parte de uma cadeia. E preciso
ter nocdo do todo, para compreender as implicacdes e a ldgica por tras de cada fato.

Terceiro, do ponto de vista ético: o jornalista econdémico presta um servi¢co de grande
valor e utilidade a populacdo, ndo apenas por decodificar os processos econémicos e as
falas de seus especialistas, mas por fornecer subsidios que auxiliam na tomada de decisfes
cruciais na vida de cada leitor, seja um grande empresario, seja 0 jovem que conquistou o
primeiro emprego. Além disso, deve estar atento para ndo sucumbir a uma cobertura
monofonica, buscando sempre a pluralidade de vozes e o cuidado para ndo se tornar mero
reprodutor de releases.

O jornalista econémico tem um trabalho desafiador, que exige espirito investigativo e
dominio técnico. Se feito sem o devido cuidado, o resultado pode ser desinteressante,
confuso, superficial, distorcido e pouco util. Porém, se bem executado, suas matérias tém o
potencial para, a partir de analises da esfera econémica — que na verdade perpassa todas as
outras do cotidiano — alterar os rumos de uma familia, um conglomerado empresarial ou um

governo.
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