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RESUMO

Reflete-se sobre a estratégia transmidia no filme Desaparecidos (2011), no contexto
midiatico da sociedade contemporénea na cultura da convergéncia dos meios de
comunicagdo. Discutiremos o tema a partir de alguns conceitos propostos por Jenkins
(2009) e de que forma estamos envolvidos nesse cenario midiatico. Tratamos ainda a
transmidia ou Storytelling e sua importancia na construcdo de estratégias de marketing e
divulgacdo de conteddo das novas midias. A partir do filme brasileiro Desaparecidos
(2011) busca-se refletir de que forma podem ser aplicados 0s conceitos da narrativa
transmidia em producgdes cinematograficas que visam ganhar visibilidade no mercado.

PALAVRAS-CHAVE: Transmidia; Transmedia Storytelling; Midia; Convergéncia;
Marketing.

INTRODUCAO

A sociedade da primeira década do século XXI demonstra-se viver imersa na
convergéncia da cultura dos meios de comunicacdo, em que pode ser compartilhado todo
tipo de informagdo por meio das novas midias que estdo integradas no nosso cotidiano.

Convergéncia, segundo Jenkins (2009), é
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[...] palavra que define mudangas tecnolodgicas, industriais, culturais e
sociais no modo como as midias circulam em nossa cultura. Algumas das
ideias comuns expressas por este termo incluem o fluxo de conteudos
através de varios suportes midiaticos, a cooperacdo entre as multiplas
indUstrias midiaticas, a busca de novas estruturas de financiamento de
midias, e o comportamento migratério da audiéncia, que vai a quase
qualquer lugar em busca das experiéncias de entretenimento que deseja.
Talvez, num conceito mais amplo, a convergéncia se refira a uma situacédo
em que multiplos sistemas midiaticos coexistem e em que o contetido
passa por ele fluidamente. Convergéncia é entendida aqui como um
processo continuo ou uma série continua de intersticios entre diferentes
sistemas midiaticos, ndo uma relacéo fixa. (JENKINS, 2009, p. 377).

A convergéncia pode ser definida, entdo, no contexto dessa sociedade, como
responsavel pela grande circulacdo de conteido e informacédo, sendo a Internet o principal
meio de transporte e difusdo desse contetdo. Sendo assim, hd uma mudanca na relacao
social do homem com a midia, que passa a interagir de forma mais ativa como pressupde
Jenkins (2009):

A convergéncia das midias é mais do que apenas uma mudanca
tecnoldgica. A convergéncia altera a relagdo entre tecnologias existentes,
industrias, mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a logica
pela qual a inddstria midiatica opera e pela qual os consumidores
processam a noticia e o0 entretenimento. Lembrem-se disso: a
convergéncia refere-se a um processo, ndo a um ponto final. Ndo havera
uma caixa preta que controlard o fluxo midiatico para dentro de nossas
casas. Gragas a proliferacdo de canais e a portabilidade das novas
tecnologias de informatica e telecomunicacGes, estamos entrando numa
era em que havera midias em todos os lugares. A convergéncia nao € algo
gue vai acontecer um dia, quando tivermos banda larga suficiente ou
guando descobrirmos a configuracdo correta dos aparelhos. Prontos ou
nao, ja estamos vivendo numa cultura da convergéncia (JENKINS, 2009,
p.43).

E nesse cenario que vemos o crescimento da multiplicidade de conteidos em
diversos suportes midiaticos, uma caracteristica marcante da era da convergéncia. “No
mundo da convergéncia das midias, toda historia importante é contada, toda marca é
vendida e todo consumidor € cortejado por multipla plataforma de midia” (JENKINS, 2009,
p. 29).

Com essa mudanga da midia tradicional, ficou evidente a necessidade de se produzir
contetido que possa alcancar diversos meios de comunicacdo, sempre buscando uma maior
interacdo com o publico. Com esse novo paradigma, a necessidade da utilizacdo de

estratégias transmidia tornou-se uma técnica comum, principalmente no cinema, que passou
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a utilizar os diversos meios como, por exemplo, filmes, série, livros e games para criar todo
um contingente de historias que se interligam, possibilitando uma maior compreenséo e

interacdo com o conteudo.

Imagem 01: Funcionamento da convergéncia dos meios de comunicacao.

Fonte: Blog Rascunho do Jornalismo. Disponivel em:

<http://joralfa.blogspot.com.br/2011/05/convergencia-midiatica-na-visao-de.htmi>.

No Brasil, ndo podia ser diferente. Aproveitando esse novo contexto midiatico, é
lancado o primeiro filme de terror transmidia do cinema brasileiro, lancado em 2011. O
filme Desaparecidos (2011), que utilizou diversas estratégias de marketing transmidia que
possibilitaram sua popularidade como na Internet. Contudo, o filme ndo agradou muito aos
criticos, que ndo gostaram da semelhanca com outros titulos americanos que utilizaram o
mesmo sistema denominado Mockumentary®. Assim pretendemos mostrar de que forma a
estratégia transmidia pode se fazer presente no filme Desaparecidos (2011) e quais
resultados foram obtidos nessa primeira tentativa brasileira de incluir filmes na técnica do

Storytelling.

NARRATIVA TRANSMIDIA/ STORYTELLING

® Mais a frente apresentamos a definigdo do sistema e suas nuances no enredo transmidia.


http://joralfa.blogspot.com.br/2011/05/convergencia-midiatica-na-visao-de.html
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Com a grande evolucdo das midias e a crescente expansdo dos mercados
consumidores juntamente as midias sociais, ficou evidente a necessidade de adequacéo ao
novo cenario midiatico. E, entdo, que surge o conceito de transmidia que, segundo Jenkins
(2009):

uma histdria transmidiatica se desenrola através de maultiplos suportes
midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e
valiosa para o todo. Na forma ideal de narrativa transmidiatica, cada meio
faz 0 que faz de melhor — a fim de que uma historia possa ser introduzida
num filme, ser expandida pela televisdo, romances e quadrinhos, seu
universo possa ser explorado em games ou experimentado como atracéo
de um parque de diversdes. Cada acesso a franquia deve ser autbnomo,
para que nao seja necessario ver o filme para gostar do game, e viceversa.
Cada produto determinado é um ponto de acesso a franquia como um
todo. A compreensdo obtida por meio de diversas midias sustenta uma
profundidade de experiéncia que motiva mais consumo. (JENKINS,
2009, p. 138).

Ao utilizar os diversos meios, para contar uma histdria, pode-se fazer o uso da
transmidia, que pode ser a utilizacdo planejada dos canais midiaticos, principalmente, a
Internet, com o objetivo de expandir uma histdria. Nesse universo transmidia, é preciso
haver interacdo com o publico consumidor, que passa de expectador para participante. Esse

pensamento segue em convergéncia com Jenkins, ao afirmar que:

A expressdo cultura participativa contrasta com no¢fes mais antigas sobre
passividade dos espectadores dos meios de comunicagdo. Em vez de falar
sobre produtores e consumidores de midia como ocupantes de papéis
separados, podemos agora considera-los como participantes interagindo de
acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de nés entende por
completo. (JENKINS, 2009, p.30).

Nesse novo contexto, o publico passa a interagir diretamente com as histérias
contadas, a recriar essas historias de acordo com seu ponto de vista. Isso pode proporcionar
uma narrativa mais rica em detalhes e expressdo, em que cada histdria é contada com mais
detalhes e envolvimento do publico com os personagens. Cada um dos suportes mediaticos,
sejam eles sites, games, filmes, ou livros, deve contribuir para o desenvolvimento da trama,

como explica Jenkins (2009):

Cada vez mais, as narrativas estdo se tornando a arte da construcdo de
universos, a medida que os artistas criam ambientes atraentes que nao
podem ser completamente explorados ou esgotados em uma Gnica obra,



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

ou mesmo em uma unica midia. O universo é maior que o filme, maior,
até, do que a franquia — ja que as especulacdes e a elaboracdes dos fas
também expandem o universo em varias direcbes (JENKINS, 2009, p.
161-162).

Assim, a transmidia pode permitir o envolvimento profundo dos receptores, que séo
conhecidos por fans, grupos que tém um envolvimento assiduo com uma franquia e déao
contribuicdes para o desenvolvimento dela. Os fans podem ser descritos como fascinados
pelas narrativas, pois fazem de tudo, desde de websites, foruns, até fanfiction. Segundo
Vargas (2005):

A fanfiction é (...) uma historia escrita por um f&, envolvendo os cenarios,
personagens e tramas previamente desenvolvidos no original, sem que
exista nenhum intuito de quebra de direitos autorais e de lucro envolvidos
nessa pratica. Os autores de fanfiction dedicam seu tempo a escrevé-las
em virtude de terem desenvolvido lacos afetivos fortes com o original [...]
(VARGAS, 2005. p. 21).

A partir dessa relacdo, € muito comum, um fan de uma série, por exemplo, escrever
uma historia paralela aquela contada pela sua série favorita, expandido assim a narrativa,
com seu ponto de vista ou desejo. Entdo, as fanfictions tornam-se populares em websites e
podem conquistar muitos fans. De acordo com Siqueira (2008, p. 30): “[...] o embridao do
processo da fanfiction surge quando uma pessoa desenvolve uma identificacdo maior com
determinados filmes, livros, desenhos ou qualquer outro tipo de producdo de ficcdo, em
qualquer midia”. Contudo, elas podem ferir os direitos de propriedades dos produtores e
podem entrar na ilegalidade e gerando uma crise entre os fans e a produtora.

Jankins (2009) afirma que quando ha apenas interatividade, as empresas controlam o
guanto os fans podem interagir com as producdes, porém, com a web, a participacdo do
consumidor pode ficar mais profunda e sua relacdo com os conteldos muitas vezes de
forma néo autorizada pelas empresas.

Entretanto, esse cenario aparenta uma mudancga, uma vez que as detentoras das
producdes comecam a se adaptar a esse cenério trasmidiatico, e buscam formas de manter o
bom relacionamento com os fans. Isso porque a industria midiatica pode estar dependente
dos consumidores, e, principalmente, dos fans, que, de alguma forma, podem ajudar a
popularizar as producdes midiaticas. Finalizando os conceitos de transmidia, Johnson
(2009) afirma:
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A franquia de midia é o meio pelo qual os produtores de midia corporativa
produzem sinergia e dessa estrutura surgem as estratégias narrativas da
narrativa transmidia que estendem as experiéncias em varios sites da
experiéncia cultural. Posicionados como parte de uma mesma histéria, os
varios componentes da narrativa transmidia tornam-se a arte de construir
mundos (JOHNSON, 2009, p. 8).

As franquias podem ser transmidiaticas e esse conceito comeca a ser aplicado em
quase todas as producdes e, talvez, futuramente em quase todos os suportes midiaticos, que

visam desenvolver ou criar uma marca ou franquia.

Imagem 02: na narrativa transmidia, o contetido pode circular em varios dispositivos midiaticos.
’ — B

Television

Autor: Monica Pettersen. Fonte: Blog Marketeira e Botaguense. Disponivel em:
<http://monicapettersen.files.wordpress.com/2012/03/transmedia_storytelling_large.jpg>.

Marketing Transmidia

Com o advento da transmidia na arte de contar historia, 0 cenario de estratégias de
divulgacdo de uma marca ou franquia pode ter se transformado. O marketing e a transmidia
podem ser vistos como interligados, trabalhando juntos para garantir o sucesso de um
produto. De acordo com Kotler (2000), podemos afirmar que marketing € um processo
social por meio do qual pessoas e grupos de pessoas obtém aquilo de que necessitam e
desejam por meio da criacdo, oferta e troca de produtos e servigos.
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Ou seja, podemos conceituar Marketing Transmidia, como estratégias que buscam
tornar uma franquia conhecida e contribuir para o desenvolvimento de narrativas em
diferentes plataformas midiaticas. Assim o Storytelling pode expandir a historia e o
marketing vem a trabalhar com a divulgacdo da mesma. Como afirma Jenkins (2009), o
marketing transmidia enfatiza o envolvimento emocional dos consumidores com a marca

como uma motivacao fundamental em suas decisdes de compra:

Quanto mais camadas vocé coloca em algo, menor o mercado. Vocé esta
exigindo que as pessoas intencionalmente invistam mais tempo na histéria
que vocé esta tentando contar, e esse € um dos desafios da narrativa
transmidia. [...] Se vamos criar um universo e representa-lo por meio de
multiplas midias a0 mesmo tempo, talvez seja o caso de fazermos isso em
sequéncia. Talvez seja preciso conduzir as pessoas a um amor mais
profundo pela histéria. Talvez ela comece num jogo, continue num filme e
depois na televisdo. Constroi-se uma relagdo com o universo, em vez de se
tentar apresentar tudo de uma vez (JENKINS, 2009, p. 181, apud
YOUNG).

O filme Desaparecidos

O objeto de reflexdo e analise desse artigo é o filme brasileiro Desaparecidos
(2011), que utilizou o marketing transmidia na tentativa de criar uma nova franquia
midiatica no cinema brasileiro. O filme foi idealizado pelo diretor David Schirmann,
conhecido pelo documentario “O Mundo em Duas Voltas” (2007) e foi considerado o
primeiro longa-metragem transmidia brasileiro.

O filme Desaparecidos (2011) conta a historia de cinco amigos, Rodrigo, Alexa,
Marco, Kamila e Fabia, que sdo convidados para uma festa particular, na cidade de
Ilhabela, Litoral de S&o Paulo (sudeste do Brasil). Junto ao convite, 0s jovens recebem uma
camera que deve ficar ligada durante a festa, para registrar cada momento vivenciado por

eles.
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Imagem 03: Layout da pagina do filme Desaparecidos.
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Fonte: Portal do filme Desaparecidos. Disponivel em: <http://
http://www.desaparecidosofilme.com.br>.

Entéo, eles seguem de carro para o local da festa. No caminho, eles ficam perdidos e
resolvem pedir informacfes a um morador local. Decidem também dar carona a esse
morador, que, durante o percurso, conta uma lenda local para assusta-los. Ao chegar ao
local, a festa ja se passa e eles decidem aproveitar 0 quanto ainda podem até o fim da festa.
Depois de um tempo Rodrigo, o irmdo de Alexa, desaparece da festa. Entdo, tem-se inicio
uma busca intensa atrés do rapaz dentro da mata local proximo ao lugar da festa.

Nesse ponto, o filme mostra a agonia dos amigos que se perdem na mata e sao
cacados por uma criatura desconhecida e oculta pelas arvores. Durante 50 minutos, vemos 0
desespero dos jovens tentando sobreviver ao desconhecido. Toda a trama é apresentada sob
a perspectiva dos jovens em camera subjetiva, como se o0 espectador fosse o préprio
personagem na cena exposta na tela. O filme segue o estilo de grandes sucessos americanos
como A Bruxa de Blair (1999) e Atividade Paranormal (ANO), que utilizam a técnica

Mockumentario.
A técnica Mockumentario
Mockumentary (do inglés, a unido da palavra mock, que quer dizer falso, com

documentary, que significa documentario), € um movimento cinematografico que surgiu

com o objetivo de apropriar a realidade ao expectador. Mockumentary € um termo também
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utilizado para designar filmes em que o diretor “cagoa” (em inglés, mock) do espectador,
fazendo-o pensar estar assistindo a um documentario que apresenta historias ditas como
baseadas em fatos reais, quando, na verdade, tratam-se de situacOes falsas, de carater
ficticio (RAMOS, 2008). A técnica € utilizada para aproximar o expectador do que é
apresentado pelo filme.

Esse tipo de técnica destacou-se com producgdes de terror, como A Bruxa de Blair
(1999), que mostra as filmagens de um grupo de jovens que foram passar a noite na floresta
assombrada de Burkittesville (estado de Maryland, Estados Unidos da América), em busca
da Bruxa de Blair, uma lenda local. O filme foi bem aceito pela critica, pois passou uma
sensacdo de realidade, como se aquilo realmente tivesse acontecido, criando uma falsa
realidade para o expectador, isto é, como se a ficcdo fosse um acontecimento real.

A producdo desse tipo de filme ndo exige muito orcamento, pois utiliza apenas
algumas cameras de uso doméstico conhecidas como handcams (cameras de méao),
aproveita a0 maximo o uso da luz natural do cenario e o elenco é formado por jovens em
inicio de carreira, que ndo cobram cachés muitos caros como grandes estrelas. Com o
sucesso de A Bruxa de Blair (1999), outras producdes surgiram, algumas muito aclamadas
pelos amantes de filmes de terror, como Atividade Paranormal (2007) e um filme espanhol
que ganhou destaque no mercado, REC (2007).

Todos esses filmes utilizaram a narrativa transmidia e seus conceitos, assim como o
filme Desaparecidos (2011), que possibilitaram o sucesso dessas franquias. 1sso nos mostra
0 quanto esse conceito € usado em producdes cinematograficas e diversos produtos

midiaticos.
Analise da estratégia transmidia do filme

O filme Desaparecidos (2011) foi o primeiro no Brasil a utilizar uma estratégia de
marketing transmidia. O Diretor David Schurmann se inspirou no filme A Bruxa de Blair
(1999), para produzir a ficcdo. Ele utilizou a técnica Mockumentary na producdo e
contratou atores desconhecidos e em inicio de carreira. Contudo, a grande inovagéo veio na
estrategia de marketing transmidia, que desenvolveu todo um projeto para garantir a

popularidade do filme e tentar estabelecer uma marca.
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A primeira acéo foi & criacdo de perfis dos personagens no Facebook’, como se
fossem utilizadores de carater ndo-ficcional. Os perfis eram atualizados diariamente com
informacdes banais do cotidiano de jovens comuns, como comentar sobre festas que
participaram, musicas que gostam, relacdes entre amigos. Além dos perfis dos personagens
principais, foram criados em média mais 20 perfis semelhantes para garantir o bom

funcionamento da estratégia na Internet.

Imagem 04: Perfil de um dos personagens supostamente real do filme Desaparecidos.

facebook Pesquise pessoas, locais e coisas Localizar amigos  Pagina inicial
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N & <& Adidonar aos amigos

:
b .
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N
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Colégio Arguidiocesano de S3o Paulo il Adidonar aos amigos

530

E)B‘!,

@ Mural

[ Informagies
Fotos
&0, Amigos Artes e entretenimento

Amigos (223) m Quem é mais popular?
1 Trina Rizzi ‘ 4
] BLEY >
L~ v gana

il Adicionar aos amigos

Patrocinado Ver Todos
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gente pro Facebook? Veja
. também sua pasicio no
' o king, c
BobMarley  ub40enlma  Jack Johnson Pink Floyd KNG, clgus squl

@ Mariana Lima Amigos

Promocio Smirnoffvibest

_ ":W TSR 4 Fntradas FRFF + 1 L
Fonte: Facebook. Disponivel em: <http://www.facebook.com>.

Apdbs essa primeira parte, um dos personagens conhecido como Fred, comeca a
divulgacdo de uma festa particular, que ele iria fazer no municipio de Ilhabela, no estado de
Sdo Paulo (sudeste do Brasil). Os convites seriam enviados apenas para 100 amigos, que
seriam cuidadosamente selecionados pelo anfitrido. O personagem Fred estudava
supostamente na Universidade Mackenzie, com sede na capital do estado de Sdo Paulo. Os
boatos sobre a festa ganharam os corredores daquela universidade. Todos queriam ir a festa,
0 que tornou Fred muito popular entre os frequentadores daquela universidade que eram 0s

seguidores do seu perfil no Facebook, apesar de nunca ter aparecido pessoalmente.

" Facebook é uma midia social, com suporte na Internet, cuja fungéo é conectar, por meio de perfis virtuais, 0s seus
utilizadores. O acesso pode ser realizado pelo endereco: <http://www.facebook.com>.
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Apos, essa fase da estratégia, ja com o cenario armado a equipe de producdo
comecou a terceira etapa, que era a realizacdo da festa. Convites foram enviados para
diversos perfis falsos no Facebook. Junto ao convite, os convidados recebiam uma camera
para colocar no pesco¢o que se ligam automaticamente em periodos ndo determinados,
registrando a cena e se desligando depois algum tempo. Os convidados deveriam usar a
camera durante toda a festa.

Como planejado a festa ocorreu no dia planejado e varios comentarios planejados
pela producdo sdo postados no Facebook. Contudo era uma festa ficticia, mas que ganhou
popularidade e todos os seguidores dos perfis dos supostos convidados estavam ansiosos
para saber como foi a festa. Entdo, apds a tdo esperada festa surge a noticia de que seis
jovens teriam desaparecido na floresta durante o evento. A equipe de producao criou um
portal®, em que a noticia foi divulgada e causou espanto e curiosidade entre os utilizadores

das midias sociais.

Imagem 05: Noticia publica por suposto jornal online sobre o desaparecimento dos jovens.

A PM fez disparos de balas de borracha contra o individuo, que sofreu apenas uma lesZo leve na perna, foi socorrido e passa bem. Apds

atendimento médico, o pai foi encaminhado para a delegacia

Desaparecidos na llha

04 de novembro de 2011,

Recebemos informacgdes sobre o desaparecimento de cinco jovens em uma festa no dia 01/10. A festa, Luz, Camera
Party, foi divulgada pelo nosso site. Sabe-se que eles viajavam em uma caminhonete prata, que permaneceu no
estacionamento da festa. Segundo informacgdes, amigos os teriam visto sair & procura de Rodrigo Romaniv (22), que teria
ido a uma cachoeira prixima a casa onde aconteceu o evento

As autoridades negam qualquer informacdo sobre tais desaparecimentos

Em campanha no facebook que pede ajuda para encontrar os desaparecidos, muitas pessoas se guestionam sobre a
veracidade do acontecimento. Existe um video, supostamente vazado das autoridades, no qual uma garota aparece

pedindo ajuda. Os amigos confirmam que a garota & Alexa Romaniv (25), irma de Rodrigo

Caso alguém possua alguma informacéo, favor acessar a pagina no Facebook e informe a organizacéo da festa: http:/f'www.facebook.com
Iprofile.php?id=100002841078243

Nova passarela para pedestres e ciclistas na Praia Grande

l| 01 de novembro de 2011,
A nova passarela tera dois metros de largura e segue paralela a8 Avenida Riachuelo, na Praia Grande, as

obras estdo sendo executadas pela Prefeitura, juntamente com a Secretaria de Obras. Além de proporcionar

Fonte: Jornal da llha. Disponivel em: <http://jornaldailha.weebly.com/notiacutecias.html>.

Logo, o assunto comecou a virar uma lenda urbana que, conforme Renard (2007, p.
98), “¢ um enunciado ou uma narrativa breve, de criagdo andénima, que apresenta multiplas

variantes, de conteldo surpreendente, contada como sendo verdadeira e recente em um

8 Jornal da Ilha. Disponivel em: <http://jornaldailha.weebly.com/notiacutecias.html>.
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meio social que exprime, simbolicamente, medos e aspiragdes”. Como parte da estratégia,
um canal foi criado no Youtube®, intitulado Lenhador Cara de Pau. Nesse canal, o
personagem ficticio “Lenhador Cara de Pau” discute 0 como os fans acreditavam no que era

divulgado na Internet e fala ainda sobre o suposto desaparecimento dos jovens.

Imagem 06: Perfil do personagem ficticio “Lenhador Cara de Pau”.

Yuu Tube E Q Procurar = Enviar videos Criar conta =~ Fazer login

g lenhadorcaradepau

Feed Videos Pesquisar canal

Data adicionada (mais atual - mais antiga) v

Videos enviados (9)

4 . . &
Cameras dos Desaparecidos Enco... Ilhabela Jovens desaparecidos? Desaparecidos llhabela - Por que ...

1430 views - 2074 views

2697 views

Fonte: Youtube. Disponivel em: <http://www.youtube.com/uéer/lenhadorcaradepa>.

Com o terreno todo preparado o filme agora tinha base sélida para ser produzido.
Um ano depois, em 2011, do suposto desaparecimento dos jovens, o filme é lancado,
alegando que a historia é veridica, com base na técnica de mockcumentary. Era divulgado,
por meio da Internet, que as cameras haviam sido encontradas pela policia e, com base
nessas imagens, o filme fora desenvolvido. A estratégia utilizada no filme pode ser exposta

pela imagem 07:

® Youtube é um portal de Internet em que os utilizadores criam seus perfis com o objetivo de compartilhar com seus
seguidores videos pessoais ou ainda videos produzidos por outros utilizadores do portal. O acesso pode ser realizado pelo
endereco <http://www.youtube.com/user/lenhadorcaradepau>.
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Imagem 07: A estratégia transmidia no filme Desaparecidos (2011)

REAL E VIRTUAL
Diretor cria festa
fake para rodar longa

—— MiDIA

F’,_j. 0 cineasta cria
= um jornal de
Ilhabela on-line, o
tinico a “noticiar” o
desaparecimento de
cinco jovens na mata

—=| PERFIS NO

} FACEBOOK
—— Produtora
inventa cinco jovens
que vao sumir em

uma festa e outros 15
amigos para repercutir
a historia na rede

' NA PRAIA
~ No dia marca-
[ do, afestaem

Ilhabela repercute
em comentarios
falsos na internet

A partir da esq., Charlene
Chagas e Natalia Vidal em
“Desaparecidos”,

de David Schiirmann

..\ FESTA ESTRANHA
S/ Um organizador falso
pede e-mails de quem quiser
ir a festa. Centenas de pessoas
ficam de fora. Apenas alguns “elei-
tos”, na verdade os atores do filme,
recebem o convite e uma camera

OB FILME
lgn(-)a Campanha
de marke-
ting viral comeca a
explicar que tudo foi
criado para produzir
o longa de terror

Fonte: (RODRIGUES, 2011). Disponivel em:

<http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/1011623-desaparecidos-cria-especie-de-a-bruxa-de-blair-

nas-redes-sociais.shtmi>.

Entretanto, essa estratégia de marketing transmidia ndo agradou aos criticos de
cinema. A maioria deles comentou que a producdo era uma “copia” brasileira do filme A
Bruxa de Blair (1999), e que o filme Desaparecidos (2011) ndo era inovador. Contudo, 0
filme pode ser considerado uma inovacdo na producdo audiovisual brasileira, apesar de

seguir uma tematica e técnica de filmes americanos, pois trouxe uma nova tendéncia para o
mercado cinematografico brasileiro.
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Considerac0es Finais

Apresentou-se a utilizacdo da estratégia de marketing transmidia no filme
Desaparecidos (2011). Apesar do aspecto inovador do uso da técnica no Brasil, o filme ndo
alcancou a critica por ter semelhancas com producdes estrangeiras. Porém, foi um primeiro
passo para que outras produgdes a utilizem como referencial.

Por outro lado, como observado, criou-se uma atmosfera de realidade ao enredo de
ficcdo a partir do uso da estratégia transmidia, assim como nas outras producdes em que a
equipe de Desaparecidos (2011) se inspirou. Os efeitos dessa acdo podem ser discutidos em
outros trabalhos cientificos, porém aqui, apenas identificou-se o uso da estratégia
transmidia.

Ao estudar a narrativa transmidia, percebemos o quanto ela pode estar integrada ao
nosso cotidiano, seja por meio de filmes, séries de televisdo, livros. Vivemos em um mundo
cada vez mais transmidia em que toda a historia é contada, com pontos de vistas diferentes
e que sdo compartilnadas com milhdes de pessoas pelo mundo na Internet. Por isso, o
estudo desse novo contexto social midiatico faz-se importante para compreendermos de que
forma pode afetar nosso cotidiano e nossa expressdo cultural, pois como observamos e
discutimos com os autores neste artigo, a convergéncia esta se tornando algo indispensavel

no mundo de hoje.
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