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RESUMO 

 

Este livro aborda como a Publicidade transforma mitos em hipoícones e sua proposição 

máxima é a degeneração conceitual do mito pela sua representação imagética nos anúncios 

publicitários. Defini-se o mito e sua função psicossocial recorrendo à psicologia analítica 

sobre o papel das mitologias para a psique humana. Vendo a importância do simbolismo 

dos mitos, compreendemos que a Publicidade constrói o conceito através da mitologização 

de marca. Nas análises, a semiótica permite alcançar uma correlação entre o significado das 

representações míticas, desde sua acepção à concretização nos anúncios publicitários. 
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