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RESUMO

Este livro aborda como a Publicidade transforma mitos em hipoicones e sua proposicédo
maxima € a degeneracdo conceitual do mito pela sua representacdo imagética nos anincios
publicitarios. Defini-se o mito e sua funcdo psicossocial recorrendo a psicologia analitica
sobre o papel das mitologias para a psique humana. Vendo a importancia do simbolismo
dos mitos, compreendemos que a Publicidade constroi o conceito atraves da mitologizacéo
de marca. Nas anélises, a semidtica permite alcancar uma correlagéo entre o significado das
representacdes miticas, desde sua acepcdo a concretizacdo nos anuncios publicitarios.
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