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RESUMO

O presente artigo se propde a analisar praticas sociais do lazer contemporaneo associadas aos
produtos midiaticos, considerando como constituinte de tais praticas a atual fase do
capitalismo — denominado financeiro ou multinacional, de servi¢cos ou do conhecimento. A
discussdo aponta para a confirmacdo de que, no contexto do novo paradigma da Pos-
Modernidade, a esfera do trabalho e a esfera do lazer tendem a estarem cada vez menos
diferenciadas, uma vez que ambas mantém como centro de suas atividades os principais
produtos capitalistas da sociedade contemporanea: tecnologia, informagdo, comunicagao e
conhecimento.

PALAVRAS-CHAVE: Midia, Lazer, P6s-Modernidade.

INTRODUCAO

O artigo ora apresentado constitui um recorte de uma pesquisa mais ampla de
dissertagdo que se propde a estruturar, mediante a observacdo do que acreditamos ser o
movimento da modernidade para a chamada pds-modernidade, elementos que possam
esclarecer o importante papel da midia, em articulacdo com a reestruturacdo do capitalismo,
na constituicdo do lazer enquanto pratica social. Parte-se da suposi¢do de que 0s usos sociais
do tempo livre, a reestruturagdo do modo de producdo e o crescente desenvolvimento das
tecnologias da comunicacdo estdo estreitamente relacionados na constituicdo histdrica das
sociedades modernas, mas essa relacdo se torna ainda mais evidente na sociedade Pos-

Moderna.
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Neste artigo analisaremos as praticas sociais do lazer contemporéneo associadas aos
produtos midiaticos, considerando como constituinte de tais praticas a atual fase do
capitalismo — denominado financeiro ou multinacional, de servicos ou do conhecimento.
Busca-se levantar uma discussdo do novo paradigma estabelecido pela Pds-Modernidade. N&o
se trata, portanto, de descrever uma tipologia das atividades de lazer. Mas de reter aspectos
que concentram em diversas atividades os valores da Pds-Modernidade e que caracterizam
formas de lazer ou de uso do tempo livre mais voltadas para uma nova relacdo entre
produtores e consumidores. Esse movimento, por certo, configura-se como um dos bastiGes
ideoldgicos do novo espirito do capitalismo, com o reputado “faga vocé mesmo”, uma
variacdo da antiga ideia do “self made man” que atualiza os valores no atual estagio de
predominancia das técnicas de informacdo e das tecnologias de comunicacdo como
legitimadoras das praticas capitalistas e definidoras dos sentidos sociais contemporaneos.
Nossa ideia € estabelecer que a midia aqui ndo é considerada mais apenas um difusor dos
produtos mididticos, mas estruturante das relagdes sociais, inclusive da cidadania, como
parceira no papel central e instituinte dos formatos de sociabilidade. A I6gica midiatica passa,
de fato, a reger também 0s processos socioculturais consignando a ideia de que produtores e
receptores sdo, ao fim e ao cabo, 0s mesmos atores sociais, velando as relac6es de poder que
implica a posse dos meios de producdo e embaracando os contornos do publico e do privado
(SIBILIA, 2008).

Essas ideias sdo abordadas aqui em duas secdes. Primeiro, intenta-se clarear a
articulacdo entre a P6s-Modernidade e a mais recente reestruturacdo do sistema capitalista,
tomando como eixo fundamental a revolucéo relacionada ao campo comunicacional. Destaca-
se nesse complexo conjunto de recentes mudancas operadas na sociedade a configuracdo de
uma realidade onde sdo cada vez menos claras as distin¢cGes entre interior doméstico e o
mundo externo, trabalho e lazer, vida privada e publica. E exatamente a partir da delineacio
deste contexto, que se descreve no capitulo seguinte algumas modificacbes nas préaticas
sociais do lazer, especialmente, nas vivéncias relacionadas aos produtos culturais midiaticos.
Parte-se do principio de que uma apreciacdo acerca dos fendmenos sociais contemporaneos,
naturalizada por uma série de opinides (doxa), é resultado de um movimento articulado e
regido, sobretudo, pelas reestruturacfes do modo capitalista de produgdo em que a ldgica da

comunicagéo organiza as operag0es de construcdo das interpretacbes do mundo.
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As consideracdes finais apontam para a confirmacédo da hipotese inicial do trabalho de
que, na Pos-Modernidade — que abriga ou é fruto da chamada Sociedade Pds-industrial ou
Sociedade da Informacdo ou do Conhecimento— a esfera do trabalho e a esfera do lazer
tendem a estarem cada vez menos diferenciadas, uma vez que ambas mantém como centro de
suas atividades os principais produtos capitalistas da sociedade contemporanea: tecnologia,
informacdo, comunicacdo e conhecimento. Afinal se consagra, em uma versdo esdrixula, a
consignia que Francis Bacon cunhou no Novo Organum, publicado no seculo XVII, acerca do

conhecimento cientifico e atualizada por Michel Foucault (1982): saber é poder.

TEMPO SOCIAL, MODO DE PRODUCAO E TECNOLOGIAS DA COMUNICACAO
NA POS-MODERNIDADE

O tempo livre é socialmente entendido de modos distintos em diferentes contextos
historicos. Sobretudo, ele se delineia em razdo de estratégias de controle, conquista e
dominacdo dos tempos sociais, quase sempre orquestradas em relacdo ao mundo do trabalho.
Como referido, no presente artigo nos propomos a analisa-lo sob a perspectiva da Pds-
Modernidade. O termo por si s6 ndo chega a ter uma delimitacéo tdo clara, uma vez que opera
divergéncias entre os autores, inclusive, no sentido da ideia de que se de fato é cabivel atribuir
uma tal denominacdo em um periodo em que persistem insollveis questionamentos
levantados no que se denomina Modernidade. Alguns autores como Fredric Jameson, Perry
Anderson, David Harvey, Neéstor Garcia Cancilini, Beatriz Sarlos, Jean Baudrillard, entre
muitos outros, ja realizam suas consideracfes acerca da sociedade contemporanea a partir do
termo Pds-Modernidade. Outros como Lyotard, se remetem apenas a uma codi¢cdo pés-
moderna, como uma mudanca que ainda esta em transito. Outros, como Jurgen Habermas,

rechacam ou relativizam o termo.

Partimos das articulagdes de Fredric Jameson em relacdo ao pds-modernismo que tem
como ponto de vista uma espécie de articulacdo do marxismo sem moralismo, em nome de
uma analise materialista do patamar histérico das principais transformacdes culturais. O autor
parte da idéia de que “fingi acreditar que o pds-moderno é tdo diferente como pensa ser e que
0 constitui uma ruptura em termos de cultural, e de experiéncia, que vale a pena explorar em
maiores detalhes” (2006, p.17) Nesse sentido, Jamerson utiliza a P6s-Modernidade como “um

conceito de periodizacdo, cuja funcdo é correlacionar o surgimento de novos aspectos formais
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na cultura com o surgimento de um novo tipo de vida social € uma nova ordem econdémica”
(2006, p.20). N&o por acaso, seu livro Pos-Modernismo. A ldgica cultural do capitalismo
tardio consiste no estudo de varias formas de arte sobre a rubrica do pds-modernismo, ou
seja, no estudo da ldgica cultural articulada pelas determinagGes concretas do que se
convencionou chamar de nova ordem mundial — também denominada como teceiro estagio do
capitalismo, capitalismo multinacional, sociedade do consumo pos-industrial, sociedade da
midia e do espetaculo etc. Cumpre distinguir que o autor aborda o P6s-Modernismo, mas

deixa claro no livro e em outros, que se refere a orbita cultural da P6s-Modernidade.

A cultura aqui adquire centralidade, na perspectiva do autor, por ser ela a légica do
novo sistema. Dito de outro modo, nas idéias de Jameson, na nova versdo expandida e
atualizada do capital, a cultura ndo é mais vista como uma expressao relativamente autbnoma
do social. Ao contrario, “na cultura pés-moderna, a propria cultura se tornou um produto. O
modernismo era um esforco para forcd-la a se autotranscender. O po6s-modernismo € o
consumo da propria produ¢do de mercadoria como processo” (JAMESON, 2006, p.14)
Nessse contexto, na pratica de critico cultural, Jameson se propde a estudar o funcionamento
do capital desmistificando seu movimento continuado de obscurecimento de consciéncia — 0
que revela a atualizacdo da vocacdo histdrica da analise marxista ou dialética. E nesse sentido,
0 autor ndo arbitra sobre o pds-modernismo. Ao contrario, investiga suas manifestacdes
culturais como veiculos para novos tipos de hegemonia ideoldgica e como configuragdes que

permitem destrinchar as novas formas de sociabilidades p6s-modernas.

Nesse sentido as préaticas atuais de utilizacdo do tempo livre para o lazer, seguindo as
ideias de Adorno, Benjamin e finalmente Jameson, estdo organizadas pela légica do novo
capitalismo. Portanto, carecem de um procedimento de desmistificacdo dos modos de
interpretacdo que se interpdem entre as percepcdes e 0s objetos, isto é, um aparato concentual
que dé conta dessa espécie de ideologia que naturaliza a relagdo do lazer contemporaneo com
os fundamentos da midia, e vice-versa, e a midia apenas com o lazer, olvidando sua inser¢éo
no mundo do trabalho, no mundo das relagGes em sociedade etc., porquanto visa a controlar,
manipular e vincular, sub-repticiamente, o que se faz em publico e em privado, isto €, uma
reproducdo da logica do capital, uma vez que o tempo dedicado ao lazer é abosrvido pelo
consumo de producdes capitalistas. Quando se considera que as novas tecnologias de

informagdo e comunicacdo estruturam as principais caracteristicas que compdem o que se
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denomina de novo espirito do capitalismo, as praticas P6s-Modernas, deixa-se de lado, ndo
obstante, que um tal movimento de dissemniacao ideoldgica e de legitimacéo esta assentado
na mesma constituicdo do capitalismo como um sistema de civilizacao e cultura, e ndo apenas
um sistema de organizagdo econdmica. Segundo Robert Darnton, o lluminismo, por exemplo,
estabeleceu ndo apenas novos modos de producdo de sentido, mas novas praticas sociais de

legitimacdo dos conteudos modernos (1979).

Pode-se, inclusive, considerar que muitas das anélises de Jameson sobre produtos
culturais, sdo ja tangencialmente analises sobre formas de lazer contemporaneas, uma vez que
0 consumo de produtos midiaticos esta intrisicamente ligada ao uso do tempo livre, mais
especificamente, na “formatagdo” do lazer enquanto uma pratica social inscrita no modo
capitalista de producdo. Tal referéncia do lazer como prética capitalista, considera a
“insitucionalizagdo” do tempo livre em favor do capital. Nesse sentido, Rojek (1995)
relaciona coerentemente tais esferas. Para o autor, marxistas e weberianos divergem sobre as
causas e desenvolvimento do capitalistmo. Mas ha alguns pontos em comum no que se refere
aos efeitos do sistema no comportamento humano, tais como: privilegia o individual sobre a
experiéncia coletiva, reduz as relaces humanas a valores monetarios, prioriza o trabalho

sobre o lazer, e é baseado em constantes mudancas.

Nesse sentido, o que emerge mais fortemente do lazer sob a perspectiva do captalismo
é a mercatilizacdo e a homonegeizacdo da experiéncia. A mercantilizacdo refere-se tanto o
processo pelo qual o trabalho é comprado como um recurso pelo capitalista e se transformou
em um fator de producdo; quanto ao processo pelo qual bens, servicos e experiéncias sdo
embalados e vendidos como objetos para o consumidor. Sdo exempos disso, dentre muitos, a

mercantilizacdo do esporte e das viagens turisticas.

E preciso, portanto, para compreender a poés-modernidade e suas implicacdes,
compreender também tal reestruturacdo do sistema capitalista, ao qual ela estd fortemente
relacionada. De modo simplificado, tais mudancas na reestruturacdo do capital as quais nos
referimos, dizem respeito a nova fase do capital financeiro: uma realidade potencializada e
viabilizada pela revolucdo cibernética, ou seja, pela intensificacdo da tecnologia das

comunicagoes.
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A compreensdo fica mais clara quando se compara diferentes formatos da sociedade.
Aqui serdo abordadas dos tipos de sociedade denominadas pelo modo de producéo
predominante, e que de algum modo correspondem respectivamente aos paradigmas
modernos e pds-modernos, a saber: a sociedade industrial e a sociedade p6s-industrial, ambas
na perspectiva sistematizada por Daniel Bell (1973). A sociedade industrial, na caracterizagéo
do referido autor, tinha como base a producédo de bens, caracterizando-se, portanto, como um
jogo contra a natureza fabricada, em um universo técnico e racionalizado. Predominam as
maquinas, a energia (em substituicdo aos musculos da sociedade pré-industrial), e 0s ritmos
de vida mecanicamente regulados. A producdo e a distribuicdo de bens séo coordenadas, de
modo que os homens, os materiais € 0s mercados estdo solidamente interligados. A
distribuicdo do trabalho se d& em um universo cronometrado e programado, no qual os
componentes sdo agrupados no momento exato e nas proporcdes, de modo a facilitar o fluxo
dos mesmos. “Trata-se de um universo organizado — hierarquica e burocraticamente — no qual
os homens sdo tratados como ‘coisas’ porque coisas sdo coordenadas mais facilmente do que
os homens”. (BELL, 1973, p.147) A organizacdo lida com os requisitos das funcdes, e ndo
com as pessoas propriamente ditas. Podemos dizer, a partir de tais resumidas observacdes,
que ha na sociedade industrial uma certa definicdo esquematica entre publico e privado, entre
0 mundo do trabalho e 0 mundo doméstico, da familiar, do lazer.

De modo diferente, a sociedade pds-industrial tem por base os servicos, tratando-se,
portanto, de um jogo entre pessoas. Desse modo, o que conta ndo é mais a for¢ca muscular ou
a energia, mas a informacdo. A personalidade central é a do profissional, preparado para
fornecer os tipos de habilidades que vao sendo cada vez mais exigidas. Ao invés de se definir
pela quantidade de bens, como na sociedade industrial, “a sociedade pds-industrial se define
pela qualidade da existéncia avaliada de acordo com o0s servi¢os e o conforto — saude,
educacdo, lazer e artes — agora considerados desejaveis e possiveis para todos” (BELL, 1973,
p. 148) Um aspecto importante e central destacado por Daniel Bell (1973), é que ele identifica
tanto o cardter essencial das mudancas estruturais da sociedade, j& que estas decorrem da
natureza da economia em transformacgdo, assim como 0 novo e decisivo papel do
conhecimento tedrico na determinacdo da mudanca social e o rumo dessa mudanca. Dito de
outro modo, a tese central do autor é a de que a maior fonte de mudanga da estrutura da
sociedade — a mudanga nos modos de inovagdo no relacionamento entre a ciéncia e a

tecnologia na sua conduta politica — é a mudanga no carater do conhecimento. “O conceito de
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sociedade pés-industrial enfatiza a importancia central do conhecimento teérico como eixo a
cujo redor se reorganizardo o desenvolvimento econdmico e a estratificacdo da sociedade”
(BELL, 1973, 134).

Essa é justamente a questdo central abordada por Lyotard (1998) para caracterizar o
que ele denomina de Condicdo Pds- moderna. Para o referido autor, a mudanga que rege o
atual paradigma social é fundamentada no papel do conhecimento na sociedade, mais
especificamente, na relagdo entre as tecnologias e a ciéncia. Dito a grosso modo, a ciéncia
passa a ser concebida como tecnologia intelectual, passa a ter um valor de troca, a ser uma
prética submetida ao capital e ao Estado. E como se a ciéncia, que antes investia na formagao
da “pessoa humana” e do “espirito”, que era direcionada a problematica do “novo mundo”
pautadas na filosofia da subjetividade e dos metadiscursos da emancipacdo, hoje passa a ser
“instrumentalizada”, a servir ao refor¢o da realidade. Desse modo, a ciéncia passa a ter como
dispositivo legitimador o critério de desempenho, tornando o conhecimento como poder, e
culminando na situacéo atual do saber cientifico e técnico passarem a ser as maiores fontes de
riqueza. Esse novo cenario que o autor denomina de Condicdo Pds-Moderna. (LYOTARD,
1998)

Enfim, de um modo resumido, as esquematizacdes relacionadas ao sistema de
producdo e um consequente paradigma social predominante, se desenrolam a partir de uma
série complexa de importantes mudancas na constru¢do da vida social. Entre as mais
importantes, que ja estd claramente visivel, sdo a acumulacdo do capital na economia de
centralizada com sistemas de producdo mecanicamente organizados, para uma estrutura
marcada pela flexivel, descentralizada e organizada em sistemas; uma grande mistura de
producdo, circulacdo e consumo simbdlico de bens; consciéncia elevada da vida como sendo
essencialmente contingencial e incerto, ao invés das certezas e da estabilidade; um marcado
enfraquecimento na divisdo entre trabalho e lazer. (ROJEK, 1995). Tudo isso incorre para
transformar a distincdo de senso comum entre o interior doméstico e 0 mundo externo,
trabalho e lazer, vida privada e publica. E ndo s6 no plano ideol6gico, mas também e

especialmente, nas praticas sociais.
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O CONSUMO CULTURAL DE PRODUTOS MIDIATICO NO LAZER POS-
MODERNO

Veé-se, portanto, que a midia, de vérias maneiras, tem uma forte relagdo com a
reproducdo do sistema vigente, expressa, sobretudo, na sua relacio com O
consumidor/receptor. Essa relacdo € clara, por exemplo, na Sociedade Industrial. Com uma
nova organizagdo social do trabalho, inicia-se uma preocupagdo com o tempo livre do
trabalhador, mais especificamente, uma preocupacdo em “impor uma esquema capitalista de
producdo até fora do espaco de trabalho”, conforme ha muito j4 denunciava Marx. Nesse
aspecto, a midia desempenha um papel determinante na consolidacdo de uma cultura de
consumo de massa, na determinacgdo das escolhas de lazer dos individuos e na transformacéo
da cultura em mercadoria, para que os trabalhadores, mesmo no tempo livre, se mantivessem
por meio do consumo de bens de massa, em interface com a reproducdo da ideologia
dominante. Isso se dava em relacdo a todos os produtos culturais: cinema, televiséo, literatura,
musica. O modelo de uma comunicacdo linear e polarizada, de poucos conglomerados
emissores para a grade massa, viabilizava a constituicdo deste fluxo tipico da industria
cultural. Um modelo bem coerente com um capitalismo pautado pela producéo de bens. A
Teoria Critica, mais especificamente Escola de Frankfurt, constitui terreno fertil para esse
papel da midia no contexto do desenvolvimento capitalista industrial.

Mais recentemente, impulsionados, sobretudo, pelo desenvolvimento tecnoldgico, essa
relacdo entre a midia e o0s consumidores passa a sSer reconsiderada, alterando
consideravelmente o cenério de usufruto das atividades de lazer, sobretudo, relacionadas ao
“consumo” dos bens culturais anteriormente citados. A internet, a transicao do analdgico para
o digital e a maior facilidade financeira de acesso as tecnologias sdo alguns dos fatores que
explicam tais mudancas. Sibilia (2008) bem lembra que a chamada Revolugdo Web 2.0 — uma
nova etapa de desenvolvimento da internet que tem 0s usuarios como co-desenvolvedores —
inflama o poder dos usuarios em criar e compartilharem ideias e informacdes, alterando
profundamente a relacdo entre emissores/produtores e receptores/consumidores. E essa
tendéncia do “faga vocé mesmo” se estende de modo contagiante também aos meios
tradicionais de comunicagdo como revistas, jornais, livros, telas do cinema e da televisdo
onde, de pouco em pouco, se Vé a tentativa de estabelecer essa relacdo do

expectador/consumidor em participe das construgfes midiaticas.
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Essa concepcdo é operada pela marcante expansdo de uma comunicacdo linear dos
meios tradicionais (centralizada, vertical, unidirecional) para o predominio da comunicacéao
em rede, marcada pela velocidade, descontinuidade e rupturas da dimensdo tecnologica do
virtual. Assim, a comunicacdo antes feita apenas de um (pdlos emissores) para muitos (a
grande massa), foi redefinida para uma comunicacdo de muitos para muitos, onde produtores
e consumidores estdo no mesmo lugar. 1sso, portanto, muda consideravelmente, a relacdo de
distingdo entre autor e consumidor, passando a haver uma coincidéncia entre as esferas da
producdo e do consumo, e da autoria e da recepcdo. Nesse sentido, Lemos (2007) indica uma
crise no modelo predominante da Industria Cultural. Para o autor, o que se vé atualmente é a
instauracdo de uma estrutura midiatica impar na histéria da humanidade onde, pela primeira
vez, qualquer individuo pode “produzir ¢ publicar informacdo em tempo real, sob diversos
formatos e modulag6es, adicionar e colaborar em rede com outros, reconfigurando a industria
cultural” (LEMOS, 2007, p. 126).

E possivel ter um exemplo disso observando a indistria da musica. Tal indUstria
garantia exclusividade da posse dos meios de producdo comercial da musica gracas ao alto
custo e a grande complexidade da operacdo dos equipamentos utilizados nos estudios de
gravacdo. No entanto, com a passagem do analdgico para o digital, em meio ao intenso
desenvolvimento da microinforméatica nas Gltimas décadas, surge um novo marco
significativo na relacdo entre consumidores e a industria da musica. Dito de outro modo, a
tecnologia traz maior facilidade e novas possibilidades para manipular o som. Os novos
mecanismos de producdo e difusdo, sobretudo por meio da internet, evidenciam nova praticas
de culturais relacionadas aos downloads, compartilhamentos de arquivos, audi¢do de mdsica
cada vez mais relacionada a mobilidade oferecida pelos formatos de tocadores portateis,
novas bases de relacdo entre bandas e fas, possibilidade de acesso a uma maior diversidade de
produgdes, inclusive as independentes, dentre muitas outras alternativas. (CASTRO, 2007).
Os usuarios tanto podem baixar e compartilhar musicas diversas, quanto podem produzir sons
propios — sem sequer necessitar de um estadio — e também lan¢é-los na rede ou fora dela.

No contexto dessa possivel “democratizacdo” dos canais mididticos, Paula Sibilia
(2008) chama atencédo para as duas vertentes que envolvem essa nova possibilidade. De um
lado, segundo a autora, ha de fato uma festejada “explosdo da criatividade”, abrindo
possibilidades antes impensaveis tanto para a invengdo, quanto para os contatos e trocas. Mas,

por outro lado, a nova onda também levou a uma revigorada eficacia na instrumentalizacdo
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dessas forcas vitais que sdo avidamente capitalizadas a servico de um mercado. Nesses
termos, a autora chama atencdo para o fato do mercado sistematicamente capturar a
capacidade e criacdo, aticando essas forcas vitais e, a0 mesmo tempo, transformando-as em
mercadorias. “(...) assim, o seu potencial de invencdo costuma ser desativado, pois a
criatividade tem se convertido no combustivel de luxo do capitalismo contemporaneo”
(SIBILIA, 2008, p.10).

No livro “Show do Eu” (2008), Paula Sibilia elenca uma série de praticas junto ao
myspace, youtube, facebook e fotologs onde os usuarios geram renda para as empresas
promotoras e, de algum modo, sdo remunerados por esses lucros. De fato, ha um conjunto de
estratégias do mercado capitalista para promover esse cenario. Por exemplo, os autores dos
videos mais exibidos gratuitamente no youtube passam a receber parte das receitas
publicitarias conseguidas com a exibi¢do do seu trabalho. E assim, outros sites vao seguindo a
proposta de compensarem com dinheiro seus colaboradores mais populares. As operadoras de
telefones celulares também lancam promocgfes e campanhas para que usuarios produzam
videos a partir dos seus aparelhos e sejam responsaveis também por divulgéa-los e promoveé-
los. Cada download feito do referido video, gera créditos que o usuario pode utilizar em
outros servicos da mesma empresa. O famoso facebook também passou a compensar
monetariamente usuarios que desenvolvem recursos inovadores e surpreendentes para serem
incorporados ao sistema. Em outro formato, autores de blogs que ganham notoriedade na
internet recebem convites da midia tradicional para publicar suas producfes criativas em
livros impressos denominados blooks (fusdo de blog e book), ou comporem colunas de
revistas e jornais. “Esse esquema que combina, por um lado, a convocac¢do informal e
espontanea aos usuarios de ‘partilhar’ suas invengdes e, por outro lado, as formalidades do
pagamento em dinheiro por parte das grandes empresas, parece ser “a alma do nego6cio” desse

novo regime” (SIBILIA, 2008, p. 19)

Os aspectos que envolvem todas as produgdes culturais acima citadas sdo marcados
pela criatividade, liberdade de expressdo e, muitas vezes, sdo pautadas pela diverséo,
desenvolvidas no tempo livre, e fora de ambientes formais. A principio parecem
caracteristicas tipicas do lazer. Mas, de modos diversos, também podem oferecer
possibilidade de lucros. Entende-se, assim, que uso dessas ferramentas pelos usuarios parece

estar no limite entre dois ambitos que outrora foram mais claramente distintos. Como
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demonstrado, muitas praticas podem ser observadas tanto como rentaveis, relacionadas a
atividades profissonais, quanto também como praticas de lazer. Essa realidade remete mais
uma vez a tendéncia de linha cada vez mais ténue entre trabalho e lazer, provocada
principalmente pela centralidade dos meios, das tecnologias e da informagdo em ambas as
esferas da vida social. Mesmo ndo estando diretamente envolvido em producdes especificas, o
préprio uso desinteressado dos usuarios em muitos desses sistemas, regem calculadamente
quantias volumosas de lucros. O proprio facebook é descrito, pelo Sibilia, como fruto de um
despreocupado hobby de um estudante universitario. Hoje, utilizado como lazer por uma
quantidade crescente de usuarios, tem como principal fonte de riqueza os proprios usuarios
que, no uso voluntario do referido universo, sdo utilizados como eficazes instrumentos de
marketing para dezenas de companhias que vendem seus produtos e servi¢os na internet. De
um modo ou de outro, mais uma vez, prevalece o uso das ideias, a informacéo, a criatividade

e as novas tecnologias como motores de uma nova economia.

Numa andlise mais especifica voltada a essas novas tecnologias de informacéo e
comunicagdo, Rojek (1995) defende que os multiplos usos e o relativo barateamento dos
sistemas de comunicacao sdo realizados para ampliar as opcbes de lazer. Segundo o autor,
especialistas em tecnologia do lazer argumentam que a revolucdo do uso do interior
doméstico como um recurso de lazer ja esta claramente a caminho, tendo como catalisador a
tecnologia teleméatica. Como exemplo estdo as tecnologias de alta definicdo, e as crescentes
possibilidades de interacdo com a TV. De modo modo mais indireto, tais tecnologias também
sdo usadas, por exemplo, na concomitancia de trabalhos e estudos com musicas online, uso de

redes sociais e formas mais diversas de contato e diversao.

Para Rojek (1995), os escritores da posmodernidade se dividem sobre os efeitos da
explosdo comunicacional. Uns véem o pos-modernimos como executando novos padrdes de
abertura ética, tolerancia e responsabilidade na vida cotidiana.  OQutros, véem a

posmodernidade e o lazer posmoderno como um canal ligado & dissolucao.

Frente a expansdo das opgdes de lazer o individuo sente permanentemente cortado
do prazer e da excitacdo. Cada selecdo que ele ou ela faz parecera ser meramente
arbitréria do fluxo de opcGes de lazer possiveis. O significado vazio e impotente da
atividade de lazer vai se tornar opressivamente auto-evidente. Aqueles que se
dedicam & busca de uma experiéncia de lazer Unica, serdo considerados
representantes irrecuperaveis da cultura retrd. (ROJEK, 1995, p.8)
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O autor se remete ainda ao argumento de Frederic Jamerson de que os individuos da cultura
posmoderna sdo incapazes de conectar o fluxo de imagens que bombardea-los em uma
narrativa significativa. Em vez disso, tornam-se mergulhado nas intensidades multi-frenéticas

e sensacdes da industria comunicagao.

Jameson ressalta essa ideia ao estabelecer uma analogia com a arquitetura poés-
moderna, que consiste na disjuncdo entre o corpo e 0 seu meio ambiente construido que ela
representa, isso pelo fato do hiperespaco pds-moderno transcender as capacidades do corpo
humano indivual de se localizar, de organizar o entorno imediato pela percepcédo. Para o autor,
do mesmo modo, observamos “incapacidade das nossas mentes, a0 menos por enquanto, de
mapear a grande rede de comunicagdo global, multinacional e descentralizada, na qual nos

encontramos presos como sujeitos individuais” (JAMESON, 2006, p.38).

Ao abordar tais implicacbes pos-modernas nas vivéncias de lazer, Rojek (1995)
considera o lazer p6s-moderno com uma existéncia sem compromisso. Para o autor, tal
pratica expressa a decomposicdo da distin¢do hierarquica entre alta e baixa cultura; o
irresistivel ecletismo e mistura de codigos; a preeminéncia do pastiche, gestos e brincadeiras
na interacdo social; a falta de profundidade e transparéncia das atividades; a busca da seducéo

como um fim em si.

Jameson esclarece, em forma de analise, essas relacbes da l6gica do paradigma pos-
moderno com varias produgdes culturais, destacando caracteristicas como: o pastiche, a morte
do sujeito, 0 modo nostalgico, e a relacdo entre pés-modernismo e cidade. A morte do sujeito
diz respeito ao fim do individualismo. Isso porque, os grandes modernistas foram definidos
pela invencdo de um estilo pessoal e bem particular, em decorréncia, inclusive, da estética
modernista ser organicamente ligada a concepcdo de uma particularidade singular, de uma
individualidade, dos estilos préprios, singulares e inconfundiveis. Na pds-modernidade,
entretanto, ha uma tendéncia de varios tedricos de explorarem o individualismo e a
indentidade pessoal como coisas do passado. Nesse contexto, Jameson chama atengédo para
um dilema estético: Se a ideologia do eu singular que nutriram as praticas estilisticas do
modernismo cléassico sdo passado, pode-se pensar que ndo se ha mais clareza sobre o que se
espera que 0s atuais artistas e escritores representem. Ainda segundo Jameson, no mundo das

artes isso leva a cultura do pastiche, onde ndo ha mais nenhum estilo ou mundo a inventar e
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sO resta imitar os estilos mortos, significando que as “mensagens essenciais envolvera a
faléncia necessaria da arte e da estética, a faléncia do novo, o aprisionamento do passado”
(2006, p.25). O pastiche consiste exatamente em uma imitacdo, em construcdes a partir de
producdes ja existentes, mas que nao ultrapassam esse mero retorno, ndo dispensam qualquer
relacdo mais profunda com a obra original, como a parddia, por exemplo, caracteristicamente

o faz. E uma espécie de imitacdo por imitago.

Esse mesmo raciocinio pode ser levado para o que Jameson denomina cinema
nostalgico. Diferente do filme historico, ele ndo reinventa uma imagem do passado na sua
totalidade vivida. Ao contrario, o filme nostagico — com suas caracteristicas pds-modernas —
tendem a reinventar, por exemplo, a sensacdo e a forma de objetos de arte caracteristicos de
um periodo anterior, tentando reascender um sentido do passado associado aqueles objetos. O
autor chama a atencao, inclusive, como essa caracteristica tem invadido até mesmo os filmes
atuais que se passam em cenarios contemporaneos, como se ndo isso implicasse uma
incapacidade de alcancar representacdes da experiéncia atual. 1sso é expresso em uma busca
quase permanete das producGes culturais de buscarem o passado por meio de imagens pop e
esteridtipos. E ai, onde o autor faz uma importante consideracdo, retomando as caracteristicas
do modo de produgdo na sociedade: “se assim €, entdo estamos diante de uma imposi¢ao do
préprio capitalismo de consumo — ou, a0 menos, de um sintoma alarmante e patoldgico de
uma sociedade que se tornou incapaz de lidar com o tempo e a histéria” (JAMESON, 2006,
p.29).

Ainda segundo o autor, os fragmentos de imagem narrativizados de uma linguagem
estereotipica pds-moderna sugerem o ja referido novo ambito, uma nova dimensédo cultural
independente do antigo mundo real, porque o mundo real ja foi tomado e colonizado por ele.
E a midia tem grande papel nesse sentido, uma vez que a transformacéo da realidade em
imagens e a fragmentacdo do tempo em uma série de presentes perpétuos tambeém estdo
relacionadas a funcdo informativa da midia de nos ajudar a esquecer, a de servir como 0S
agentes e mecanismos do que Jameson chama de amnésia historica. Isso tem forte influéncia,
por exemplo, no desaparecimento do sentido da historia, no modo como o0 sistema
contemporaneo comegou, pouco a pouco, a perder a capacidade de reter o seu proprio

passado, a viver um presente perpétuo e uma mudanca perpétua.
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CONSIDERACOES FINAIS

As breves articulagdes desenvolvidas no presente artigo apontam que as praticas de
lazer refletem caracteristicas da nova logica capitalista e do paradigma Pds-moderno, uma vez
que sdo também por estas constituidas. Esse reflexo, como aqui explorado, se da de diversas
formas: nos formatos e conteddos dos produtos midiaticos, na nova relagéo entre produtores e
consumidores, na “democratizagdo” do acesso aos canais midiaticos, na organizacdo mais
flexivel do tempo social, na ampliagdo do acesso as tecnologias de informacdo e
comunicacdo, no uso da criatividade como negdcio, e na propria reestruturacdo do mundo do
trabalho. Caminha-se, assim, para confirmacéo da hipotese de que ha uma linha cada vez mais
ténue entre trabalho e lazer, de modo muito claramente distinto das condi¢bes da Sociedade
Industrial.

Como mostrado, essa nova roupagem de ‘“protagonista” dado ao antigo
consumidor/receptor esta diretamente relacionada as necessidades de sustentacdo do atual
estagio do capitalismo pautado nos fluxos do capital, nas redes, na flexibilidade. Assim,
todos os setores da sociedade passam a ter critérios comuns consoantes a tais propostas. Tanto
no trabalho quanto no lazer reinam caracteristicas chave como: autonomia, iniciativa,
criatividade, ruptura, poder da informacdo, uso das tecnologias, flexibilidade, ldgica das
redes. As andlises ressaltam que este ndo € um movimento de coincidéncia, nem téo
naturalizado quanto parece ser. Esse novo contexto, sobretudo em relacdo as préaticas do lazer,
é resultado, como ja explanado, de uma articulacdo regida pelas reestruturacbes do modo
capitalista de producdo em que a logica da comunicacdo organiza toda a sociedade. E,
portanto, tal logica carece de ser cada vez mais “desmistificada” no campo dos estudos

académicos, tal qual se vem se propondo o presente trabalho.
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