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Resumo

Este artigo aborda certas transformac@es na configuracdo do campo do livro, das praticas
editoriais e da formacdo dos catalogos nas ultimas décadas. S&o analisados, em perspectiva
comparada, textos de trés autores (Bueno, 2005; Schiffrin, 2006; Colleu, 2007) e
documentos de duas entidades (Liga Brasileira de Editoras e Alianca dos Editores
Independentes) que criticam os efeitos dessas transformaces para a qualidade e diversidade
dos livros. O objetivo foi compreender que papéis as politicas editoriais e as politicas
publicas assumem, no argumento desses atores sociais, para manter ou transformar esse
quadro. Conclui-se que as vozes analisadas, embora concordem quanto as consequéncias
socio-politicas da financeirizacdo do setor, discordam quanto ao papel do Estado e do
mercado na solucgdo desse suposto problema.
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Edicéo, capitalismo, globalizacao

Desde os anos 1970 e mais intensamente a partir dos anos 1980, varios paises
assistem a um acelerado processo de internacionalizacédo, financeirizagdo e concentragéo de
propriedade em diversos setores econdmicos. Tal processo tem transformado os arranjos
produtivos locais, inserindo sujeitos e instituicbes em sistemas globais de trabalho,
consumo e geracdo de capital (HARVEY, 2010). No universo da producdo simbdlica, e
particularmente na edigdo de livros, ndo tem sido diferente: fusdes, aquisi¢cdes totais ou
parciais, abertura de filiais e sucursais, e parcerias entre locais e estrangeiras tornaram-se
frequentes em diversos paises. Por um processo de concentracdo horizontal, editoras que
antes exerciam concorréncia direta tornaram-se partes das mesmas companhias, reduzindo a
diversidade de fontes de informacéo a despeito do aumento do nimero de obras lancadas.
Em alguns casos, de concentragdo vertical, editoras agregam-se a redes de distribuicéo e
livrarias, além de possuir graficas e outras empresas da cadeia do livro. Ha, ainda,

companhias que atuam em diversos setores da producdo simbdlica — jornais, revistas,
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2 Mestre em Ciéncias da Comunicagdo e Bacharel em Comunicacio Social/Editoracio pela Escola de Comunicagdes e
Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP). Atualmente cursa o Doutorado em Sociologia, area de Sociologia da
Cultura, na Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de S&o Paulo (FFLCH-USP), sob
orientacdo do Prof. Dr. Sergio Miceli Pess6a de Barros. Bolsista Capes/Proex. E-mail: jose.muniz@usp.br.



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

filmes, discos, internet etc. — e em outros setores — de bancos a redes de ensino privado, da
telefonia a industria bélica, para citar exemplos conhecidos de concentracédo conglomeral.
Tais estratégias acompanham politicas empresariais de enxugamento das plantas editoriais,
terceirizacdo e desregulamentacdo do trabalho, na medida em que devem conduzir a
reducdo dos custos da producdo e ao aumento da produtividade (MUNIZ JR., 2010).

Na América Latina, o ingresso de capitais estrangeiros, favorecido por determinadas
politicas econémicas, reconfigurou o espaco ocupado pelas editoras. Empresas estrangeiras
de diferentes origens, atraidas pela expansdo desses mercados consumidores, vieram para
disputar espaco com as ja atuantes nos mercados locais ou trataram de fagocita-las,
principalmente em nichos de retorno mais garantido. Algumas das empresas que atuam na
regido, hoje, figuram entre as maiores editoras do mundo: Planeta, Prisa-Santillana, SM,
Cengage Learning, Pearson, MacMillan, Hachette, ReedElsevier, McGraw-Hill etc.?
Destacam-se as de origem espanhola, que dominam nesses paises fatias consideraveis de
certos segmentos editoriais.

Concomitantemente, as Ultimas décadas viram surgir muitas editoras pequenas,
dedicadas a diversos nichos e publicos. Essa pulverizacdo parece estar relacionada ao fato
de que as novas tecnologias facilitaram a producéo do livro: um microcomputador e poucos
recursos permitem realizar todas as fases da edi¢do até que a publicacdo esteja pronta para
ser impressa. Na crista da mesma onda, cresceram também as atividades de autoedicao e de
edicdo paga. Atualmente, com os e-books, todas essas possibilidades parecem expandir-se,
a medida que a impressao e distribuicdo fisica (que geram custos materiais e operacionais
impeditivos para empresas pouco capitalizadas) deixam de ser prerrogativas da atividade.
Deve-se considerar, todavia, a concorréncia exercida pelas grandes editoras e a entrada de
novos players no mercado: as empresas de tecnologia.

De todo modo, esse duplo processo — concentracdo/pulverizagdo — faz diversos
mercados editoriais nacionais tornarem-se oligopélios en frange (cf. MOLLIER, 2011): no
centro, pouquissimas grandes empresas, muitas com participacao parcial ou total de capital
estrangeiro, dominam nichos rentaveis e privilegiam titulos de retorno imediato; nas bordas,
estd um enorme numero de pequenas/médias empresas, predominantemente de capital
nacional, algumas das quais investem em titulos menos “vendaveis”, ou no equilibrio entre
retorno financeiro e retorno simbolico. Tal polarizagdo, pelo menos em seu aspecto

econdmico, fica patente no caso brasileiro: no ultimo levantamento realizado pela FIPE

% Para um levantamento detalhado desse cenario, consultar Borges (2010).
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(Fundacéo Instituto de Pesquisas Econdmicas), com dados de 2009, o pais contava com
quase 500 editoras”, das quais 16 (3,21%) possuiam faturamento anual acima de 50 milhdes
de reais, ao passo que 420 delas (84,3%) faturavam até 10 milhdes de dblares ao ano.
Deve-se notar, contudo, que essa classificacdo segundo o faturamento da empresa ndo
deve levar a automatica oposicao entre os dois polos descritos por Bourdieu (2007): o da
industria cultural, que seria composto pelas grandes editoras e conglomerados, e o da
producdo erudita, representado pelas pequenas e médias. Em um e outro caso, tais aspectos
se imiscuem, e frequentemente se confundem. E preciso sempre considerar os exemplos
mal definidos segundo tais categorias, empresas que ndo se enquadram nos dois “extremos”
ou onde coexistem linhas editoriais dispares. Esclarece Meyer-Dohm: “no estabelecimento
de uma tipologia do editor, o fendbmeno da identificagdo com 0s grupos constitui um
principio que leva em conta diferentes motivagdes, melhor do que faria um esquema que
opde comércio e cultura” (apud BRAGANCA, 2001, p. 26). Todavia, ha razBes para supor
gue o paralelo grande-industrial X pequeno-artesanal ecoa numa percepcdo, bastante
difundida, de que arte e dinheiro sdo incompativeis. A insercdo das editoras em
conglomerados de midia, educacdo e entretenimento vinculados ao capital financeiro é alvo

privilegiado de criticas e objeto de intervencao politica, como veremos a seguir.

Qualidade e diversidade: trés arautos

Agqueles que percebem um carater problematico no matiz conglomeral, massivo e
financeiro assumido pelo mercado editorial estdo claramente inclinados a tecer comentarios
de tom passadista, saudoso do tempo em que supostamente os editores, mais preocupados
com a qualidade e diversidade do que publicavam, ndo se submetiam aos designios do
capital. Veja-se, por exemplo, a metafora literaria usada por Bueno (2005, p. 355, trad.
minha) para referir-se ao mercado editorial espanhol:

Houve um tempo em que o0s responsaveis pela edi¢do realizavam
seu trabalho imbuidos de um inescusavel sentido de dever para com
o leitor e o autor, consagrados a seu papel de paladinos da cultura.
Caminhavam por sua particular Mancha — a do texto impresso —,
guarnecidos por uma hoste de fiéis escudeiros e abastecidos de um
saber ancestral que Ihes permitia sair airosos de qualquer percalgo.
Mas chegou um dia em que exércitos de barbaros mercenarios
assolaram essa terra rica e fértil, onde se moiam os cereais da
cultura, e trocaram 0s moinhos por gigantes, e 0s que resistiram ao

* Considera-se, na pesquisa da FIPE, a definicfo da Unesco: casa que publica pelo menos 5 titulos no ano e produz, no
minimo, 5000 exemplares. Vale notar que esse “recorte” exclui editoras muito pequenas; logo, poder-se-ia supor que essa
pulverizagédo do setor é ainda maior.
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seu agressivo avango se tornaram dizimados baluartes de uma
missdo quixotesca: preservar a arte de difundir o conhecimento e
seguir celebrando o culto a beleza e as formas sublimes de
representacdo da palavra...

Na sequéncia, a autora se desculpa pela retdrica e justifica o pessimismo: para ela, 0s
pequenos editores sao como Dom Quixote, lutando contra um inimigo invisivel e invencivel
— luta fadada, se ndo ao fracasso, a inocuidade. Ela da especial atencdo & queda na
qualidade da producéo de livros, submetida a prazos cada vez mais curtos e a um processo
editorial pouco criterioso, realizado por profissionais mal-preparados e sobrecarregados.
Concordando-se com Bueno, poder-se-ia dizer que o livro, tal como eletrodomésticos,
carros e celulares, estd sujeito a superproducdo e a obsolescéncia programada: para
estimular o consumo, as industrias — incluidas ai as culturais — estariam deliberadamente
diminuindo a qualidade dos produtos, de modo que possam ser constantemente substituidos
por outros, fazendo a roda do sistema girar:

[...] quando, hoje, os grupos editoriais adquirem selos mais ou
menos histdricos e colocam em seus cargos executivos pessoas
completamente alheias a logica propria do campo editorial, e
exigem delas resultados financeiros anuais mais que saneados — ou
obrigam editores veteranos a admitir e aplicar mais ou menos
cinicamente, mais ou menos credulamente, mais ou menos
decididamente, os critérios de rentabilidade de uma empresa cuja
estrutura requer investimentos abundantes e regulares para
sobreviver —, seus principios se desviam e a edi¢do de livros se
converte em uma atividade maluca, sem direcdo certa. (Rodriguez
apud BUENO, 2005, p. 364, trad. minha)

Com isso corrobora o francés Gilles Colleu (2007, p. 19), para quem “ndo se trata
tanto de criticar o aspecto comercial da edi¢do do livro, mas de salientar a deriva financeira
dessa comercializagdo” (grifo meu). Para o autor, a principal causa da transformacdo nas
politicas editoriais das grandes empresas, que passam a privilegiar titulos de retorno
imediato, € a mudanca na estrutura do capital: ao deixar de pertencer a uma familia ou a um
conjunto limitado de s6cios e passar a ser dominado por fundos de penséo ou sociedades de
investimento, o negdcio editorial se descaracterizaria, perdendo os compromissos histéricos
com a educacdo e a cultura. Colleu, tal como Bueno, da destaque a presenca de gestores
estranhos ao métier da edicdo: estes seriam 0s agentes concretos de um mundo que equipara
bens simbdlicos a bens quaisquer, fazendo convergir os modos de gestdo das empresas.

Outro ponto destacado por Colleu € a internacionaliza¢do do mercado editorial, que para ele
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reforca o dominio cultural do Ocidente e a hegemonia dos paises do Norte sobre os do Sul.
Em muitos paises, tal dominacdo desestabilizaria a atuacdo de editores independentes e
comprometeria setores estratégicos, como o de livros didaticos no Brasil, em privilégio de
interesses ideoldgicos e econémicos exdgenos.

Embora focado no mercado norte-americano, o testemunho de André Schiffrin aponta
para rumos semelhantes. Para ele, “0 mercado editorial estd velozmente se transformando
em uma pequena parcela do conjunto da industria de comunicagdes” (2006, p. 20), com
todas as consequéncias que isso possa trazer: prevaléncia do lucro sobre a qualidade,
adocdo de padrBes da industria do entretenimento, crenga numa democracia do consumo.
Para Schiffrin, que viu a prépria carreira ser engolida por um grande conglomerado, a
concentracdo editorial representa um perigo politico:

[...] se o dominio das ideias ficar nas mdos daqueles que querem
ganhar 0 maximo de dinheiro possivel, entdo o debate que é
fundamental para o funcionamento de uma democracia ndo ira
acontecer. Em grande medida, esse siléncio tomou conta de boa
parte da vida intelectual norte-americana. (2006, p. 158)

Nisso ele corrobora Colleu (2007, p. 26-28), para quem os fortes lacos ideoldgicos
entre os grandes grupos e a direita liberal faz a edi¢éo sofrer influéncias e pressoes, e livros
de conteldo critico acabam por sumir das prateleiras das livrarias. O argumento de ambos é
curiosamente semelhante ao do poeta brasileiro Glauco Mattoso. Este argumenta que a
censura oficial, vigente no regime militar, perde for¢ca com a redemocratizacao, a partir dos
anos 1980, mas é entdo que “comega a vigorar informalmente uma censura interna nos
meios editoriais, em parte por compromissos politicos, em parte por interesses comerciais”
(MATTOSO, 2004, p. 56). Embora tratem de realidades sécio-politicas diferentes, todos
apontam para as questdes da “censura de mercado” e da “autocensura” como novos perigos
a liberdade das ideias em regimes democraticos”.

Que alternativas Bueno (2005), Colleu (2007) e Schiffrin (2006) propdem para tais
problemas? A primeira autora, mais preocupada com a qualidade dos livros do que com sua
diversidade estética ou ideoldgica, vislumbra solu¢cBes no ambito das politicas editoriais
mais do que das politicas puablicas: as editoras, caberia reverter a precarizacdo dos

processos de trabalho; aos organismos representativos, criar e difundir uma norma e um

® A despeito do caréter de novidade conferido ao problema nos depoimentos, algo semelhante, numa realidade anterior ao
boom dos conglomerados editoriais, ¢ apontado por George Orwell, no prefacio (publicado posteriormente) de A
revolucdo dos bichos, lancado em 1945. Para ele, as editoras e os jornais britdnicos, mesmo sem sofrer censura do Estado
—a época aliado da Unido Soviética — se recusavam a publicar qualquer material contrario a ditadura stalinista.
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selo de qualidade para certificar livros e empresas; ao governo, ela apenas menciona a
funcdo de formar bons profissionais, por meio da educacao continuada.

Colleu, por sua vez, defende o protagonismo estatal e argumenta que sé dispositivos
legislativos em favor do livro e da leitura permitiriam a sobrevivéncia das editoras
independentes com bons catalogos. O autor preconiza, nesse sentido, a eliminacdo de
privilégios dados aos grandes conglomerados nas compras governamentais; limitacdo a
concentracdo de propriedade no setor; respeito & Convencdo para a diversidade das
expressdes culturais, da Unesco; formacdo de profissionais que sejam agentes da
bibliodiversidade; isencdes fiscais, postais e alfandegérias; apoio estatal para publicar e
traduzir; protecéo aos direitos do autor; criacdo de um observatério independente®.

Schiffrin, por fim, tende para uma solugcdo de mercado e ndo de governo, embora
vislumbre-a como questdo democratica. A panaceia, em seu livro, é a experiéncia da New
Press, editora que ele fundou e cujo funcionamento é financiado por um pool de fundacdes.
Segundo o editor, elas ndo interferem nas escolhas dos titulos, e o interesse delas restringe-
se ao debate de ideias que a empresa sem fins lucrativos proporciona. Apenas ligeiramente
ele menciona a possibilidade de financiamento publico a publicacdo de livros pelas
instituicBes culturais e académicas geridas com recursos federais, num esquema semelhante
ao modelo europeu do fomento ao cinema e as TVs publicas.

Em grande parte, as solugdes propostas pelos trés relaciona-se ao papel do poder
publico em seus paises (Espanha, Franca e Estados Unidos, respectivamente). Por outro
lado, se os autores supracitados divergem em grande parte nos argumentos, € mais por
questdo de énfase: em Bueno, o invisivel microcosmo do editing; em Colleu e Schiffrin, o
portentoso universo do publishing. Ao fim e ao cabo, todos desembocam num leitmotiv de
forte matiz idealista: 0 mundo da economia (capitalista, financeira, global) estaria engolindo
0 mundo da cultura, passando pessoas e livros pela mesma maguina de moer, domesticando
— quando ndo aniquilando — seus diversos saberes e sabores.

Esse é, igualmente, o tom de diversas manifestacGes publicas de pequenas editoras.
Algumas, mostrando-se preocupadas com a oligopolizagdo do mercado e com o que
consideram consequéncias nefastas desse processo, comecam a forjar e refinar a ideia de

“edicao independente”, ligada aos ideais de qualidade e diversidade.

® Como se podera notar adiante, Colleu é dentre esses autores, 0 que mais se aproxima dos argumentos das associagdes de
editoras independentes, funcionando talvez como porta-voz académico, “intelectual organico” dessas entidades. No Brasil,
seu livro (que cita explicitamente as associac6es) foi publicado pela Libre.
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Libre e AEI: vozes coletivas do local e do global

Para compreender as praticas e representacdes da Liga Brasileira de Editoras nos
ultimos anos, temos de dar inteligibilidade as condic¢des socio-historicas em que a entidade
surge e se desenvolve. Para isso, é necessario recorrer a alguns dados circunstanciados.

Segundo o ultimo censo demogréafico do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), realizado em 2010, o pais tinha mais de 190 milhGes de habitantes — portanto,
mais de trés vezes a soma populacional de todos os outros paises da Comunidade dos Paises
de Lingua Portuguesa (CPLP)’. Isso confere ao Brasil uma posicdo pronunciada em seu
mercado linguistico. Soma-se a isso o fato de que o Brasil, a despeito de suas taxas ainda
insuficientes de escolarizacdo®, possui desde a década de 1990 um dos maiores programas
publicos de distribuicdo de livros escolares. No ano de 2010, as compras governamentais de
livros para escolas totalizaram US$ 600 milhGes. Naquele ano, o faturamento do subsetor
de livros didaticos (incluindo também compras das escolas privadas) respondeu por 46,65%
do faturamento total do setor. E a tendéncia, com 0 aumento no numero de matriculas no
ensino fundamental e médio, é que tais montantes fiquem ainda mais atrativos.

A partir dos anos 1990, as cifras gigantes do mercado editorial brasileiro (oitavo
maior do mundo na época), aliadas a relativa estabilidade econdmica e as politicas de
incentivo ao ingresso de capitais estrangeiros, favoreceram a entrada de grandes editoras no
pais. De modo semelhante ao que ocorreu no México, Argentina e Chile, o Brasil viu seu
mercado editorial se transformar radicalmente. Tais paises serviram como porta de entrada
para muitas empresas que queriam investir na regido, agora vista como local de grandes
oportunidades, considerando a retomada democrética e as perspectivas de desenvolvimento.
Ja nos decénios anteriores o Brasil vinha atraindo editoras estrangeiras. Porém, foi nas
décadas de 1990 e 2000, dadas as condi¢Bes supramencionadas, que ocorreram 0S mais
significativos investimentos e o Brasil passou a figurar, para certos grupos, como mercado
estratégico na ampliacdo e consolidacdo de seus negocios. Tal como em outros paises

latino-americanos, as empresas espanholas tiveram destaque no periodo®. Houve,

" Além do Brasil, participam da CPLP: Angola, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Mocambique, Portugal, Sdo Tomé e Principe,
e Timor-Leste.

8 Segundo dados do IBGE de 2009, menos da metade da populacdo economicamente ativa possufa 11 ou mais anos de
estudo (até essa data, 0 ensino basico obrigatério no pais era de 11 anos; atualmente, é de 12 anos). O nimero médio de
anos de estudo das pessoas com 25 a 64 anos era de apenas 7,7 anos.

® Santillana, SM e Planeta estdo entre os exemplos mais importantes. O primeiro comprou editoras nacionais (Moderna e
Objetiva), o segundo abriu sua propria sucursal no pais, e o terceiro combinou as duas estratégias. Outras empresas
estrangeiras atuantes no pais: Pearson (presente tanto com marca propria como em participagdo acionaria da Penguin na
prestigiosa Companhia das Letras), McGraw-Hill, Cengage Learning, ReedElsevier, LeYa etc.
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igualmente, um processo de concentracdo capitaneado por editoras brasileiras que, mais
capitalizadas, passaram a adquirir participacdo em outras, formando grupos editoriais .

E nesse contexto de concentraco e internacionalizacdo que surge, em 2001, a Liga
Brasileira de Editoras. No novo estatuto da entidade, assinado em 2008, ela declara ser
“uma associa¢ao de interesse publico, sem fins lucrativos, filiagdo politico-partidaria, livre
e independente de 6rgaos publicos e governamentais”, que “trabalha cooperativamente pelo
fortalecimento de seus negodcios, do mercado editorial brasileiro e da bibliodiversidade”
(art. 1°). Atualmente ela é formada por 99 editoras — das quais 40 em Séo Paulo e 39 no Rio
de Janeiro, os dois maiores polos econdmicos e editoriais do pais —, cujas linhas editoriais
variam consideravelmente: do pensamento de esquerda (Boitempo, Perseu Abramo) aos
livros de arte (Cosac Naify, Pinakotheke); do romance estrangeiro (34, Estacdo Liberdade)
a poesia nacional (7Letras, Ibis Libris); dos infantis e juvenis (Brinque-Book, Cuca Fresca)
aos livros feministas e para lésbicas (Mulheres, Brejeira Malagueta); dos livros de partituras
musicais (Jobim Music) aos audiolivros (Livro Falante).

Em seu estatuto, a Libre trata de definir “editor independente” como aquele “nao
ligado a grandes corporagdes” e explicita seus objetivos (que, em geral, ndo diferem muito
dos da Cémara Brasileira do Livro e do governo federal). Entretanto, € num documento de
2010 que a entidade demarca uma posi¢do mais nitida perante o campo: a Carta aberta aos
futuros Deputados, Senadores, Governadores. E ao futuro Presidente da Republica. Logo
no inicio, o texto faz unissono com os autores mencionados no topico anterior:

O mercado do livro passa no momento por uma profunda
transformacao, impulsionado pelo préprio movimento do capital,
mas também pelas novas tecnologias, que ameaca essa
Bibliodiversidade. Por isso, acreditamos que, num pais cada vez
mais educado e com novos potenciais de desenvolvimento, é nosso
dever apontar caminhos a trilhar para a manutencao, a sobrevivéncia
e, especialmente, a democratizacdo do conhecimento e da arte que
dependem dessa Bibliodiversidade.

Se para 0s grandes grupos editoriais 0 aumento da escolarizacdo e as perspectivas de
desenvolvimento séo oportunidades para conquistar novos mercados — por meio de novos
projetos, aquisicBes e fusbes —, para a Libre trata-se de oportunidade histérica em favor da
democratizagdo da leitura. Adiante, complementa: “[A cadeia do livro] € uma cadeia

complexa e desigual, em que pequenos produtores competem inclusive com multinacionais

10 Cf. exemplos dos grupos Record, Ediouro e Saraiva, das editoras associadas aos grandes grupos de comunicagéo do pafs
(Abril, Globo, Folha de S.Paulo) e outros.
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ligadas a grandes grupos econdmicos — que, pelo porte, estrutura e necessidade de altas
margens de lucro, pressionam pela pasteurizacdo da cultura”. Aqui, a oposi¢do entre
grandes e pequenas, discursivamente construida pela Libre, fica ainda mais evidente.

Na sequéncia, a carta declara quais providéncias concretas ela espera dos novos
governantes eleitos: medidas que fortalecam pequenas editoras e pequenas livrarias (cotas
minimas nas compras governamentais de livros, linhas de crédito especiais, isencdo de
alguns impostos); pre¢o unico do livro e desconto justo em todos os niveis da cadeig;
permissdo ao consumo de livros com o vale-cultura'; controle da reprografia sem
criminalizar estudantes; criacdo e manutencdo de bibliotecas publicas e abertura das
bibliotecas privadas ao publico em geral; limite para atuacdo de empresas de capital
estrangeiro no setor, como ja ocorre com a imprensa; tarifas especiais pelos Correios para
transporte de livros; criagdo da Camara do Livro Digital para discutir e implementar
politicas unificadas para o setor.

Como se nota, as reivindicacdes da Libre pretendem formar um publico leitor ndo
somente pela via do consumo de livros (subsidiado ou ndo), como também pelo acesso
gratuito via bibliotecas; defende a promocéo da diversidade tanto pelo fomento as pequenas
e médias, como também pelo combate a formacdo de conglomerados e ao ingresso de
capitais estrangeiros. Preconiza, sobretudo, presenca forte do Estado no mercado editorial,
tal como entidades semelhantes nos campos do jornalismo, radiodifusdo e publicidade.
Nesse sentido, a entidade ndo sO acrescenta ao debate questfes desassistidas por outras
associacOes, mas se posiciona abertamente contra interesses das grandes, representados, por
exemplo, pela Camara Brasileira do Livro (CBL) e pela Associacdo Brasileira de Editores
de Livros Escolares (Abrelivros)*.

Tal como a Libre no Brasil, existem mundo afora diversas associacdes de editores
independentes de abrangéncia regional (estatais, provinciais etc.), nacional e supracional.
Embora varie em alguns aspectos o conceito de “editor independente” de caso a caso, todas
essas iniciativas apontam para necessidades comuns — necessidades que, em suas
representacdes, convertem-se em virtude™. O argumento mais comum entre eles é o de que

se faz necessario resistir ao dominio dos grandes conglomerados, dado que estes, menos

1 Ainda em tramitag#o, o vale-cultura propde um beneficio aos trabalhadores para gastar até 50 reais mensais em cultura.
12 Embora muitas das editoras da Libre sejam associadas & CBL, varios dos presidentes e diretores dessa entidade ja se
manifestaram favoraveis ao ingresso de capitais estrangeiros no setor como forma de dinamiza-lo. Quanto a Abrelivros,
sua diretoria é basicamente formada pelos gigantes do livro didatico, incluindo as de capital aberto (Abril Educagdo) e
estrangeiro (SM, Moderna, MacMillan).

13 As expressdes “editor independente”, “edigio independente” etc. aparecem aqui como categorias nativas; S&0, portanto,
representacfes do mundo empirico, e ndo categorias cientificas as quais se possa aderir sem riscos conceituais.
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preocupados com o valor cultural de seus produtos e mais dedicados a produzir altos
retornos financeiros para seus donos ou acionistas, submetem-se a padrdes menos exigentes
de qualidade e a pasteurizagdo dos conteudos.

Essa é a tonica da Alianca dos Editores Independentes (AEIl), entidade criada em
2002 e sediada na Franca. Ela redne editores e associacGes de editores de dezenas de paises,
incluindo a Libre, e expde suas ideias em trés documentos: as Declaracdes de Dacar (2003),
Guadalajara (2005) e Paris (2007). Na ultima, a entidade define o “editor independente” da
seguinte maneira:

Um editor independente concebe sua politica editorial com total
liberdade, de forma autdbnoma e soberana; ndo é érgdo de expressao
de um partido politico, de uma instituicdo, de um grupo de
comunicagédo ou de uma empresa. [...] A ‘financeirizagdo’ do mundo
editorial — compra de editoras por parte de atores do mundo
empresarial sem relagdo alguma com a profissdo de editor e a
instauracdo de uma politica de rentabilidade elevada — implica uma
perda de independéncia e, ndo raro, uma alteragédo da linha editorial.
(2007, p. 2)*

O mesmo documento define “bibliodiversidade” como “diversidade cultural aplicada
ao mundo do livro”. Para a entidade, os “editores independentes” sdo “a garantia da
pluralidade e da difusao de ideias”, numa situagdo em que a producdo editorial dos grandes
grupos de midia enfrenta limitaces tematicas, estéticas, ideoldgicas. Neste e nos outros
dois manifestos, a entidade subscreve o lema “para uma outra globalizacao” e expde uma
gama de outros valores: solidariedade e justica social; combate a discriminacéo; espirito
associativo; democratizacdo do livro; solidariedade com os paises onde a liberdade de
expressdo é cerceada. A entidade diz agir contra a mercantilizacdo da cultura e a
uniformizacdo dos contetdos; reforcar as producdes locais; exercer influéncia sobre
negociacOes internacionais e politicas do livro e da leitura; proteger a diversidade
linguistica; lutar em favor dos livreiros independentes; combater a censura direta, a censura
indireta e a autocensura (cf. ALIANCA..., 2005; 2007; 2003).

A AEI afirma-se como entidade legitima para representar os editores independentes
perante 0s governos e 0S organismos internacionais, de modo a influir nos rumos das

politicas para o livro e a leitura. E necessario ressaltar, contudo, uma especifidade

14 Os critérios para definir o “editor independente” ndo sio consensuais, e hé diferencas entre as afiliadas & AEI. Basta
lembrar que para a Libre, tal definicdo se da basicamente em relagdo aos grandes conglomerados, e que entre seus
associados figuram a Editora da Fundacdo Perseu Abramo, ligada ao Partido dos Trabalhadores (PT), e a Edigdes Casa de
Rui Barbosa, parte de um organismo do governo federal. Ou seja, tais casos ndo se enquadrariam na defini¢do da AEI.
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fundamental de sua atuacdo com relagdo aos autores ja citados e com a Libre: a defesa
incondicional da liberdade de expressdo tendo em vista ndo somente a “autocensura” e a
“censura de mercado”, vigentes nos Estados democraticos, como também a censura oficial
de governos ditatoriais. Preconiza, além disso, que todos trabalhem para promover a
circulacdo de ideias pelo mundo, incentivando tradug6es entre linguas ndo hegeménicas (de
modo a fazer frente a dominacdo angléfona) e coedicBes solidarias e cessao de direitos
entre editoras, de modo a permitir a publicacdo em paises em desenvolvimento — a isso
chamam “livro solidario”.

A entidade defende que o livro deva ser um bem publico e enfatiza o papel dos
Estados soberanos em sua protecdo e promog¢do. Mais que isso, entende ser fundamental a
formulagdo de politicas fiscais, culturais e educacionais que cologuem os editores
independentes como atores centrais na difusdo de ideias. Por outro lado, enfatizam a
necessidade de que todos os atores da cadeia do livro, bem como 0s mecenas e 0sS
organismos internacionais, trabalhem juntos pelos ideais expressos nessa Declaragéo.

Como se V&, trata-se de uma agenda ampla, idealista, ousada em muitos aspectos.
Porém, o que na Declaragdo de Paris parece ser um conjunto de grandes pretensdes utdpicas
ganha alguma concrecdo num documento chamado Perspectivas da Alianca para 2010-
2011. Aqui, além de mencionar diversos dos objetivos ja expressos nas “declaragdes”, a
entidade d& exemplos de como isso poderia ser realizado. Por exemplo: como forma de
concretizar o apoio a editores de linguas isoladas, ou que atuem em contextos de grande
dificuldade, o documento propde a criacdo de uma rede de lingua persa dentro da propria
Alianca, com o reforgo dos editores iranianos da diaspora. Propde, ainda, a criagdo de um
observatorio da bibliodiversidade e da censura, de modo a monitorar a situacdo dos
diferentes paises e regifes, criando uma base de dados para alimentar o debate publico e
pressionar governos e organismos internacionais.

De modo geral, o que se percebe € que 0s objetivos e as estratégias anunciadas pela
Alianca dos Editores Independentes estd em consondncia com a Convencdo sobre a
Protecédo e a Promocédo da Diversidade das Expressées Culturais (2005), da Unesco —
organismo que patrocinou 0 encontro que resultou na Declaracdo de Paris —, incorporando
inclusive valores ndo diretamente ligados a ideia de diversidade e liberdade de expressao
(por exemplo, o respeito a0 meio ambiente e a ado¢do de boas praticas corporativas). Tanto
nos documentos da Libre como nos da AEI, a énfase recai sobre a influéncia direta nas

instancias politicas relacionadas a educacéo e a cultura, seja em nivel governamental (caso
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da Libre, que busca interface direta com o governo federal brasileiro), seja em nivel

intergovernamental (caso da AEI, que adere as pretensfes da Unesco).

Considerac0es finais

Buscamos, com esta andlise, mostrar o desenvolvimento de certo conjunto de
argumentos, provindos de diversos lugares sociais constituidos, que desembocam naquilo
que poderiamos provisoriamente chamar de “ideologia da independéncia” na edicdo de
livros. Em grande parte, os autores e as entidades abordados exemplificam o que diz
Canclini (2008, p. 70):

Nas analises atuais sobre politicas culturais, ainda muitos autores
sensiveis a transnacionalizacdo da cultura e sua realocacdo em
processos comunicacionais midiaticos continuam reivindicando o
papel do Estado como garantia do interesse publico, da pluralidade
informativa dentro de cada nacédo e facilitador de um acesso mais
democratico aos bens sociais e culturais. [...] Assim como se
argumenta sobre o papel indispensavel dos Estados na defesa da
biodiversidade e frente as ameacas ecoldgicas, 0s estudos recentes
sobre a recomposicdo globalizada das indudstrias culturais sustentam
que os poderes publicos nacionais — e também regionais, como na
Unido Europeia — tém responsabilidades na promocdo da
cinediversidade e a bibliodiversidade. Para isso se requerem
programas de apoio a produgdo cultural endégena de cada nacéo e a
protecdo da propriedade intelectual, tarefas que continuam sendo da
competéncia dos Estados e dos organismos intergovernamentais.

Por outro lado, ha também defesas fortes de solucdes em dois outros niveis que nédo
este. Primeiro, o nivel das mudancas propriamente corporativas, nas politicas de formacédo
dos catdlogos editoriais, contratacdo de méo de obra, emprego dos recursos etc. Segundo,
um nivel coletivo, a cooperacao entre editores com ideais comuns tendo em vista favorecer
suas praticas editoriais e comerciais. Deve-se, contudo, considerar a interdependéncia entre
0s trés niveis de intervencdo propostos nos documentos analisados, na medida em que
possuem raios de alcance distintos, mas complementares.

Para compreender os problemas apontados no discurso dos editores independentes e
suas pretensdes de influir sobre as politicas publicas, faz-se necessario olhar ndo somente
para o setor editorial, a industria do livro ou um mercado de leituras: nosso enfoque é o
campo editorial, pensado aqui como lugar de disputas que atravessam e constituem 0s
agentes. Tais disputas ndo se reduzem a concorréncia capitalista — a corrida por leitores,

tiragens, lucros — ou a busca de consagracdo simbdlica — aclamacéao, adesao, repercussao,
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prémios. Trata-se, em vez disso, de buscar nas formas concretas do fazer editorial (0s
regimes de propriedade, as formas de financiamento, as politicas de formacéo de catalogo,
os esforgcos de convergéncia) a imbricagdo entre essas duas esferas de luta, uma ou outra
tornando-se sobressalente, fazendo pender o campo e seus subcampos para cé ou para la.

De modo complementar, é preciso considerar que as oposi¢des do campo, balizadas
por interesses e disputas especificas, exigem descartar 0 senso comum de que os editores
estdo plasmados pelo projeto consensual de “pais leitor”, calcado em discursos (do Estado,
de organismos supraestatais, da sociedade civil e da iniciativa privada) que insistem na
necessidade de aumentar os indices de leitura. Esse falso consenso obnubila a
multiplicidade de projetos e interesses: para sujeitos e grupos especificos, varia o sentido do
que seja o leitor e os meios para se alcancar essa meta. Nesse sentido, interessa
compreender como distintos projetos editoriais, convertendo-se em projetos politicos,
extrapolam o plano individual de cada editora para culminar em praticas e representacdes
coletivas que estdo em oposicdo direta ou indireta, explicita ou velada. Espera-se que a
andlise das trajetdrias dos editores e 0 acesso, mediado por entrevistas, a suas experiéncias
nos conduzam, enfim, ao “torvelinho de praticas e investimentos pelos quais os agentes vao
buscando encontrar razdes capazes de justificar sua existéncia” (MICELI, 2003, p. 73).

Isso nos levara aos lugares (duplamente institucionais e discursivos) onde essas lutas
ocorrem, particularmente quanto ao rumo que se quer dar as politicas publicas do livro: que
papel exercem as instancias governamentais e supragovernamentais na definicdo de tais
politicas? Que pressbes elas sofrem da parte das camaras de comércio, sindicatos e
associagOes de editores, autores e livreiros, agrupamentos pensados aqui como instituigdes,
isto ¢, instancias que “definem a configuracdo dos campos de interagdo preexistentes e, ao
mesmo tempo, criam novas posi¢oes dentro deles, bem como novos conjuntos de trajetorias
de vida para os individuos que os ocupam” (THOMPSON, 1998, p. 21)? Que efeitos as
distintas pressdes e relacbes do campo tém no médio e no longo prazo?

A centralidade dada, aqui, aos argumentos em favor da edi¢do independente e de
qualidade ndo pode obscurecer o fato de que também existem e circulam argumentos que
exaltam, ou ao menos justificam, os fenébmenos de concentracdo e internacionalizacdo do
mercado editorial. Provisorio e parcial como ndo poderia deixar de ser, este texto buscou

dar inteligibilidade e visibilidade as praticas e representagdes convergentes de autores,
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editores e instituicBes que se dizem contrarios a certa l6gica que se desenvolve no campo™.
Corre-se, com isso, 0 risco de obscurecer, ou deixar em segundo plano, a diversidade de
trajetorias, experiéncias e convicgles que constituem esse conjunto. Esse risco é valido pelo
poder de explicar certos processos especificos em detrimento de outros, conquanto se deva,

em outros trabalhos, trazer outros prismas para o debate.
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