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RESUMO

Tomando como corpus o programa vespertino CBN Total, da rddio JC/CBN Recife, busca-
se neste artigo analisar como a cultura da convergéncia tecnoldégica em grupos
comunicacionais tem impactado a producdo jornalistica e resultado em um processo de
reducdo gradativa e desvalorizacdo da pratica da reportagem no radiojornalismo
contemporaneo. A partir da descricdo e visualizacdo do espago que a apuragdo, a
reportagem e a relacdo dos profissionais com suas fontes ocupa na rotina diaria de producao
do noticiario, este trabalho pretende contribuir com a reflexdo sobre as possibilidades
abertas pelas novas tecnologias e suas promessas no sentido de ampliacdo do dialogo e,
consequentemente, de construcdo de sentidos mais legitimos e deliberacbes mais

representativas da audiéncia interativa do radio.

PALAVRAS-CHAVE
Radiojornalismo; Convergéncia Tecnoldgica; Reportagem.

Introducéo

Este trabalho foi desenvolvido a partir de pesquisa de mestrado no Programa de
Pds-graduacdo em Comunicacdo (PPGCOM) da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE), que tem por objeto o programa vespertino CBN Total, veiculado na Radio JC/CBN

Recife, e se propde a analisar como o ambiente midiatico atual, imerso em uma cultura de
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convergéncia tecnoldgica, estd remodelando as praticas jornalisticas aplicadas ao radio. O
veiculo em questdo, Unico na Capital pernambucana cuja programacédo se caracteriza pelo
formato all news, busca se adaptar as novas tecnologias disponiveis para potencializar a
aproximacao com a audiéncia, utilizando, para tal objetivo, a plataforma web e a insercéo,
cada vez mais valorizada, de conteido que se aproxima da linguagem do entretenimento.

A ruptura do fazer jornalistico de radio tradicional sinaliza a necessidade de um
estudo mais aprofundado sobre os impactos na audiéncia a partir do noticiario que circula
na radio, tanto via ondas eletromagnéticas, quanto no ambiente virtual, processo o qual
ainda esta em estagio insipiente. O desafio de mesclar a simples transposicdo de material
veiculado na programacdo diaria para o ambiente digital e um contetdo que exige uma
nova estética se confronta com a tentativa de conquistar a audiéncia com o uso de novos
mecanismos que o atual panorama de inovacgédo tecnoldgica permite. Deste modo, busca-se
ainda, lancar um novo olhar sobre o meio, a partir de uma abordagem critica baseada em
areas como a histdria do radio brasileiro e sua consolidacdo como meio de comunicacéao
jornalistico.

Qual o papel do radiojornalismo na contemporaneidade? Com esta pergunta em
mente, 0 presente artigo toma como andlise inicial o fazer jornalistico do radio a partir da
figura do repdrter, componente mais importante de uma redacdo de wveiculo de
comunicacgdo, segundo argumenta o professor Nilson Lage (2001, p.9): “Se interrogarmos
um jornalista sobre quem € mais importante na redacéo, ele — excetuado o caso de algum
projetista grafico ou editor egocéntricos — dira que € o reporter”. Dentro de um ambiente de
convergéncia digital, a atividade da reportagem aplicada ao radio passa atualmente por um
momento de readequacdo: precisa se reinventar para se diferenciar frente as outras midias.
Neste sentido, o funcionamento de uma radio jornalistica envolve uma ampla gama de
agentes que se complementam entre si para cumprir sua funcdo de informar o ouvinte a
partir da producédo de conteudo plural, conforme argumenta o ancora do programa CBN Sao

Paulo, Milton Jung:

E na reportagem que o jornalismo se diferencia, levanta a noticia,
investiga fatos, encontra novidades, gera polémica e esclarece o ouvinte.
Fora dela, sobra pouco do ponto de vista da criagdo, quase tudo se resume
a copia. O reporter é a sintese do jornalismo, nele se personifica o
profissional que vive em busca da informagdo. Fungao que ndo € exercida
apenas por aquele que estd na rua, microfone em punho, & caga de
historias interessantes para serem contadas (JUNG, 2005, p. 114).
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A rotina diaria do jornalista de radio encontra-se, nos dias de hoje, imersa em uma
cultura multimidia, com o intercambio de informacGes entre as midias impressa, on line e
televisiva dentro de um mesmo grupo empresarial de comunicacgdo, além das fontes em suas
mais plurais representacdes. Em um contexto onde a noticia em primeira mdo - uma das
principais caracteristicas do jornalismo radiofénico — se esvai, um desafio do veiculo tende
a ser 0 estabelecimento de novos valores-noticia para atrair a audiéncia, com a utilizacdo de

ferramentas tecnoldgicas que se traduzem em novas narrativas.

O radio no Brasil e a insercédo do Jornalismo na programacao

A atividade da radiodifusdo foi introduzida no Brasil durante o governo Vargas e
conheceu trés fases, sendo a primeira delas, de pioneirismo, ja em 1925; consolidacdo na
década de 40 e apogeu nos anos 50, periodo marcado pela primeira transmissao de imagens
pela televisdo — tecnologia trazida para o pais pelo magnata Assis Chateubriand. Em seus
primordios, em 1922, a radiodifusdo brasileira nasceu com as primeiras reunides de
telegrafistas, radiotelegrafistas e alguns intelectuais da sociedade da época, em grupos
denominados R&dio Sociedades e Radio Clubes. A data de nascimento do radio no Brasil é

tema de controvérsia:

Alguns historiadores afirmam que o0 nascimento do radio ocorreu
exatamente no dia 6 de abril de 1919, no Recife, quando foi fundada a
Réadio Clube de Pernambuco, por Oscar Moreira Pinto. No entanto, ha
relatos oficiais que afirmam que a primeira locu¢do transmitida no radio
aconteceu no dia 7 de setembro de 1922, durante a exposicdo
comemorativa do centenario da independéncia. (CESAR, 2009, p.44).

Em 1923, a Western Eletric Co. Mandou vir dos Estados Unidos duas emissoras
para serem adquiridas pelo governo brasileiro para o servico telegrafico nacional. Nesta
ocasido, os idealistas Edgard Roquette-Pinto e Henry Mortize (que vislumbravam no
veiculo potencial suficiente para promover a educacdo por meio do radio), conseguiram,
apos esforcos junto aos érgdos publicos e ao governo, fundar a primeira estacdo de
radiodifusdo do Brasil, no més de abril, trazendo o slogan fundado em ideais patrioticos:
“trabalhar pela cultura dos que vivem em nossa terra e pelo progresso do Brasil”.

A segunda fase da radiodifusdo brasileira merece destaque, por ser o periodo (entre

0s anos de 1935 e 1954) caracterizado pelo popular em sua fase de evolucéo, sendo o termo
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popular, aqui ligado & nocdo de puablico ouvinte e suas necessidades psicossociais,
juntamente com o conceito de comunica¢do de massa, com seu enfoque e mecanismos da
producao-consumo, ligados a sociedade industrial, que j& se evidenciavam no inicio do
periodo politico brasileiro do Estado Novo getulista. Segundo anota Maria Elvira Bonavita
Federico, na busca desenfreada pelas entradas publicitarias (condi¢do de sobrevivéncia do
radio), as emissoras, neste periodo, tiveram que apelar para maiores audiéncias e

autopromocao, bem como a de seus astros e talentos:

A transmissdo da Copa do Mundo em Marselha em 1938, evidenciou
Gagliano Neto como 0 “melhor locutor esportivo do mundo” no Rio de
Janeiro e em S&o Paulo, o speaker metralhadora, Nicolau Tuma, era o
mais minucioso e abrangente. A adjetivacdo e 0 uso de superlativos
imperou. Era o mecanismo da farsa promocional” ndo s6 para influenciar
0S ouvintes mas para provar ao anunciante e a agéncia de que Gozavam de
popularidade e seus astros tinham prestigio. (FEDERICO, 1982, p.59).

Nos anos de 1940, as emissoras conectadas com 0s grandes jornais comecam a
despontar. Os veiculos impressos ndo chegam a sofrer grandes impactos porque a
receptividade a pratica da publicidade através dos meios periddicos ainda era insipiente e
pouco aceita até a decada anterior. Ainda conforme analisa Federico, Quando o radio se
constituiu em competidor nas insercdes publicitarias, as empresas jornalisticas passaram a
encarar a possibilidade da integracdo e diversificacdo, adquirindo emissoras. “Deve-se
talvez a essa nova camada, incorporada ao contexto empresarial, a investida
profissionalizante do radio-jornalismo”. O sistema de propriedade vigente da fase anterior,
ou seja, associacOes e agremiacdes em radio-sociedades e radio-clubes, passa, por forca dos
condicionantes econdmicos e politicos, a ter uma feicdo empresarial, levada a efeito por
empresarios e politicos, mormente ligados ao jornalismo. Apesar de o jornalismo de radio
ter sido construido entre os anos de 1930 e 1940, autor do livro Jornalismo de Rédio,

Milton Jung chama a atengdo para a sua origem no chamado “método Roquette-Pinto™:

Em 1923, quando Roquette-Pinto selecionava as noticias com lapis
vermelho,o rédio ndo tinha programacéo estabelecida, era feito de forma
amadora. Apesar das transmissdes esporadicas, a Radio Sociedade do Rio
de Janeito foi a primeira a atuar com regularidade, gracas ao Governo
Federal, que emprestou os transmissores da Praia Vermelha, no Rio de
Janeiro. O pioneirismo justificava o “método Roquette-Pinto”. (JUNG,
2005, p.20).
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Na década de 1950, o rédio sofre impacto importante, com o surgimento da
televisdo. Artistas, programas e verbas transferiram-se paulatinamente para o recém-
chegado veiculo eletrénico, Embora isso tenha representado o fim de uma era de ouro para
o0 radio de espetaculo, o jornalismo foi beneficiado e passou a viver um de seus periodos
mais férteis. 1sso porque, em busca de uma a saida para 0 marasmo que tomou conta do
veiculo — sem as orquestras, cantores e estrelas, o radio se transformou num vitroldao — o
jornalismo passou a ser encarado como uma possibilidade de reerguimento. Com a chegada
da TV, o radio foi se recuperar anos depois, com a estruturacdo de novas emissoras,
construidas com base no tripé jornalismo, esporte e entretenimento. Surge entéo a figura do
reporter na rua, a acompanhar os fatos e reproduzir ao ouvinte o que acontece naquele exato
omento, foi a estratégia usada pelas emissoras de radio para recuperar o prestigio e competir

com a televisdo, que ocupou o lugar do radio na sala das casas.

A demanda por informacéo e o formato all news

Tao logo o réadio deixou de ser um brinquedo de amadores, para converter-se em
realidade atuante, a radiodifusdo passou a ser encarada, por muitos governantes, como
servico publico. Inimeros argumentos se alinharam em defesa desse entendimento. Autor
do livro Controle da Informacdo no Brasil, Antbnio F. Costella destaca que, assim,
afirmou-se que a radiodifusdo exercia (ou deveria exercer) uma funcdo educativa e
civilizadora, alterando-se acima dos interesses individuais. “Acrescentou-se que a missao
do rédio era dirigida a coletividade inteira, pois ilimitado e imprevisivel seria 0 namero
daqueles que se postariam na escuta” ( COSTELLA, 1970, p,123). Data de agosto de 1962
a Lei n® 4,117, que instituiu o Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes. Composto por oito
capitulos e 129 artigos, legislacdo que normatiza o servico de telecomunicagdes exige que
as emissoras de radiodifusdo, inclusive televisdo, devem cumprir “sua formalidade
informativa, destinando um minimo de 5% de seu tempo para a transmissdo de servico
noticioso” (NEVES, 2000, p. 204). Desse modo, o jornalismo esta inserido no radio
brasileiro, em principio, por normativa legal. No entanto, pela prépria demanda do publico
por informacdo na sociedade atual, muitas sdo as emissoras que profissionalizam setores
especificos para producdo de contetddo jornalistico ou dedicam 100% da programacdo ao
contetdo informativo, como é o caso das emissoras de formato all news. Embora no Brasil,

este padrdo, que surgiu nos anos de 1990 com a implantacdo da Central Brasileira de
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Noticias (CBN), ainda esteja em fase de consolidagdo, esta prética surgiu nos Estados
Unidos h& quase 50 anos, conforme aponta Debora Cristina Lopez:

O segmento all news tem evoluido e se sedimentado no radiojornalismo
brasileiro. Desde que foi instalada, em outubro de 1991, a Central
Brasileira de Noticias (CBN), uma das pioneiras no setor, um novo
cenario se estabeleceu, com a ampliacdo do contetido informativo no radio
do pais. A emissora comegou suas atividades transmitindo em AM e,
depois de novembro de 1995, passou a fazer suas emissfes também em
FM, ampliando assim sua abrangéncia e seu publico. A CBN é
considerada a primeira all news do Brasil a transmitir em FM (LOPEZ,
2010, p.88).

De uma maneira geral, a CBN apresenta uma caracteristica comum de programacao:
a partir da emissora “cabeca de rede” a informacao circula em nivel nacional, com blocos
locais das radios afiliadas. Autor do Manual de Radiojornalismo, o jornalista Herddoto
Barbeiro, que atuou como ancora na CBN S&o Paulo por muitos anos, descreve que existem

basicamente dois modelos de redes de radiojornalismo:

Existem basicamente dois modelos de redes de radiojornalismo. Um é a
emissdo de alguns programas diérios, geralmente jornais nas pontas do
dia; o outro é o modelo all news, ou seja, jornalismo 24 horas. Os dois
modelos sdo negociados com emissoras de todo o Brasil e tem afiliadas,
geralmente, em cidades grandes e médias. SAo emissoras proprias
pertencentes a um mesmo grupo de comunicacdo ou independentes que se
associam. (...) As transformacgdes provocadas pelo desenvolvimento do
capitalismo favorecem a criacdo de redes, uma vez gque o nlcleo gerador
detém determinado conteldo que uma empresa menor ndo pode suportar.
(...) Na rede de radio a programacéo jornalistica local fica reduzida a dois
ou trés programas didrios e a cobertura dos breaks nos programas
nacionais. Ha emissoras que optam pela compra de apenas alguns
programas. E uma forma de ndo afastar o veiculo dos assuntos locais e da
prestacdo de servigos. (BARBEIRO, 2003, p. 48 — 49).

A estrutura de uma emissora de conteudo informativo e seus valores-noticia, no
entanto, varia entre as afiliadas e tende a ser definida, em principio, a partir das expectaivas
do publico e dos objetivos da radio com relacéo ao tratamento da informacéo, bem como de
sua apropriacdo de novas tecnologias e utilizacdo de ferramentas proprias do atual ambiente

de convergéncia o qual os veiculos de comunicacdo de massa estéo inseridos.

Radiojornalismo e convergéncia: 0s novos paradigmas na construcao da informacao
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“Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetidos através de maltiplas plataformas
de midia, a cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério
dos publicos dos meios de comunicagdo”. Com este entendimento, Henry Jenkins (2009, p.
29) inicia a busca pela compreensdo do fendmeno da convergéncia, termo que ganhou
notoriedade a partir das transformagfes tecnoldgicas, mercadoldicas, culturais e sociais,
vivenciadas principalmente a partir da Internet. Apesar da relacdo direta entre convergéncia
e evolugédo da tecnologia. Em seu Cultura da Convergéncia, Jenkins (2009, p.30) defende
que este fendmeno ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que venham a
ser, ¢ sim, no ‘“cérebro dos consumidores individuais e suas interagdes sociais com o0s

outros”.

Os mercados midiaticos estdo passando por mais uma mudanga de
paradigma. Acontece de tempos em tempos. Nos anos 1990, a retérica da
revolugdo digital continha uma suposicdo implicita, e as vezes, explicita,
de que novos meios de comunicacdo eliminariam os antigos, gque a
Internet substituiria a radiodifusdo e que tudo isso permitiria aos
consumidores acessar mais facilmente o conteddo que mais Ihe
interessasse. (JENKINS, 2009, p. 32).

O desenvolvimento e expansao da Internet levantou a possibilidade de um espaco de
comunicagdo inclusivo, transparente e universal. Pierre Lévy levantou a hipdtese de que as
midias interativas na chamada “sociedade da informacao” se transformariam nas novas

“esferas publicas™:

As trancas do acesso a esfera publica rompem-se umas depois das outras.
Nem os editores, nem os redatores-chefes de revistas ou jornais, nem os
produtores de radio ou televisdo, nem 0s responsaveis por museus, nem 0s
professores, nem os Estados, nem os grandes grupos de comunicacdo
podem mais controlar as informacdes e mensagens de todos os tipos eu
circulam na nova esfera publica. Com a previsivel perda da influéncia dos
mediadores culturais tradicionais, esta nova situa¢do anuncia um salto sem
precedentes da liberdade de expressdo. O inegavel movimento de
concentragdo (ver, por exemplo, a fusdo entre AOL e Time Warner) na
inddstria da comunicagdo ndo tem capacidade para frear tal movimento,
pois 0 que se oferece ao consumidor é precisamente a mais ampla
liberdade de expressdo (espaco Web, foruns de discussdo etc.) e de
navegacdo (LEVY apud MORAES, 2003, p. 371).

Apesar das previsdes otimistas do cibertedrico francés, o que se observa na pratica,
com relacdo aos veiculos de comunicacdo de massa brasileiros, € que 0 uso do ciberespaco

e seu potencial em um contexto de cultura participativa enfrenta barreiras travadas a partir
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da crescente concentracdo das midias. Em um mundo globalizado, a consequencia mais
evidente da convergéncia entre as diversas tecnologias dos meios de comunicacdo é a
inevitavel concentracdo de propriedade, que provoca uma emergéncia e consolidacdo de um
ndmero pequeno de megaempresas, em todo o mundo. Venicio A. De Lima argumenta que,
apesar da crise internacional que atinge ha alguns anos, o ramo de comunica¢do no mundo,
aqui no Brasil a estrutura da midia desenvolve um carater peculiar, no que diz respeito ao

controle e poder do setor:

Primeiro porque mantém inalterado o histérico dominio do setor por
poucos grupos familiares e pelas elites politicas locais e/ou regionais;
segundo, porque estamos assistindo a uma entrada de um novo e poderoso
ator nacional no setor: as igrejas, sobretudo, as evangélicas; e, terceiro,
porque permanece a posicdo ja hegemonica de um Unico grupo nacional,
as Organizagoes Globo. Vale dizer as “reformas para o mercado”, além da
total exclusdo das empresas publicas e do ingresso de varios global
players, ndo produziram, até o momento, alteracdo fundamental na
hierarquia dos grupos que historicamente controlam o setor de
comunicagdes no Brasil. (LIMA, 2004, p. 94).

Em ambiente de convergéncia, Jenkins anota que as novas tecnologias permitiram
gque um mesmo conteudo fluisse por varios canais diferentes e assumisse formas distintas.
Ao mesmo tempo, novos padrdes de propriedade cruzada dos meios de comunicacdo, que
surgiram em meados dos anos 1980, estavam tormando mais desejavel as empresas

“distribuir conteudos através de varios canais, em vez de uma Unica plataforma de midia”.

Os impactos da convergéncia empresarial na programacao da Radio JC/CBN Recife

Dentro da l6gica do capital como determinante da estrutura e conteddo dos veiculos
de comunicacdo de massa, este estudo parte do pressuposto de que a emissora JC/CBN
Recife, ligada ao Sistema Jornal do Commercio (SJCC), de propriedade do empresario Jodo
Carlos Paes Mendonga, tem dedicado grande parte da programacao radiofénica a difusédo da
ideologia do grupo ao qual pertence, em suas insercGes de programacdo local dentro da
rede. Vem se evidenciando em nossa pesquisa que o radiojornalismo cidaddo e informativo
tem se transformado em um instrumento cuja utilizacdo prioriza a metalinguagem para
autoreferrenciar o grupo empresarial de origem e o entretenimento .

Ao mesclar tais elementos, paralela a imersdo do “publicismo”, a programagao da
emissora all news recifense atua na contramdo do principios que norteiam o jornalismo

classico, e ainda ndo ha avaliacdo dos impactos sob perspectiva do consumidor dessa
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informacdo veiculada. Alguns aspectos apontam para mudangas importantes, entre elas a
perda da centralidade da reportagem no espaco da programacao e do imediatismo da noticia
em tempo real. Com relacdo a diminuicdo do espago que a noticia produzida pelo reporter
in loco recebe atualmente, o jornalista Marcos Araljo, ex- ancora do programa CBN Recife
(quando esta emissora ainda era integrante do Sistema Globo de R&dio na Capital
pernambucana), lembra que a reportagem era a esséncia do contetdo editorial da Central
Brasileira de Noticias em sua primeira fase no Recife (1994-1998), entdo controlada pelas

OrganizacGes Globo (Sistema Globo de Radio).

Ocupavamos cerca de 30% da programacdo geral da emissora com
conteudo local, com os programas Noticia na Manha, Noticia na Tarde e
CBN Tarde Total. E dificil lembrar quantas reportagens eram irradiadas
em cada um desses programas. Posso dizer que tinhamos uma grande
equipe de reporteres (10), produtores (dois por programa), pauteiros
(dois), apuradores/redatores (quatro), um chefe de reportagem, trés
ancoras, um coordenador de jornalismo e, no inicio, nenhum estagiario.
Essa estrutura produzia, em média, 30 matérias por dia (segunda a sexta) —
1/3 veiculado nacionalmente através da rede CBN — todas com entradas ao
vivo, obrigatorias (flashs). Isso, creio, d& uma ideia da predominancia da
reportagem na programacéo da antiga CBN. (ARAUJO, 2012).

Atualmente com estrutura reduzida a menos da metade da que possuia
originalmente, a programacéo local da emissora tende a utilizar o espago cada vez menos
com conteudo voltado para a reportagem de rua. No recorte do programa JC/CBN Total,
comandado pelo ancora Aldo Vilela, veiculado de segunda a sexta-feira, a distribuicédo
média de reportagens produzidas por reporteres nao passa de quatro inser¢des com duragédo
de no maximo trés minutos cada, em trés horas de programacéo diaria. O restante é formado
por entrevistas de conteudo “leve” e quadros com a presenga de profissionais do Jornal do
Commercio, veiculo impresso também de propriedade do Sistema. Os jornalistas
“emprestados” do impresso fazem vezes de comentaristas e utilizam o espago da se¢do para
antecipar ao ouvinte quais as reportagens que estardo no Jornal do Comercio do dia
seguinte. Em face da ameaca de fragmentacdo de publico propria da sociedade atual, que
tem a disposicdo infinitas possibilidades de formas de acesso a informacéo, a conquista da
identificacdo do consumidor com a “marca” da corporagdo midiatica passa a ser uma das

estratégias mais adequadas para buscar e manter a fidelidade do publico com o “produto”.

A fidelidade a uma marca é o santo graal da economia afetiva, m virtude
do que os economistas chamam de regra 80/20: da maioria dos produtos
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de consumo, 80% das compras sdo feitas por 20% de sua base de
consumidores. Manter a lealdade desses 20% estabiliza o mercado e
permite que seja adotado um conjunto de outras abordagens para atrair s
que se constituiram os outros 20% de compras. (JENKINS, 2009, p.110).

As fontes e as pautas na producdo daria também sofreram impactos ao longo do
processo de consolidacdo do fendmeno de convergéncia empresarial no caso especifico da
radio JC/CBN Recife em seu estagio atual. Estes sdo apenas alguns indicativos das
mudancgas de paradigma que o radiojornalismo local vem sofrendo a partir dos novos
padrdes de propriedade e que alteram a l6gica pela qual a industria midiatica opera e pela

qual os consumidores processam a noticia e o entretenimento.

A reducéo do espaco de reportagem

A partir de uma avaliacdo empirica, a visdo esquematica da grade semanal do
programa JC/CBN Total apresenta a seguinte formatagdo: aos primeiros 20 minutos de
abertura, insercdes com o comentario do ancora, geralmente ligado aos bastidores da
politica, destaques da reportagem, ronda do trénsito, movimentacdo no aeroporto local e
destaque da redacdo; alterando-se com duas insercdes da rede (Reporter CBN e Saude em
Foco), tem-se a primeira entrevista factual.

Entre 14h40 e 15h, as segundas-feiras contam com entrevistas com 0 escritor
pernambucano Raimundo Carreiro no quadro Momento Literario e, em seguinda, o quadro
Pesquisa e Opinido, com o cientista politico Adriano Oliveira; as tercas-feiras, 0 mesmo
horario € preenchido pelos quadros CBN Musical, com a participacdo do colunista de
musica do Jornal do Commercio (JC), José Teles, que traz as novidades do mercado
musicial, e, em seguinda, o também repdrter também do JC, Jacques Waller, comenta, no
quadro CBN Tecnologia, sobre as reportagens que serdo Vveiculadas no caderno de
Tecnologia do veiculo impresso no dia seguinte, em uma tentativa que sugere um convite
ao ouvinte para o consumo do produto (jornal) do grupo empresarial.

As quartas-feiras, o0 mesmo horéario é dividido entre o escritor Raimundo Carreiro e
outro quadro fixo: CBN Veiculos, com a participacdo do editor do caderno de mesma
tematica do JC, Silvio Menezes, e 0 Momento Neurdnio, outra inser¢cdo que trata
semanalmente sobre o mercado publicitario, e, em especial, das campanhas langadas na
semana dos projetos dos veiculos do Sistema Jornal do Commercio. As quintas-feiras, o
horéario volta a ser dividido entre o colunista José Teles e o quadro fixo Gastronomia, com o

jornalista especializado do JC, Bruno Albertim. As Sextas, todo o horario é preenchido com
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um bate-papo entre o0 ancora e as jornalistas do caderno de cultura do Jornal do Commercio,
que falam sobre as novidades do cinema.

Expostos em uma tabela a partir de médias aritméticas, a distribuicdo dos assuntos
abordados durante a semana permite uma avaliacdo quantitativa (de carater reducionista, e

que ndo leva em consideracdo a complexidade real do objeto em questdo), que chega aos

seguintes resultados ilustrativos:

O Reportagens durante a
semana (7%)

Entre 15h e 16h, o CBN Debate traz em média trés convidados. No Gltimo més de

junho, o quadro das tercas-feiras (5, 12, 19 e 26) foram dedicados exclusivamente ao tema

B Quadros fixos com
colaboradores do Sistema
Jornal do Commercio (10%)

O Entrevistas factuais,
prestagao de servigo e
publicidade (50%)

O CBN Debate (33%)

politica, conforme ilustracdo compilada do site oficial da radio JC/CBN Recife:

05/06/2012 - 18:29
DEBATE

Propaganda eleitoral e eleicoes 2012
em discussao no CBN Total

No debate desta terca-feira (05). Aldo Vilela conversa sobre propaganda
eleitoral e eleicdes 2012 com os convidados. Para tratar do assunto,
foram ao estidio o especialista em Direito Eleitoral Carlos Neves Filho, o
ex-desembargador eleitoral Marcio Alves e o professor de Direito Eleitoral
e Constitucional Bruno Brennand.

12/06/2012 -17:16
DEBATE

Bastidores das Eleicoes no Recife

Jomalistas do Sistema Jornal do Commercio de Comunicacdo
abordaram os bastidores das eleicdes deste ano no Recife, durante a
edicdo desta terca-feira (12) do CBN Debate. O radialista Aldo Vilela
recebeu Ciro Rocha, do Jornal do Commercio, Jamildo Melo, do Blog de
amildo e Roberta Jungmann, do Blog Social 1.

As polémicas intemnas do PT na capital pemambucana rendeu boa parte
da edicdo do CBN Debate. O debate acompanhou ainda, em tempo real,
as discussdes da CPMI do Cachoeira, em Brasilia.

19/06/2012 - 17:19
DEBATE

Eleicoes de Camaragibe em destaque

Trés pré-candidatos a prefeitura de Camaragibe discutiram, na edicdo
desta terca-feira (19) do CBN Debate, os preparativos para o pleito no
municipio. A edicdo contou com Deméstenes Meira (PSB), Nadegi Queiroz
(PT) e Ricardo Nogueira (PSC), além do apresentardor Aldo Vilela e do
jomalista Jamildo Melo, do Blog de jamildo.

26/06/2012 - 18:25
DEBATE

Luciano Siqueira comenta atual
conjuntura da politica no Recife

0 deputado estadual Luciano Siqueira (PCdoB) esteve no CBN Total, nesta
terca-feira (26), e conversou com Aldo Vilela sobre a atual conjuntura da
politica no Recife.

Fonte: www.cbnrecife.com.br
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Apbs o debate, as sequencias fixas alternam, durante a semana, entre mais um
quadro de opinido com a participacdo de um dos diretores do Jornal do Commercio,
Ivanildo Sampaio, entrevistas de tema livre e as se¢cdes Momento Neurdnio, que traz temas
ligados a projetos publicitarios do Sistema Jornal do Commercio, e CBN Social, com a
participacdo da colunista social do JC, Roberta Jungman. Os minutos finais do CBN Total
ainda contam com participac6es do o editor do caderno de economia do JC, Saulo Moreira,
no Momento Econdmico, e do jornalista Jamildo Melo, no quadro Jornal do Commercio em
Pauta, que sinaliza para as principais noticias que estardo no portal NE10, veiculo
informativo on line do SJCC. Ao final do programa, ha ainda participacdes da equipe de

esportes da radio e uma sec¢do fixa que antecipa a previsdo do tempo para o dia seguinte.

O Radiojornalismo local entre o diversional e o informativo

A repeticdo de fontes, a reducdo gradativa do espaco da reportagem, a baixa
quantidade de assuntos caracterizados, no jornalismo classico, como de interesse publico,
podem indicar que a emissora em questdo proporciona a audiéncia um baixo nivel cultural
ou de comprometimento social. A identidade do radiojornalismo local na atualidade
assume, pouco a pouco, feicdes monopolisticas, a partir, principalmente, da complexidade
comercial evidenciada pelo fenbmeno de convergéncia empresarial. No caminho mais curto
para atrair a audiéncia ou direciona-la aos outros veiculos proprios do SICC, mesmo as
abordagens de conteudo politico tendem a cair no contexto sensacionalista, com a
prioridade para entrevistas que enfocam os bastidores, a fofoca, e os conchavos politicos,
em detrimento da informacdo politizada, que proporcione ao cidaddo a formacdo de uma
consciéncia critica.

As proprias técnicas profissionais na elaboracdo do texto de radio potencializam a
reducdo da informacdo a um Unico viés ou ponto de vista. Autor do livro Radio: 24 horas
de Jornalismo, Marcelo Parada, orienta que o profissional de radio precisa ter objetividade:
“o radio exige de quem escreve a objetividade, a economia de palavras e o encadeamento
claro e simples das ideias” (PARADA, 2000, p.49). A “doutrina” da objetividade, conceito
que, originalmente criado pelo jornalismo inglés, correspondia a verdade absoluta, adquire,
no jornalismo brasileiro (por influéncia do jornalismo norte-americano), conotacdo de um
mecanismo proprio para economizar tempo e espaco, significando sintese. No entanto, José
Marques de Melo sublinha que a objetividade no jornalismo contemporaneo implica em

pluralidade de observacdo e de relato. “Em sintese: corresponde a assegurar que 0S
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acontecimentos sejam captados e reproduzidos sob diferentes angulos, gerando distintas
versdes, honestamente registradas pelos seus protagonistas, privilegiando os jornalistas
profissionais” (MELO, 2006, p. 49).

Herddoto Barbeiro chama a atencéo que a programacao de uma empresa privada ndo
¢ necessariamente de ma qualidade, “mas tem seus limites estabelecidos pelos acionistas e
pela publicidade” (BARBEIRO, 2003, p.33). Leandro Marshall sublinha que a “antes
imaculada linguagem do interesse publico acaba tornando-se preferencialmente uma esfera
de manipulacGes e licenciosidades. A imprensa passa, consequentemente, a falar a
linguagem do capital” (MARSHALL, 2003, p.17). Historicamente, a comercializacdo da
informacgdo enquanto mercadoria acentuou o problema do sensaconalismo no jornalismo,

conforme aponta Traquina:

Assim, o espaco disponivel para a informagao, ou seja, as noticias, é antes
de mais nada determinado pela publicidade. (...) Temos aqui o problema
do sensacionalismo no jornalismo, acentuado ainda mais pela l6gica da
concorréncia. A procura pelo lucro podera levar a empresa jornalistica a
crescente utilizacdo de critérios econdmicos, nomeadamente o0 recurso as
estratégias de marketing. Aqui a légica é vender brinquedos, videos,
enciclopédias, etc., e ndo informacdo (TRAQUINA, 2005, p.158).

Dentro deste contexto, outro elemento que permeia a programacdo do
radiojornalismo local chama a atencdo: o crescente resgate do lazer e do entretenimento
enquanto noticia. Mais recente especialidade jornalistica, 0 chamando infotenimento surge
como uma demanda natural da sociedade moderna. Dejavite anota que o publico
consumidor de informacdo exige que a noticia na atualidade “informe, distraia e também
Ilhe traga uma formacdo sobre o assunto publicado. Esse tipo de conteudo tem sido
denominado noticia light” (DEJAVITE, 2006, p. 68).

Consideracoes finais

Em meio a um contexto em que as praticas do radiojornalismo na atualidade estdo
dominadas, em um grau por vezes mais elevado do que em outros veiculos de massa, pela
retorica comercial, em detrimento da informacdo ao cidaddo e da prestacdo de servico, é
preciso que se busque alternativas para proporcionar ao ouvinte novas formas de acesso a
um acervo de contetado plural. A partir das novas possibilidades das ferramentas
tecnoldgicas, como os sites e blogs, é possivel ampliar o conhecimento e contornar as

limitagBes de tempo e espaco que marcam o fazer jornalistico do radio. O espago virtual
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sinaliza ser um dos caminhos para abastecer a audiéncia de informacdo contextualizada,
interpretacdes fidedignas e opinides criteriosas sobre acontecimentos que fluem nos
circuitos audiovisuais. Trata-se de um componente importante para fortalecer a consciéncia

cidada.
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