?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢io — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

Entre acordos e disputas: estratégias da midia na politica e da politica na midia’

Patricia M. PERSIGO?
Maria Ivete Trevisan FOSSA®
Universidade Federal de Santa Maria/UFSM, RS

RESUMO

Este artigo aborda os reflexos e intersec¢des entre os campos politico e mididtico em
circunstancias criticas. Os escandalos politicos caracterizarem-se como fendmenos cada dia
mais frequentes em nossa sociedade, os quais muitas vezes, vem a tona pelo proprio
trabalho do campo mididtico. O jornalismo atua no sentido de narrar fatos de um real
histérico determinado, mostrando-se ora como testemunha, ora como um cendrio de
dentincias. Para esta investigacdo, utilizamos as pesquisas dos autores Rodrigues (1990),
Bourdieu (2011, 1983), Sodré (2001), Thompson (2008, 2002), Charaudeau (2008), Gomes
(2004) e Foucault (1995). Nesse sentido compreendemos que as relagdes estabelecidas
apresentam-se como estratégias de poder que perpassam diversos campos sociais.
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Introducao

Diariamente, tomamos conhecimento sobre diversos acontecimentos ocorridos em
nossa sociedade por meio das mais variadas plataformas mididticas. As pautas jornalisticas,
cada vez mais, diversificam-se e segmentam-se, buscando abarcar uma gama de teméticas
que atenda as necessidades informativas e de entretenimento de seu publico. Nesse cendrio,
algumas pautas conquistam maior destaque, revelando o que Charaudeau (2006) chama de
uma finalidade ambigua do campo mididtico: a de informar (fazer saber) e a de captar
audiéncias cada vez maiores (fazer sentir).

Bourdieu (1997), ao explicar os critérios na selecdo do que € ou ndo noticia, afirma
que os jornalistas se utilizam de “dculos”, identificando, assim, certos aspectos no
acontecimento, destacando-o como merecedor do tratamento jornalistico. Nesse sentido,
podemos elencar algumas questdes que conferem valor as noticias, como o inverso a

normalidade, a notoriedade dos atores envolvidos, a proximidade, a relevancia, entre outras.
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Por esta razdo, é recorrente vermos certos acontecimentos sendo amplamente explorados e
dramatizados pela midia como parte de sua pauta por um longo periodo.

Frequentemente, o campo mididtico dedica boa parte dos seus espagos a noticias
sobre politica. Sejam decisdes e atos de partidos em questdo, movimentos da oposicdo,
publicidade de programas e politicas de governo, abusos de poder, vazamentos de
informacdes e manifestacdes populares ou, até mesmo, escindalos politicos. Tendo em
vista as transformagdes pelas quais o0s processos comunicativos passam na
contemporaneidade, todos esses acontecimentos adquirem graus distintos de visibilidade,
instantaneidade e potencial de circulacao.

Essa constante visibilidade do campo politico na midia expde (talvez ndo
explicitamente) um jogo de forcas, poderes, acordos, disputas e constrangimentos que vao
além do proprio conteido noticioso, isto €, a noticia sobre o “mensalao”, o nepotismo, o
desvio de verbas publicas ou a venda de medicamentos ndo expressam somente O seu
conteddo direto. Os modos de dizer ou narrar um acontecimento encerram em Si um jogo
estratégico comunicacional a ser consumido, debatido ou questionado por outras instancias
inseridas nesse processo e postas em relagdo com a midia naquele momento.

Nesse sentido trazemos aqui neste artigo um referencial bibliogridfico a fim de
refletir sobre os reflexos e intersec¢cdes entre os campos politico e mididtico em
circunstancias de escandalos politicos. Para tanto nos utilizamos dos autores Rodrigues
(1990), Bourdieu (2011, 1983), Sodré (2001), Thompson (2008, 2002), Charaudeau (2008),
Gomes (2004) e Foucault (1995).

1) Campos sociais e suas interseccoes

As sociedades, ao longo dos anos, desenvolveram-se e estruturaram-se em torno de
esferas publicas. Esferas que congregavam debates, criticas e manifestacdes de individuos
reunidos entre si, ndo como um lugar fisico, mas como um espaco de trocas simbdlicas. No
referido contexto, a comunicagdo assumiu o papel de estrutura estruturante desses
agrupamentos, contribuindo, de forma direta, para o debate sobre as diversas esferas que
permeavam uma determinada sociedade (RODRIGUES, 1990).

Podemos afirmar que, a partir do século XIV, vemos a esfera religiosa sofrer um
declinio do seu poder, desencadeando, assim, a emergéncia de multiplas outras esferas de

legitimidade. As discussOes passaram a abordar outros objetivos e outras lutas, sendo
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compostas por individuos dotados de um saber especializado e acumulado como recurso
necessario para a sua manutencao e a ascensao no interior do grupo.

Essas esferas de discussao passam a representar, na contemporaneidade, dominios
de competéncia que integram o tecido social. Assim, temos os campos sociais que

caracterizam-se cComo

esferas de legitimidade que impdem com autoridade indiscutivel actos de
linguagem, discursos e préticas conformes, dentro de um dominio especifico de
competéncia. [...] A legitimidade é assim o critério fundamental de um campo

social (RODRIGUES, 1990, p. 144).

E principalmente por essa legitimidade que um campo social tem o poder de atribuir
certas decisoes, acdes ou até mesmo proferir opinides a uma sociedade. Bourdieu (2002, p.
65) também nos auxilia a compreender os campos sociais ao proferir que tais campos
também podem ser entendidos como “universo relativamente auténomo de relagcOes
especificas: com efeito as relacdes imediatamente visiveis entre os sujeitos envolvidos na
vida intelectual”. Nesse universo, as posi¢cdes ocupadas por esses atores representam a
forma como ocorrem as relagdes no interior do campo.

O socidlogo francés ainda argumenta que, para que um campo funcione, € preciso
que esteja determinado ‘“‘objetos de disputa e pessoas prontas para disputar o jogo”
(BOUDRIEU, 1983, p. 89). Esses individuos aptos para o jogo seriam dotados de valores®
inerentes ao campo nas palavras de Rodrigues (1990) e, para Bourdieu (1983), estariam

. . . 5 . . R
imbuidos de um habitus” e de conhecimento sobre as regras e as disposi¢des que regem este

jogo.

Sob esse aspecto € pertinente considerar que o tecido social ndo € composto
unicamente por campos formalmente constituidos. O espaco publico estd permeado por
instituicdes que regulam, de maneira informal, a prépria representacdo e a organizacdo de
grupos de individuos, como “o vestudrio, a sexualidade, a gestualidade sdo tanto mais
poderosos e legitimos quanto menos visivel e consciente € a for¢a vinculativa da sua
interven¢do” (RODRIGUES, 1990, p. 144). Essa observacao faz-nos atentar para o fato de

que se a nossa sociedade é formada por campos sociais legitimados e grupos sociais

* “por valor devemos aqui entender quaisquer objetivos para a obtengdo dos quais os individuos e os grupos
estdo dispostos a renunciar a algo” (RODRIGUES, 1990, p. 145). O autor ainda faz uma ressalva, afirmando
que o entendimento de valores é uma nogao relativa que estd sujeita as transformagdes de uma sociedade e de
uma época. Talvez essa considera¢do do autor auxilie-nos na compreensdo das mudancgas pelas quais o campo
mididtico e politico passam atualmente.

> Por habitus Bourdieu (1983), compreende aquilo que é a condi¢do bdsica da existéncia de um campo e
também o produto do seu funcionamento, dentro de relagdes objetivas. O habitus também se refere a um
processo de aprendizagem implicita no interior do campo.
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informais, faz-se possivel, entre estes, também observarmos a existéncia de tensdes,
conflitos e questionamentos.

Dessa forma a tessitura social ndo € um todo homogéneo e constante, uma vez que,
diariamente, presenciamos pactos e disputas também como forma de manutencdo de um
campo social. E através de seu lugar de fala em determinado contexto que um campo serd

mais ou menos ouvido. Estabelece-se algo como um

processo de imposi¢do de maneiras conformes de dizer e de agir, possuem seu
proprio corpo social e asseguram sua visibilidade através, nomeadamente, de
mobilizacdes dos discursos, dos gestos e dos comportamentos (RODRIGUES,
1990, p. 146).

A existéncia de um campo social deve ser a principal motivacdo que vincula um
nimero de agentes sociais, no entanto, mesmo no interior de um campo, existem lutas ou
jogos como Bourdieu (1983) assevera. As posicdoes assumidas pelos agentes sao
determinadas pela quantidade de capital acumulado ao longo do tempo, ou seja, as proprias
lutas internas e externas caracterizam o ritmo de funcionamento de um campo social. “E no
decorrer da aceleracdo do seu ritmo de funcionamento que um campo social se formaliza e
aumenta sua visibilidade simbdlica” (RODRIGUES, 1990, p. 148). Elucidando essas
questdes apresentadas pelos autores, podemos identificar a existéncia de diversas esferas de
legitimidade como: o campo religioso, econdmico, politico, cientifico ou mididtico. Nesse
cendrio observamos que o jogo existente na politica mostra uma diversidade de atores
mobilizando o seu capital para conquistar maior visibilidade e projecdo simbdlica entre os

demais componentes do mesmo campo.

Historicamente temos que a partir da Revolu¢do Francesa em 1789, quando a
burguesia conquista o poder expulsando a familia real do pais o campo politico tem como
marco uma constituicdo mais diversificada de atores sociais e assim, cada vez mais,
deparamo-nos com um ndmero crescente de individuos trabalhando e articulando seus
capitais neste campo (GOMES, 2004).

Dessa forma, podemos conceber o campo politico como o conjunto de atores
sociais, ndo s os representantes do povo na agdo politica propriamente dita, mas também
aqueles que dedicam os seus esforcos e o seu tempo para movimentar este cendrio. Assim,
Gomes (2004, p. 46) complementa este entendimento e assinala que “a imprensa que se
relaciona com a politica ndo € um sistema a parte, mas um dos componentes do universo
politico”. Sob esse entendimento, Sant’ Anna (2005) também destaca que o préprio campo

profissionaliza-se no sentido de capacitar aquelas que eram apenas fontes jornalisticas e
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passa a chama-las de Midia das Fontes. “Elas atuam de forma semelhante as entidades
representativas e grupos de interesse que se apresentam na esfera publica desempenhando o
papel de atores politicos” (SANT’ANNA, 2005, p. 3).

No cendrio brasileiro atual, observamos a emergéncia de uma multiplicidade de
partidos politicos promovendo a visibilidade de seus representantes, sendo que estes nem
sempre sdo dotados do capital e do habitus (BOURDIEU, 2011) especifico do campo. J4
ndo se caracteriza como novidade, termos artistas, esportistas, religiosos como candidatos a
cargos publicos, ou seja, eles utilizam a visibilidade e a projecao adquirida em seus campos
de origem para fazer crer o seu papel na cena politica. Nesse sentido, Rodrigues (1990)
considera que, tendo em vista que 0s campos sociais convivem uns com 0s outros, é natural

que dessas interagdes resultem reflexos que se projetam e atravessam uns aos outros.

E por isso que podemos encontrar, por exemplo, no campo politico, dimensdes
religiosas, militares, econdmicas, que o campo religioso integre dimensdes politicas,
econdmicas, pedagdgicas, terapéuticas. [...] Um campo € alids tanto mais forte quanto
mais conseguir impor aos outros campos a sua axiologia e quanto maior for o nimero de
campos em que conseguir projecta-la (RODRIGUES, 1990, p. 149).

Na contemporaneidade, é dificil analisar o campo politico de forma isolada. Wilson
Gomes (2004) alerta-nos para este fato ao sublinhar que a politica necessita, sim, do campo
mididtico como uma arena de debates e visibilidade para seus projetos e atores sociais.

Na concepc¢ao de Rodrigues (1990), as competéncias, ldgicas, estratégias e valores
dos campos sociais sdo registrados em protocolos ou gramdticas que se aplicam através de
uma forma simbolica exclusiva, garantindo singularidade a cada um deles. O Campo dos
Media situa-se em posi¢ao central na sociedade, organizando a vida coletiva ao seu modo,
sendo responsavel pela producdo dos sentidos e construindo a prépria realidade social.
Nesse sentido, ao campo dos media € delegado um papel de mediacdo entre os demais
campos de uma sociedade, é-lhe creditada uma legitimidade vicdria; ou seja, os demais
campos necessitam dos media para praticar as suas func¢des expressivas, marcando a sua
presenca no espaco publico e, assim, reconhecem-no como o lugar de visibilidade e
notoriedade perante a sociedade em que estdo inseridos (RODRIGUES, 1990).

Ja na contemporaneidade, o campo mididtico pode ser compreendido ndao s6 como
central em uma sociedade, mas também como matriz, uma vez que as suas ldégicas e
protocolos acabam sendo incorporados a prética de diversos campos sociais. Essa matriz
mididtica promove novas formas de sociabilidade, de ser e de estar presente no mundo,
reafirmando o papel do campo mididtico como referéncia. Nesse contexto, até mesmo a

opinido publica transforma-se, ja que ela
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[...] torna-se, assim, cada vez mais dependente de um novo campo de
legitimidade, o da maquina discursiva dos media, campo cada vez mais autdbnomo
dos restantes campos sociais como esfera obrigatéria de visibilidade e de
notoriedade. Nele todos os restantes campos sociais se refletem como num
espelho, ndo podendo as dimensdes da pratica social prescindir do seu contributo
(RODRIGUES, 1990, p. 42).

Assim, pode-se compreender que o Campo dos Media, de alguma forma, acaba por
organizar a vida coletiva ao seu modo, sendo responsdvel pela produ¢do dos sentidos que

circulam nas sociedades, construindo a prépria realidade social. Na sociedade midiatizada,

ocorre a disseminacdo de novos protocolos técnicos em toda extensdo da
organizacdo social, e de intensificacdo de processos que vao transformando
tecnologias em meios de producio, circulacdo e recepc¢do de discursos. J4 ndo se
trata mais de reconhecer a centralidade dos meios na tarefa de organizacio de
processos interacionais entre os campos sociais, mas de constatar que a
constitui¢do e o funcionamento da sociedade [...] estdo atravessados e permeados
por pressupostos e légicas do que se denominaria a ‘cultura da midia’ (FAUSTO
NETO, 2007, p.92).

Nesse esquema, nada acontece de forma aleatéria ou despretensiosa. Determinados
campos e atores sociais elaboram, estrategicamente, artificios para ampliar a absor¢cdo das
l6gicas midiaticas, assumindo a gramatica propria das midias em suas conformacgdes. Ao se
apropriarem das l6gicas mididticas (mesmo que ndo abram mao de suas caracteristicas
especificas), os campos e os atores sociais utilizam-nas no sentido de produzir novas
estratégias de sobrevivéncia no espaco midiatizado, com a finalidade de obter visibilidade e
ganhar relevancia no tecido social.

Em tal contexto, a midia assume, cada vez mais, o seu poder simbdlico, uma vez
que suas narrativas transitam pelos demais campos (BOURDIEU, 1997). No entanto, a
midia dard visibilidade aos discursos dos demais segundo a sua prépria gramatica,
ofertando aquele contedido como verdade absoluta (ROSA, 2002). E nesse jogo de
constru¢do das noticias que se tornam mais visiveis as relacdes de poder, os pactos e

disputas, visto que o poder simbdlico torna-se mais poderoso onde € menos sentido

(BOURDIEU, 2011).
2) A noticiabilidade de escandalos politicos

Sabemos que o fazer jornalistico ocupa-se do relato de fatos de um real histérico
determinado, € a referéncia, a matéria-prima para a constru¢do do acontecimento. Este, por
sua vez, ao ser apropriado pelo campo jornalistico, percorre um longo caminho até a sua

publicacdo noticiosa. Segundo Sodré (2009, p. 71), produzir uma noticia “implica a
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constru¢do do acontecimento segundo os parametros jornalisticos de tratamento do fato [...]
comporta apuracao de dados e informagdes, entrevistas, redacao e edicao de textos.”

Em um cendrio assim compreendido, localiza-se um emaranhado estratégico
relacional que promove a articulagdo entre a midia e os demais campos sociais. Essas
estratégias demandam conhecer as relagdes de poder que se estabelecem, bem como as
légicas e os protocolos da midia que acabam por constituir-se em estratégias de outros
campos sociais, nao mididticos. Essa apropriacao apresenta-se como uma forma de garantir
visibilidade e, até mesmo, promover novos vinculos com os diversos publicos envolvidos
na questao.

Entendendo o acontecimento como sendo este uma perturbacdo da normalidade
cotidiana e que, por sua vez, o jornalismo se apropria desses eventos, constituindo-os em
noticia, quando consultamos os estudiosos do jornalismo (ALSINA, 1989; MOUILLAUD,
2002; CHARAUDEAU, 2006; TRAQUINA, 2004; SODRE, 2009), € simples constatar que

as noticias apresentam um padrdo geral e previsivel de sua constitui¢ao.

A previsibilidade do esquema geral das noticias deve-se a existéncia de critérios
de noticiabilidade, isto &, a existéncia de valores-noticia que os membros da tribo
jornalistica partilham. Podemos definir o conceito de noticiabilidade como um
conjunto de critérios e operacdes que fornecem a aptidio de merecer um
tratamento jornalistico, isto €, possuir valor como noticia. Assim, os critérios de
noticiabilidade s3o o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, € suscetivel de se tornar noticia, isto €, de ser julgado
como merecedor de ser transformado em matéria noticidvel e, por isso, possuindo
“valor-noticia” (newsworthiness) (TRAQUINA, 2008, p. 63).

Wolf (1987) e Traquina (2008) dizem que os valores-noticia permeiam todo
processo de producdo jornalistica, desde a selecdo dos acontecimentos até o processo de
producdo da noticia propriamente dita. Ao analisarmos a constituicdo dos escandalos
politicos em noticia observamos como critérios de noticiabilidade mais destacados a
notoriedade dos atores envolvidos, a inversdo da normalidade, a proximidade e a relevancia
do fato em si. Essas situacdes sdo sempre potenciais eventos para a dramatizagdo e, até, por
parte da midia, espetacularizacio do ocorrido. E um momento de debates acirrados,
questionamentos, de culpabilizacdo e de discussdo de algo ja caracterizado como um campo
problemitico (QUERE, 2005) da sociedade brasileira: a corrupgio politica.

Cotidianamente, somos bombardeados com uma série de noticias e informagdes
sobre acontecimentos diversos que irrompem no espaco publico e que, de alguma forma,
despertam interesse da midia. Todo o processo de constru¢ao do acontecimento demandara

uma relacdo com os mais variados publicos midiaticos. Para tanto, nesse processo, inserem-



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢io — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

se atores que colocam em movimento forcas e sistemas simbdlicos a fim de compor a
construgdo e o sentido da noticia. No momento de constru¢do do acontecimento jornalistico
tendo como tema um escandalo politico a prépria midia coloca em movimento um jogo de
poder no interior do campo politico e que por sua vez alcancgard os demais campos.

A partir do entendimento sobre a dindmica de funcionamento dos campos sociais €
tendo como enfoque principal o politico e o mididtico Charaudeau (2008) expde, em sua
obra Discurso Politico, que a questdo do poder ja vendo sendo estudada ha muito tempo,
tendo Platdo como o seu primeiro estudioso, depois Kant, até chegarmos a Weber, Arendt,
Foucault, Bourdieu e Habermas.

Para Foucault (1995), nossa sociedade é permeada e estruturada através de
relacoes de poder. Mas nao entendendo o poder como algo imanente de um certo campo
social e sim como algo que penetra e influencia nosso cotidiano, nossas relagdes. Ao
estudar o poder para além de uma légica da economia, Foucault (1981) refuta a ideia de
poder como propriedade, ou seja, este ndo seria propriedade de alguém, mas seria muito
mais uma estratégia®. Os efeitos produzidos por esta estratégia sdo fruto de disposicdes,
manobras, taticas e formas de funcionamento. Sob a perspectiva de interrelacdo entre um
campo e o ambiente € que podemos entendé-la como a esséncia da estratégia. Sendo assim,
em momentos de situacdes adversas e extensas coberturas mididticas, € normal que
determinado campo social busque conhecer os seus parceiros de trocas para, a partir dai,
articular e promover o seu discurso como forma de protecdo, resposta ou mecanismo de
poder.

Cabe considerarmos que o campo mididtico, por sua vez, também ndo estd isento
dessas forgas e poderes, sendo assim, o que vemos € uma série de noticias que exploram os
mais variados angulos do fato, integram a fala de diversos atores, acrescentam outras
informacdes, resgatam situacdes passadas e realizam comparagdes para construir uma
versao sobre o acontecimento em questdo. Essa versao poderd responder aos seus objetivos,
assim como aos objetivos das relacdes de poder de diversos campos sociais ali
estabelecidas.

No campo midiético, a atividade jornalistica noticia os fatos do mundo como uma
realidade objetiva, isenta de enquadramentos, enfoques ou apagamentos. Aqui, se

estabelece outra relacdo entre aquele que informa e aquele que é informado, em que

% Nesse artigo, assim como Foucault (1981), tomaremos o entendimento de relagdes de poder como uma
estratégia.
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podemos identificar o que Bourdieu (1989) chama de poder simbdlico. A midia conquista

um lugar de fala dotado de credibilidade e, portanto é

necessario saber descobri-lo onde ele se deixa ver menos, onde ele é mais
completamente ignorado, portanto reconhecido: o poder simbdlico é, com efeito,
esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a cumplicidade daqueles que
ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem (BOURDIEU,
2011, p. 7).

O jornalismo ou os media nao estdo frente a frente ao caos do mundo; ao contrério,
eles recebem um real ja interpretado ou domesticado, como registra Mouillaud (2002), e é
nessa percepg¢ao e identificacdo de fatos e acontecimentos que os diversos campos sociais
constituem-se como fontes e colaboram na composicao do trabalho jornalistico. Aqui, é
essencial lembrar que o campo politico também trabalhard na prépria criagdo de
acontecimentos acerca de determinada noticia, construindo a sua realidade. Da mesma
forma, o campo politico coloca em prética estratégias que explicitam o seu poder simbdlico,

além de seu poder de Estado.

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicacio e de
conhecimento que os sistemas simbdlicos cumprem a sua funcdo politica de
instrumentos de imposi¢cdo ou de legitima¢do da dominagdo, que contribuem para
assegurar a dominag¢do de uma classe sobre outra (violéncia simbélica) dando
reforco da sua propria forca as relacdes de forga que as fundamentam
(BOURDIEU, 2011, p. 11).

Ao contrario do esperado, nem sempre os atores sociais do campo politico
trabalham pelo beneficio coletivo e, assim, a midia apropria-se de diversos fatos,
nominando-os como escandalos politicos. De acordo com Thompson (2002), um escindalo’
mididtico € um fato revelado através da midia que trata de atividades desonrosas,
encobertas e moralmente condenadas, que, por assim ser, acaba desencadeando o seu
desdobramento numa sequéncia de dias. E como se a midia se tornasse protagonista dessa

histdéria, uma vez que, em nosso cotidiano, por diversas vezes as dentincias vém a tona pela

acdo da investigacdo desse campo.

O escandalo politico como um evento mididtico, surgiu em um contexto social e
histérico onde o poder das organiza¢des da midia para intervir e influenciar o curso
dos acontecimentos foi adquirindo importancia cada vez maior e onde a capacidade
dos lideres politicos de conseguir exercer o poder foi se tornando cada vez mais
dependente dos recursos — incluindo recursos simbdlicos como reputacdo,
confianca — que lhes possibilitaria mobilizar apoio (THOMPSON, 2002, p. 314).

7 Segundo Thompson (2002, p. 40) “escindalo é empregado hoje primariamente para descrever uma forma
mais geral de transgressao moral, uma forma que ndo estd mais ligada especificamente a c6digos religiosos”.
Ainda vale lembrar que ao falar em moral o autor faz referéncia a um conjunto de valor e normas de uma
determinada sociedade, ou seja, eles “estdo sempre inseridos em relacdes de poder; eles estruturam a vida
social de tal modo que permitem certos tipos de atividade e excluem ou proibem outros (ou os forcam a
tornarem-se clandestinos)” (THOMPSON, 2002, p. 43).
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A for¢ca do ator politico envolvido nesse acontecimento reside tanto na
credibilidade que o grupo deposita nele, ou da posi¢do que ele ocupa no grupo, quanto da

sua relacdo com os seus eleitores. Dessa maneira, esse ator torna-se

especialmente vulnerdvel a suspeitas, as calinias, ao escandalo, em resumo, tudo
que ameaga a crenga, a confianca, fazendo aparecer a luz do dia os atos e ditos
secretos, escondidos, do presente e do passado, os quais sdo préprios para
desmentir os actos e os ditos presentes e para desacreditar o seu autor
(BOURDIEU, 2011, 188-189).

Sob essa mesma perspectiva, podemos elucidar ainda a ideia de capital social
proposta por Bourdieu (2011). O volume de capital social que um ator politico podera
dispor depende da extensdo da rede de relagdes que ele pode, efetivamente, mobilizar e do
volume de capital que é posse daqueles a quem est4 ligado. E aqui que podemos visualizar
os acordos e as disputas na noticiabilidade de escandalos politicos. O campo politico
também € consumidor de produtos mididticos e a midia também depende deste primeiro

para compor as suas pautas.
3) A midia na politica e a politica na midia: reflexoes iniciais

Em meio a elaboracdo de uma noticia, diversas relagdes se estabelecem, sendo que
cada campo social elabora o seu discurso, influencia e promove acontecimentos de tal
forma que podem ocorrer trocas — pactos — ou
concorréncia de for¢as — disputas. Bourdieu (2011) ja

AINDA A CPI O j&-i&-i& POUPANGA Os efeitos das novas

[l e Cabral e do dono da Della regras propostas pelo Eoverno Chamava ateng 50 para a nﬁo arbitrari edade da

cartacanltal producdo simbdlica na vida social. A ideia do

socidlogo francés era que a quantidade de publicacdes

lcartacapiiai cam. ot

funciona sob um cardter que busca legitimar as forcas
dominantes, que passam a expressar valores e padroes
dominantes como o que ¢ bom e ruim, honesto e

desonesto e assim por diante. Nessas relagdes entre os

. Veja & Cachoeira, campos, observamos que tanto de um lado, quanto de
3 jornalismo a pique

outro, buscam-se efetivar estratégias a fim de
transformar o fazer ver e o fazer crer na realidade de
uma dada sociedade. Ao acompanhar a Comissao

Carta Capital de 09 de maio de 2012
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Parlamentar de Inquérito do Mensaléog, a sociedade brasileira neste ano de 2012, se viu
surpresa quando um dos titulos mais tradicionais em Revista Semanal esteve envolvido nas
dentncias deste escandalo. De acordo com os depoimentos prestados a Policia Federal, o
bicheiro Carlinhos Cachoeira teria influéncia nas pautas e denuncias feitas pela Revista
Veja. Além disso o veiculo de comunicacao também serviria de argumento para chantagens
e favorecimentos exigidos por Cachoeira. Conforme podemos observar na imagem ao lado,
a Revista Carta Capital noticiou a participacdo da Revista Veja neste escandalo,
mencionando um outro, o caso Murdoch’.

Nesse contexto, presenciamos os dois campos (politico e mididtico) muito préximos
e até dependentes um do outro. Se resgatarmos o histérico dessa relacdo, verificaremos que,
durante o periodo absolutista, o poder estava centrado nas maos de uma unica familia,
passando de geracdo em geracdo, os individuos pouco se manifestavam sobre os seus
mandantes. Em tal contexto, os tipos de midia que existiam dedicavam-se a exaltar uma
imagem positiva dos soberanos. Hoje, ja temos um cendrio diverso, quando teoricamente o
campo mididtico torna-se autdnomo em relaciao aos demais, selecionando fatos, apurando e
investigando informacdes e ouvindo diversas fontes. Observando as capas das duas revistas
percebemos na Carta Capital uma controvérsia dentro do préprio campo mididtico, uma vez
que esta questiona e expde a Veja. Como ja abordamos com Bourdieu (2011) esse jogo se
dd como uma disputa interna ao campo, onde se coloca em movimento valores como
credibilidade, objetividade, defesa do interesse publico, entre outros, impactando
diretamente o poder simbdlico da Revista Veja. Esta por sua vez, em sua capa enfoca os
demais atores do campo politico envolvidos no escandalo, ou seja, trata o escandalo politico

dentro do campo politico, ausentando-se das dentncias feitas.

¥ “0 neologismo mensaldo, popularizado pelo entio deputado federal Roberto Jefferson em entrevista que deu
ressonancia nacional ao escandalo, é uma variante da palavra "mensalidade" usada para se referir a uma
suposta "mesada" paga a deputados para votarem a favor de projetos de interesse do Poder Executivo.
Segundo o deputado, o termo ja era comum nos bastidores da politica entre os parlamentares para designar
essa prética ilegal. Jefferson acusou o entdo Ministro da Casa Civil José Dirceu de ser o mentor do esquema.
A palavra ‘mensaldo’ foi entdo adotada pela midia para se referir ao caso. A primeira vez que a palavra foi
grafada em um veiculo de comunicag@o de grande reputag@o nacional ocorreu no jornal Folha de S.Paulo, na
matéria do dia 6 de junho de 2005”. Disponivel em:
http://pt.wikipedia.org/wiki/Esc %C3%A2ndalo_do_mensal%C3%A30#0 _mensal.C3.A30

Acesso em: 08 de junho de 2012.

® 0 escandalo Murdoch se deu apés o conhecimento dos métodos de coleta de informagdes pelo jornal News
of the World através de escutas telefonicas ilegais. “A policia suspeita que o News of The World procedeu
escutas ilegais de centenas de pessoas para obter furos de reportagem”. Disponivel em:
http://noticias.terra.com.br/mundo/noticias/0,,015823633-E18142.00-
Cameron+comparecera+a+comissao+que+investiga+imprensa+britanica.html Acesso
em: 08 de junho de 2012.
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Colocando campo politico e mididtico em interacdo, observamos as
relacOes/estratégias de poder como forgas que perpassam nao s6 esses dois campos, mas
também promovem reflexos (RODRIGUES, 1990)
em outros tantos. Assim, as relacdes estabelecidas
acabam por expressar ndo apenas manifestacoes de
um ou outro, mas promovem a abertura de
possiveis respostas, reacoes, efeitos, construcdes de
acontecimentos e até mesmo a promogdo de
determinadas noticias independente dos atores
n;,..mnm-npm T . -

i {1 ‘ﬁh A e sociais envolvidos.
39 ([;ACHOEl ! Nao € nossa intengdo aqui discorrer
' \: Ul exaustivamente sobre o caso apresentado, mas sim
> dar inicio a um periodo de reflexdo sobre este e

outros tantos escandalos publicizados pela midia.

No exemplo citado fica clara uma articulagdo

Veja de 09 de maio de 2012

estratégica que extrapola e perpassa tanto o campo
politico, midiatico, quanto o econdmico. Como argumenta Foucault (1995), o poder ndo é
algo imanente de um determinado campo, mas € algo eu perpassa as relacdes, no caso do
escandalo Cachoeira vemos a midia na politica e a politica na midia.

Tendo em vista o ideal da pratica mididtica como uma instancia guardia do interesse
publico, esses escandalos passam a ocupar as pautas dos noticidrios por uma sequéncia de
dias. E uma constante elaboragio, reelaboracio e apresentacdo de novas informacdes que,
na sociedade midiatizada, ampliam a sua esfera de debate e visibilidade. Sendo assim,
entendemos que se sobressai, nesse patamar de cobertura noticiosa, uma relagdo ora tensa,
contraditdria e, ora consensual ou de amenidades entre esses dois campos; o mididtico e o
politico.

No entanto, em relacdo a atuacdo do campo mididtico, podemos realizar
questionamentos como: qual o papel da midia na midia? Porque dedicar minutos ou
diversas paginas de um noticidrio por dias para uma mesma questdo? Trata-se de apenas
enumerar dentincias? Legitimar o poder simbodlico midiatico como o local de fala isento da
influéncia de outros tipos de poder e forcas, inclusive politicas?

De acordo com Fausto Neto (2007) na sociedade em que nos encontramos a midia

se torna um campo autobnomo em relagdo aos demais, entdo € preciso atentar-se para a
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mesma ndo se tornar tdo autdbnoma a ponto de ser parte de um escandalo. Partindo da
finalidade mididtica de “fazer saber” (CHARAUDEAU, 2006) a populagdo sobre
acontecimentos do espago publico, torna-se cada dia mais necessdrio que o campo mididtico
ndo apenas dé a conhecer as suas noticias, mas, a0 mesmo tempo, trabalhe no sentido de
promover a compreensdo dos fatos. Este também pode ser um percurso de educar para ler a
midia.
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