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RESUMO

Este artigo busca promover uma reflexdo a respeito da ética jornalistica utilizada
nos meios de comunica¢do que pertencem a profissionais ligados a esfera da politica
nacional. Relata o papel das concessdes publicas, analisa a midia como agente politico
e a importancia da independéncia editorial para a construcdo da objetividade. Visa a
importancia do jornalismo por sua fungdo social e do direito a informacao na defesa
da verdade a respeito dos politicos. Como atuam e como devem atuar os profissionais
pertencentes a este meio?

PALAVRAS-CHAVE: ¢tica, jornalismo, politica

No Brasil, os conglomerados midiaticos pertencem em sua maioria a politicos e/ou seus
familiares (BOLANO, 2007), (RUBIM, 2001), (LIMA, 2006). Eles comandam equipes
que moldam o fazer jornalistico no pais, voltado a uma linha editorial cuja intengao ¢
defender interesses que podem interferir nos limites basicos da objetividade e da ética
da informagao.

Na Bahia, o ex-senador Antonio Carlos Magalhaes (1927-2007) sua familia e aliados
sd0 0 maior grupo politico com dominio sobre meios de comunicacdo no Estado, que
vao de emissoras de televisdo (Rede Bahia, TV Subaé, TV Salvador etc), radios (Bahia
FM, Globo FM), jornal (Correio) a produtoras e grafica. No Maranhdo o controle esta
nas maos da a familia do ex-presidente José Sarney, que comandam héa mais de 50 anos
os meios de comunicacao no, como o jornal O Estado do Maranhao, as TVs Difusora e
Mirante, sites e radios. E no estado de Alagoas, a posse midiatica pertence ao senador
Fernando Collor de Melo. Ele tem quotas na TV Gazeta e em emissoras de radio.

Outro claro exemplo de manipulagdo — e um dos primeiros - ¢ de Assis Chateaubriand,
fundador da primeira emissora de televisdo brasileira, do jornal Correio Braziliense
e tantos outros veiculos. Ele foi senador federal de 1952 a 1957 e ¢ marcado por

diversas acusagdes de falta de ética ao chantagear empresas e ameagar divulgacdo de
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informagdes em seus veiculos.

Casos como estes sdo uma realidade constante no Brasil. Uma pesquisa realizada pela
Agéncia Reporter Social sobre a posse de radios e TVs no Brasil por parlamentares
constatou que “um terco dos senadores e mais de 10% dos deputados eleitos para o
quadriénio 2007-2010 controlam radios ou televisdes” (CASTILHO, 2006).

Esse controle ndo deixaria a comunicacdo em um patamar de duplicidade? Esse ¢
o argumento que Wilson Gomes (1993) traz ao citar o duplo papel que os meios de
comunicagdo exercem no nosso pais. O papel enquanto espaco publico de discussoes,
€ a0 mesmo tempo enquanto sujeito privado, através de interesses e pretensdes. Um
problema ético da comunicag@o no pais.

A midia tem o papel publicizar - exibir, dar a conhecer assuntos que estavam restritos
a um grupo privilegiado de pessoas - e também propagar - difundir a informagao.
Isso possibilita um agendamento a respeito de temas que serdo noticiados, através da
conduc¢do de discussdes. Ou seja, a midia define qual tema o publico ird discutir durante
a semana, por exemplo.

Uma agenda daquilo que deve motivar o meu agir politico, tudo isso, outorgado
por informadores (que se espera) confiaveis. Esses informadores, obviamente,
sdo os mass media, no caso, meios de informacao de massa através da atividade
jornalistica” (GOMES, 1993, p. 80).

Mas quando sdo politicos que comandam estes veiculos, a exibicdo da noticia ndo
conduz a uma determinada ideologia partidaria?

Em entrevista que realizei com a jornalista e consultora de comunica¢do Vaneza
Melo, que atua no mercado da comunicagdao desde 1993, ficou claro que mesmo com
a linha editorial de um veiculo, existe o compromisso e respeito ao Codigo de Etica
da Federagdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), quando se fala do direito ao acesso
a informacao publica. Um exemplo mais comum, citado também pela jornalista, foi
o caso Fernando Collor, que repercute até os dias atuais. A Rede Globo de Televisao
apoiou a candidatura a presidéncia de Collor e ficou claro a partir de edicdes do debate
televisivo e divulgacdo de noticias, que de certa forma influenciaram no resultado
das eleicdes na década de 1980. Porém, durante o mandato do entdo presidente, foi
descoberto esquemas de corrup¢ao, que apesar da emissora ter resistido, acabou por
divulgar a informacao.

O jornalista Leandro Fortes, da revista Carta Capital acrescenta que a linha editorial ndo
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¢ problema, mas um reflexo do pensamento de um veiculo ou dono, como uma empresa.

Mas que quando o dono ¢ um politico, interfere diretamente na conducao da noticia.

Quando o dono do veiculo ¢ um politico de fato € muito pior, porque ultrapassa
o limite da ética jornalistica e se torna ai sim um elemento desagregador da
noticia, porque o que veiculo de comunicagdo passa a defender ndo ¢ mais uma
posicdo do jornal, mas uma posigdo politica do dono [...], que tem por objetivo
assassinar a reputa¢do do adversario. Isso acontece em grande escala no Brasil
(FORTES, 2012).

Os donos dos veiculos midiaticos, segundo o socidlogo Alain Accardo, ndo tém a
necessidade de ditar o que os jornalistas devem dizer ou mostrar. Nao precisam violar
suas consciéncias ¢ nem transforma-los em propagandistas, mas na verdade, o que
existe ¢ uma conducdo, que vem de acordo a interesses particulares dos donos dos
veiculos. Segundo o autor, o jornalista ndo deve obedecer a nenhuma outra regra que
ndo seja a do jogo jornalistico.

Muito felizmente para os donos do Dinheiro, eles podem povoar os meios
de comunicagdo que compraram com pessoas inteligentes, competentes e
sinceras, pessoalmente condicionadas a travestir a lei da selva do capitalismo
em condigdes permissivas e postulados indiscutiveis daquilo que chamam
de “modernidade” ou “democracia de mercado” (ACCARDO, 2000).

Por mais que tenha pretensdes ou defenda a interesses politicos, existem de fato temas
que sdo agendados. Para Vaneza Melo e Leandro Fortes a linha editorial deve ser
flexivel e exigir do profissional responsavel “uma postura de adequagado e transparéncia

com relagdo aos fatos” (MELO).

CONCESSOES PUBLICAS

As emissoras de radiodifusdo e telecomunicagdes sdo, em sua maioria, dominadas
por grupos politicos, retrato da estrutura hegemonica do setor no Brasil, construida
nos anos 1960, sobretudo a partir de 1964. Modelo que protegia os capitais instalados
pela concorréncia externa, limitando a manifestacdo das expressdes locais, servindo
basicamente aos interesses politicos e economicos. Essa hegemonia ¢ apoiada por um
sistema de concessoes e aliancas fato que favorece uma parcela significativa da classe
politica nacional, que tém interesse na manipulagdo de emissoras de radio e televisao.
O auge desse modelo de concessdes foi levado adiante pelo governo de transicdo de

José Sarney (1985), como evidencia a passagem do livro “Qual logica das politicas de
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comunicagdo no Brasil?”, do jornalista César Bolafio:

Durante o governo do presidente José Sarney as concessdes foram
ostensivamente utilizadas como moeda politica, dando origem a um dos
episodios mais antidemocraticos do processo constituinte. Em troca de votos
favoraveis ao mandato de cinco anos para Presidente foram negociadas
418 novas concessdes de radio e televisdo. Com isso, cerca de 40% de
todas as cocessoes feitas até o final de 1993 estavam nas maos de prefeitos,
governadores e ex-parlamentares ou seus parentes socios” (JAMBEIRO citado
por BOLANO, 2007, p. 17).

O comando de Antonio Carlos Magalhdes (ACM) no Ministério das Comunicagdes
do entdo governo de José¢ Sarney mostra as relagdes estritamente politicas sobre a
articulagdo da comunicacdo no pais. Concessoes foram concebidas na época

como uma preciosa moeda de negociagdo do novo jogo politico. [...] ACM nao
utilizou as concessdes como moeda de troca somente no apoio aos ¢inco anos
de mandato presidencial para Sarney, aproximando-se mais ainda do presidente.
Em um patamar de atuagdo regional, ele destinou, para a Bahia, 96 concessdes
de radio e seis de televisdo, isto ¢, 10,2% do total de concessdes efetuadas pelo
ministério (RUBIM, 2001, p. 7).

Concessodes destinadas principalmente aos seus aliados politicos, aumentando ainda
mais o controle mididtico desta classe. A utilizacdo de concessdes para fins politicos ¢é
classificada como “coronelismo eletronico”. Uma relagdo que vai desde quem outorga
a quem ganha e explora o servigo publico. No Brasil ¢ fendmeno da segunda metade do
século XX, quando a Unido optou pelo modelo de outorga a empresas privadas dando
direitos a exploragdo dos servigos publicos de radio e televisao.

No ano de 1987, o politico conseguiu, através da sua emissora de televisdao, a TV Babhia,
retransmitir a programacao da Rede Globo de Televisao. Isso possibilitou um aumento
na audiéncia e um avango da rede de comunica¢do do grupo no Estado da Bahia.

Esse pacto de concessdes ¢ uma relagao até citada pelo jornalista Armando Rollemberg
— na ¢época presidente da FENAJ (1986-1992) — em um dos seus depoimentos no
documentario da British Broadcasting Corporation (BBC) “Muito além do cidadao
Kane” (1993):

O presidente da republica, que tinha exclusividade dessa concessdo, destinou
esses canais de radio e TV a seus amigos politicos, aos seus correligiondrios,
aos representantes dos seus grupos politicos nos estados, nos municipios. Isso
sem qualquer tipo de critério. Nao foi utilizado nenhum tipo de critério social,
as instituicdes educacionais... O critério foi um s6, o favorecimento politico
(MUITO ALEM DO CIDADAO KANE, 1993).
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Essa associacao comega quando os politicos comegam a perceber que podem exercer
um controle ideoldgico através da propaganda, como relata o autor Noam Chomsky.
Governos podem manipular inteligentemente habitos e “opinides organizadas
das massas” populares, usando sempre o controle sistematico da propaganda.
Controlando assim a opinido publica. “A propaganda proporciona a lideranga um
mecanismo de “moldar a opinido das massas”, de modo que estas “joguem as forgas
recém-adquiridas na direcdo desejada”. A lideranca pode “arregimentar a opinido
publica exatamente da mesma forma como um exército arregimenta seus soldados”

(CHOMSKY, 1999, p. 61).

A OBJETIVIDADE E O ACESSO A INFORMACAO

Um dos paragrafos no codigo, também comentado no inicio do artigo, cita a relevancia
do direito a informagdo. E importante que o jornalismo atue com interesses que esteja
direcionado ao publico de forma transparente e ética.

O acesso a informagdo de relevante interesse publico é um direito fundamental,
os jornalistas ndo podem admitir que ele seja impedido por nenhum tipo de
interesse, razao porque: | - a divulgacao da informagdo precisa e correta € dever
dos meios de comunicag@o e deve ser cumprida independentemente da linha
politica de seus proprietarios e/ou diretores ou da natureza econdmica de suas
empresas (Codigo de Etica da FENAJ, 2007).

“O jornalismo tange a esfera do poder, critica e vigia os governantes e, nesse sentido,
¢ uma atividade social marcadamente politica — mas ¢ politica pela informagdo, pela
opinido, e ndo pelo partidarismo” (BUCCI, 2000, p. 104). E preciso evitar a perda da
independéncia do veiculo para proteger a qualidade de informagdo que ¢é oferecida a
sociedade com objetividade.

Porém, o que ¢ objetividade? Segundo o jornalista Eugénio Bucci em seu livro Sobre
Etica e Imprensa (2000), a

objetividade ¢ uma palavra que vem de objeto. Diz-se que tem objetividade o
discurso em que se expressam as caracteristicas proprias do objeto — e ndo as do
autor do relato (sujeito). O jornalismo [...] adota a pressuposicdo tacita de que
uma descri¢do pode ser [...] inteiramente fiel as caracteristicas do objeto, sem
que o sujeito [jornalista] a deforme (p. 92).

Informagdes que se baseiam no principio da objetividade muitas vezes podem
representar vazios informativos. A noticia de que o prefeito entrou em reunido com trés

de seus secretarios no prédio da prefeitura ¢ objetiva. Mas ndo se basta.

6
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Oferecer ao leitor uma série de dados isolados ndo [contribui] para a reducgdo
da complexidade social, pois tirava o receptor da ignorancia dos fatos para
deixa-lo na confusdo dos fatos. A objetividade, se isso significa repetir
fielmente as palavras ditas por uma fonte informativa, costuma deixar os
leitores deficientemente informados quanto a significacdo dos acontecimentos
(BARROS FILHO, 2003, p. 26-27).

Contudo existem aqueles que defendem o uso da objetividade como tal, considerando
a mistura da descricdo do fato com o juizo de valor “inaceitdvel e condenavel”. Um
dos manualistas citados por Clévis de Barros Filho em seu livro Etica na Comunicagio
(2003) alegou que “para a obtencdo da verdade, ndo se poderia admitir qualquer
introducdo de elementos subjetivos na captagdo e ndo comunicagdo dos fatos”
(GUANTER citado por BARROS FILHO, p. 28).
O jornalismo existe para pdr ideias em confronto, promover o debate publico; nos
suprir de noticias que contribuam para nossa movimentagdo e tomada de decisdes na
democracia moderna. “E uma atividade humana, que se planta e se espalha na relagdo
entre os humanos” (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 11).
“Como observar e reportar com objetividade s dilemas, as vacilagdes morais, a
ideologia e a conduta das pessoas que sdo noticia se eu mesmo estou sujeito aos
mesmos dilemas, as mesmas vacilagdes, se eu também tenho minhas opgdes ideologicas
e minhas restri¢des de conduta?” (BUCCI, 2000, p. 91).
O jornalista manifesta sua individualidade de acordo “com as coacdes proprias ao
universo social a que pertence”. Essa individualizacdo que particulariza o sujeito e o faz
manifestar sua especificidade através da comunicagao ¢ denominada subjetividade.
A subjetividade € o que faz com que o sujeito seja reconhecido e circunscrito
pelo outro, uma vez que a subjetividade representa, em definitivo, o que o

sujeito faz ver de si na relagdo da troca simbdlica com o outro” (LAMIZET

citado por BARROS FILHO, p. 103-104).

A expressao da singularidade do profissional ndo s6 depende da independéncia
jornalistica do veiculo ao qual trabalha, mas principalmente da liberdade que
obtém. “Precisa ser independente de quaisquer interesses estranhos aqueles legitimos de
quem tem o direito a informagao” (BUCCI, 2000, p. 89).

“O bom jornalismo nada tem a ver com a indiferenga” (BUCCI, 2000, p. 94), as

emocdes devem integrar a reportagem assim como integram a alma humana. O
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jornalista deve exercer sua fungdo social e ética trabalhando a servico da democracia e

do direito a informacdo. Nada de exageros, a objetividade no jornalismo pede equilibrio.

0S MEIOS COMO “PARTIDOS ELETRONICOS”

Venicio Lima (2006) no livro “Midia: Crise politica e poder no Brasil” apresenta
sete teses da relacdo entre midia e politica. Uma deles — a terceira — ¢ a tese de que
a midia estd assumindo papel de “partido eletronico” (RUBIM, 2001), criados nos
meios midiaticos. O jornalismo politico atualmente estd voltado a uma cobertura de
candidatos, que sao personagens do processo de midiatizacao da politica.

A politica midiatizada criou denominagdes para o novo fendmeno politico, que esta
associada aos aparatos “sociotecnoldgicos” da comunicagdo, classificando-os como
mediapolitica, videpolitica, telepolitica, ciberpolitica.

A politica sai da rua e vai para a televisao, radio, internet e outros meios, para produzir
seus espetaculos em espagos midiatizados. Os comicios, que antes eram realizados em
pragas publicas, passam a incorporar também os espacos da comunicacdo. A midia
passa a fazer a politica, na medida em que a politica obedece a padrdes de producdo e
espetaculo, se adequando a essa linguagem.

Os candidatos e parlamentares sdo focados como personagens principais do cendrio
politico. A tamanha midiatiza¢do excluiu o papel da ideologia partidaria, produzindo o
que muitos afirmam ser uma crise dos partidos politicos.

A prépria midia constréi esse “partido eletronico” quando produz programas de cunho
popular e apelativo, como ¢ notavel nas emissoras de radio e televisao na Bahia e no
Brasil, a citar exemplos como ‘“Programa do Bocdo” e “Se Liga Bocdo” na Rédio
Sociedade e TV Itapoan respectivamente ¢ “Na Mira” da TV Aratu. Apresentadores
funcionam como denunciadores e fiscais do poder publico e da sociedade.

O precursor desse tipo de programa no Brasil foi o jornalista policial e radialista Luiz
Carlos Alborghetti (1945-2009), que iniciou com o programa chamado “Cadeia”
no estado do Parand, que fazia relatos de crimes e logo depois ganhou espago na
televisdo em cadeia nacional. O programa teve grande sucesso através de caracteristicas
marcantes no discurso do apresentador e foi fonte de inspiragao para a criagao de outros
tipos de programa do mesmo cunho em todo o pais — o apresentador Ratinho foi um de

seus seguidores.
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Alborghetti candidatou-se a cargos politicos municipais e estaduais e exerceu durante o
total de 21 anos os dois cargos politicos. Sua visibilidade nos meios de comunicacao e
tipo de atuacdo pode ter sido um dos principais motivos da sua continuidade e retorno
diverso a carreira politica.

Na Bahia temos exemplos como o radialista Méario Kértesz, que ja foi prefeito da cidade
de Salvador por duas vezes (1979 e 1985) e exerceu cargos publicos. Em seu programa
divulgava obras e projetos da prefeitura. Apresentadores criam partidos eletrdnicos ao
assumir muitas vezes o papel do parlamentares e do proprio poder judiciario.

Muitos t€m se transformado com sucesso, em politicos profissionais exercendo
mandato nas Camaras Municipais, Assembleias Legislativas, no Congresso
Nacional e ocupando cargos eletivos no Poder Executivo. [...] E preciso
registrar também que, muitas vezes, ao praticar um denuncismo vazio, a midia
brasileira tem acusado e condenado publicamente, sem o devido julgamento,
tanto pessoas como instituigdes ¢ desempenhando assim, indevidamente, uma
fun¢ao especifica no Poder Judiciario (LIMA, 2006, p. 57).

A midia é um ator econdmico fundamental e funciona também como um importante
ator politico, na medida em que produz e distribui capital simbolico a partir da acdo
direta dos proprietarios. Ela tem a possibilidade de gerir coisas da politica que seriam
inaceitaveis eticamente.

Mas nessa situacdo, como acreditar na credibilidade do profissional ou veiculo
midiatico? E necessario que o jornalista busque o ponto de equilibrio entre seu dever

profissional e sua conduta individual. Buscar esse equilibrio ¢ um dever ético.

O PAPEL DA DEMOCRATIZACAO DA COMUNICACAO

Todos os politicos que se beneficiaram de concessdes publicas durante a ditadura militar
e no governo Sarney continuam sendo os donos de meios de comunicagao influentes no
pais. Hoje se pode considerar que ndo representam mais a opinido publica dominante,
mas ainda sim conduzem opinides em temas principalmente de ambito politico.
Estabelecer a ética jornalistica ndo ¢ um dever s6 dos jornalistas, mas uma agdo
coletiva. Através dos governos e o investimento na educagdo, que atue com principios
que perpassem também pela ética jornalistica nos meios de comunicagao.

E importante ressaltar que ja se conseguiu fazer mudangas consideraveis nos sistemas
das comunicagdes, para garantir a existéncia cada vez mais de veiculos independentes.

Foram realizadas reformas na drea das telecomunicagdes que fortaleceram a parte
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liberal do setor; que defende a diversidade cultural, principios do servigo publico e
prioriza as fungdes culturais e educativas dos meios de comunicagao.

Outro espago para a democratizagdo da informacdo sdo os portais e redes socais na
internet que possibilitam que grupos de movimentos sociais, por exemplo, tornem
publicas diversas noticias que geralmente sao ignoradas pela midia hegemonica

A conducao da informacao de maneira ética e realista deve ser um trabalho nao s6 do
jornalista, mas de todas as esferas da sociedade. Governos e entidades que representam
a comunicagao e a €tica precisam fazer um trabalho conjunto de educagdo que esclareca
qual deve ser o papel dos meios midiaticos e a posi¢ao do publico enquanto cidadao.
Por isso o papel importante da democratizagdo da comunicacdo. Mas para que ela
aconteca efetivamente ¢ necessario que se crie condicdes de regulacdo politica,
como uma legislacdo que estabelega critérios de posse de meios de comunicacdo de
forma democratica. Mas garantir 0 acesso a esses meios nao garante a producdo de
informacao.

O problema da democratizagdo da comunicacdo ndo ¢ a quem pode pertencer ou
pertence, mas o que se fala e como se fala. A maneira como conduz e serdo conduzidas
as informacdes. Se justas e democraticas. E necessario que quem assuma os veiculos
conhega as linguagens e tenha recursos financeiros e institucionais para gerir o veiculo
e acima de tudo atue com ética. Que sejam de fato espagos publicos (do povo), forum
de discussdes abertos e democraticos e que atue através de uma publicidade que nao

defenda ideologias ou interesses privados.
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