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Vitima ou delinquente? Como o Jornal Nacional repreenta a juventude em suas
tramas noticiosas sobre seguranca no Brasil
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RESUMO

Neste artigo, buscamos investigar o modo com gu®latividades juvenis brasileiras séo

representadas no Jornal Nacional (JN), da RedeoGtelejornal de maior longevidade e

audiéncia do pais. Para isso, foram analisadagdiedes consecutivas do noticiario em
questao, veiculadas entre os dias 02 e 12 de adesf&®10. No ambito deste trabalho,

demos destaque a insercdo dos jovens em matéhes seguranca no Brasil. A fim de

estabelecer uma comparacdo e enriquecer os dadide®spboutra reportagem sobre a
mesma tematica, porém veiculada pelo telejornadlenh de 2012, foi submetida a mesma
investigacdo. Como resultado, observamos que, d® meral, a juventude é representada
de maneira estereotipada a partir de contetdoa geaelam como um problema social.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo. Juventude. Representacéo. Jornabhal.

INTRODUCAO

No Brasil, a primeira transmissado de imagens Mevigio ocorreu no dia 18 de
setembro de 1950. A PRF-3 TV Difusora, ou TV Tupiho Paulo, foi a primeira estacéo
de TV da América do Sul, gracas ao pioneirismo dsiAChateaubriand. Entretanto, a
fabricacdo de televisores no pais se deu apena$9&mh Naquela década, possuir um
aparelho de TV era privilégio de poucos (MATTOS1@0 Com o passar dos anos, porém,
o televisor foi se tornando cada vez mais acessimaito em funcdo do modelo de
desenvolvimento econdmico adotado a partir de 1866 o Golpe Militar. O chamado
“milagre econdmico”, entre 1969 e 1974, beneficioucrescimento das emissoras
brasileiras, fazendo com que a televisdo se papasse e passasse a fazer parte do dia-a-
dia de milhares de familias.

As caracteristicas da TV enquanto meio somadasoderple seducdo de sons e
imagens em movimento foram essenciais para sualaesio no territorio nacional. Hoje,

cerca de 95% dos 57,5 milhdes de domicilios térssaca televisdo no conforto do’lar

Trabalho apresentado no GP Telejornalismo do XltdBiro dos Grupos de Pesquisa em Comunicacdo, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncia€aaunicacao.

’Mestranda do Programa de Pds-Graduacdo da Faculdile Comunicacdo Social da UFJF, email:
babischlaucher@gmail.com

®*Dados da Pesquisa Nacional por Amostra de DonmscfRINAD) 2008, do IBGE.
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Tamanha aceitacdo contribuiu para o estabelecimgatd@V como um dos meios de

comunicacao de maior alcance no pais, cujo potgm&ia representar os diferentes grupos
sociais, ainda que ndo explorado em sua totalidadama a atencdo de inUmeros
pesquisadores em todo o mundo.

No Brasil, o papel da televisdo foi além da trassdd de informacdo. O meio
possibilitou a integracdo nacional, um dos objatiyoliticos e ideoldgicos do Regime
Militar. Concretizada a partir da interligacéo edeica de cidadaos espalhados pelo vasto
territério brasileiro, a integracdo, ainda que ifida — possibilitada pela transmissao de
contetdo em rede a partir de 1967 — fez da TV umpoitante ator social. Cabe aqui
ressaltar a perspectiva de Wolton (1996) sobreicule que desempenharia o papel de
laco socidl, em um pais considerado, até entdo, um “arquipéatiural”’, como colocou
José Marques de Melo (2010).

Orientadas para o lucro, a maior parte das emss@eonais esta sob o controle de
poucos grupos familiares. As mais bem sucedidasteemos de audiéncia, apresentam
carater comercial e geralista (MATTOS, 2010). Ddssaa, a busca por um publico amplo
se faz essencial: quanto maior o nimero de telespmes, maior a quantidade de
anunciantes e, conseguentemente, maior sera a soreeadada pela empresa de
informac&o. Sendo assim, o esforco para atingirguamde numero de telespectadores
“implica a procura de variedade na informacao ounmaginario; a procura de um grande
publico implica a procura de um denominador com@MORIN, 2005, p. 35). Uma das
estratégias das emissoras abertas, por exemphr, graferéncia a temas que se dirijam a
todos; temas capazes de conquistar diferenteseslassiais por meio de uma programacao
diversificada.

Uma parte da agdo simbdlica da televisdo, no pke® informacdes, por
exemplo, consiste em atrair a atencdo para fas&o de natureza a interessar
todo mundo, dos quais se pode dizer queogadbbus — isto €, para todo mundo.
Os fatos-6nibus sao fatos que, como se diz, ndendehocar ninguém, que ndo
envolvem disputa, que ndo dividem, que formam amwseque interessam a
todo mundo, mas de um modo tal que ndo tocam em dadimportante
(BOURDIEU, 1997, p. 23, grifo do autor).

Todavia, a busca pela variedade de conteludos rdididica acdo a garantir a

permanéncia da TV nos lares brasileiros. Sua maaratessivel e simples também faz a

4 E importante ressaltar que a representacéo ddgudjoubrasileira na tela da TV ainda exclui mugtegmentos sociais,
estejam esses relacionados as classes econdniltagis e ideoldgicas, ao género e a orientagfoaseEntretanto, o
potencial e o alcance do meio acenam para umagqotrapinclusiva enquanto promessa.
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diferenca. A linguagem audiovisual, ao unir imagesom a um so6 tempo, atrai diferentes
parcelas da populacédo e chega até mesmo ao pabkdiabeto — excluido de uma cultura
letrada e, por conseguinte, dos veiculos que anilia palavra escrita para transmitir suas
mensagens. Desse modo, por meio de uma linguagequal e atraente e de conteudos
diversos direcionados a diferentes tipos de pubkcdV garantiria sua preeminéncia e
legitimidade entre os individuos. Promoveria, aingracas a sua ampla capacidade de
representacéo, o processo de identificacéo e (aatmhecimento de seus telespectadores
enquanto brasileiros, conforme aponta lluska Cbouot{{2002).

As constatagbes acima evidenciam alguns dos fatgues contribuem para a
presenca cotidiana da televisdo na vida da populdgasileira. Segundo dados da
Secretaria de Comunicacdo (Secom) da PresidéncRRegablica Federativa do Brasil,
96,6% dos brasileiros veem TVLogo, é por meio da televisdo que a maior pad® d
cidaddos obtém quantidade expressiva das inforraagfie utiliza para se orientar no
convivio em sociedade. No ambito desse artigoamods nosso olhar para o telejornalismo,
género informativo consagrado no Brasil e consdtenama das principais producdes da
grade de programacdo dos canais abertos do paisalRenos, a seguir, sua importante
funcéo social no que diz respeito ao direito dessea informacao.

A PRATICA TELEJORNALISTICA NO BRASIL

A partir de um conjunto de regras e procedimentsstucionalizados, os telejornais
produzem, de modo caracteristico, uma forma de emmento social da realidade
(EKSTROM, 2002). Ao construir sua visdo do mund@areada pelas especificidades do
meio, sua rotina e inclinacdes relacionadas a soltica editorial, os noticiaros
audiovisuais organizam a realidade para o teleasgect Este, por sua vez, utiliza as
informacfes que ali recebe para se localizar n@éedade, tomar decisdes, solucionar
problemas, julgar situacbes e comportamentos. Enfisntelejornais se estabeleceriam
como uma espécie de ancora, um dos “guias” ao guabividuo se “apegaria’ para
experimentar o mundo cadtico.

Em conformidade com o pensamento de Vizeu e Co(2€@8), consideramos 0s
jornais de TV um lugar de referéncia para grandeepia sociedade. No Brasil, podemos

citar o Jornal Nacional (JN), objeto de nossa aealcomo um telejornal de grande

*Dados obtidos em pesquisa aplicada entre janefevereiro de 2010 pela Secom. Ao todo, 12 mil pessoram
entrevistadas nas cinco regides do pais sobre consmmem a informacéo.
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influéncia no campo social. Aléem de sua longevidadexpressividade, a intima relacéao
estabelecida entre ele e a populacéo foram fundamegrara sua consagracao no horario
nobre da TV brasileira. Segundo dados da Secondasb#m pesquisa sobre como 0s
brasileiros consomem informa¢4o telejornal é o programa mais importante davisi®
para 64,6% da populacédo. Ainda de acordo com assddidulgados, o Jornal Nacional é o
noticiario mais assistido do pais (56,4%). A camfeana Rede Globo, emissora que produz
e transmite o JN ha mais de 40 anos, foi apontad®2p,8% dos entrevistados como o
principal motivo para se assistir ao programa. Bates 23,3%, a preferéncia foi motivada
pela identificagdo com as noticias veiculadas.

Além dos numeros expostos acima, € valido ressallagar do publico na relacéo
estabelecida com os noticiarios de TV. Tal relaéatundamental para o processo de
legitimagdo do conhecimento socialmente produzidtraesmitido via telejornalismo.
Conforme evidencia Coutinho (2002), os telejorfmmiscam nos cidadaos que representam
principios que validam as mensagens produzidasicell@das nos jornais de televisao.
Dessa maneira, podemos compreender os telejorrmaiedo cuma esfera publica de
representacdo potencial de diferentes identidadgsege possibilitaria o estabelecimento de
uma relacéo de identificacdo entre programa e quibli

Para promover, atualizar e fortalecer suas relag@®sa audiéncia, os telejornais de
rede, buscam, por meio de uma linguagem universatiatora, atingir o “homem médio”,
representante de toda uma massa anonima. Segurgdy Etbrin (2005), o “homem
médio”, termo que tomamos emprestado acima, naiaéo que a sintese das multiplas
referéncias culturais de uma sociedade e a rediggidiferencas ao mesmo “denominador
comum”. A partir de sua contribuicédo tedrica, podsrdizer que o individuo representado
nos jornais audiovisuais corresponderia a visdgoualdico construida/imaginada pelos
jornalistas a fim de assegurar um elevado numerneldspectadores. Sendo assim, aquilo
que os telejornais abordam seria selecionado etra@he de acordo com o que o
profissional do jornalismo acredita ser alvo deri@esse do grande publico.

Essa perspectiva dialoga com a hipétese da audipresumida proposta por Vizeu
(2005), de acordo com a qual os jornalistas coestrantecipadamente um conceito de
audiéncia a partir da cultura profissional, da oigacdo do trabalho, dos processos

produtivos, das regras de redacédo e campos dam¢iegs e da lingua a fim de produzir o

®Ver nota anterior na pagina 3
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discurso jornalistico. Sendo assim, os profissopagsumem guem seria a sua audiéncia,
ao invés de trabalharem com um publico conhecidswarprofundidade.

Dessa forma, a imagem que se tem do publico edadsale é fundamental para a
construcdo da noticia em TV. De acordo com Bourli€@7), os jornalistas selecionam na
realidade em que estdo inseridos aspectos predot@meante particulares, devido a
categorias de percepcdo que lhes sao propriascdi@igorias seriam construidas a partir de
sua formacéo, visdo de mundo, disposicdes e tanloénodus operandi caracteristico do
jornalismo. O autor faz uso da metéfora dos 6cpéya “explicar essa nogdo de categoria,
isto &, essas estruturas invisiveis que organizaereebido, determinando o que se vé e 0
que néo se vé” (BOURDIEU, 1997, p. 25).

Ciro Marcondes Filho (2002), ao abordar o papeljatoalismo na atualidade,
ressalta ainda os paradigmas do telejornal. Notandleisse artigo, vale destacar a emocéo
como uma das caracteristicas predominantes doreddismo brasileiro. Para atrair o
publico, a emocdo se faz presente cotidianamentg joonais audiovisuais. Os
acontecimentos, (re)apresentados segundo um mogkr garticular, devem sensibilizar os
telespectadores e suscitar envolvimento, ligagateeesse (MARCONDES FILHO, 2002).
Fazendo um paralelo com os estudos de lluska CGmutfa003), podemos observar a
presenca de uma dramaturgia do telejornalismogatidda pela pesquisadora em sua tese
de doutorado. Ao investigar a organizacdo das iastiem televisdo e sua edicdo nos
telejornais brasileiros — entre eles o Jornal N@die- foi possivel constatar nas matérias
veiculadas a existéncia de conflito narrativo, despnagens em acao e o uso de licoes
morais como uma marca de encerramento das histiaasmitidas via jornalismo
televisivo. O tom emocional muitas vezes identdwg@or Coutinho nas noticias analisadas
€ um dos responsaveis pela aproximacao entre @p@b telejornal.

Sendo assim, podemos dizer que o telespectadoazsgrésente no processo
comunicativo. Porém, essa participacdo € extremi@rignitada. O publico é, ainda que
em tese, o principio orientador da pratica telgjbstica (COUTINHO, 2009), mas cabe ao
préprio jornalista apreender seus interesses eiged 0s fatos a partir de uma imagem de
audiéncia construida antecipadamente e de acomioasoespecificidades do meio e do
género, a politica editorial e os critérios degiahilidade.

De fato, ha espaco para variadas vozes nos naigide TV, mas ndo se sabe ao

certo como as diferentes parcelas da populacéepéesentadas nos telejornais brasileiros.
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Voltamos, agora, nosso olhar para os jovens, sgjdib presente artigo, a fim de identificar
como eles sao representados no Jornal Nacional, destaque para as matérias sobre

seguranca no Brasil.

A JUVENTUDE NO JORNAL NACIONAL

A juventude surge como categoria social relevaatsagunda metade do século XX
e torna-se “foco de preocupacdo do Estado e desdwaetores sociais, entre eles a midia,
a partir de tematicas como Educacdo, Delinquénclaabalho” (COUTINHO; MATA,
2010, p. 248). Em 2000, segundo o Instituto de lesagecondmica Aplicada (Ipea), o
Brasil tinha 47 milhdes de jovens entre 15 e 2% al®idade. Segundo o Ipea, a estimativa
era de que esse numero poderia chegar a 51 mi#e®010, o que corresponderia a
aproximadamente 26,5% da populagéo brasileira.

Para José Machado Pais (1993), a juventude podesteicomo uma faixa etaria ou
pode ser analisada a partir de aspectos socicagltUdossa atencdo se volta para essa
ltima perspectiva, a partir da qual muitos — isisla 0s meios de comunicacado — cometem
equivocos no que diz respeito a representacdo gagse

Com efeito, a juventude comeca por ser uma cagegodialmente manipulada e
manipulavel, e como refere Bourdieu, o facto déake dos jovens como uma
“unidade social”, um grupo dotado de “interesseswaws” e de se referirem
esses interesses a uma faixa de idades constitudej si, uma evidente
manipulacdo (PAIS, 1993, p. 22).

Tal comportamento pode ser detectado com frequ@aciaidia. Rotineiramente, o0s
jovens séo representados pelos meios de comunipagdueio de imagens estereotipadas
que reforcam o imaginario coletivo que se tem acele juventude enquanto uma classe
homogénea. Assim, os integrantes dessa parcel®amldagdo se tornam reféns de uma
visdo limitada e a heterogeneidade caracteristessed grupo é ignorada. As varias
juventudes existentes sdo reduzidas a uma, em dudeaum olhar que aglutina as
diferencas. As variadas posi¢cdes e manifestac@@sisoecondmicas, politicas e culturais
presentes nessa categoria cheia de contradic@aslikos identitarios sdo deixadas de lado
ou passam despercebidas.

Temos como hipétese, a ser verificada por meiondéise que se segue, de que 0s
noticiarios de TV veiculam contetdos que n&do coptam a complexidade caracteristica
da juventude. Diferentes facetas seriam aplicadasnmbdo indiscriminado a toda

coletividade juvenil, culminando na construgdo depresentacoes estereotipadas
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transmitidas diariamente para todo o pais. Estedantbaladeiros”, inconsequentes,
consumidores e delinquientes seriam alguns dosapéuidos aos adolescentes. Sendo
assim, nesse trabalho, propomos a investigacdoneiorde uma analise empirica, de como
o Jornal Nacional, noticiario de TV mais assistidoBrasil, incorpora a juventude em suas
tramas noticiosas.

Analisamos um total de dez edi¢cbes consecutivadNjaendo como perspectiva
compreender a representacdo das coletividadesisumencotidiano do telejornal. Cada
uma das edicbes foi submetida ao método de AndleseContetdo Telejornalistico.
Enfatizamos, ainda, a anélise textual do materfatinativd que contou com a insercéo de
jovens. As narrativas proferidas em voz direta ppelecela da populacdo alvo de nossa
investigacdo e as falas dos demais entrevistadesemies nas tramas noticiosas
relacionadas a juventude constituiram-se comoiasipais variaveis de nossa andlise. Para
estruturar o processo de investigacdo, o contedftmmativo transmitido pelo JN foi
classificado como correspondente a determinadasatitm/editorids e formatos
audiovisuais, de acordo com o0 assunto abordadone @oforma de tratamento das
mensagens, respectivamente.

Ao longo das dez edi¢cOes analisadas, foram exiklddsreportagens, 52 notas
cobertas, 40 notas secas, sete VTs que promoviatelmos da propria emissora, quatro
flashes, quatro entrevistas com candidatos a pgmesi@ da Republica e 10 notas de
previsdo do tempo. Ao todo, os jovens foram remtesi®s pelo Jornal Nacional — seja
através do texto de reporteres e apresentadoramatgens e/ou de entrevistas — em 19
reportagens, trés notas cobertas, trés VTs promaisi@ um flash. Dessa forma, os sujeitos
de nossa pesquisa estiveram presentes em apeA@%olde todo o conteudo veiculado no
periodo investigado, considerando-se o numero deérias/informacgfes transmitidas. De
maneira geral houve uma centralizacdo dos assteltmsonados a juventude nas editorias
de Educacdo, Eleicdes 2010, Seguranca e Contedidmgpional.

" Vale salientar que o texto telejornalistico é costp por elementos como texto, som e imagem e giodéormatos,
ritmo e edi¢ao, aspectos observados na analise.

8Apesar de ndo haver classificagéo de contetidogii#arias no ambito do telejornalismo, tomamos erstado o termo
comumente utilizado no jornalismo impresso, a fienfdcilitar a divisdo e organizacdo das tematiass sg fizeram
presentes no JN ao longo do periodo de analise.

® Os jovens foram representados em 100% do conteéitolado na editoria de Educagéo; em 41,6% darlit
Promocional; em 21,05% do contetdo de Seguranca6e66% da editoria de Salde; em 15,38% da edifdeigdes
2010; em 12,5% do contetdo de Cultura; em 9,09%diare de Cotidiano e em 3,4% da editoria de EgsorA
juventude ndo esteve presente nas narrativas asubiy classificadas como pertencentes as edgodiai Economia;
Ciéncia e Tecnologia; Servico; Politica; Judiciatiggrnacional e Especial. Vale observar que, camando o universo
total de reportagens e notas secas e cobertadagsunas editorias de Salude (6) e Eleicdes 2@)0 d3presenca dos
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Quanto ao tempo de analise, as dez edi¢cdes do Man@nal veiculadas entre os
dias 02 e 12 de agosto somaram aproximadamenten8@4os. Deste total, os jovens
ocuparam cerca de 35 minutos do tempo analisadmuovalente a 11,18% do recorte
empirico.

Neste texto, conforme explicitado anteriormenteltawoos nosso olhar para o
conteudo informativo classificado como pertencemteditoria de Seguranca, a fim de
ilustrar, ainda que em parte, os resultados obtdpartir da analise de conteudo das dez
edicbes do JN aqui investigadas. A seguir, com baseeferencial tedrico e nos dados
observados nas matérias referentes a tematica estaqu poderemos compreender de
modo mais aprofundado e preciso como se da a eiagsio da juventude no Jornal

Nacional, no que diz respeito ao recorte empirstabelecido para essa investigacao.

JOVENS E SEGURANCA NO JN

Vitima ou delinquente? Na editoria de Segurancgpwsns inseridos na narrativa
audiovisual do Jornal Nacional se alternam entraeda@s papéis. Aqui, a negatividade
enguanto critério de noticiabilidade salta aos slbm jovem atua, de modo geral, como
personagem, principal ou secundario, das reporsagarotas que contam com a presenca
dessa parcela da populacéo.

A editoria de Seguranca ocupou, no que diz respmitaconteddo informativo
veiculado pelo Jornal Nacional entre os dias 02edé& agosto, 8,33% do espaco do
telejornal. Ao todo, foram transmitidas 11 repoetagy trés notas secas e cinco notas
cobertas. Quanto ao tempo, o conteddo em questgmwa@proximadamente 24 minutos
do material analisado. Duas reportagens e duas motzertas veiculadas nessa editoria
contaram com a representacao de jovens. Elas pongsm a 21,05% do universo total de
conteudo informativo sobre seguranca transmitido g e ocupam cinco (5) minutos do
recorte empirico analisado.

Uma reportagem e uma nota apontam o mesmo addlestepapel de delinquente:

a matérid’ e a nota coberthsobre o processo que averigua o sequestro e a mRX-

amante do goleiro Bruno apontam um garoto como asnagitores do crime e peca-chave

jovens se torna mais significativa na tematicacieleada a cobertura eleitoral. S6 nessa editorafdransmitidas seis
reportagens com temas relacionados a essa paecelagpdlacdo. Enquanto na editoria de salde, apemaseportagem
foi veiculada, sendo que a mesma nao abordaveeatude de forma direta.

10 Matéria veiculada pelo Jornal Nacional no dia 88O.

1 Nota coberta veiculada pelo Jornal Nacional nd)gi@8/10.
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para as investigacfes. A juventude também apamaggando o papel de delinquente na
nota cobert¥ que fala sobre a morte por atropelamento de Rafastarenhas, filho da
atriz Cica Guimaraes. Rafael Bussamra, de 25 anapontado como o responsavel pelo
ocorrido.

O papel de vitima, por sua vez, é representad@amassma nota pelo jovem Rafael
Mascarenhas, morto no dia 20 de julho. Ja na oapartagem, a vitima € um estudante
universitario preso por roubo, apesar das provasatgstam sua inocéntia

E importante destacar as caracteristicas dos jp@ssnagens que entram em cena
no palco do Jornal Nacional. Nas matérias apredastacima, a delinquéncia envolve atos
de irresponsabilidade e inconsequéncia, como d&gdas por Rafael Bussamra, que ao
atropelar Rafael Mascarenhas, dirigia um carro elacidade de 100km/h em um tunel
interditado para manutencdo. O jovem atropelade, sypostamente apostava um ratha
abandonou o local e ndo prestou socorro a vitima.

Muitas vezes, atitudes inconsequentes e irrespeiss®a@o colocadas pela midia
como sendo tipicas da juventude. Essa forma de ogerjovens, diversas vezes
(re)transmitida pelos meios de comunicagcéo de maesao a televisdo, se estende para o
entendimento do publico/telespectador e passarm@petida em coro, se tornando cada vez
mais enraizada no imaginario coletivo da populacgao.

[...] a televisdo representa a juventude de forar@édca e descontextualizada,
sendo uma das principais agentes da percepcamizas®e opinido publica do
jovem como seres inevitavelmente programados pavepartamentos

desviantes que ameacam a integridade social (CANDOAY9 apud MATTOS,
2010).

Informacdes televisivas como essa, juntamente cespaco limitado para matérias
positivas sobre a juventude, s6 contribuem pararpepuacdo de uma visdo homogénea e
estereotipada dessa parcela da populacdo — qustdarara midia entre dois caminhos
possiveis: ser a esperanca para o futuro do paingio da educacédo e da cultura e/ou ser
engolida pela violéncia.

Nessa editoria, uma matéria em particular nos chaanatencéo: a reportagem de
dois minutos e 12 segundos fala sobre a prisdao deoiV Oliveira, um estudante

universitario que trabalha como motorista de 6nil8egundo a matéria, o jovem acusado

12 Nota coberta veiculada pelo Jornal Nacional nd8i@8/10.
13 Matéria veiculada pelo Jornal Nacional no dia 88/0.
14 Corrida ilicita praticada em areas urbanas ou riagmom automdveis ou motocicletas.
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de roubar uma moto estava preso havia 65 diasalagdas provas que evidenciavam sua
inocéncia.

Wilson é a grande vitima do ocorrido. Além de casigu o poder de fala por nove
segundos, o jovem foi representado por meio de e2xnagem. Nessa matéria, ele assume
o papel de um “rapaz” injusticado e indefeso, qomn @s maos atadas, fica a mercé da
Justica: “prova é o que néo falta pra provar a minbcéncia”, afirma Wilson. E completa:
“eu até entdo falava: ‘vao |14 na garagem que ve@ésver que eu que tava trabalhando’.
Eu tava com a camiseta da empresa. Mas néo quiserasaber” (SIC).

E de fato, existem provas suficientes para atestancéncia do jovem. O advogado
de defesa de Wilson tem acesso aos documentostteleada garagem onde o estudante
trabalha. Os papéis assinalam os horarios de enéradida de Wilson, que teria parado de
trabalhar quatro minutos depois do roubo, de acoaho a hora registrada no boletim de
ocorréncia. Além disso, as imagens gravadas pélagras de seguranca da empresa, que
mostram o0 exato momento em que 0 jovem deixou wiceerconfirmam os dados
apontados nos documentos.

E importante destacar também o papel desempentea@gvogado do estudante.
Aqui, o especialista € o defensor do jovem diaetsals direitos enquanto cidadao, aquele
gue media o dialogo entre Wilson e a Justica. @g@ao € uma das Unicas esperancas do
jovem, cujos depoimentos eles (os policiais) “n@iiseram nem saber”. A autoridade
conferida ao especialista é evidenciada em suaa&dmdio ha nenhum elemento, nenhuma
frase que demonstre que o juiz tenha lido as prapestenha verificado a fita de video que
demonstra que Wilson estava em outro local no mm&m que aconteceu a tentativa de
roubo”. O defensor ganhou poder de fala por 16 remgl Ele se expressa com
propriedade, o que ratifica sua posi¢cao de esj=eial

Ainda de acordo com a reportagem, o estudante pgsdos assaltantes quando
eles abandonavam a moto roubada, que havia paedandionar. “Alguns quildmetros
adiante, um carro da Policia Militar veio de freete® PM atirou para que ele parasse.
Wilson caiu da moto, foi levado para a delegacias megou a participacéo no crifte”
Mesmo assim, relata a reportagem do JN, foi press,além de usar um capacete igual ao
de um dos ladrdes, o jovem foi apontado pelo daneedculo como um dos envolvidos no

roubo. Na ocasido, dois pedidos de liberdade pdaaisraviam sido negados pela Justica.

15 Trecho da passagem feita pelo repérter da Redeo@l#sar Galvao.
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A fala do reporter expde a forma com que Wilsonaloordado pelos policiais e a
negligéncia dos mesmos em nado apurar devidamenisas Por meio da descricdo do
ocorrido, revela-se a humilhacdo a qual o trabahael estudante universitario foi
submetido. Tal relato aumenta a sensacdo de ggustnsmitida pela matéria. O apelo
emocional ao telespectador continua por meio daewsta do pai de Wilson, que
inconformado com a situacéo, fala por nove segundosas carteiras de trabalho do filho
nas maos: “0 meu filho nunca precisou disso ai.pBenele trabalha. Toda vida ele
trabalhou, desde a idade de 13 anos que ele teelb@IC). E fecha a matéria de modo
otimista: “com as provas que tem, a gente vai pravaocéncia dele” (SIC).

Essa matéria evidencia a existéncia de uma dragmaido telejornalismo brasileiro,
conforme demonstra Coutinho (2003). O noticiariotelevisdo € estruturado como um
drama cotidiano e, por meio de conflitos narratipossentes nas reportagens veiculadas, o
telespectador se comove com o fato noticiado edsatifica com o0s personagens
envolvidos. Wilson, um estudante honesto e trabaihae o mocinho da histéria. Preso
injustamente, ele entrega seu destino nas maosuddedensor legal, que luta contra um
vildo irredutivel, o poder constituido para em tesgantir a seguranca de todos
cidadaos. J4 o pai do jovem, indignado com a sitmagrotege sua cria e espera que a
justica seja feita. A matéria termina sem uma s$augnas é capaz de emocionar a
audiéncia, que, ao se imaginar em situacdo senelhampartilha as mesmas sensacdes
dos personagens.

A titulo de comparacdo, no que diz respeito a timargornalistica dos fatos,
selecionamos, via site do Jornal Nacional na letenmma matéria de mesma tematica que
contasse com a participacdo de pelo menos um amegda parcela da populacdo aqui
estudada. A partir da palavra-chave “jovem”, fommeontradas oito paginas de resultados.
A escolha da reportagem que seria submetida a oreanélise de contetdo atendeu aos
seguintes critérios: 0 assunto deveria estar mwladio a seguranca no Brasil; contar com
pelo menos uma sonora do sujeito em questao;cenb@smo tempo aproximado da matéria
analisada em profundidade acima. Sendo assim, raepd conteiudo da pagina de
resultados que se encaixasse nas categorias ap®strih perscrutado. Na segunda pagina

de resultados, nos deparamos com uma reportagemoideminutos e 20 segundos,
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veiculada no dia 04 de abril de 263 20bre um jovem estudante de Mato Grosso do Sul
que acabara de cumprir a primeira etapa de uma glaraativa devido a uma infracéo
gravissima de transito. Apos conferir as demaisrizat listadas pela ferramenta de busca
do site, verificamos ser esta a que cumpria a€egigs destacadas anteriormente.

Segundo a reportagem, ha dois anos, Willian Fareium amigo disputavam um
racha quando o veiculo do colega atingiu o carraurd@ jovem, morta no acidente. O
amigo do personagem foi condenado a 18 anos emeses de prisdo. Ja Willian, apesar
de ter sido absolvido do homicidio, foi sentencigeéto juiz a cumprir uma pena sécio-
educativa. No momento da passagem, a repOrter @l&algher esclarece: “Durante dois
anos, uma vez por més, Willian vai participar daeracdes de resgate do Corpo de
Bombeiros, aqui em Campo Grande. Ele vai acompaahmaadrugada dessa equipe que
sempre socorre as pessoas vitimas de acidente”.

A matéria comeca ao som de uma ambulancia: é alvede resgate que pega
Willian e segue para atender aos chamados da mdjpuldma adolescente chora e sua mae
a acalma. Willian assiste enquanto auxilia a equipeminando o local. Aqui, o
personagem da narrativa € um jovem em processecdparacdo. Em meio as operacoes,
entre elas casos relacionados a pessoas de saafana, que oscilam entre os papéis de
vitima e irresponsaveis/inconsequentes, o estuddrsarve as licdes de transito e de vida
ensinadas pelos bombeiros. Durante seis segungbosfissional aparece diante do jovem,
dizendo: “Vocé viu uma méae chorando e gracas a Defilo sobreviveu. Entdo, € isso
gue a gente quer que vocé observe, quer que vot®E.sA énfase do bombeiro ao
pronunciar a palavra “sinta” somada ao ato de lavardo ao peito nesse mesmo instante,
contribui para o tom dramatico da narrativa. Willeggpenas escuta atentamente.

A situacdo do transito em Campo Grande € alarmaageindo a reportagem, foram
106 acidentes com vitimas no final de semana, enmmgioria jovens entre 17 e 25 anos.
Um cidad&o avalia: “E pior do que uma guerra”. Egugncia, apds acompanhar o resgate
de um ciclista atropelado por um motoqueiro emladagque ndo prestou socorro a vitima,
Willian é conscientizado novamente pelo bombeino,uga sonora de oito segundos: “Por
causa da velocidade é que as pessoas morrem. &bbgurespeito ao transito, diz respeito

a vida, as regras de circulacado”. Em seguida, wven) de 17 anos chega de ambuléancia

®Matéria disponivel no sitehttp://gl.globo.com/jornal-nacionall/videos/t/edishgiovem-cumpre-primeira-
etapa-de-pena-alternativa-para-infracao-gravissioitransito/1886033Acesso em 21/06/2012
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ao pronto-socorro da Santa Casa de Campo Granaec&@teira de habilitacdo, certifica-se
a reporter, a garota tentava aprender a andar d® opoando derrapou e caiu, conforme
relatou o paramédico em sete segundos. Vale rasgak a sequéncia narrativa e a edicdo
dos fatos e das sonoras déo respaldo a fala dodmgconfirmam o texto da reporter.

Ja no final da matéria, Willian entra no setoresieergéncia da Santa Casa. L4,
faltam vagas. Das 2500 cirurgias realizadas mermrsdabn 80% s&o traumas, explicou o
diretor do hospital, em sonora de 11 segundosirRérde, 0 jovem personagem da matéria
ganha direito a fala. A repérter introduz seu degoito: “depois da primeira noite
acompanhando os bombeiros, Willian demonstra queniénde o quanto € importante
respeitar as leis de transito”. O estudante coafiontexto da jornalista ao longo de 13
segundos: “S6 quem entra la, quem ta la dentranggente o calor daquela emocéo ali,
pode dizer o qué que é um acidentado de transituéOque é a realidade do transito em
Campo Grande” (SIC).

Aqui também fica clara a presenca de uma dramatudgi telejornalismo
(COUTINHO, 2003), porém, dessa vez, o desenrolarfdtws termina com uma licdo de
moral. A matéria € de cunho positivo, apesar ddaaapontar comportamentos desviantes
como tipicos da juventude, de modo indiscriminadi®.reportagem, o jovem, que cumpre
uma pena socio-educativa, foi, figurativamentega&mdo pelo Corpo de Bombeiros de
Campo Grande. De infrator a cidaddo conscientelasgectador acompanha o passo a
passo da recuperagcao de Willian e experimentata nas ruas de Campo Grande. Junto
com o jovem, presenciam o0 sofrimento de uma adefsce sua mae, escutam as
orientacdes em tom emocional dos bombeiros e tanalbdorvem a maxima: “velocidade e
bebida ndo combinam com transito”. A matéria seliiaba audiéncia, que se alegra com a
evolucdo de Willian. Ele, porém, ndo tem autonopasa “guiar’ a reportagem. Quem
assume a frente de seu processo de conscientizagdomatéria € o bombeiro. Nao é
Willian quem relata, a partir do que vivencia, oanlgos pessoais obtidos com o
cumprimento da pena. A seguir, algumas considesafjdais a respeito da representacéo

dos jovens nas matérias de seguranca do Jornaiiééci

CONSIDERACOES FINAIS
A partir do que foi exposto, é possivel percebdicatomia na qual o jovem esta

inserido na narrativa audiovisual — no que diz egspao conteudo informativo analisado.
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Ora vildo(ad), ora mocinho(a), os jovens se reduzeatores e/ou vitimas da violéncia
nacional. Independente da classe social, considerarnperiodo de analise definido para
essa pesquisa, a juventude sdo atribuidos atascdesiequéncia e impostas as fatalidades
da vida urbana. Evidenciamos, assim, a possib#idde apreensdo das coletividades
juvenis enquanto um problema social, conforme stestdosé Machado Pais (1993).

Pais revela a juventude enquanto um grupo heteeogérromplexo, na maioria das
vezes marcado pela instabilidade, o que contrdoyiara que a percepc¢ao dessa categoria
estivesse relacionada as tensdes a ela associagas ela suscitadas na vida em
comunidade. No JN, ndo € diferente: as tensGetivedaa juventude sdo as principais
geradoras de pautas jornalisticas, como constai@adelato acima e em outras “editorias”,
conforme observamos durante a analise de conteagldet edi¢cdes investigadas. Podemos
citar como exemplo os problemas no campo educdcimcansumo de drogas em pauta no
discurso de candidatos a presidéncia, assim corfadteade oportunidades para alguns
jovens (SCHLAUCHER, 2010). Entretanto, os conteldpse abordaram temas
relacionados a juventude, até mesmo as reportagesmscontaram com a insercao de
depoimentos de jovens, ndo deram conta de expresk@ara complexidade caracteristica
dessa categoria. Os contextos nos quais 0s jo\stfe eseridos e 0 modo como séo
retratados pelo telejornal contribuem para a maugéie de uma visao estereotipada e as
vezes pré-conceituosa dessa categoria social.

Nao gqueremos, de modo algum, apontar falhas nativardo JN. Buscamos aqui
ressaltar as caracteristicas da representacdeem joomo um reflexo da sociedade em que
estamos inseridos. Destacamos que tal processpaeEsentacdo se da se uma via de mao
dupla: os jornais audiovisuais se apropriam dosnehtos, valores e informacbes da
sociedade, os processam e os devolvem em formdiovasual. A sociedade, por sua vez,
lanca mao das mensagens veiculadas, que se iltama ganham raizes em seus mapas
mentais. Desse modo, somente a partir de um ollemtoapor parte da academia, do
mercado e dos telespectadores, sera possivel marimi tendéncia ao tratamento da
juventude de forma estereotipada. Precisamos decespara outras manifestacbes da
juventude, que retratem as indmeras iniciativasitipas, cidadds e de mercado

protagonizadas por esses sujeitos.
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