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Resumo

Os dispositivos técnicos possibilitaram que os infograficos evoluissem para o ambiente da
internet, com condicdes para manipulacdo do leitor, incorporacdo de video, audio e
animacdes, denominando assim de infografia interativa. Estes modelos digitais de
visualizacdo da informacdo aportaram recentemente nos diarios nordestinos e em seus
respectivos sitios na internet com fei¢Ges regionalizadas. Este artigo, portanto, propde-se a
observar exemplos incipientes na implementacdo da infografia interativa no Diario do
Nordeste, de Fortaleza, Ceara, processo iniciado ha um ano. Para tanto, baseia-se em
quadro tedrico de referéncia acerca do tema e de conceitos que apontam caracteristicas
essenciais da infografia, proporcionando uma compreensdo do decurso de sua estrutura
estatica (do suporte impresso) para a multimidia (do cibermeios).
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Introducéo

A exemplo dos principais periddicos do mundo e também do Brasil, os jornais do
Nordeste aderiram ao elemento da infografia na composi¢do do seu noticiario, baseado na
“magnifica resposta junto aos leitores” (VALERO SANCHO, 2001, p. 19). H4 uma razdo
de ser: os jornais diarios enfrentam um periodo de incertezas e o emprego da infografia se
constituiria numa reacdo a este cendrio. Certos autores apostam nos infograficos como
“salvac@o” dos jornais impressos, e infografistas como Javier Errea justificam-se na oferta
de “ferramentas para acabar com a formula classica de fazer jornalismo: informacdo =
Titulo + Texto + Foto” (TEIXEIRA, 2010, p. 29). Ou seja, apologistas dos infograficos
sugerem uma formatacdo diferente da noticia, com producdes predominantemente mais
voltadas para a visualidade na intencdo de atrair os leitores e fazé-los com que permanegam
em determinada pagina.

Discussdes sobre a funcéo e o comportamento da infografia sdo recorrentes no campo

académico e no ambito dos profissionais do setor, e todas passam necessariamente pela

! Trabalho apresentado no GP Contetidos Digitais e Convergéncias Tecnoldgicas, do XXXV Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo.

2 Mestrando do Programa de Pés-Graduacéo em Estudos da Midia (PPgEM), da Universidade Federal do Rio
Grande do Norte.
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questdo das transformagles as quais as organizacdes jornalisticas sdo submetidas. Tais
transformacdes abrangem as rotinas de producdo nas redacfes e a cultura dos jornalistas.
Também ndo isenta a infografia, na medida em que experimenta alteragdes em seu formato,
com enxerto de elementos de multimidialidade capazes de potencializar sua missao “de
contar historias”. Estas alteragdes sdo vistas como necessarias até para a funcionalidade da
infografia. Neste sentido, Teixeira (2010, p. 30) pde em evidéncia um manifesto publicado
no livro do Prémio Malofiej®, em que carrega consigo o decreto da morte dos “infograficos
monomidia” na pretensdao de defender que o futuro reservara tdo somente a incorporagao de
elementos multimidiéticos, no caso, uma maior utilizacéo da infografia interativa®.

Frente aos prognosticos sobre a sobrevivéncia do modelo estatico ou monomidia dos
infogréaficos, e sem adentrar no mérito, € certo que estd mais presente a sua utilizacdo no
meio jornalistico, seja no meio impresso, seja nos cibermeios. Sua estrutura narrativa propde-se
a decodificar com maior velocidade temas os mais diversos para o publico-leitor. Considerando
0s novos habitos da sociedade, os da visualizagdo, acentuados por Marcondes Filho (2009, p.
159), a imagem socialmente se sobrepde, ante ao “desinvestimento na capacidade textual”; e
este cenario realca as demandas do infografico. De semelhante modo, o emprego dos recursos
multimidia no infografico, proeminente a partir dos atentados de 11 de Setembro de 2001
(RODRIGUES, 2009, p. 16), multiplica-se nas versdes digitais dos periddicos brasileiros.

Embora os infograficos tenham maior forca e sejam mais praticados na regido Sudeste do
Brasil, € importante ressaltar que periddicos nordestinos, recebendo influéncias de Séo Paulo e
Rio de Janeiro, também ensaiaram e passaram a publicar suas infografias. O Jornal do
Commercio, de Recife, Pernambuco, a citar um exemplo, montou departamento especifico e
experimenta producao de ilustracGes e infograficos, como atestado na edi¢éo dos 80 anos do JC:
“O Jornal do Commercio tem longa tradicdo em estampar em suas paginas a fina flor da
tinta e do traco pernambucanos” (FALCAO, 1999). Destaca-se também a publicacio de
infografia em formato de trés dimensdes, apontando desta forma uma disposi¢do constante de
explorar variagOes deste elemento jornalistico.

No Ceara, o Diario do Nordeste, tomando como referéncia informaces institucionais do
grupo Edson Queiroz, a qual é ligado, é o Unico com circulagdo em todos 184 municipios

do Estado. Foi fundado em Fortaleza em 1981 e conta com “uma equipe de 80 jornalistas e

® Prémio Malofiej é considerado o maior prémio para producéo de infograficos no mundo. Foi criado em 1993 por dois
professores da Universidade de Navarra. O nome refere-se, como aponta Teixeira (2010, p. 26), ao argentino Alejandro
Malofiej, um dos pioneiros no uso da infografia.

4 Experimentacéo da interatividade na execucdo de infograficos, proporcionando uma participagdo mais efetiva do usuario
neste recurso elaborado para o ambiente digital. (RIBAS, 2004, p.3)
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um prédio de trés andares na Praga da Imprensa”. A participacdo do Diario do Nordeste foi
ampliada com a inauguragdo do seu sitio na internet (www.diariodonordeste.com.br), em
2009, com noticias atualizadas constantemente e com a abertura de um canal especifico
para infografia. Este artigo concentra-se na observacdo deste canal, na medida em que
aproxima, em um mesmo ambiente, a infografia interativa® — prépria para ser visualizada na
internet — e a infografia de primeira fase, ou estatica, comumente testemunhada em revistas

e jornais impressos.

Definigdes de infografia

Esta breve apresentacdo antecipa a intencdo de investigar o fendmeno de transicdo das
publicacbes infograficas no ambito do jornalismo nordestino, em especial o cearense
(objeto deste estudo), bem como apurar em que nivel de producdo estd inserido, e
notabilizar o trabalho ainda embrionédrio de pecas para a internet acompanhadas de
multimidialidade. Portanto, a principio, faz-se necessario permear pelas definicbes e
conceitos da infografia com a finalidade de compreender suas manifestacbes e
comportamento no Diario do Nordeste.

Valero Sancho (2001, p.21) nos define infografia como “uma contribui¢do jornalistica,
realizada com elementos iconicos e tipograficos, que permite ou facilita a compreensdo dos
acontecimentos, (...) € acompanha ou substitui o texto informativo”. Assim, a informag¢ao no
jornalismo manifesta-se em formatos outrem, a partir da representacdo grafica da noticia. Nao
limita-se no entanto ao ambito jornalistico, mas sua concepgdo transcende esse meio,
considerando que “qualquer informagdo apresentada em forma de diagrama, isto é, desenho no
qual se mostra as relagcdes entre as diferentes partes de um conjunto ou sistema, € uma
infografia” (CAIRO, 2008, p.21). Ou seja, seu carater ndo € determinante de uma midia
periddica, como nota-se em mapas, livros escolares ou placas de localizacdo em shopping-
centers e metros.

O termo infografia, de origem anglo-saxdnica, por si so fixa esta abrangéncia: deriva de
infograficos, que, por sua vez, abrevia a expressdo information graphics, a saber, “graficos de
informacao ou informativos” (CAIRO, 2008, p.21). O uso da expressdo, na génese da infografia
jornalistica, gerou embarago entre os profissionais da area do desenho grafico por associar a
expressdo info a “informatica” e grafia, “grafica”, remetendo a utilizagdo de dispositivos

tecnoldgicos. Pela definicdo etmologica controvertida, autores como Cairo tornou-se adepto do

% Cairo (2008).
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termo “visualizagdo de informag¢do”, consistindo no uso de informagdes graficas com fins de
ampliar a cognicgdo. Ainda assim, outros, a exemplo de De Pablos, considerou infografia um
“neologismo sensato” (VELHO, 2005, p. 2), em funcdo da combinag@o iconografica e textual:
“E a representagdo do bindmio imagem+texto, qualquer que seja 0 suporte onde se apresente
essa unido: tela, papel, plastico, barro, pergaminho, papiro, pedra” (1999, p.19).

No caso mais especifico da infografia voltada ao jornalismo, sua introducao seu deu
através de jornais americanos e europeus no século XVII para retratar, “em sua maioria, rotas
de guerra, em forma de mapas contendo alguns dados estatisticos, refletindo o contexto social e
cultural daquela época” (RODRIGUES, 2009, p.196). Tratava-se de producdes incipientes,
enquadradas na primeira das trés fases classificadas a seguir. As de primeira geracdo de
infogréficos, caracteristicos por sua incipiéncia, vinculava-se diretamente ao suporte impresso.
Atributos como a narrativa sequencial e linear e o formato estético estdo diretamente associados
a esta primeira fase evolutiva da infografia. Teixeira (2008, p. 164) relaciona a infografia ao

determinar seus estagios desta forma:

* Primeira fase: tem por caracteristica os infograficos lineares, de sequéncia estatica, 0s
primeiros modelos praticos no jornalismo e executados em plataforma impressa e que pode ser
encontrados também na internet.

« Segunda fase: envolvida no suporte da internet, baseia-se na multimidialidade dos
elementos constitutivos dos infogréaficos. A forma de leitura também se altera em relagdo aos
infogréficos estaticos, com variagdes multilineares, lineares ou ndo-lineares.

» Terceira fase: introducéo de base de dados na formatacéo dos infograficos na plataforma

web.

Neste artigo, serdo observados aspectos que contemplam e distinguem a infografia de
primeira e de segunda fases no Diario do Nordeste On Line, ao passo que ambas se fazem
presentes neste ambiente. Ou seja, ainda com 0s recursos a serem oferecidos pelo universo
digital, € notavel que producdes infograficas deste periddico seguem as caracteristicas da
primeira fase, sem a exploragdo de recurso multimidia, sem estabelecer um agenciamento®

do usuério/interator’ e sem utilizar de narrativas multilineares. Outros exemplos do jornal,

6 O conceito de agenciamento (ou “agéncia”), de Murray (2003), significa o “usudrio realizar agdes significativas e ver os
resultados de suas decisdes e escolhas sobre um objeto que ¢ alterado dinamicamente de acordo com sua participagéo”
(MURRAY, 2003, p. 127-128).

! Fechine (2009, p.152) demonstra que, no ambiente da internet, o usudrio ¢ um “interator” que age explorando este
ambiente em busca de respostas diante de suas intervengoes.
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no entanto, apontam para a iniciativa de aplicar elementos de animagdo, deslocando-se
assim, para a segunda fase.

Até o Diario do Nordeste incrementar seu noticiarios com os elementos ilustrativos e
de infografia, a construcdo e estabelecimento na imprensa brasileira de graficos estatisticos
e de diagramas consumiram décadas. O jornal Folha de Sdo Paulo foi um dos primeiros
veiculos impressos brasileiros a utilizar a infografia em suas paginas no final da década de 80,
por influéncia do USA Today, jornal estadunidense referéncia em novas tendéncias estéticas. O
USA Today se propora a render-se a visualizagdo, o que levou a ser chamado de “televisdo
impressa”. Marcondes Filho (2009, p.159), ao relatar sobre o jornalismo reconfigurado na era
tecnoldgica, enuncia acerca dos novos habitos sociais de visualidade que afetaram diretamente

0S jornais impressos.

O jornalismo abre mao daquilo que se chamava de “sua identidade”, que era
exatamente o fato de escrever as noticias, desenvolvé-las dando um tratamento
especifico e mais amplo dos temas, ou seja, de jogar com o elemento espaco (o das
paginas, cadernos e suplementos especiais), para ser cada vez mais reproducdo de
outro meio de comunicacdo que é a televisdo, meio visual por exceléncia, que
trabalha com imagens em movimento (MARCONDES FILHO, 2009, p.159)

A prética de infografia pela Folha de S&o Paulo, embora intensa nos anos 80, ndo
significava que tudo comecou ai. Ha registros em décadas antes, e com base referencial em
Caixeta (2005), o jornal O Globo publicou na sua primeira pagina, edi¢do de estreia, em 29 de
julho de 1925, um infogréafico que retratava o aumento na frota de veiculos no Rio de Janeiro de
um ano para o outro. Porém, ndo se pode tirar o mérito atribuido a Folha no periodo oitentista,
gracgas ao uso consciente e sistematico dos infograficos. De acordo com Claudio Prudente, chefe
de diagramacdo do jornal O Globo, o periodo assinala a aplicacdo do jornalismo visual, na
medida em que as redagdes passaram “a entender que certos assuntos sdo mais bem-
aprofundados se mostrados visualmente”.

Isto é, além da consciéncia imagética provinda da influéncia dos periddicos pos-
televisivos como citado especificamente o vanguardista USA Today, os jornais brasileiros
estabeleceram a pratica da infografia com o advento dos terminais de computador. Até entdo, 0s
infograficos eram produzidos no Brasil manualmente, com nanquim e letras transferiveis
(CAIXETA, 2005). Os periddicos brasileiros adotaram, assim, o modelo estadunidense de se

voltar com énfase ao visual e ao design, com o reforgo da infografia.
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O reconhecimento pelo uso e pela repercussdo positiva proporcionada pelo recurso dos
infogréficos ndo significou uma pratica efetiva por demais jornais brasileiros. Para Lima Junior
(2004, p.5), a introdugdo da ferramenta no jornalismo impresso didrio esta “atrasada” em razao
da falta de cultura infovisual dos profissionais, € o foco no texto, ndo na visualidade. “O texto
ainda é a mola propulsora do jornalismo impresso. Por isso, um dos grandes desafios do
Jornalismo Visual, na atualidade, é conseguir fazer da infografia um elemento importante na
producao do jornalismo contemporaneo”. Apesar do citado panorama, percebia-se a presenca

maior de elementos graficos nos principais jornais brasileiros.

O ponto alto da infografia e o suporte web

O apogeu da infografia foi motivado pela cobertura jornalistica da Guerra do Golfo
Pérsico, em 1991. Nesta época, as redacdes estavam informatizadas e as producbes de
diagramas e graficos se dariam através de computador. Com o reforgo da informaética, a
década de 1990, como assinala Cairo (2008, p.55), verteu a “verdadeira revolugdo da
infografia”, quando suas potencialidades seriam postas a prova na cobertura do conflito. A
razdo para a dependéncia da infografia naquele momento ocorreu devido ao impedimento
imposto pelo governo estadunidense a imprensa de integrar o front e reportar-se a guerra, o que
obrigou aos jornais, editores e desenhistas a “preencherem amplos espacos com as imagens que
os leitores esperavam e das que, do contrario, seriam privados” (HOLMES, 2002 apud CAIRO,
2008, p.55).

A imposicdo que limitou a cobertura na Guerra do Golfo, em contrapartida, revelou a
importancia visual e jornalistica do infografico. A reportagem jornalistica televisiva do
conflito era precaria e 0 maximo que as emissoras conseguiam exibir eram pequenas bolas
resplandecentes sobre um fundo verde, representando os bombardeios distantes na capital do
Iraque, Bagda. Jornalistas estadunidenses, em pequeno numero, tiveram acesso as cenas do
conflito, embora todo o contetido fosse submetido ao crivo do exército, em constante vigilancia.
Se as emissoras de TV careciam de imagens de impacto, 0 mesmo se pdde confirmar nos
diarios — sobretudo, os periddicos pos-televisivos, como o USA Today.

A constatacdo de Cairo (2008, p. 55) considerou que a imprensa voltou-se se a ferramenta
da infografia, recurso incipiente para coberturas com sucessivas reportagens como a da Guerra
do Golfo. As ilustracdes transformaram-se em auxilio constante para apontar detalhes do
conflito e destaque nas primeiras paginas dos jornais, com “enormes implantagdes graficas que
preenchiam paginas e paginas e coloridos mapas”. A sua utilizacdo recorrente na TV e nos

jornais, gradativamente levou a infografia a plataforma da internet no final da década de 1990,
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embora o salto de produgbes seja evidenciado no periodo dos ataques de 11 de setembro de
2001, no Estados Unidos.

A infografia interativa estabeleceu-se, neste momento, como uma forma nova de
visualizacao da informacdo. Ribas (2005, p.5) considera ndo apenas o carater de agenciamento
do usuario/interator, como também a sua amplitude de abarcar multimeios. Por esta razdo, a
autora opta pela denominacdo “infografia multimidia”, embora outros termos como
“interativo”, “animado” e “digital” sdo igualmente utilizados, destacando seis caracteristicas
peculiares e tomando Palacios como referéncia: multimidialidade/convergéncia,
interatividade, hipertextualidade, customizacdo do contetdo/personalizagdo, memoria,
instantaneidade/atualizagdo continua.

Portanto, nota-se que o contexto digital abriu possibilidades para o infografico ofertar
diversos elementos e ser explorado pelo usuario sob uma perspectiva ndo antes vista. A
dinamicidade da internet favoreceu a uma logica além das producgdes estaticas do suporte
impresso, estabelecendo narrativas ndo-lineares (ou seja: o leque de opcBes de informacédo é
mais vasto, por ser um hipertexto em si mesmo) e potencialidade de hipermidia (RODRIGUES,
2009, p.31).

H& outra notavel distingdo a exemplo de pecas ainda em fase inicial — como as
presentes no processo de implementacdo da infografia interativa no Diario do Nordeste —,
assinalado por Ribas (2005, p.6), ao relatar consideracdes de Fernandez Ladrera. As de que
os “infograficos multimidia conferem uma interface propria para cada informagao,
permitindo uma apresentagdo muito mais completa dos contetidos”. Logo, infograficos com
baixos recursos multimidia e apresentado sob interfaces distintas, do mesmo modo,
classificam-se como interativos.

Lucas (2011, p. 225), considera a evolucdo da infografia estatica para a interativa (o
autor denomina de “dinamica”) “um salto no tempo”, visto que, na medida em que a
primeira admitia tdo somente a leitura, sua contraparte permitia a interacdo sobre ela — a
“experiéncia do usuario”, como denominado por Cairo (2008. p.63). Para tanto, cita trés

niveis de interacdo possiveis, que classificam os estagios desta participacéo:
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Tipo de interagéo Caracteristica

Instrucéo Nivel basico; usuério clica em botdes ou preenche caixas de

entrada com informac6es a serem calculadas

Manipulago Nivel mediano de interacdo; wusuario pode modificar

caracteristica de objetos representados num ambiente virtual

Exploragéo Nivel avancado de interacdo; usuario tem liberdade para se
movimentar num ambiente virtual (como nos jogos em primeira

pessoa)

Ou seja, em que nivel for, a infografia interativa tem como base a visualiza¢do da
informacdo, a utilizacdo de dispositivos técnicos que garantam o acesso a mapas, graficos e
organogramas. Lucas (2011, p. 227) refere-se a “uma estruturagdo esquematica que gera
informagdo no suporte digital” ¢ confirma a definicdo apresentada por Valero Sancho
(2008) de que,

A infografia digital, em seu sentido jornalistico, é uma apresentacao
informativa (ndo necessariamente do dmbito do jornalismo), que na maioria dos
casos mostra os infogramas em sequéncia sucessiva ou mista, elaborados para as
publicacbes digitais audiovisuais, cujas linguagens ndo sdo necessariamente
linguisticas, realizados mediante unidades iconicas elementares (fotografia) e
complexas (mapas ou graficos), dindmicas ou ndo, completadas com tipografias,
signos graficos e/ou auditivos normalmente verbais e links interconectivos como
legendas, citacOes e notas hipertextuais que aumentam sensivelmente o que Diaz
Noci denomina de densidade de informagc&o. E habitual que alguns infografos, como
Rafa Horn, de Elpais.com, ndo mencione o termo infografia e prefiram falar de
graficos interativos na internet™® (VALERO SANCHO, 2008)

Analise: a se¢do “Infografico” no Diario do Nordeste
Os apontamentos apresentados até aqui levam a fazer uma relacdo com as producdes
infograficas no Diario do Nordeste, em seu sitio na internet, observando o estagio de

infografia em que estd incluido, e em que nivel de interacdo apresenta-se. Para tanto,

® La infografia digital, en su sentido periodistico, [11] es una presentacién informativa [12] (no necesariamente del ambito
del periodismo), que en la mayoria de los casos muestra los infogramas en secuencia sucesiva o mixta, elaborados para las
publicaciones digitales audiovisuales, cuyos lenguajes no son necesariamente linglisticos, realizados mediante unidades
iconicas elementales (fotografias) o complejas (mapas o gréficos), dinamicas o no, completadas con tipografias, signos
graficos y/o auditivos normalmente verbales y enlaces interconectivos como leyendas, citas y notas hipertextuales que
aumentan sensiblemente lo que Diaz Noci [13] denomina densidad de informacion. Es habitual que algunos infografos,
[14]como Rafa Horn de Elpais.com, [15] no mencionen el término infografia y prefieran hablar de gréficos interactivos en
Internet.
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relacionamos alguns exemplos de infografia para compreendermos como comportam-se
neste periodico. Quatro pecas foram produzidas em junho de 2012 e incluidas na se¢do
“Infografico”. Estas pecas apresentam caracteristicas distintas de elaboracéo e visualizag&o,
e percorrem igualmente fases distintas da infografia. Dos quatro, dois foram extraidos para
a andlise devido sua caracteristica de interatividade. Os demais (colocam-se no ambiente
digital com a linearidade do infografico estatico) figuram, tdo somente, como transposi¢do
do suporte impresso para a web e reproduzidos abaixo (fig 1).

Variagao dos paises

(trimestre x trimestre anterior)
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Fig 1: Infograficos estaticos publicado no sitio do Diario do Nordeste em 1 de junho
de 2012 e em 12 de junho de 2012

O Diério do Nordeste conduz a muitos casos de infografia estatica em sua versao
impressa, e desde 2011 inclui e experimenta a infografia interativa. Um profissional é
responsavel pela materializacdo em arte gréfica dos dados fornecidos pelos jornalistas, o
desenhista Felipe Belarmino, que conta com 60 trabalhos executados a partir da
implantacdo do departamento. Além de infogréficos, responde por outras demandas
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estéticas do periddico em sua versdo digital. Esta condicdo, por si so, limita producdes
numerosas de infografia e afeta a feitura e o grau de complexidade. De acordo com
Belarmino, fatores técnicos requerem envolvimento de outros setores no processo
produtivo, tranduzindo-se em morosidade, especialmente quando necessario introduzir
elementos de audio ou video. No Diario do Nordeste, um infograffico estatico consome
quatro horas de trabalho do infografista. O interativo triplica o prazo.

Entretanto, observa-se nestas experimentacdes a intencdo de ofertar novos produtos
jornalisticos no ambito de um periodico regional, caracteristica sobremodo pertinente,

comparado com os chamados conglomerados de midia “centrais™®

(a exemplo da Folha de
Sdo Paulo e de O Globo), que como apresentado neste artigo, emergem como 0S
precursores da infografia no Brasil. O Diario do Nordeste potencializa a informacéo local —
com abertura para noticiario nacional e internacional —, o que reforca o papel das midias
regionais, segundo Lima (2010, p. 192) de conservacao de uma identidade. Ou seja, “apesar
da tendéncia do local ser complementar ao global, ndo ha um enfrentamento, e sim tensdes
que buscam o equilibrio entre as questdes mais imediatas e as que produzem arraigamente a
realidade da vida dos cidadaos de uma comunidade”.

Neste contexto, dos modelos apresentados na producéo de junho de 2012 (links vide
Referéncias), dois abordam temas locais, e instaura um processo evolutivo de ruptura com a
infografia estatica, de primeira fase, ja evidenciada no periddico. Esta ruptura coloca a
infografia do Diario do Nordeste em patamar mais amplo, embora este decurso evidencie, a
principio, baixo emprego de recursos multimidia e uma quantidade de interfaces limitada.

E o exemplo do infografico “Arrecadagdo de Multas” (fig 2), que ilustra e
complementa a reportagem “Fortaleza ja arrecadou 13 milhGes em 2012 com multas de
transito”, publicada em 16 de junho de 2012, e que demonstra dados estatisticos sobre a
elevacdo nos numeros de multas entre 2010 e 2012. A peca apresenta-se em quatro
interfaces definidas, com uma pequena animagdo motivada por recursos em Flash®. As
interfaces sdo alteradas através de cliques na imagem do fotossensor, que ddo acesso as
figuras que representam a “Notificagdo de Autuagdo” que compde a estatistica. A animagao

inicial, de um motorista que infringe as leis de transito, ndo apresenta efeitos de audio,

limitando os recursos aos do software.

% Lima (2010, p.192)

Considerado como divisor de aguas que favoreceu a infografia (RODRIGUES, 2009, p. 32), o Flash é um aplicativo
que surgiu em 1996 como um programa para criar animagdes. Os profissionais adotaran a ferramenta para a execucao de
infografia multimidia, e alcancar movimentos e efeitos. Atualmente o Flash pertence a empresa Adobe.
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Arrecadacao dé |

Multas

Fig. 2: Infografico Arrecadacdo de Multas, da reportagem “Fortaleza ja arrecadou 13

milhdes em 2012 com multas de transito”, de 16 de junho de 2012.

Embora incipiente, percebe-se a utilizacdo de recursos interativos e apresentacdo de
uma forma de interacdo impossivel no suporte impresso. No entanto, ha algumas relacdes
importantes a discorrer entre a primeira e a segunda fase da infografia neste exemplo. As
interfaces estaticas, que apresentam os dados numéricos das multas, sugerem uma forma
linear e sequencial, ndo exigindo acdo interativa do usuario/interator, ou seja, remete a
primeira fase. Por sua vez, os elementos de animacdo e a necessidade do clique para
adentrar as informacdes do infografico ndo apenas caracterizam a segunda fase, como o
classifica no primeiro nivel de interacéo, o da instrugao.

No tocante a pega que integra a reportagem “Fase 3 do Casteldo ja esta 80%
concluida”, publicada em 5 de junho de 2012 (fig. 3), vé-se a possibilidade de uma
representacdo em 360 graus do andamento das obras do estadio de futebol de Fortaleza.
Recursos fotograficos, auxiliados por edicdo e processo de montagem, oferecem a
oportunidade do usuario/interator passear por dentro do estadio, verificar pontos da
construcdo, e recorrer, caso necessario, a ferramenta de lupa (que amplia a &rea escolhida).

Para isso, a pega traz em sua interface inicial um rapido “manual de instrugdes” e ndo
inclui outros elementos textuais, o que leva a uma polémica conceitual. Teixeira (2010,

p.16) considera a relagéo de imagem e texto indissociavel.

11
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I 1. Navegue utiizando a do cursor (seta 5b) domouse
2. Para mais zoom, t . Parareduzir aimagem, tecl

!

Fig. 3: Infografico da reportagem “Fase 3 do Casteldo ja estd 80% concluida”, de 5 de
junho de 2012.

Para Cairo (2008, p. 21) “ndo tem porque incluir palavras necessariamente”, mas
defende que infografia ¢ uma “representacdo diagramatica”. Ou seja, mesmo incluida na
secdo “Infografico” do periodico, e atentando a tais fatores apresentados pelos autores, a
imagem analisada ndo encontra ancoragem na infografia por ndo compor sua esséncia e

fundamento.

Consideracoes

Ha de observar dois panoramas que envolvem a se¢do “Infografico” do Diario do
Nordeste na internet: a transposi¢do dos infograficos de caracteristica estatica e linear,
préprios da versdo impressa, para a ambiéncia digital e o notavel exercicio de aplicacdo de
recursos interativos em suas pecgas, ou seja, 0 processo inicial de implementacdo da
infografia digital como recurso de facilitar e/ou complementar dada reportagem.
Fundamentado nos conceitos e levantamentos bibliografico, é passivel afirmar que este
periddico experimenta uma alteracdo na forma de produzir e apresentar este elemento
jornalistico junto aos leitores, considerando um lento deslocamento da primeira para a
segunda fase, além do que foi apresentado neste trabalho como “nivel basico de interagdo”,
ou seja, a instrucéo.

Embora com leves recursos de animacao e nenhuma inclusdo de elemento audiovisual,

percebe-se semelhancas das pecas com o suporte impresso, pouco diferindo a ndo ser pela
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possibilidade de cliques que modificam suas interfaces. Cabe um levantamento posterior
sobre as condic¢des técnicas que impossibilitam a incrementacéo de mais recursos multmidia
nos infograficos do Diario do Nordeste, que podem envolver a cultura infovisual dos
jornalistas, o perfil dos designers ou até mesmo investimentos de ordem financeira na
contratacdo de profissionais e equipamentos que permitam melhor tratamento de imagens,
edicdo de video e dudio. Este estudo, entretanto, restringiu-se a observar e perceber como o
infografico tem se comportado no ambiente da internet na secdo especifica criada pelo
veiculo.

Estas observagdes e percepcdes tensionam o que consta no canal “Infografico” com as
perspectivas conceituais de infografia. Nao se sustenta teoricamente a concepc¢do dos
editores do Diario do Nordeste de que quaisquer elementos de animacao, de fotografias em
movimento podem ser enguadrados como tal (como demonstrado na andlise). Autores
apresentados neste estudo defendem uma indissociével interrelacéo de texto, fotos e outros
elementos na composicdo do infografico, um hibridismo sinérgico que pode atuar
isoladamente ou amparando (ou amparado) a noticia. Ademais, infografia essencialmente
requer uma representacdo diagramatica.

Notamos, de um lado, situacdes discrepantes dos exemplos analisados com os
conceitos relacionados ao tema. Por outro lado, a experimentagéo e aplicacdo de um novo
elemento jornalistico, sobretudo em periddicos nordestinos, demonstram o interesse e,
porque nao afirmar, a importancia da infografia para agregar leitores nesta fase do
jornalismo em transi¢cdo. Aqui ndo se trata de apontar tdo somente aspectos conceituais,
relacionado com as producdes de infograficos interativos no Ceard, mas atestar que existe
um processo em andamento na midia regional, com feitura igualmente regionalizada de um
ja elemento amadurecido na regido Sudeste. Além do mais, percebe-se a pratica de uma
nova l6gica no webjornalismo, de convergéncia ainda incipiente, e aos poucos desamarrada

do tradicional meio impresso.
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Apéndices
Acesso aos infogréaficos analisados:
Fig 1: http://diariodonordeste.globo.com/noticia.asp?codigo=340120&modulo=968 e
http://diariodonordeste.globo.com/noticia.asp?codigo=340579&modulo=966&origem=ultimah
ora-wide
Fig 2: http://diariodonordeste.globo.com/noticia.asp?codigo=340772&modulo=966
Fig 3: http://diariodonordeste.globo.com/materia.asp?codigo=1145363

Entrevista com o designer Felipe Belarmino, do Diadrio do Nordeste

1- Quantos infograficos interativos vocé produz por més?

A variacdo é grande. Como ndo produzo apenas os infograficos (também sou
responsavel por produgdo de imagem digital para Facebook, Twitter e afins dos veiculos -
TV e jornal - aléem de alguns conteddos comerciais). No entanto, no momento, temos um
acervo de aproximadamente 60 infogréaficos digitais produzidos no tempo que estou aqui.

2- Desde quando o Diario do Nordeste produz infograficos interativos?

O setor de infografia digital existe hd 1 ano. Mas o jornal ja produz infogréaficos
estaticos no impresso ha bastante tempo.

3- Que software vocé utiliza para a producéo da infografia?

Photoshop, Flash, Dreamweaver e as vezes After Effects para alguma "maquiagem”
especial nos infos.

4- Vocé leva quanto tempo para elaborar um?

Como trata-se de um trabalho conjunto com o jornalista, 0 tempo vai variar baseado na
guantidade e organizacdo das informacdes. Se for um infografico estadtico com as
informacdes organizadas, demora cerca de 1 turno (4 horas). Em casos mais complexos,
onde requer animacdo e as informaces ainda necessitam ser filtradas e organizadas, chega
a me render 3 turnos (12 horas).

5- Em sua producdo, voceé ja teve oportunidade de incluir video e/ou dudio em algum
infografico digital ai no DN?

Sim, mas como a aplicacdo de &udio/video em um infografico requer também outro
setor, as maioria das vezes torna o tempo de producéo dele alto demais. Sem contar que a
aplicacdo dos mesmos também requer um tempo extra.
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