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RESUMO

Este artigo procura analisar a condi¢do da imprensa sindical na atualidade, com base em
teorias que discutem a construcdo identitaria de individuos e grupos, assim como no
conceito de hegemonia. Parte-se do principio de que a imprensa sindical constituiu-se como
estratégia contra-hegemonica, em disputa com sistemas do capital, entre eles, a midia
massiva comercial. Dessa forma, configura-se como um instrumento da construcdo de
sentidos sociais alternativos. O texto busca apresentar possibilidades de pesquisa sobre o
tema, levando em conta as caracteristicas da cultura mididtica global da
contemporaneidade.

PALAVRAS-CHAVE: Imprensa sindical; hegemonia; identidade cultural.

1. Introducéo

A imprensa das entidades sindicais foi desenvolvida a partir dos objetivos de
organiza¢do do que se intitulou “classe trabalhadora” e a construcao da identidade em torno
desta denominacdo. Assim, é instrumento das disputas nos campos politico, econémico ou
mesmo comunicacional (contra as vozes unissonas da grande midia comercial). Porém, as
perspectivas e funcbes deste tipo de jornalismo sdo colocadas em avaliagdo ao
considerarmos a crescente participacdo dos instrumentos discursivos da midia de massa na
configuracdo das identidades, entre elas, a do trabalhador.

O presente artigo objetiva apresentar reflexdes sobre a identidade cultural na
contemporaneidade, a cultura midiatica hegemdnica e os papéis da imprensa sindical na
oferta de narrativas contra-hegemdnicas. Da mesma forma, propGe indagacdes sobre qual
posicionamento identitario deve ser buscado por meio deste formato jornalistico, com base

nas afirmacdes apresentadas em alguns estudos tedricos sobre o tema.
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No primeiro item deste artigo, apresentamos as contribuicbes tedricas do
Interacionismo Simbdlico e dos Estudos Culturais para a formulagdo do conceito de
identidade, envolvendo também reflexdes sobre as mudancas globais e suas repercussoes
nas identidades.

A comunicacdo ocupa um papel central no oferecimento de narrativas. Com base
nesse argumento, discutimos, no segundo item, como a cultura veiculada pelos meios de
comunicacgéo oferece recursos para 0s processos de identificagéo.

Porém, uma hegemonia comunicacional impede a circulacdo de discursos plurais na
midia massiva. Este fato repercute em processos identitarios com base na geracdo de
consensos. Para fazer esse debate, utilizamos os conceitos de Gramsci no terceiro item.

Por fim, propomos um estudo da imprensa sindical como instrumento contra-
hegemonico; seus papéis na configuracdo das identidades e os desafios da
contemporaneidade para a comunicacdo dos trabalhadores. As transformacfes sociais do
mundo contemporaneo colocam em relevancia o debate sobre a permanéncia do objetivo

primordial da imprensa dos sindicatos.

2. O conceito de identidade nas perspectivas ndo-essencialistas

Uma das reflexdes que ganha realce nos estudos relacionados & midia e sociedade é
a que diz respeito ao processo de construcdo identitaria, sobretudo no entendimento de que
este € um fendmeno da narrativa, o qual emerge dos discursos que individuos e grupos
fazem sobre si mesmos. Correntes tedricas principalmente do campo da Sociologia e da
Antropologia apresentam argumentos de que a autopercepcdo e a escolha de
posicionamentos no contexto social sdo fatores determinados pelos significados criados
para 0 modo de viver em sociedade e até mesmo para o que se compreende como realidade.
Portanto, tais teorias abriram o debate para uma perspectiva ndo-essencialista do conceito
de identidade.

A linha que ficou conhecida como Interacionismo Simbdlico considera a identidade
como algo constituido dentro das tradigdes sociais, uma consequéncia direta dos cdodigos
aos quais o individuo é exposto durante sua vida. Logo, a identificacdo é um fendmeno que
envolve a linguagem, j& que se baseia nos instrumentos legitimados com os quais

observamos o0 mundo ao redor. Peter Berger e Thomas Luckmann (2007), representantes
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desta corrente tedrica, sustentam que a realidade, admitida como certa, € construida
socialmente e portanto deve ser relativizada.

Os autores apresentam uma analise de como um conhecimento se torna senso
comum e passa a dirigir a conduta das pessoas no cotidiano. Ha, portanto, uma objetivacdo
(imposicdes ou designacGes de processos de apreensdo), internalizacdo e exteriorizacdo
(continuidade destes instrumentos discursivos de constituicdo do real). Logo, ocorre uma
espécie de esquecimento da autoria humana, ou seja, “os significados ndo s3o mais
entendidos como produzindo 0 mundo, mas como sendo, por sua vez, produtos da ‘natureza
das coisas’” (BERGER E LUCKMANN, 2007, p. 123).

Ha uma relacdo dialética entre realidade subjetiva e sociedade, que esta
intimamente ligada a definicdo da identidade. A interiorizacdo dos valores gera
determinadas consciéncias, ou seja, apreensdes de si mesmo com base nas identidades ja
delineadas, sejam elas bem localizadas e definidas (como nas sociedades com divisfes mais

simples) ou ndo (se pensarmos nas situacfes contemporaneas).

A identidade é evidentemente um elemento-chave da realidade subjetiva, e tal como
toda realidade subjetiva, acha-se em relacdo dialética com a sociedade. A identidade €
formada por processos sociais. Os processos sociais implicados na formacdo e
conservacdo da identidade sdo determinados pela estrutura social. Inversamente, as
identidades produzidas pela interacdo do organismo, da consciéncia individual e da
estrutura social reagem sobre a estrutura social dada, mantendo-a, modificando-a ou
mesmo remodelando-a. As sociedades tém histérias no curso das quais emergem
particulares identidades. Estas histérias, porém, sdo feitas por homens com identidades
especificas. (BERGER E LUCKMANN, 2007, p. 228).

Erving Goffman (1985), outro autor pertencente a linha do Interacionismo
Simbdlico, traz para o debate as concep¢des sobre a expressividade do individuo e os
modos de controle das impressdes geradas. Como atores em uma realidade determinada, 0s
sujeitos buscam a aceitacdo através da associacdo de suas condutas a determinados
simbolos, 0s quais o0 autor define como sendo papéis sociais. Dessa maneira, ao representar
um papel, o individuo faz uma definicdo de si mesmo, apresenta aos outros e coloca o papel
como parte de sua personalidade, ligado ao que se supde “mundo real”.

Ainda com base na perspectiva apresentada por Goffman, a expressdo emitida é
frequentemente determinada e tem como base a socializacdo, que fornece os instrumentos
para a percepcdo dos papéis encenados. Estes sdo constituidos pelo homem em sociedade,
disponibilizados para a associagdo e também hierarquizados. Ha4 uma prevaléncia de alguns

papéis sobre 0s outros, o que demonstra que também sdo instrumentos de poder.
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Pois ao aprendermos a desempenhar nossos papéis na vida real guiamos nossas
préprias apresentacBes ndo mantendo, demasiado conscientemente, uma incipiente
familiaridade com a rotina dagqueles com quem iremos lidar. E quando chegamos a ser
capazes de dirigir convenientemente uma rotina real, isto se deverd, em parte, a uma
‘socializacdo antecipada’, ja tendo sido instruidos sobre a realidade que justamente esta
se tornando verdadeira para nés” (GOFFMAN, 1985, p. 72).

Os Estudos Culturais formam outra corrente tedrica ndo-essencialista que coloca a
identidade como questdo central nos estudos sobre as tradigdes sociais. Esta perspectiva
visa entender 0s processos comunicacionais como parte integrante da cultura (relacionados
as dimens@es econdmicas, politicas, histdricas, etc.) e vice-versa. Ou seja, comunicacao e
cultura séo processos que estdo em influéncia mutua.

Nesse sentido, os Estudos Culturais abriram possibilidades de analise dos conflitos e
negociacdes de significados que se ddo entre a emissao e a decodificacdo. Os campos social
e simbolico ddo sentido ao conceito de identidade, sobretudo na contextualizacdo das
préticas de percepcao, assimilacdo e apropriacdo das mensagens (como sao retrabalhadas e
retransmitidas) no campo da cultura.

Segundo Kathryn Woodward (SILVA, 2009), a cultura faz a marcacdo da diferenca
e por isso constréi a ideia de identidade a partir de oposi¢cdes. O termo identidade esta
relacionado aos sistemas de representacdo marcados pela alteridade, finitude e existéncia do
“eu” e do “outro”. O discurso apresenta os posicionamentos que, se adotados, marcam as
identidades. Assim, “(...) vivemos nossa subjetividade em um contexto social no qual a
linguagem e a cultura déo significado a experiéncia que temos de n6s mesmos e no qual nos
adotamos uma identidade” (SILVA, 2009, p. 55).

O conceito de identidade sugere disputa e relacdo de poder, pois a diferenciacdo
implica em demarcar fronteiras, classificar e normalizar. Caracteriza-se em definir quem
pertence e quem ndo pertence, sendo que uma parte da definicdo do que ¢ considerado “de
dentro” ¢ formada pela definicdo do que fica “de fora™. Tal conceito direciona o olhar para
uma critica sobre as divisbes de mundo. “Questionar a identidade e a diferenca como
relagbes de poder significa problematizar os binarismos em torno dos quais elas se
organizam” (SILVA, 2009, p. 83).

Os Estudos Culturais problematizam ainda as consequéncias da globalizagdo na
organizacdo da sociedade e, logo, nos processos de identificagcdo. Stuart Hall (2006)

considera que quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos,
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lugares e imagens, mais as identidades parecem flutuar. Nesse sentido, o sujeito pés-
moderno deixa de ter uma identidade fixa ou permanente e passa a ter uma identidade
movel, formada e transformada continuamente. Ampliam-se os feixes narrativos aos quais é
submetido para a configuracdo da identidade.

O hibridismo € caracteristica resultante da globalizacdo e um conceito entendido
como produto de misturas, do intercurso entre nacdes e etnias. Seu significado subverte a
nocdo de identidade unificada e coloca em anélise os constantes cruzamentos de fronteiras e

tensionamentos gerados pela convivéncia com o “outro”.

O significado é inerentemente estavel: ele procura o fechamento (a identidade), mas ele
é constantemente perturbado (pela diferenga). Ele esta constantemente escapulindo de
no6s. Existem sempre significados suplementares sobre os quais ndo temos qualquer
controle, que surgirdo e subverterdo nossas tentativas para criar mundos fixos e
estaveis (HALL, 2006, p. 41).

Homi K. Bhabha (1998), outro representante dos Estudos Culturais, caracteriza a
p6s-modernidade ou pés-colonialismo como um estado de desorientacdo e de movimento
exploratorio incessante. O autor apresenta o conceito de “entre-lugares”, que é a articulacdo
de diferencas culturais dando inicio a novos signos de identidade. Esse processo de

negociacdo faz emergir os hibridismos nos movimentos de transformacéo historica.

O trabalho fronteirico da cultura exige urn encontro com "0 novo™ que ndo seja parte
do continuum de passado e presente. Ele cria uma ideia do novo como ato insurgente
de tradugdo cultural. Essa arte ndo apenas retoma o passado como causa social ou
precedente estético; ela renova o passado, refigurando-o como urn "entre-lugar"
contingente, que inova e interrompe a atuagdo do presente. O "passado-presente” torna-
se parte da necessidade, e ndo da nostalgia, de viver (BHABHA, 1998, p. 27).

Se as questBes que giram em torno da construcdo identitaria estdo remetidas a
linguagem e & oferta de narrativas, logo a analise deste tema implica em referéncias
comunicacionais. Sob esta perspectiva, procuramos delimitar de que forma os meios de
comunicacdo implicam em repercussdes identitarias e em que medida os artefatos

midiaticos s@o responsaveis por promover as identidades na contemporaneidade.
3. O papel da comunicagéo na configuragdo das identidades contemporaneas

A Comunicacdo esta no centro das interagcdes humanas, da producéo e utilizacdo de

conhecimento em nossa sociedade. As informaces estdo cada vez mais mediadas por uma
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tecnologia, ou seja, nossa relacdo com a informacdo através de um aparato midiatico
aumenta dia a dia, fato que revoluciona a vida cotidiana ao promover novos formatos
narrativos e competéncias, que abrem possibilidades de interagéo.

E crescente a nossa dependéncia dos meios de comunicacdo, pois a oferta e
conducéo de discursos sobre nds mesmos estdo intrinsecamente ligadas ao funcionamento
dos dispositivos de midia. A tecnologia esta cada vez mais presente em nossos processos de
socializacdo, ja que € necessario evocar um mundo simbdlico devido ao fato de termos
menos contato direto com o mundo material. Dessa maneira, os discursos oferecidos através
dos meios de comunicacgédo sdo responsaveis por estabelecer as referéncias sobre o mundo,
configurar visdes e também a autopercepcao.

De acordo com Kellner (2001), a cultura da midia € algo novo na vida humana. As
pessoas passam grande parte do seu tempo participando de cultura veiculada pelos meios de
comunicacdo (televisdo, Internet, radio, cinema, revistas, jornais), cujos efeitos perpassam
os modos de identificacdo com ideologias, representaces sociais, politicas dominantes e
sistemas de consumo. Ao mesmo tempo, a cultura da midia oferece recursos de oposicdo

aos modelos dominantes, em que se pode mudar e reconstruir.

Contudo, parecem exageradas as afirmacBes pos-modernas referentes a completa
dissolucao do sujeito na cultura contemporanea. Em vez disso, parece que a cultura da
midia continua fornecendo imagens, discursos, narrativas e espetaculos capazes de
produzir prazer, entidades e posices de sujeito de que as pessoas se apropriam. A0S
individuos de nossa época ela fornece imagens daquilo que é apropriado em termos de
modelos sociais, comportamentos sexuais, estilo e aparéncia. Assim, fornece recursos
para a formacdo de identidades e apresenta novas formas de identidade nas quais a
aparéncia, o jeito de ser e a imagem substituem coisas como a a¢gdo e 0 Compromisso
na constituicdo da identidade, daquilo que alguém é. Houve um tempo em que
identidade era aquilo que se era, aquilo que se fazia, o tipo de gente que se era:
constituia-se de compromissos, de escolhas morais, politicas e existenciais. Hoje em
dia, porém, ela é aquilo que se aparenta, a imagem, o estilo e 0 jeito como a pessoa se
apresenta. E € a cultura da midia que cada vez mais fornece material e recursos para a
constitui¢do das identidades (KELLNER, 2001, p. 333).

Ao voltarmos a analise para a tradi¢do do Interacionismo Simbdlico, consideramos
que os objetos ndo falam por si mesmos; estabelecem comunicagdo a partir das narrativas
que lhes foram ofertadas ou impostas. E relevante o peso que os aparatos midiaticos tém
nesse processo, sejam eles pertencentes a experiéncia pessoal, de grupos, na comunicagao
massiva ou nos espacos de interacdo ndo-presenciais. Assim, o fendbmeno comunicacional
se tornou o centro de operacdo do jogo das identidades, ja que aponta as percepcdes

socialmente cristalizadas e suas contradigdes.
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Ja numa analise voltada aos Estudos Culturais, a midia é um lugar na vida cotidiana
em que emergem 0s sentidos sociais e por isso envolve 0s posicionamentos de sujeitos
ofertados, na medida em que orienta, controla e treina o “olhar” para o mundo. A cultura
veiculada pela midia lanc¢a identidades e faz apelos para a adogdo de certos papéis, sejam
eles sinbnimos de prestigio, ativadores de certos valores estruturados na sociedade,

posicionamentos de classe, etnia ou moral, entre outros.

A representacdo, compreendida como um processo cultural, estabelece identidades
individuais e coletivas e os sistemas simbolicos nos quais ela se baseia fornecem
possiveis respostas as questfes: Quem eu sou? O que eu poderia ser? Quem eu quero
ser? Os discursos e os sistemas de representacdo constroem os lugares a partir dos
quais podem falar (...). A midia nos diz como devemos ocupar uma posi¢ao-de-sujeito
particular — o adolescente “esperto”, o trabalhador em ascensdo ou a mae sensivel
(SILVA, 2006, p. 17).

A perspectiva culturalista reconhece a comunicacdo além dos meios; trata-se de uma
questdo da cultura e das mediacdes, conforme o argumento de Barbero (1997). Nesse
sentido, as invencOes tecnoldgicas no campo da comunicacdo (a materialidade técnica) se
inserem no processo de transformagdo cultural. Mais precisamente, “as modalidades de
comunicacdo que neles e com eles [meios] apareceram sé foram possiveis na medida em
gue a tecnologia materializou mudancas que, a partir da vida social, davam sentido a novas
relagdes e usos (BARBERO, 1997, p. 191).

Se pensarmos nos meios de comunicacdo como promotores de trocas simbolicas e
sentidos as relagdes humanas, sendo por isso ocupantes de um papel central no
oferecimento de narrativas na contemporaneidade, entdo a cultura da midia oferece cada
vez mais recursos para a constituicdo de identidades a partir do didlogo ampliado pelos
canais. No entanto, 0 que se observa € uma sociedade altamente midiatizada, porém
oligopolizada, sendo que ndo hd promocao da pluralidade de discursos, vozes e olhares
sobre 0 mundo. Qual o papel da hegemonia midiatica? Como explicar o cenario em que

certas narrativas almejam a autenticidade e a participacdo na esfera midiatica?

4. Comunicacdo hegeménica e contra-hegemdnica na disputa pela formacao das

identidades

Numa visdo geral, a chamada grande midia e os veiculos comunitarios e alternativos

estdo envolvidos em disputas pelo poder politico, ideoldgico e cultural, por meio da geracdo
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de sentidos e pela distribuicdo de conteldos que vao atuar diretamente na formacgéo
identitaria. Os oligopolios de comunicacdo assumem, na atualidade, o protagonismo das
expressdes de valores que configuram identidades. Mas também ha uma forca paralela que
visa um movimento contra-hegemonico, a fim de denunciar as instancias de dominagéo das
narrativas ofertadas e exigir a transformacdo das relacfes sociais que se ddo através dos
aparatos de comunicagéo.

De acordo com Moraes (2010), a teoria da hegemonia do filésofo marxista Antonio
Gramsci permite a reflexdo sobre o lugar dos meios de comunicagdo na contemporaneidade.
Isso porque a oferta de contetidos e servigos de informacéo cresceu exponencialmente e as
interacdes entre pessoas, grupos e povos se intensificaram. Porém, estes fenbmenos nédo
equivalem a oferta qualitativa de conteddos. Conforme a andlise do autor, hd uma
hegemonia cultural e comunicacional que se sobrepde a diversidade informativa e ao
pluralismo.

Gramsci considera o termo hegemonia como a conquista do consenso, da lideranca
cultural e politico-ideolégica de uma classe ou conjunto de classes sobre as outras. O
conceito ndo é adotado no sentido da coersdo, pois envolve consentimento social e apoio a

certas orientacdes e regras de conduta. Nas palavras de Barbero:

Estd, em primeiro lugar, o conceito de hegemonia elaborado por Gramsci,
possibilitando pensar o processo de dominacdo social ja ndo como imposi¢do a partir
de um exterior e sem sujeitos, mas como um processo no qual uma classe hegemoniza,
na medida em que representa interesses que também reconhecem de alguma maneira
como seus as classes subalternas (BARBERO, 1997, p. 104).

Os aparelhos de hegemonia — entre eles a comunicacdo, que tem papel chave —
atuam como difusores de concepcdes particulares de mundo, legitimagédo-as. No contexto
da imprensa, Filho (1986, p. 16) reitera que se trata de uma “organizagdo de mundo ndo
contraditdria”, onde “o sistema reforca-se e € inocentado”. Na produgdo das noticias como
mercadorias, a fragmentacdo dos fatos, para compor textos soltos a partir da
compartimentacdo da historia, forma uma das poderosas estratégias para reduzir as
variaveis de identificacdo e pontos de resisténcia. Tornar a noticia vendavel requer reduzir
conflitos e promover intervencdes em prol da homogeneizagao, o que significa operar com

instrumentos de hegemonia. A estratégia é de adesdo e ndo de passividade.

Essa irracionalidade tem a ver com o carater da produgdo noticiosa como ruptura da
experiéncia real e transmissdo do mundo como algo extremamente estranho as pessoas
(...). Ndo ha agdo ou envolvimento possivel do receptor das noticias se estas ndo foram
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associadas a sua realidade especifica; sem a vinculagdo ao contexto de vida, a
experiéncia imediata, pessoal, ndo ha politizacdo possivel. O que faz a comunicagdo
burguesa, dominante, é separar, tratar os fatos como ocorréncias alheias, outras,
diferentes do real cotidiano das pessoas” (FILHO, 1986, p. 19).

Retomando a anéalise de Moraes (2010, p. 69), verifica-se que ha uma multiplicacao
da oferta de informacdes de um lado e de outro “um processo perverso de centralizacao das
fontes emissoras e aguda comercializagao dos produtos simbolicos”, fatores que reforgaram
os conglomerados comunicacionais. Ao considerarmos a midia massiva da atualidade,
podemos perceber a repeticdo de narrativas, das formulas de apresentar o conteudo
noticioso e reducdo de ideias contestadoras.

Assim, o exercicio da hegemonia por parte das corporacdes midiaticas inclui a
disputa pelos 6rgaos formadores de consenso. Do ponto de vista de Moraes, “trata-se de
regular a opinido social através de critérios exclusivos de agendamento dos temas que
merecem énfase, incorporagao, esvaziamento ou extingao” (2010, p. 67). Ja nas questdes de
organizacdo, “a midia ndo quer submeter-se a freios de contencéo, alegando que exerce uma
funcéo social especifica (informar a coletividade). Deseja situar-se sempre fora do alcance
da regulacgao publica” (2010, p. 68).

Na perspectiva gramsciana, a hegemonia baseia-se na lideranca, articulacdo de
forcas heterogéneas, coesdo e persuasdo. Com base nesse argumento, a midia massiva entéo
define sua forca de producdo de sentidos e identificacdo a partir da atencdo as
possibilidades de assimilacdo diferenciadas e também no conhecimento das demandas do
grande publico. Existe, portanto, um processo; um refazer permanente de conteddos e

sentidos sociais para a manutencdo da hegemonia.

A midia precisa ter seus radares permanentemente ativados para captar sinalizagdes,
insatisfacOes e caréncias — e com isso preencher vicuos abertos, antecipar tendéncias,
criar modismos, atenuar variacdes e repensar aproximacdes. Sem nunca perder de vista
gue os deslocamentos devem ocorrer, 0 maximo possivel, dentro das margens de
controle delineadas por estrategistas e gestores corporativos, que tomam preferéncias e
gostos de segmentos do publico como elementos essenciais a escolha de planos
mercadoldgicos que alarguem a base de audiéncia e o volume de usuérios, assinantes,
patrocinios e publicidades. Os métodos de identificacdo e antecipacdo de tendéncias
constituem diferenciais competitivos, sincronizando as conveniéncias empresariais com
0s gostos e desejos das pessoas (MORAES, 2010, p. 71).

Em oposicdo, encontram-se as comunicagdes contra-hegemonicas, que atuam no
sentido de organizar e disseminar ideias concorrentes a da formacdo de consensos, entre

elas as narrativas silenciadas pela grande midia e as vozes dissonantes. Trata-se do lugar da
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tensdao e do contraditorio, “de apresentar argumentacdes alternativas para vergar o senso
comum, aprofundando e aperfeicoando o conhecimento critico da realidade para
transforma-la” (MORAES, 2010, p. 73).

Marques de Melo (2006) considera que este tipo de comunicacdo esta
inseparavelmente ligado a luta pela transformacéo da estrutura social e econémica do pais.
Para isso, 0s produtores dos canais contra-hegemdnicos visam assegurar as condi¢cdes para

0 estabelecimento de organizagdes autenticamente comunitarias.

Essa luta implica no rompimento do atomismo que é responsavel pela desmobilizagao
da nossa sociedade e que tem facilitado a dominacdo exercida pelas elites autoritarias,
daqui e dalém mar. Para tanto, é necessario superar o estagio de incomunicagao em que
vive 0 nosso povo, seja pelo seu isolamento em relacdo aos centros de decisdo, seja
pelo conformismo gerado pelos proprios meios de comunicacdo de massa, habilmente
manipulados pela classe dominante (MELO, 2006, p. 133).

No tocante a impresa que se propde a exercer a contra-hegemonia, os objetivos
marcantes sdo de ser uma experiéncia alternativa e de firmar o desinteresse em reproduzir
as relagdes comunicacionais da midia de massa hegemodnica (apesar de ser discutivel a
reproducdo de certos padrdes, a finalidade primeira é fazer diferente). Conforme demonstra
Filho,

A linha desses jornais, se € que se pode dar esse nome a sua orientacao, € somente a de
dar espago e publicidade aos movimentos e aos grupos postos & margem dos processos
politicos, econémicos e sociais. S&o, portanto, jornais-instrumento antes de serem
jornais-ideologia (FILHO, 1986, p. 141).

As préticas de comunicagdo comunitaria e alternativa no Brasil sdo herdeiras da
imprensa operaria-sindical, que primeiro orientou o pensamento contra-hegeménico no
campo midiatico. Este formato resultou na producéo e circulacdo de noticias fazendo frente
aos produtos da grande imprensa, sobretudo ao transferir, para 0 campo da comunicacao, as
propostas de organizacdo da classe trabalhadora e de reorientacdo historica (projeto
socialista/democratico). Nesse sentido, a imprensa operaria-sindical foi firmada na
apresentacdo de “outras” narrativas, baseadas em demandas sociais disputando com as
demandas de mercado.

Para ampliar a analise sobre a comunicacdo sindical em seu papel contra-
hegeménico, torna-se necessario, neste momento, analisar de que forma a comunicacao
para a classe trabalhadora se desenvolveu e quais repercussdes identitarias objetivou no

passado e trouxe para o presente momento.
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5. Aimprensa sindical brasileira e os desafios da proposta contra-hegemonica

Com base na obra de Ferreira (1988), a histdria da imprensa sindical brasileira pode
ser dividida em trés fases. A primeira delas, definida como imprensa anarcossindicalista,
refere-se a luta e aos ideais do operario brasileiro, com forte influéncia dos imigrantes. Os
jornais lancaram ideologias, tornaram-se instrumentos de educacdo e mobilizacdo para 0s
operarios, assim como fontes de percepcdo de si proprios como integrantes de uma classe
social. Este formato firmou a identidade da classe trabalhadora e pregou a unidade em torno
de reivindicacGes comuns.

A segunda fase, intitulada imprensa sindical-partidaria, tem como principal marco a
fundacdo do Partido Comunista Brasileiro (PCB), que influenciou a organizacao operaria da
época. Num momento de grandes contestacOes e dificuldades econémicas, ganha forca a
comunicacdo partidarista de resisténcia em torno desta nova lideranca, que foca a
construcdo da identidade em torno do movimento comunista. As mensagens da imprensa
sindical-partidaria buscavam combater a forga hegeménica que explorava o trabalhador: o
capitalismo.

A terceira fase é a imprensa sindical propriamente dita, da etapa pds regime militar
brasileiro. O objetivo principal era estabelecer um novo movimento operario no contexto
econbmico e industrial vigente a partir da década de 1980. As principais diferencas,
comparando esta fase com as anteriores, sdo a profissionalizacdo da atividade (ndo mais 0s
operarios faziam os materiais e sim jornalistas profissionais) e as mudancas no contetdo
(uma pauta relacionada as questfes politicas e econdmicas, ao fortalecimento da entidade
sindical e estabelecimento da democracia). O apelo maior foi da construcdo da identidade
das categorias e, de maneira geral, da classe trabalhadora do Brasil industrial, assalariada e
nédo detendora dos meios de producéo.

Mesmo com as diferencas entre as fases, 0 que resulta de significado da imprensa
sindical através dos tempos € sua ligacdo com a organizacdo da classe trabalhadora e

circulacédo diferenciada da grande imprensa.

O veiculo de comunicacao da classe trabalhadora — quer seja representante de sindicato
ou de partido — ndo tem proprietario, e sua mensagem ndo é uma mercadoria a ser
consumida; seu conteldo é resultado do conjunto de informacOes, preocupacdes,
propostas, etc., produzido pela coletividade e para ela mesma. O jornal é um
instrumento de informagdo, conscientizagdo e mobilizacdo; o receptor ndo € um
elemento passivo, mas alguém que tem interesses comuns e participa da mesma forma

11
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de organizagdo. A comunicacdo torna-se um instrumento de intercambio, ndo de
dominacao. E horizontal e interativa. (FERREIRA, 1988, p. 6).

Se apontarmos uma fase para o sindicalismo brasileiro na contemporaneidade,
seguindo a argumentacdo de Miani (2010, p. 198), consideramos que vivemos a etapa do
capitalismo mundial como dinamica hegemonica para o processo de acumulacdo de bens,
uma logica que trouxe consequéncias negativas para as organizagdes sindicais. Segundo o
autor, 0 que se constata € uma guinada conservadora marcada por um sindicalismo
neocorporativista. Ao mesmo tempo, as instituicbes hegemonicas do capitalismo mundial

sdo mais ageis e capazes de desconstruir a resisténcia do sindicalismo organizado.

Em razdo de sua reorientacdo politico-ideoldgica, o movimento sindical, de maneira
predominante, destituiu a sua imprensa da condi¢cdo de instrumento privilegiado de
propaganda e formacdo de opinido, de organizacdo social e de conscientizacdo, enfim, de
sua natureza politico-revolucionéria (MIANI, 2010, p. 199).

No tocante a técnica, a imprensa sindical revelou importantes transformacdes do
ponto de vista do seu profissionalismo. Miani (2010) destaca a maior preocupagdo com a
linguagem voltada para o trabalhador e com o projeto gréfico e editorial, recorrendo
frequentemente, além das fotos, a ilustracdes, charges e quadros esquematicos. Houve ainda
uma ampliacdo da pauta sindical, incluindo temas como lazer, cultura, esporte, familia,
cidadania, etc.

Ao mesmo tempo em que ha o profissionalismo e a especializacdo do jornalismo
sindical, a organizacdo politico-econdmica da sociedade e dos seus aparatos de
comunicacdo de massa trabalham na perspectiva de desconstrucdo do ideal operéario. Os
desafios mudam, mas a imprensa sindical mantém o objetivo geral de combater a
exploracdo dos trabalhadores e o objetivo histérico de transformar a realidade para que
estes consigam ser a forca hegemdnica na sociedade.

Estas consideracfes abrem campos de pesquisa tedrica e empirica sobre a imprensa
sindical e a questdo da identidade na cultura contemporanea. Qual é a proposta identitaria
que atualmente emerge nas narrativas da imprensa sindical? Se o objetivo histérico do
sindicalismo é mantido, pode-se dizer que os trabalhadores ainda se reconhecem como
agentes de atuacdo social a partir da leitura destas histdrias do cotidiano, ofertadas pela
imprensa das entidades, tendo um posicionamento diferenciado ao que é ofertado pela

midia massiva?

12
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Sé&o as alternancias significativas no universo sindical que colocam em debate suas
caracteristicas no contexto identitario: qual realidade apresenta; que papel conclama para si
e para os trabalhadores; como se comporta como instrumento de mediacdo no campo da
cultura e de que forma se estabelece como estratégia contra-hegeménica com base nos
discursos e narrativas que produz.

A pesquisa de Ferreira (2010, p. 50) demonstra que as transformacdes sociais do
mundo contemporaneo afetam a construcdo da identidade dos trabalhadores e apontam
para uma reflexdo sobre a eficiéncia no que se refere a mobilizacéo e a politizacdo de suas
bases, bem como a representatividade da comunicacdo dos sindicatos. Neste cenario,

emerge a disputa midiatica (massiva x popular) sobre o significado de ser trabalhador.

Novos discursos legitimadores da ordem vigente sdao lancados todos os dias pela midia
massiva, reforcando concepcdes desta pds-modernidade como uma era inevitavelmente
associada a elementos estruturantes do neoliberalismo. Disso decorre que se criam
formacgdes discursivas a respeito destas tematicas que trazem repercussdes sobre a
construcdo identitaria dos homens e mulheres trabalhadores — num inevitavel choque
com as auto-defini¢cbes que foram as bases para o entendimento da classe trabalhadora
por si mesma durante décadas (e que ainda continuam presentes nas midias sindicais)
(FERREIRA, 2010, p. 58).

Analisar a imprensa sindical como instrumento baseado no jornalismo operario
requer ir além da construcdo de narrativas voltadas para uma classe especifica e seus
valores. Isso porque os veiculos de comunicacdo dos trabalhadores trazem em si a
preocupacdo com a constituicdo de uma forca social permanente na disputa de poder

comunicacional e politico. Desse modo, buscam ser matrizes de identidades.

(...) é urgente que os sindicatos aprofundem com responsabilidade o debate sobre o
papel politico que deve desempenhar a imprensa e a comunicacao sindicais, com vistas
a consolidar politicas de comunicacdo que contemplem as demandas politicas do
sindicato, na perspectiva de uma participacdo mais efetiva nos processos de disputa
pela hegemonia (MIANI, 2010, p.150).

Nesse sentido, Miani considera que, no contexto atual, had uma redefini¢do das lutas
populares e do processo de identificacdo das “classes subalternas” (termo proposto pelo

autor) diante da desqualificacdo politica nas organizagdes classicas, como sindicatos e

partidos.

Acreditamos que o ambiente favoravel para a identificagdo de quais praticas séo
factiveis de pertencimento a tradicdo da imprensa das classes subalternas é o da
comunicagdo popular e comunitaria. As experiéncias comunicativas assim reconhe-
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cidas e nominadas se apresentam, antes de tudo, como forca contra-hegemonica no
campo comunicacional tanto quanto se mostram uma alternativa ao modelo de
comunicacdo praticado pelas mais diversas fracOes da classe burguesa. Essa
comunicacdo esta subsidiada pela realidade das classes subalternas, em todas as suas
formas de organizacéo, com o proposito de potencializar o processo de transformagédo
social a partir da emancipacdo/desalienagdo dos sujeitos dessas classes e da
apropriacdo consciente dos pressupostos politico-ideoldgico anticapitalistas (MIANI,
2010, p. 199).

6. Consideracdes finais

A imprensa operaria-sindical brasileira protagonizou o universo da comunicacao
alternativa, conforme demonstra a historia desta atividade. Além disso, iniciou parte
consideravel da trajetoria de disputa com a grande midia por regulamentacdo e
democratizacdo dos meios de comunicacdo no pais, de forma a reivindicar a pluralidade
informacional e de interesses. No que se refere a identidade do movimento sindical e,
portanto, da sua imprensa, a préaxis contra-hegemonica foi firmada ao longo do tempo.

Conforme ressaltou a argumentacdo desenvolvida no artigo, a imprensa sindical
passa por um periodo perturbador de sua identidade centrada e fixa; os processos de
globalizacdo, as mudancas nos papéis dos trabalhadores e nas relacdes sociais de maneira
geral promovem uma redefini¢do no campo do pertencimento e da finalidade deste formato
jornalistico. Afinal, s@o outras condi¢des discursivas, outros lugares de enunciagéo.

Por isso, ao recorrermos novamente a Hall (2006, p. 109), podemos considerar que
as identidades parecem invocar uma origem no passado historico, mas na verdade elas tém
a ver com a utilizacdo dos recursos da histéria, da linguagem e da cultura na producao ndo
daquilo que somos, mas daquilo no qual nos tornamos. Assim, verificamos que, no caso da
imprensa sindical, as questdes identitarias tém mais a ver com “quem nés podemos nos

vhl (13

tornar”, “como nds temos sido representados” e “como essa representa¢do afeta a forma
como no6s podemos representar a nds proprios”.

Seguindo o argumento de Hall, abrem-se caminhos de analise sobre “o que pode se
tornar” a imprensa sindical. E notavel considera-la em um lugar de fronteira, de onde
passou a emergir a formacdo hibrida dos movimentos organizados da contemporaneidade,

caracteristica que ganha destaque nas narrativas que apresenta.
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