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Resumo:
O presente artigo propde a uma reflexdo critica com base nas transformagdes que o advento da

digitalizagdo ¢ a ampliagdo do acesso a internet geraram nos meios de comunicagdo. O esforco,
inspirado na semiotica discursiva, faz parte de um estudo maior em desenvolvimento no ambito do
grupo de Pesquisa de Contetidos Digitais do Mestrado em Comunicagdo da Universidade Catdlica
de Brasilia. Parte-se de uma analise quanto os impactos na narrativa audiovisual do processo de
digitalizagdo dasmidias.
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1. INTRODUCAO

Nos dias de hoje, quando nos deparamos com as mudangas na
comunica¢do social, oriundas principalmente do advento da digitalizagdo e da interagao
social mediada pela internet, percebemos algumas diferencas entre os meios de
comunicagdo tradicionais € os novos suportes de conteido. A questdo que surge neste
contexto ¢: Mudam as narrativas ou mudam os meios?

Nos ultimos anos, vivencia-se a utilizagdo de novas midias, a0 mesmo
tempo em que as antigas permanecem ainda em uso. O presente trabalho tem como objetivo
discutir qual o impacto que os novos suportes exercem sobre as narrativas, avaliando se
estas foram modificadas pelos novos meios de comunica¢do, ou mantém-se com seus

elementos intactos. Para a realiza¢do de tal anélise, realizaremos uma revisao bibliografica
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para compreensao do conceito de narrativa, principalmente a audiovisual e avaliagdo de

quais efeitos a digitalizacao e os novos suportes tiveram sobre este tipo de narrativa.

2. COMPREENDENDO A NARRATIVA

A narrativa audiovisual ¢ a capacidade de contar uma historia, por meio de
imagens e sons, produzindo novos sentidos através de codigos simbolicos (Jimenez, 1996).
Depreende-se, desta forma, que a narrativa audiovisual abriga uma ideia de linguagem
hibrida.

O texto audiovisual, com o intuito de produzir sentidos, mobilizando
codigos que gerem significados, configura-se em diferentes formas de discursos (Jimenez,
1996). Se o discurso ¢ uma manifestagdo do poder (Foucalt, 1996), no caso da narrativa
audiovisual entdo, este discurso com intencionalidades, nada mais ¢ do que uma
manifestagdo das ideias do autor, uma vez que qualquer acdo posta em uma narrativa
filmica ¢ uma forma discursiva.

Procurando entender a intencionalidade de um discurso, nos remetemos
teoria semidtica francesa também conhecida como semidtica discursiva, que trabalha o
estudo da significagdo. Conforme Greimas e Courtés (1979, p.15), sua preocupacao
primaria ¢ explicitar, “sob forma de constru¢do conceptual, as condi¢des da apreensdo e da
construgdo do sentido”, ou seja, apresenta um modelo para a analise da significacdo que vai
além da palavra e do enunciado, na dimensdo do discurso que lhe ¢ inerente. Os
procedimentos dessa teoria propdem articular a apreensdo do sentido, segundo um percurso
que vai das formas mais concretas as mais abstratas e gerais. Por este motivo aquilo que
interpretamos como sendo uma narrativa, ¢ a sucessao dos elementos concretos (figuras)
que estdo presentes no texto. Estes trazem ao texto uma “impressdo de realidade”. “A
significagdo que se forma e se atualiza na passagem de uma figura a outra, e ndo em cada
uma delas tomada individualmente, pertence precisamente ao que a semidtica chama de
nivel figurativo da leitura” (Bertran, 2003, p.38).

Segundo Greimas (1975) o conceito de texto se dé a partir de um percurso

gerativo de sentido, e a narratividade ¢ o principio organizador de todo o discurso.

A geragdo de significagdo n3o passa pela produgdo dos enunciados e sua
combinagdo no discurso; em seu percurso, ela é revezada pelas estruturas
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narrativas e sdo estas que produzem o discurso significativo, articulado em
enunciados. (1975, p. 146)

O discurso, no caso da narrativa audiovisual, ¢ percebido pela forma de
manipulacdo, pelo autor, da realidade narrada, na imagem e no som, com a¢ao intencional,
visando compor sua historia. O autor cria o tempo e o espago, construindo o tempo filmico.
(Jimenez, 1996)

Nesta constru¢ao de tempo e espaco, ¢ importante ressaltar também a ideia
de que a linguagem audiovisual deve ser compreendida como forma de expressdo, e seu
sentido de “linguagem” como metafora (Jimenez, 1996). Considerando-se que, por sua vez,
a narrativa audiovisual se trata de uma realidade figurada, ¢ uma representacdo do real, a
no¢ao de metafora, que transcende a realidade (Genette, 1972), se aplica ainda ao proprio
constructo narrativo.

Para Genette, a metafora traz uma idéia de conotacdo e ¢ fundamental a

narrativa:

Assim a metafora ndo é um enfeite, mas instrumento necessario a uma
restituicdo, pelo estilo, pela visdo das esséncias, pois ela é o equivalente
estilistico da experiéncia psicolégica da memoria involuntaria, que é a Unica a
permitir pela aproximagdo de duas sensa¢des separadas no tempo, a
manifestagdo da esséncia comum no milagre de uma analogia- com a seguinte
vantagem da metafora sobre a reminiscéncia: esta ¢ uma contemplagdo fugitiva
da eternidade, enquanto aquela se beneficia da perenidade da obra de arte.
(Genette, 1972, p..)

Mostra-se pertinente, desta maneira, a discussdo sobre a representacio e a
realidade. E o ponto de partida é reconhecer que em nenhuma forma de narrativa, nem
mesmo a factual, confirma-se a teoria do espelho. Dito de outro modo, ndo ha um espelho
da realidade. O que se realiza, no méaximo, ¢ uma reproducao sob condigdes, que sao
contaminagdes do autor, mas que também resultam de filtros impostos por alguma instincia
da produgdo. Jost afirma: “A realidade ndo existe, ela varia conforme os pontos de vista”
(2009, p.13).

A perspectiva de representacdo nos remete a Aristoteles, em sua obra Arte
Poética, (traz) quando retoma o conceito de mimese e diegese no sentido de Platdo, para
desenvolver sua nocao de imitagao. No caso da mimese, entendida como uma imitagao, ou
representacao do real e a diegese aristotélica designada como a narrativa pura, como um
relato, fazendo-nos crer que ¢ outro quem fala. Ao focarmos na ideia de mimese,

novamente, depreende-se que as narrativas, efetivamente, ndo sdo um espelho ou um

congelamento da realidade, mas sim, constitui-se em uma nova verdade, criada por um
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autor. Porém ¢ relevante comentar-se que, conforme Aristoteles, a mimese ¢ a diesege
podem coexistir dentro de uma narrativa.

Nos anos 1990, Jimenez vai, igualmente, trabalhar ideia de mimese, porém
na narrativa audiovisual, resgatando alguns conceitos de Percy Lubbock, que afirmava que
¢ a mimese, na linguagem audiovisual € o showing (mostrar) e a diesege € o telling (contar).
O showing, conforme o autor representa a imitagdo, ou uma representagdo narrativa, de
carater visual e ilusoério, onde ha muito detalhe dentro da narrativa, utilizando-se de
elementos como imagens e sons associados aos demais elementos, significagdes, escala de
planos, luz, cor, e montagem. Ja o telling seria a narrativa pura, mostra a esséncia, cénica e
representacional, mostrando o ocorrido, onde o narrador esta distante e hd uma concisao das
informacdes, como no exemplo do documentario (JIMENEZ,1996)

Aristoteles ainda considera que a histéria, seja uma imitagdo ou uma
representacdo da realidade, para dar-se, constroi-se a partir de um mito (fabula), que nada
mais ¢ do que a ideia de conjunto das agdes e que toda narrativa, todo mito, tem principio,
meio e fim (ARISTOTELES, 2010 [334 AC e 330 A.C]). Dado esse constructo da
narrativa, encontra-se pertinéncia para o abrigo da representagao.

Como ja mencionado, a narrativa audiovisual ¢ composta por diversas linguagens
que unidas, ddo sentido para uma historia. Cada narrativa, no sentido de Hjelmslev (1975),
contempla, em sua estrutura, conteudo e expressao, cada qual em sua forma e substancia. O
conteudo, cuja forma ¢ a historia, composta pelo acontecimento, agdo, personagens, tem
como substancia 0 modo como os meus componentes sdo contextualizados e tratados, com
0 codigo particular do autor. No que se refere a expressao, a forma mobiliza o sistema
semiotico ao qual pertence o relato, cinema, radio, televisdo, (ballet, opera, etc.,) ¢ a
substancia envolve a natureza material dos significantes que configuram o discurso
narrativo — a voz, a musica, os sons (ruidos), a imagem grafica, fotografica, videografica,
infografica, etc. Desta maneira, para a constru¢do de um texto, sobretudo audiovisual,
mobiliza-se esta multiplicidade de aspectos, sendo empregadas simultaneamente, dando

conta do texto e também fora dele (Genette,1979)
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2. 0S NOVOS CAMINHOS DA NARRATIVA POS-DIGITALIZACAO

Este contexto anteriormente demonstrado recorde-se, nos remete a uma
forte referéncia do mundo analdgico, Castro (2011) destaca que vivemos um momento de
transi¢do que bem pode ser representado como um caminho que nos induza ao mundo
digital, estabelecendo uma transi¢do da era analogica a era digital. Nessa transi¢ao entre
para o universo digital, vindo principalmente a partir do advento da digitalizacdo das
midias, notamos o surgimento de novas dindmicas tanto na produ¢do quanto na recepgao
dos contetidos. Conforme Scolari: “As transmissdes de radio, TV e cinema sao
desenhados, produzidos, pos-produzidos, ¢ cada vez mais, distribuidos usando as
tecnologias digitais™ (2008, p.82).

Ao pensarmos no espaco digital, todas estas linguagens acontecem
simultaneamente, em diferentes camadas, sendo admitido o uso de varias formas de
expressao e varios meios de comunicagdo com uso concomitante, ou seja, agregando novos
dispositivos aqueles que ja eram mobilizados, € a0 mesmo tempo, para a compreensao da
narrativa. Conforme Scolari: “Os sistemas digitais também permitem que os sinais sejam
amplificados, modulados, arquivados, identificados, reconvertidos e reproduzidos,
mantendo-se idénticas aos originais, sem se perder informagao” (2008, p.80).

Este processo de digitalizagdo acaba por abrir novos caminhos para a
interagcdo entre emissor e receptor, incluido até construg¢des coletivas, ou colaborativas, de
conteudo. Scolari acrescenta ainda: “A conversdo dos textos em um formato digital facilita
nao s6 a reprodugdo e distribui¢do, sem perda de qualidade, mas também a fragmentacao,
manipulagdo, combinagdo e recomposi¢do de seus elementos” (2008, p.82). O fato ¢ que
esse processo possibilita dindmicas de produc¢do, distribuicdo e consumo de contetdos de
uma maneira mais horizontal, interacional entre as instancias produtoras e de recepcao
gerando uma ambiéncia midiatica (KIELING, 2009)*.

A nova forma de comunicagdo digital tende a promover uma dimensao

hipertextual. O hipertexto tem como caracteristicas a estrutura descentralizada dos

4 Ver tese de doutorado onde foi descrita e analisada essa esfera de produgao, publicagdo e consumo em que o produtor e
receptor compartilham textos, constroem discursos, portanto geram sentidos que articulam bens simbolicos de maneira
mais interativa e colaborativa. Nessa ambiéncia de convergéncia das midias, a Midiosfera, ha uma circulagdo de contetido
por meio da qual a instdncia de recepgdo, o telespectador é mais ativo. KIELING, A.S.. Televisdo: a presenca do
telespectador na configuracio discursiva da interatividade no programa “Fantastico”. Sdo Leopoldo, tese de
doutorado na Unisinos, 2009.
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contetdos, a leitura ndo sequencial, sem uma ordem que determine a leitura do texto, existe
também maior interatividade entre o usuario e o sistema, ¢ ainda ha redefinicdo dos papéis
de autor e leitor. Além disso, o hipertexto une palavras, imagens, infograficos, sons, ou seja,
uma narrativa em camadas, ampliando as possibilidades de interpretacdo (SCOLARI 2008).

Ao aproximarmos o conceito de hipertexto para a narrativa audiovisual, a
ruptura da sequencialidade mostra-se como grande tendéncia presentes na filmografia
contemporanea. No contexto brasileiro, podemos citar duas, entre varias, producdes que
trabalham com esta quebra de linearidade, primeiramente em alguns episddios da série da
TV Globo, os Normais, veiculado na emissora de 2001 até 2003 e com direcao geral de
José Alvarenga Junior. Nessa obra notamos que em meio a “historia”, ocorria um momento
intitulado Flashback com o intuito de explicar melhor determinado acontecimento. Se
levarmos semelhante analise a produgdo cinematografica brasileira, percebemos também a
quebra da linearidade no longa metragem Tropa de Elite (2007), dirigido por José Padilha,
que utiliza de deslocamento de presente para passado, para poder explicar melhor o motivo
da entrada no morro pelos policiais cariocas.

No caso das produgdes colaborativas, cada vez mais recorrentes na
producdo jornalistica brasileira, temos exemplo a interatividade e geracdo de contetido com
a participagdo dos telespectadores no programa Fantdstico, da TV Globo. A revista
eletronica dominical, pioneira na experiéncia televisiva, realiza ha alguns anos uma série de
quadros que visam interagir com o publico. O mais longevo deles ¢ o quadro “Bola Cheia e
Bola Murcha”, que desde 2007 vem recebendo contribui¢des dos telespectadores que
buscam exibir-se em rede nacional. Os internautas enviam seus flagrantes de jogadas nas
partidas amadoras de futebol conhecidas como “peladas”. Imagens capturadas por cameras
caseiras sao selecionadas pela producao do programa e veiculadas. O publico, especialistas
e celebridades selecionam a cada més a melhor performance. O material ainda ¢
completado por um produtor profissional que vai atras dos protagonistas para mostrar
rotinas e gravar depoimentos. Esses personagens ganham visibilidade nacional e podem se
tornar famosos. No final do ano ha uma nova eleicdo ao vivo, durante a exibicdo do
Fantéstico, no interior do proprio programa, para a escolha do melhor e pior do ano.

(KIELING, 2009)

Nesse contexto de horizontalidade as narrativas ganham ainda uma

estrutura transmidiatica. Para Scolari (2008) um processo no qual o discurso da narrativa se
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expressa por meio de varios dispositivos, sejam os moveis (telefones celulares, leitores de
MP3 com fung¢des de video, mini consoles de jogos, etc.) ou portateis como o computador.
Jenkins (2009) amplia essa perspectiva da producdo textual para estratégia de distribuigdo e

dos negdcios de entretenimento as partir da no¢ao de multiplataforma.

Uma historia transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas de midia,
com cada novo texto contribuindo de maneira distintiva e valiosa para o todo. Na
forma ideal de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de melhor — a fim de
que uma histdria possa ser introduzida num filme, ser expandida para televisao,
romances € quadrinhos, seu universo passa a ser explorado em games ou
experimentado como atracdo de um parque de diversdes. (2009, p.138)

O fato ¢ que este tipo de video ¢ tende a ser visto em diversos suportes, por
isso tendem a privilegiar uma temporalidade filmica breve, rapida, agil, principalmente para
facilitar a pratica de baixar contetidos por meio da rede de computadores, ou redes sem fio.
Sao videos que tem optado por seguir uma estética comum ao videoclipe encadeando
sequencias de varias acdes de curta duragdo. A circulagdo em diversas midias insere esses
conteudos na dinamica de narrativas que alimentam um fluxo que oferece consisténcia a

nog¢do de convergéncia proposta por Jenkins (2009).

Refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplas plataformas de midia, a
cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratdrio
dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao a qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia ¢ uma palavra que
define transformacdes tecnoldgicas, mercadologicas, culturais e sociais,
dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando. Jenkins,
2009, p.29

Destaque-se que a convergéncia deve ser compreendida de trés maneiras
distintas, que podem estar, ou operar, integradas ou ndo. Jenkins (2009) defende que o fluxo
de contetidos pelas multiplas plataformas confere o efeito de convergéncia. Scolari (2008)
encontra a convergéncia no uso da tecnologia, telefone, televisdo e computador. Mas ha
também a convergéncia semidtica, os dos codigos de significagdo. Um texto quando busca
uma acomodagdo nos processos de producao, circulagao e distribuicao dos diversos meios
faz também uma aproximacdo de cddigos signicos buscando uma base comum,
fundamental nessa fluidez mididtica. Somente a partir desse terreno comum assegura-se
comunicabilidade e, principalmente, possibilidade de interacio com o texto, com a
tecnologia e de compreensao com vistas a producgdo de sentido.

Um texto, ao procurar um lugar nos processos de produgdo, circulagdo e
distribuicdo dos diversos meios, faz também uma aproximagdao de cddigos signicos

buscando uma base comum, fundamental nessa fluidez midiatica. Somente a partir desse
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ambiente comum assegura-se comunicabilidade e, especialmente, possibilidade de interacao
com o texto, com a tecnologia e de compreensdo com vistas a producao de sentido. O objeto
da semiotica discursiva ndo ¢ a mensagem em si, mas a “producao ou reconhecimento do
sentido” (VERON, 2005, p.237).

A circulacdo do sentido ¢ marcada pela indeterminacdo. Entre a produgdo
do sentido e seu reconhecimento, entre a produ¢do dos discursos e seus efeitos, ndo ha
causalidade linear. Um discurso jamais produz um unico efeito; ao contrario, desenha um
campo de efeitos possiveis. (VERON, 2005)

Entretanto, cada vez mais os codigos linguisticos tendem a ser
compativeis com os codigos dos aplicativos em favor das interfaces entre os meios e entre
as narrativas ou no interior delas. O papel da convergéncia semiotica ¢ aproximar o didlogo
entre os codigos da tecnologia e das estruturas textuais de cada midia. Assim, quando se
pensa em convergéncia, depreende-se, a partir dessa perspectiva, que combina a
tecnologica, a textual e a semiotica.

Infere-se que a narrativa convergente ¢ contaminada pelas caracteristicas
dos outros textos e das outras midias, constituindo uma nova forma de narrativa. Assim, no
efeito de diluicdo do digital, itens sdo apropriados ou integrados, criando novos lugares de
encontro entre multiplas plataformas de comunicag¢do. Sobretudo, porque no ambiente
digital a mobilizagdo de dispositivos tecnolodgicos, contetidos e cddigos semiodticos
encontram um lugar de diluicdo que ¢ a narrativa para a qual convergem integrados,
constituindo novos estatutos textuais.

Esse contexto de convergéncia também exige um novo tipo de narrativa
audiovisual. O fato ¢ que esse tipo de video tende a ser visto em diversos suportes, por iSso
tendem a privilegiar uma temporalidade filmica breve, rapida, agil, principalmente para
facilitar a pratica de baixar contetidos por meio da rede de computadores, ou redes sem fio.
Sao videos que tém optado por seguir uma estética comum ao videoclipe encadeando
sequéncias de varias acdes de curta duragdo. A circulagdo em diversas midias insere esses
conteudos na dinamica de narrativas que alimentam um fluxo que oferece consisténcia a
nog¢ao de convergéncia proposta por Jenkins (2009).

Nao obstante, cada vez mais os cddigos lingliisticos tendem a ser
combinados com os codigos dos aplicativos em favor das interfaces entre os meios e entre
as narrativas ou no interior delas. E o caso das historias audiovisuais que mobilizam a

linguagem da TV e da Internet, como ja visto no exemplo do Fantastico. E a convergéncia
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semiotica que aproxima o didlogo entre os codigos da tecnologia e das estruturas textuais de
cada midia. Desta maneira quando se fala em convergéncia entende-se a partir dessa

perspectiva que combina a tecnoldgica, a textual e a semiotica.

3. A INTERFERENCIA DAS INSTANCIAS DE PRODUCAO, DISTRIBUICAO
E RECEPCAO NA CONSTRUCAO DA NARRATIVA AUDIOVISUAL

O movimento de interseccdo entre dominios antes isolados pela visao
cartesiana ¢ acelerado pela digitalizagdo. Francois Jost ja nos falava da interferéncia do
processo comunicacional no processo narrativo. O autor francés propds o estatuto da
promessa como instrumento de negociagdo entre as instancias de producao e recepcao
para ajustar a compreensdo dos géneros televisivos dado que as ténues fronteiras entre
os géneros antoldgicos ainda na TV analodgica ja se diluiam. Com a digitalizagao, os
textos hibridos, que sempre estiveram na construgdo textual televisiva, se hibridizam
ainda mais no cenario convergente. Sobretudo quando mobilizam multiplas tecnologias
e codigos, como ja mencionado. Nesse cenario, acredita-se ganha forca a nocao de
promessa.

Jost (2004) nos ensina que o género ¢ uma moeda de troca que regula a
circulagdo dos textos ou programas audiovisuais no mundo midiatico se o texto ou o
programa ¢ um objeto semidtico complexo, resulta que o género ¢ uma construgao por
exemplificagdo de algumas amostras de propriedades que o texto possui. As emissoras
ao anunciar um programa procuram definir institucionalmente o género. H4 uma
preocupacdo em batizar cada programa. Ao fazé-lo o canal de TV estaria enunciando
uma promessa ao telespectador de que aquele texto tera tal referente de realidade (real,
ficcional, ludico) e sua estrutura narrativa, por essas razdes, vai fazer este ou aquele
percurso para contar a historia. Trata-se, portanto, de uma promessa propde um
engajamento em relagdo ao outro. Para Jost: “Aquele que promete ndo se compromete
com ele proprio a nao ser na medida em que estd engajado ao olhar do outro” (2004, p.

28).
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Ao receptor (grifo nosso), por sua vez, a promessa confere o direito de
exigir que o prometido se cumpra. Esse espaco simbdlico de interlocugdo possibilita que
haja atualizagdes da promessa de género televisivo. Um processo que se baseia na
confian¢ga mutua. Tém funcionado desta maneira entre a TV Globo e os telespectadores
do Fantastico que cria novos quadros de tempos em tempos (caso Bola Cheia e Bola
Murcha, mencionado), ou com as novelas e os realities Shows que se atualizam a cada
edicao.

Em vista disso, ¢ importante ressaltar que um documento (escrito ou
audiovisual) ¢ produzido em func¢do de um tipo de crenca visada pelo destinador; em
contrapartida ele s6 pode ser interpretado por aquele que possui uma ideia prévia do
tipo de ligacdo que o une a realidade. “Todo género, repousa na promessa de uma
relacdo com o mundo cujo modo ou grau de existéncia condiciona a adesdo ou a
participagdo do receptor” (JOST , 2004, p.34). Nesse sentido, o espago de interrelacao
entre instancias de producdo e recepcdo por meio da promessa refina-se nessa
ambiéncia midiatica digital convergente, especialmente pela tecnologica que permite a
mobilizagdo de varios dispositivos (TV, Internet, Telefone) com vistas a interatividade.
Tanto o contato em tempo real mediado pela tecnologia quanto a possibilidade de
construgdo colaborativa.

Francois Jost vem nos demonstrando que a constru¢do de uma narrativa
acaba por tornar-se contaminada pela otica ndo apenas do autor, mas das diferentes
instdncias de producdo. Como visto anteriormente, a reproducdo do real ¢ uma
reproducdo de algum ponto de vista vivenciado pelo autor de determinada obra, como
se fosse um relato de uma experiéncia vivida por ele. E se for ndo pelo autor, podera ser
por outra instancia da producao tais como a emissora, o editor, a ideologia vigente no
momento, entre outros. Porém ¢ necessario um cddigo comum ao receptor € a0 emissor,
para que exista a identificacdo de elementos da narrativa pelo espectador, e que a
assisténcia seja capaz de compreender o gé€nero e perceber que a promessa foi
cumprida, desta forma, provavelmente voltara a assistir determinado programa, em um
processo de adesdo. Entdo a promessa, nada mais € do que uma relagdo afetiva com o
espectador (JOST, 2004

Jenkins ainda nos tras a idéia de “cocriacdo” como outra instincia que

interfere na criacao de conteudos, na narrativa transmidia, para o autor:
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Na cocriagdo, as empresas colaboram desde o inicio para criar conteudos
considerados adequados a cada um dos setores, permitindo que cada meio de
comunicagdo gere novas experiéncias ao consumidor e aumente os pontos de
acesso a franquia. (2009, p.149)

Aliado as influéncias na construgdo da narrativa por instancias de
produgdo, distribuicdo e até da propria recep¢ao, ndo podemos esquecer do poder de
influéncia dos anunciantes, cujas marcas acabam por interferir na construcdo de
algumas produgdes. Jenkins nos traz como exemplo disso, o conceito de “economia
afetiva” que denota a forte ligagdo das marcas com as industrias de midia. Assim, torna-
se mais clara a capacidade de contaminagdo também pelas organizacdes que acabam por
interagir com a instancia produtora de conteudo (JENKINS, 2009) diluindo as escrituras

negociais € comerciais no interior do texto.

O fato ¢ que essa natureza de mesclagem dos textos digitais que
incorporam nas suas construgdes os sujeitos da comunicagdo, o ambito criativo das
histérias e os interesses comerciais, os dispositivos tecnologicos e as estruturas textuais,
tudo diluido num contetdo unico circulando fluidico pelos meios, nos remete a uma

natureza de narrativa.

Num caréter ainda especulativo e preliminar poderiamos pensar numa
narrativa que pode ser transmididtica (JENKINS, 2009) ou ndo, hipermidiatica
(SCOLARI, 2008) ou nao, mas que, sobretudo configura uma caracteristica convergente
do meio, do contetido e dos niveis semidticos. Essa narrativa convergente encontra sua
dindmica operativa no ambito da midiosfera onde estdo presentes as influéncias de
diversas instancias de produgao, distribui¢do e consumo de conteudos € que negociam
suas logicas particulares a partir do terreno comum oferecido pelo processo da promessa

(JOST, 2004) e do engajamento.

4. CONSIDERACOES FINAIS:

O fato € que junto ao advento da internet, nota-se uma importante mudanga
nas TIC'S, associada a passagem do analdgico para o digital, originado a partir

dosurgimento da digitalizagdo. Como visto até aqui, ha mudangas em curso das
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caracteristicas dos meios de comunicagdo digital em relagdo aos meios tradicionais.
Estamos diante de novas necessidades na producdo de conteudo e na adaptagdo aos
suportes atualmente a disposi¢do sem ignorar os meios analdgicos € mesmo praticas
analogicas. O que se percebe ¢ uma incorporacdo e uma atualiza¢do dessas culturas

pelos processos digitais.

Hoje, ndo necessitamos exclusivamente da utilizacdo dos meios
tradicionais de comunicacdo para termos acesso a contetdos audiovisuais, todavia,
muitos deles (como TV e radio) ainda sao, para a maior parte da populagdo brasileira, a
unica forma de acesso ao mundo midiatico. De outro lado, os suportes portateis e
moveis como celulares, computadores e Tablets, que nos permitem acesso a uma
variada gama de produtos midiaticos, vao sendo naturalizados cada vez mais na vida

cotidiana.

Nessa amplitude de oferta, de abundancia de suportes, que permitem uma
multiplicidade de acesso aos meios de comunicagdo, o desafio que demanda a
construcao de bons conteudos, estéticos, mesmo inovadores, persiste. Novas tendéncias

narrativas vao surgindo sem a eliminacao das referéncias narrativas tradicionais.

Tomemos como exemplo disso o jornal hibrido (disponivel na web e no
meio impresso) em alguns sites da web, como o0s principais jornais do pais (Folha de
Sao Paulo, O Globo, Jornal Zero Hora, de Porto Alegre) se t€ém acesso a versao
impressa (porém digitalizada) inclusive com a paginagao original. Neste caso a estrutura
do texto ndo varia, ao contrdrio, permanece conforme as regras tradicionais do
jornalismo impresso, porém disponivel online. Ou seja, consumimos os mesmos textos

de formas diferentes e, além disso, estamos abertos a novas formas de comunicagao.

Outro exemplo ¢ a narrativa filmica, que mantém os mesmos padroes
aristotélicos, porém adaptadas aos suportes atuais. Hoje ha novas formas, como os
filmes para celular, com menor duracdo, onde se trabalha com menor aten¢do do
receptor, € mostra-se necessaria a concep¢ao de um universo criativo proprio, além de
cunhar-se uma nova gramadtica narrativa para compreensao. Neste universo de
hibridizag¢ao, naturalmente surgem novos tipos de TV (na internet, nas redes sociais

como o YouTube’, na popularizagio da TV por assinatura) , que também trazem consigo

*Rede social que disponibiliza videos. Disponivel em www.youtube.com. Acesso em 28 de junho de 2012.
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uma atualizagdo na oferta e consumo de conteidos como o modelo de video

sobdemanda.

Para Scolari: “A web vem se contaminando com muitos outros meios- a
televisao, o radio, os videojogos, etc.- a0 mesmo tempo em que se trata de definir sua
propria interface e gramatica de interacao” (2008, p.220). Estes novos formatos fazem
com que migremos a um espago onde se tem acesso a todos os palimpsestos narrativos e
mais, ainda criam-se novos palimpsestos, instituindo novas tendéncias narrativas, em
um universo hipermidiatico. “Falar do produto hipermediatico implica, portanto, em
descrever suas contaminag¢des e hibridizagdes com os formatos tradicionais da

comunica¢do” (SCOLARI, 2008, p.214).

E nessa contaminagdo que vamos encontrando a configuragdo da narrativa
convergente que se apropria de mais de uma linguagem textual, ¢ hibrida como a
esséncia da linguagem audiovisual (como uso da linguagem grafica, visual, sonora, etc),
apropria-se das novas estruturas narrativas, sobrepondo duas ou mais midias ou
incorporando seus c6digos comunicacionais. A narrativa convergente ¢ inoculada pelo

DNA dos outros textos e das outras midias, constituindo numa nova cadeia de DNA.

Como ja mencionado no efeito de diluicdo do digital, itens sdo
apropriados, ou integrados, criando novos lugares de encontro entre multiplas

plataformas de comunicagao.

Reforcamos que se trata aqui de uma primeira aproxima¢ao com essa
perspectiva em investigagao no ambito de um grupo de pesquisa de contetidos digitais
da Universidade Catdlica de Brasilia. Nesse estagio pode-se, a priori, aferir que nao
morreram as tecnologias antigas, mas sim, nasceram novas. Porém estas novas
plataformas tecnolédgicas chegam produzindo movimentos de releitura das estruturas
narrativas. O palimpsesto tradicional tende a se perpetuar principalmente no que diz
respeito a sua estrutura e as ideias aristotélicas de constru¢do ocupam por vezes
diluidas, as novas formas de contetidos digitais. Enquanto os meios se tornaram mais
fluidicos. O contetdo parece se libertar das limitagdes do suporte por meio dessa

narrativa da convergéncia, uma questdo ainda para avangar.
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