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RESUMO

A chegada da tecnologia MP3 no mercado de produ¢do musical marca uma transformacao
no modo de consumo e na forma do trabalho desempenhada no interior da indstria cultural
da musica. A introdugdo desta nova tecnologia esta inserida no processo de expansdo da
microeletronica e das Tecnologias da Informagdo e Comunica¢do (TICs) como marco
técnico-produtivo da sociedade contemporanea. As interagdes advindas dessas mutacoes
podem ser identificadas nas transformacdes do trabalho desempenhado pelo musico no
processo de produgdo e consumo da industria fonografica.

PALAVRAS-CHAVE: industria fonografica; economia politica da comunicagdo e da
cultura; trabalho; tecnologia.

INTRODUCAO

Desde o surgimento da microeletronica nas décadas de 60 e 70 e do desenvolvimento das
Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TICs), a cadeia produtiva da musica tem tido

seus processos de trabalho e sua organizacao alterada.

A migracdo do modelo industrial baseado na eletro-eletronica para o modelo industrial
baseado na micro-eletronica, como aponta os estudos de Carlota Perez(1986), deu inicio a
um novo marco técnico-produtivo da sociedade marcado pela dispersdo das tecnologias de

producdo entre os trabalhadores.

No campo da producdo musical, as tecnologias disponiveis para a realizagdo das etapas da
cadeia produtiva do setor (producdo/comercializagdo/distribui¢do), outrora restritas as
industrias fonograficas, passaram a encontrar-se difusas na sociedade, podendo ser
utilizadas e apropriadas pelos trabalhadores culturais. Isto vem contribuindo para uma

redefini¢ao da natureza do trabalho desempenhado por estes trabalhadores.

! Trabalho apresentado na Divisdo Temética Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, da Intercom Janior — VII Jornada
de Iniciacdo Cientifica em Comunicagdo, evento componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo
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Ao passo que esta mudanga no marco técnico-produtivo industrial avancava, a consolidacao
da tecnologia MPEG Layer 3 (MP3) junto a digitalizagdo dos processos de
transferéncia/armazenamento do fonograma e o desenvolvimento da internet também

contribuiram para mudangas no setor da industria cultural da musica.

Este artigo pretende investigar de que modo o processo de trabalho desempenhado pelos
musicos tem sido alterado frente a ampliagao do acesso das TICs, tecnologia que permite
aos trabalhadores produzir o conteudo musical sem a mediagdo com as gravadoras e frente a

expansao e consolidagdo do MP3 nos modos de consumo da musica.

A reestruturacdo da industria fonografica: dos bolachées ao consumo de musica em

bits

Em principio, a musica s poderia ser fruida coletivamente: em casas de espetaculo, teatros
ou em execucdes publicas ao vivo. A chegada do fondgrafo e dos discos de vinil, no inicio
da década de 10, alterou a relagdo de consumo dos sujeitos com a musica, uma vez que

permitiu o consumo privado deste bem de cultura.

Dai entdo, as alteragdes passaram a girar em torno dos formatos de armazenamento e da
tecnologia disponivel para producgdo e reproducdo. Disco de 78 rotagdes por minuto, em
seguida, a chegada dos “bolachées”, a criagdo do CD, no inicio da década de 80, a

transformacdo dos dados em bits digitais e, por fim, o surgimento do formato MP3.

A criagdo da extensdo MPEG Audio Layer 3, popularmente conhecida como MP3, inserida
no processo de avango das TICs e da internet, revolucionaram o setor de produgao,
reproducao e, principalmente, o setor de distribuicdo de musica. A chegada do MP3 no ano
de 1992 no ambiente virtual provocou transformacdes nos processos produtivos e
distributivos dos fonogramas alterando a estrutura de um mercado hegemonico: o mercado

das gravadoras de musicas.

Sobre a expansdo do MP3, Prestes Filho ressalta que “todo o negdcio da distribuicdo sofre
impactos de forma direta, afetando indiretamente os setores de producao” (2004, p. 36).
Estas transformagdes alteram o paradigma técnico-produtivo da producao de musica e vem

gerando novas articulagdes e estratégias econdmicas.
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Além do desenvolvimento do MP3, pode-se destacar que a livre troca de musica via internet
e o desenvolvimento de hardwares de reprodugdo de CDs contribuiram para uma
reorganizacdo do mercado fonografico que, até¢ o final da década de 90, manteve o disco

como elo principal de organizagao da cadeia produtiva do setor.

Com a expansdao da internet, muito rapidamente a musica se
adequou ao novo meio, tornando-se um dos tipos de informagao de
maior trafego na rede. O formato digital das gravagcdes musicais se
desenvolveu tanto nos ltimos anos que nas varias areas envolvidas
convencionou-se falar em “musica gravada”, e ndo mais
simplesmente em discos. (DIAS, 2010, p.166)

O surgimento do MP3 reduziu o consumo de CDs provocando uma restruturacdo em toda a

economia da musica gerando impactos. Teixeira Jr destaca que “em 2011, o total de MP3

em circula¢do na rede tenha sido uma vez e meia maior que o total de CDs vendidos em

todo mundo: 2.5 bilhdes de unidades™ (2004, p. 13).

A ampliag@o do acesso a internet e a ampliag@o de troca de dados entre usudrios possibilitou
que o consumo de musica em formato MP3 fosse expandido. Com o advento da
microeletronica, a venda de computadores pessoais e equipamentos de gravacdo foram
popularizados o que possibilitou um aumento da produgdo em si, potencializando também a

distribui¢ao e o consumo no mercado da musica.

O processo passa por uma simplificacdo consideravel, além do que
o artista também detém o controle imediato sobre seu trabalho,
acompanhando cada fase elaborada. Desde a gravacdo em estudio
até a etapa final de venda, o grupo ou artista pode, através dos
recursos oferecidos, sobretudo de formatos como o MP3,
disponibilizar suas musicas pela Rede com qualidade técnica
comparavel ao CD. (BANDEIRA, 2007, p.7)

Deste modo, a mudanga do paradigma da cadeia produtiva da musica vem se alterando e
provocando uma restruturagcdo na organizacdo dos trabalhadores culturais envolvidos e no

tradicional esquema das industrias fonograficas.

Dentre as transformacdes, Hershman destaca que o surgimento do MP3 gerou um
decréscimo na arrecadagdo das gravadoras com a venda de discos e que novas formas de

arrecadagdo financeira foram se desenvolvendo:

No funcionamento tradicional da industria fonografica, a maior
parte dos beneficios obtidos por atuagdes ao vivo ia parar nas maos
dos artistas, enquanto, as gravadoras alimentavam suas vendas de
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gravacOes em suportes fisicos. Essa classica divisdo também esta
sendo redefinida: tendo em vista a crise do suporte fisico de
gravacdo, as companhias denominadas ‘“fonograficas” ou
“gravadoras” estdo desenvolvendo areas de negodcios ou empresas
“irmas” voltadas especialmente para a gestdo de carreiras artisticas.
(HERSCHMANN, 2010, p.27)

Outro aspecto relevante na difusdo do consumo em MP3 foi o desenvolvimento de
softwares de compartilhamento de musicas. A apropria¢do da tecnologia disponivel gerou
um dos principais marcos na consolidagdo do MP3 e na restruturagdo do consumo de

fonogramas.

O software Gnutela, criado no ano 2000, e o Napster, criado no ano de 1997, desenvolvidos
por Justin Frankel e Shawn Fanning respectivamente, foram responsaveis pela consolidagao
de um modelo de consumo de musica que suprimira as etapas de distribuicdo e
comercializagdo da cadeia produtiva do setor. Aquele garantia a troca de dados entre
usuarios conectados em rede que se comunicavam entre si e foi largamente reproduzido,

distribuido e aperfeicoado.

O grande impacto da internet na distribuicdo de musicas se deu
inicialmente através das redes de compartilhamento de arquivos
virtuais, as chamadas redes P2P, principalmente com a
introdugdo do Napster, em agosto de 1999, seguido de diversos
outros programas semelhantes (como Kazaa , BitTorrent,
eMule ,Limewire etc. (LEAO e NAKANO, 2009, p.17)
A logica do compartilhamento iniciou um novo conceito de uso em rede, chamado Peer to
Peer” (de par a par) P2P que garantiu o contato entre usuarios sem a intermediacdo de uma
central de distribuicdo de dados. “O sucesso desses programas resultou em uma maior
disponibilidade de musicas na rede, j4 que, quanto mais pessoas conectadas aos peer-to-

peer, maior € o acervo de musicas que podem ser passadas pelos mesmos” (CARVALHO e

RIOS, 2009, p.79)

Sobre o funcionamento destes programas, Teixeira Jr aponta que desde o seu surgimento
seu uso ja era facil o que fomentou a difusdo de artistas e géneros musicais ndo vinculados

as gravadores.

Seu uso ja era descomplicado, fluido, auto-explicavel. As buscas
poderiam ser feitas segundo uma infinidade de parametros, desde o

" Criado para caracterizar o conceito de fluxo de informagdo desenvolvido por Shawn Fanning quando da
criagdo do Napster. Configuravam-se como trocas ocorridas entre computadores pessoais sem intermédio de
centrais de informacao.
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nome do artista ou da musica até o tamanho do arquivo; as
transferéncias eram rapidas e descomplicadas. Com essas
qualidades, o programa introduziu milhdes de pessoas ao mundo
MP3 (TEIXEIRA JR, 2004, p.53)
Ao passo que este novo paradigma foi se constituindo, as empresas fonograficas passaram a
apresentar queda nas vendas dos CDs e retragdo de lucro, o que comecava a indicar a

obsolescéncia das antigas estratégias de mercado que tinham o CD como central no

processo de estruturagdo da cadeia produtiva.

A disputa pelo controle politico e econdmico e, até mesmo a convergéncia de empresas do
setor de musica e internet, levou o mercado a adotar estratégias de protecdo dos canais de
distribuicdo, criminalizacdo de hackers, campanhas contra a pirataria e criminalizagdo
desta, intensificagdo do controle sobre os direitos autorais e propriedade intelectual,
imposicao de regra nos servicos de download de musicas através de gerenciamento de

direitos digitais, dentre outras.

A tentativa de manter velhas estratégias de mercado levou com que as grandes gravadoras

nao identificassem a chegada do MP3 como um ambiente de mercado a ser explorado.

Ao ignorar o que estava por tras do fenomeno MP3 — o mundo quer
encontrar e trocar musicas pela internet — e preocupar-se apenas
com a protecdo de seus interesses econOmicos, a industria da
musica se afastou ainda mais dos artistas e consumidores.
(TEIXEIRA Jr., 2004, p.13)

No entanto, ap6s duas décadas, as estratégias das gravadoras ja se voltam para a
incorporagdo da musica em MP3 nas agdes de venda e distribuicdo. O desenvolvimento
deste novo paradigma vem delineando uma nova trajetéria onde a venda da miisica em MP3
¢ incorporado a cadeia produtiva do setor, de modo a garantir ganhos a partir de outras

estratégias.

O desenvolvimento, contudo, de novas trajetorias tecnologicas em
outro setor, agora chave no avango do Capitalismo, o das
telecomunicagdes, a partir do que Fransman (2001) denominou
como Infocomunicagdo, introduziu um elemento novo que
redesenhara as formas de disponibilizacdo de conteudo musical,
colocando em cheque a maneira tradicional de reprodug@o de sons
que a invencdo do fonografo um século antes tinha imposto, a
digitalizacdo e com esta a convergéncia de midias, que encontrard
no avanco da telefonia celular, a partir principalmente da sua
terceira geragdo (3G), e da Internet. (SANTOS, 2010, p.4)
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As estratégias que objetivaram inibir o consumo e a expansdo do formato MP3 tem sido
remodeladas de modo a inserir o donwload e a livre troca de fonogramas dentro de macro-

estratégias de arrecadacgdo financeira no setor da industria fonografica.

No tocante a esta reorganizagao dentro do mercado fonografico. Santos também destaca:

a ampliagdo das gravadoras independentes, que se organizam ora no
vacuo de atuagdo das grandes gravadoras, ora associando -se a
estas, articulando-se a partir de novas logicas em torno de estilos
musicais, alguns historicamente marginalizados, como o samba e o
choro e viabilizando-se economicamente dentro de novos nichos de
mercado, como do tecnobrega . (idem)

No cerne das transformagdes, j4 podem ser delineadas caracteristicas emergentes neste
novo momento da economia da musica como o crescimento da realizagdo de shows ¢
festivais, disponibilizagdo de conteido musical exclusivo por parte de operadoras de

telefonia celular e a perda da centralidade do disco na cadeia produtiva da musica.
A questio do disco

Desde a década de 10, quando a musica passou a ser fruida em formatos fisicos, o consumo

da producdo musical esteve atrelado a organiza¢ao do produto do disco/album.

A carreira de um artista era comumente analisada e quantificada de acordo com a
quantidade de discos vendidos tendo surgido, ao longo da historia, premiagdes e
certificagdes como ‘disco de ouro’ atribuido a artistas que vendiam 100 mil copias, ‘disco
de platina’ para a venda de 250 mil copias e com 500 mil copias vendidas o artista recebia o
‘disco de diamante’. Com a expansdo do MP3, o niimero necessario para receber as

certificacoes do disco caiu.

Segundo informagao disponivel no site da Associagdo Brasileira dos Produtores de Disco
(ABPD, 2011) - os ntimeros, atualmente correspondem a 40.000, 80.000, 300.000 para
disco de ouro, platina e diamante, respectivamente. Atualmente também foram criadas
certificagdes para download de musicas na internet, que sdao 50.000 100.000 500.000

(vendas de unidades de musica) de ouro, platina e diamante, respectivamente.

Além das certificagdes, o lancamento do disco/dlbum por um artista’/banda impulsionava

uma série de a¢des de marketing como aparicdo em programas de TV, compra de espagos
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em radios, realizacdo de promog¢do e eventos. Ac¢des que divulgavam e difundiam o CD

aumentando o custo e envolvendo uma série de profissionais na execugdo destas agdes.

A perda da centralidade do disco reorganizou o mercado fonografico e descentralizou a
producdo de musica da industria fonografica. As metamorfoses ocorridas tanto no trabalho
quanto nos modos de consumo dos fonogramas tem configurado novas praticas de produgao

e, desta forma, novas formas de produzir e distribuir musica estdo sendo constituidas.

A descricao e os apontamentos deste novo modelo, onde o disco ndo assume mais um papel
central, ainda estdo sendo delineadas, seus padrdes ainda ndo podem ser tragados em

definitivo mas sim, sob um prisma de constante modificacao.

No tocante ao objetivo deste artigo, pretende-se investigar como estas mudangas
impactaram o trabalho desenvolvido pelo musico uma vez que a chegada do MP3 e a perda
da centralidade do disco pde em xeque a centralidade da propria induastria fonografica no
processo de producdo musical desempenhado pelo trabalhador cultural e os processos de

trabalho sofrem impactos e transformagoes.
Metamorfoses do trabalho da musica na era da tecnologia MP3

Para entender as mudancas ocorridas no trabalho do musico com a chegada do MP3, fez-se
necessario compreender as relacdes de trabalho no setor da musica durante o século XX, era

de producdo hegemonica das industrias fonograficas.

A partir dos estudos da pesquisadora Luciana Requido (2008), pode-se compreender a
mudanca ocorrida nos processos de trabalho do musico quando da transi¢ao do feudalismo
para o capitalismo. A autora destaca que a profissdo de musico como trabalhador autonomo
e liberal surge com a constituigdo do capitalismo no inicio do século XIX com o
estabelecimento de um mercado de bens musicais, decorrente da tecnologia do
armazenamento dos fonogramas, do mercado de musica impressa e do surgimento de

mercadorias comercializaveis. (REQUIAO, 2008).

Até aquele momento, o trabalho do musico estava subordinando primeiramente a igreja, €
em seguida, as cortes feudais, onde o musico fazia parte do universo de trabalhadores tendo

seu status socio-econdmico igualado aos trabalhadores administrativos e servos.
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Nao havia um mercado que movimentasse a economia da musica em torno do agente
musical, pois, as op¢des de trabalho restringiam-se quase sempre as execugdes ao Vivo
subordinadas ao gosto do clero e dos senhores feudais e o musico trabalhava de acordo com

as exigéncias formais e estéticas do senhor feudal que tinha sua tutela.

Ja no inicio do século XVIII, a decadéncia do sistema feudal e o surgimento do sistema
capitalista passam a modular um mercado economico diferenciado, com a presenga de
relacdes de compra/venda e surgimento de novas estruturas de trabalho no ambito da

musica ampliando as formas de trabalho que o musico desempenhara até entdo.

Desta forma, a relacdo de trabalho do musico, antes restrita exclusivamente ao
patrono, se amplia na medida em que passa a produzir para o mercado de
compradores. Como afirma REQUIAO (2008, p.79) “com o aprimoramento das
técnicas de impressiao musical e com o advento do concerto publico — além das
aulas particulares que ja eram recorrentes —, o musico passa a poder contar

com outras possibilidades de trabalho”.

Desta forma, a incipiente industria fonografica do século 19, permitiu o surgimento de um
trabalho autonomo do musico baseado na reprodutibilidade técnica dos fonogramas, ou
seja, na venda de produtos musicais, € na execucao ao vivo remunerada, ou seja, na venda

de servigos.

Com o desenvolvimento tecnoldgico do fonografo em 1877 por Thomas Edisson, a musica
passa a ser fruida também em ambientes privados, fato que também imprime
transformacdes nos processos de trabalho do musico uma vez que cria um novo produto a
ser produzido: os fonogramas.

Neste sentido, podemos afirmar que a reprodugdo técnica de discos ndo
apenas favorece a popularizagdo de um determinado tipo de musica, mas ¢é
exigida na popularizagdo dessa musica, como sugere Benjamin em relacdo
ao filme, onde a técnica de produgdo funda a técnica de reprodugdo. Este
deslocamento da musica para os espacos privados, para a difusdo publica e
massiva (no radio, por exemplo), obviamente, s6 foi possivel gracas as
tecnologias de registro e reprodugdo com origem no fonografo criado por
Thomas Edison em 1877. Até aquele momento, a presenca fisica de
musicos ou orquestras era indispensavel a execucdo de obras musicais.
(BANDEIRA, 2008, p.2)
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Norbert Elias (apud REQUIAO, 2008, p. 81) afirma que esta transformacdo nos objetivos
da producdo da musica, que passaria a ser produzida para a comercializacdo ¢ o consumo,
marca uma transi¢ao no trabalho do musico: do musico artesdo para o musico artista. Sobre

(1113

essa transicdo, ele afirma que ““arte de artista” seria aquela “criada para um
mercado de compradores anonimos, mediados por agéncias tais como
negociantes de arte, editores de musica, empresarios etc.(...), [e onde pode

haver] paridade social entre o artista e o comprador de arte”.

Esta transformacao marca a introducao das relacoes capitalistas no setor da
producdo musical e ira inferir em todas as esferas da produgdo musical do
artista — desde as relagdoes de producio, passando pelo tipo de criacao,

adequacao do produto ao mercado, dentre outros. (idem).

Assim, no inicio do século 19, o trabalho musical passa tanto por uma reestrutura¢ao das
relagdes de trabalho: profissionalizacdo de musicos, surgimento de novas profissdes para o
mercado de editoracao/gravacao, quanto pelo fomento de tipos especificos de produtos

culturais, que passariam a ser produzidos para aceitagdo em um mercado amplo.

A partir de entdo, passa a ser estabelecido um modo de producdo capitalista que passa a
organizar a producdo de musica sob a logica do mercado. A analise do avanco do capital no
campo da cultura em geral e da muasica em especifico recebe uma abordagem conceitual de

analise denominada de Industria Cultural.

O termo, cunhado pelos tedricos da Escola de Frankfurt Adorno e Horkheimer (1985),
conceitua a producao de cultura e de bens simbdlicos organizados conforme a légica do
capitalismo indicando que aspectos de ordem mercadologica estdo assinalados nos

processos produtivos de trabalho e consumo da musica e da cultura.

A analise acerca da introdugdo das relagdes capitalistas no setor da cultura contempla a
compreensdo de que esta insercdo cumpre funcdes sistémicas e estruturais no interior do
sistema capitalista, funcionando como “instdncias de mediacdo entre as necessidades de
acumulagcdo do capital e a reproducao simbolica do mundo vivido” (SANTOS apud

LOPES, 2008, p. 24).
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No ambito da Economia Politica da Comunicagdo ¢ Cultura, utiliza-se o termo Industrias
Culturais. E um desdobramento do conceito proposto pelos tedricos da Escola de Frankfurt
e demarca posicionamento critico em relagdo a esta categoria sem, no entanto, descartar as

contribui¢des relevantes desta.
Segundo Brittos e Miguel,

No singular, [o termo] caracteriza todo o processo de
producdo, circulagdo e consumo de bens culturais. Mas,
como nao se trata de um bloco homogéneo, existem varias
industrias culturais, ou melhor, setores, correspondentes a
cada uma das midias, e, no seu interior diversas
organizacdes. [...] as industrias culturais representam os
diversos negbécios em movimento, podendo ser
denominadas de diversas formas, como organizagdes
mididticas, empresas de comunicacdo e industria de midia,
dentre outras. (BRITOS E MIGUEL, 2001, p.5)

Industria Cultural da Musica e o trabalhador cultural
Os processos produtivos de cultura, constituidos na Industria Cultural durante todo o século
XX, estiveram organizado a partir do modelo econdmico industrial que orientou a producao

e o trabalho dos musicos: o modelo fordista.

No campo da musica, as especificidades do modo de produgdo capitalista no periodo
fordista sdo expressas, dentre outros aspectos, pela fusdo de grupos empresarias economicos
que passaram a dominar, em nivel mundial, a producdo de cultura no setor da musica (as
majors); pela divisdo social do trabalho nas industrias fonograficas que separa o trabalhador
da musica das decisdes formais da producdo e concepgdo artisticas; pela producao
massificada dos bens orientando a venda em grande escala; e pela especializagdo do
trabalho e conseqiiente alienag¢do do trabalhador do processo de produgao total, ficando este

restrito ao exercicio de fungdes especificas e determinadas.

No entanto, este modelo de produgdo da musica vem se alterando e o trabalho
desempenhado pelo trabalhador também. Em ambito geral, em decorréncia das crises
proprias do sistema econdmico, a sociedade contemporanea viu ser modificada a tradicional
empresa capitalista, hegemoénica durante todo o século XX, e, assim, viu também ser

reorganizado o modo de venda e consumo de musica.
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Em parte, essas transformacdes tem se dado a partir ascensdo da informag¢do como
mercadoria e a prevalescéncia de seu valor de troca em relagdo ao seu valor de uso,

configurando assim um novo estagio de acumulagao capitalista.

Trata-se, portanto, de um novo tipo de empresa: a empresa
informacional - caracterizada pela prestacdo de servigos
especificamente voltados as necessidades de acessibilidade,
comunicacdo e informacgdo (provedores de acesso a rede,
hospedagem de conteudo, correio eletrdnico, grupos de
intere sse, salas de bate-papo, mecanismos de busca,
comércio eletrénico, dentre outros). Ou seja, empresas que
funcionam e obtém lucro com a manipulagdo
(produgao/processamento/distribuicdo) de informagoes.
(MONTEIRO, 2008, p.2)

Neste novo estagio de acumulacdo, os processos de trabalho também sofrem modificagdes e
se reestruturam diante da racionalidade tecnologica propria desta era informacional: o
surgimento da informatica e das Tecnologias da Informacao e Comunicagdo (TICs) como

dinamizadoras dos processos produtivos da sociedade.

Dentre as metamorfoses que podem ser citadas, destaca-se a crescente intelectualizagdo dos
processos produtivos que impde ao trabalhador o dispéndio de trabalho mental para a
elaboracdo do trabalho e a apropriagdo de sua capacidade cognitiva e intelectual
(BOLANO, 2000). Disto decorre a exigéncia por uma mio de obra cada vez mais flexivel e
intelectualizada, multiespecializada e que tenha capacidade de interagir e atuar em

diferentes etapadas do processo produtivo.

No campo da musica, esta tendéncia também ¢ operada e pode-se ver isso a partir do
crescente numero de artistas que desempenham diferentes etapas do processo de producao
(diagramacao, divulgacdo, dentre outras) estas que extrapolam o trabalho do musico e sdo

proporcionadas a partir do acesso a internet, do surgimento do MP3, dentre outros aspectos.

Esta ¢ uma mutacdo relevante no processo de trabalho do musico uma vez que a

especializacdo do trabalho operada nas industrias fonograficas perde espagco para um
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trabalho com exigéncias flexiveis provocando alteracdes nos processos de trabalho que

tinham a especializagdo como caracteristica formal.

Neste ponto destaca-se o carater contraditorio desta reorganizacdo do trabalho do musico
que, a0 mesmo tempo que intensifica a jornada de trabalho desempenhada pelo trabalhador
exigindo que este desempenhe etapas que ndo seriam de sua al¢ada, possibilita também a
participacao do artista em multiplas etapas do processo de producao permitindo uma maior

autonomia e participacdo do musico no trabalho final.

A apropriagdo de multiplas etapas da cadeia produtiva da musica pelo artista foi viabilizada
a partir da mudanga do paradigma técnico-produtivo da sociedade - surgimento da micro-
eletronica - que possibilitou a descentralizagdo da tecnologia disponivel para a produgao,
exclusiva as gravadoras, e ampliou e descentralizou as decisdes que orientavam os

processos de produgdo

Deste modo, alguns elos da cadeia produtiva da musica tais como edi¢do, gravacao,
divulgacdo, comercializagdo passam a ser realizados sem a mediag¢ao exclusiva das grandes
gravadoras, mas pelos proprios artistas ou agentes culturais que passam a possuir a

tecnologia do hardware (laptops, mesas de som, dentre outros) e também do software.

Com o acesso as ferramentas de producdo, outro ponto do trabalho do musico ¢
reorganizado: a concepcao da producdo. No modelo hegemoénico de producdo das
gravadoras, a produ¢cdo da musica ¢ orientada para o consumo e distribui¢do massivos.
Neste momento atual, o musico tem a possibilidade de conceber a produ¢do musical voltada
para grupos menores de receptores que poderdo ser atingidos a partir da internet e de formas

de divulgagao alternativas aos grandes veiculos de comunicagao.

Consideracoes finais

Este artigo pretendeu identificar quais aspectos do trabalho do musico tem sofrido
alteracoes diante do surgimento do MP3 e das TICs. Como se trata de um momento recente,
ainda ¢ necessario debrucar-se sobre a realidade para compreender em quais medidas estas
transformagdes tem gerado impactos na organizagdo da macroeconomia da musica e quais

os significados destas mutagdes.
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Dentre as transformacgdes destaca-se aquela em que o musico passa a participar de multiplas
etapas da producao e, assim, pode ter maior controle sobre a produgdo que desenvolve. As
conseqiiéncias desta mudanca ndo foram analisadas neste trabalho e apresenta-se como
outro importante recorte de analise para que se possa compreender qual o impacto destas

mudangas na organizacdo da produgdo de cultura da sociedade.

Este ¢ um fendmeno no interior da chamada economia da musica a
ser estudado, ou seja, da articulagdio de agentes que ndo se
encontram nos  principais centros de producdo e divulgacdo
musical, para a promog¢do da musica e de acdes relativas 4 musica,
ao fazer musical, e profundamente inseridos nas contradi¢des entre
cultura e mercado, entre o0 moderno ¢ o tradicional e das assimetrias
de uso e apropriag@o das novas tecnologias. (SANTOS, 2010)

A apropriagdo da tecnologia em MP3, da internet e da tecnologia de producao de contetido,
a partir da microeletronica, podem possibilitar o surgimento de estratégias de produgdo
diferenciadas daquelas produzidas pelas gravadoras de musica e aumentar a produgdo e
divulgacdo de artistas ndo vinculados as gravadoras remodelando um modelo hegemonico

de producao cultural.
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