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Resumo

Prop0e-se, neste artigo, olhar o jornalismo como instituicdo social. O percurso segue 0
conceito de instituicdo da sociologia, com énfase na abordagem de Berger e Luckmann, ao
modo como é possivel aciona-lo para ajudar a compreender o fendmeno jornalistico. E
estabelecida relagcdo entre instituicdo e campo, conceito trabalhado por Bourdieu, com
consideracBes sobre as nocdes de habitus e capital social. Discute-se ainda o0 processo
historico de institucionalizacdo do jornalismo e sua transformacdo em campo auténomo
para, por fim, problematizar a especificidade da instituicdo jornalistica e localizar o
contexto em que esta deve ser analisada hoje.
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Introducéo

As instituicbes atuam na relacdo individuo-sociedade. S&o procedimentos
organizados e estabelecidos, externos a consciéncia dos individuos: uma realidade objetiva.
OrganizacOes formais sdo instituicdes; mas rotinas, roteiros, regras ou diretrizes informais
que se estendem sobre as organizagGes também sdo (RYFE; BLACH-ORSTEN, 2011).
Tomar o jornalismo como uma instituicdo social significa considerar que a histéria da
institucionalizacdo do jornalismo é também a da institucionalizacdo dos jornalistas, da
redacdo, das editorias, da entrevista, da noticia, do lead... Ou seja, a institui¢do jornalistica,
além de se constituir enquanto entidade abstrata, é formada por uma série de instituicGes, €
0 agrupamento de papéis, ambientes, estruturas, procedimentos, formatos, préaticas e rotinas
cristalizados, institucionalizados.

Embora a ideia de instituicdo esteja vinculada a de estabilidade, pensar o jornalismo
como instituicdo pode ajudar a entender a natureza das mudancas (RYFE, 2006). Por isso,
em meio a tensionamentos sofridos pela instituicdo e atravessamentos sobre o campo social,
analisar as légicas institucionais torna-se ainda mais relevante. O padréo social de conduta
chamado jornalismo tem papel social especifico, que o diferencia de outros padrBes. Antes
de buscar as marcas da especificidade da instituicdo jornalistica e os marcos historicos de

sua institucionalizacao, € preciso localizar o que se quer dizer quando se fala em instituicao.

! Trabalho apresentado ao GP Teorias do Jornalismo, XI1 Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
2 Mestrando do Programa de Pés-Graduacdo em Jornalismo da UFSC, e-mail: neto.querreiro@gmail.com.
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O que é uma instituicao?

Instituicdo é um conceito central na Sociologia, a ponto de Durkheim chama-la de
“a ciéncia das instituicdes” (JEPPERSON, 1991). Mas ¢ daqueles conceitos dificeis de
utilizar pela amplitude de fenGmenos que caracteriza. O casamento, o contrato, o aperto de
mdo, o Exeército, a organizacdo formal, as férias, a disciplina académica... sdo todos
considerados instituicbes. O que aproxima objetos tdo diferentes? Segundo Ronald
Jepperson, é o fato de serem “esquemas estaveis de sequéncias de acdo cronicamente
repetidas” (1991, p. 145, traducio livre)®.

Se por um lado o termo “institui¢ao” € polissémico, o que provoca mal-estar, “pois,
como se diz, ‘tudo ¢ institui¢do’” (CASTORIADIS, 2004, p. 163), por outro, certa acepcao
comum € limitada por uma visdo unilateral, muito focada em instituicbes reconhecidas e
reguladas por lei (BERGER; BERGER, 2008). Em um duplo movimento aparentemente
contraditério, a construcdo tedrica deve libertar o conceito das amarras estritamente
legalistas e, a0 mesmo tempo, enfrentar a imprecisdo, talvez estabelecendo niveis ou
categorias institucionais.

A definicdo de Peter e Brigitte Berger faz o primeiro movimento ao propor que
institui¢do é “um padrdo de controle”, “uma programagdo da conduta individual imposta
pela sociedade” (2008, p. 163). Na mesma toada, Jepperson considera que instituicdo
“representa uma ordem ou um padrdo social que tem atingido certo estado ou propriedade”
(1991, p. p. 145, traducdo livre)* — e aqui “ordem” e “padrio” significam sequéncias
padronizadas de interacdo. Assim, a linguagem € uma instituicdo, e provavelmente a
primeira e mais importante, porque as outras institui¢coes se fundam nos padrdes subjacentes
da linguagem (BERGER; BERGER, 2008). Mas para que existem instituicdes?

As instituigdes foram criadas para aliviar o individuo da necessidade de reinventar o
mundo a cada dia e ter de se orientar dentro dele. As institui¢des criam “programas”
para a execucdo da interagfo social e para a “realizagdo” de curriculos de vida. Elas
fornecem padr6es comprovados segundo 0s quais a pessoa pode orientar seu
comportamento. Praticando esses modos “prescritos” de comportamento aprende a
cumprir as expectativas ligadas a certos papéis como casado, pai, empregado,
contribuinte, transeunte, consumidor. Quando as instituicbes funcionam
normalmente, o individuo cumpre os papéis a ele atribuidos pela sociedade na
forma de esquemas institucionalizados de acdo e conduz sua vida no sentido de

%[...] stable designs for chronically repeated activity sequences.
“[...] a social order or pattern that has attained a certain state or property [...].
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curriculos de vida assegurados institucionalmente, pré-moldados socialmente e com
alto grau de auto-evidéncia (BERGER; LUCKMANN, 2004, p. 54-55).

Imagine um mundo em que ndo fossem estabelecidos padres sociais com certa
estabilidade, em que os individuos precisassem a todo momento criar subjetivamente
modos de agir em situacOes especificas, em que as novas geracdes ndo herdassem das
antigas solucgdes tipicas para questdes recorrentes. O alivio de que falam Peter Berger e
Thomas Luckmann no trecho acima tem a ver com a suposicdo de cenarios COmo esses.
Para além de vivéncias puramente subjetivas, a formacdo de uma estrutura complexa de
sentido® depende da “objetivacio do sentido subjetivo no agir social” (BERGER;
LUCKMANN, 2004, p. 18).

As instituicdes fazem parte da realidade objetiva — embora sejam interiorizadas
pelos individuos em processo que € parte da construcdo social da realidade (exteriorizacdo-
objetivagdo-interiorizacdo). Sdo as instituicbes que administram as reservas de sentido
objetivadas e processadas pela sociedade (BERGER; LUCKMANN, 2004). E o sentido
objetivo ajuda a moldar o agir do individuo. Ha, no entanto, interacdo constante entre 0s
sentidos objetivado e subjetivo. Além do que, lembram Berger e Luckmann, é significativa
a estrutura intersubjetiva das relagdes sociais.

Em contexto diagnosticado por Berger e Luckmann como de crise de sentido gerada
pelo pluralismo moderno, em que as “grandes instituicdes” se desvinculam de um sistema
de valores comum e supraordenado e os individuos enfrentam certo grau de desorientacéo,
um estoque de “instituigdes intermedidrias”, entre outros fatores, impede uma crise de
sentido generalizada. Ainda que as instituicdes intermediarias devam ser identificadas por
analise empirica, os media aparecem, sendo como instituicdo intermediaria a priori, como
uma das novas instituicGes de orientacdo de sentido inventadas pela sociedade moderna, e

com “papel-chave”.

Uma palavra a respeito dos meios de comunicacdo de massa desde a atividade
editorial até a televisdo: como ja se observou muitas vezes e acertadamente, essas
instituicbes desempenham um papel-chave na orientacdo moderna de sentido ou,
melhor, na comunicagdo de sentido. S&o intermediadoras entre a experiéncia
coletiva e a individual, oferecendo interpretacGes tipicas para problemas definidos
como tipicos. Tudo o que as outras instituicbes produzem em matéria de
interpretactes da realidade e de valores, os meios de comunicagdo selecionam,
organizam (empacotam), transformam, na maioria das vezes no curso desse

® Para os autores, sentido ¢ “a consciéncia de que existe uma relagfio entre as experiéncias” (2004, p. 15).
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processo, e decidem sobre a forma de sua difusdo (BERGER; LUCKMANN, 2004,
p. 68).

Os meios de comunicacdo de massa tém papel-chave ndo apenas por mediarem a
interacdo do individuo com a sociedade, mas por mediarem também a interacdo do
individuo com as outras instituicbes. Os autores ndao falam especificamente do jornalismo
como instituicdo, embora esse papel de dupla mediacdo possa ser imputado também ao
jornalismo. Vale pontuar, no entanto, algo que parece evidente, mas que é desprezado com
recorréncia: media e jornalismo nédo sdo a mesma coisa. Basta, por exemplo, acompanhar a
programacao televisiva para ver que apenas uma parte, via de regra pequena, é producao
jornalistica. Além disso, seria um erro confundir o meio (por exemplo, o jornal impresso,
onde também nem tudo é jornalismo) com o fenémeno (jornalismo). O fato de a instituicdo
ser uma realidade objetiva em absoluto significa que ela precisa ser palpavel, ou que ela se
confunda com seu produto materializado. Distincdo feita, deve-se considerar o quao difuso
é hoje diferenciar o jornalistico do nao jornalistico e que o jornalismo ndo pode ser
entendido apartado dos media.

Entre as dimensbes de definicdo do jornalismo, Barbie Zelizer (2004) identifica
cinco cenarios que prevalecem na literatura académica: o jornalismo visto como uma
profissdo, como uma instituicdo, como um texto, como os jornalistas e como um conjunto
de praticas. Sdo, obviamente, perspectivas que ndo se excluem mutuamente. Quanto a
perspectiva especifica que interessa aqui, as incertezas aparecem como elemento importante
de analise: “Considerar o jornalismo como uma instituicdo é, por definicdo, tratar das
contingéncias histdricas e situacionais em relacdo as quais o jornalismo desempenha uma
série de tarefas ou funcdes sociais, culturais, econémicas e politicas” (ZELIZER, 2004, p.
36-37, traducdo livre)®.

Algumas pesquisas em Jornalismo, especialmente nos Estados Unidos (iniciadas por
publicacGes de Cook, em 1998, e Sparrow, em 1999), trabalham com ideias do chamado
novo institucionalismo, que apareceu nas ciéncias sociais nos anos 1970 e inicio dos anos
1980. Embora haja discordancias internas, os neoinstitucionalistas trabalnham com uma
estrutura comum de compreensdo da acédo social. David Ryfe (2006, p. 137-138) apresenta

essa estrutura em cinco principios:

® To regard journalism as an institution is by definition to address the historical and situational contingencies against
which journalism performs a range of social, cultural, economic, and political tasks or functions.
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e InstituicOes fazem a mediagdo do impacto das forcas dos macroniveis nas acoes

individuais dos microniveis;
”7

(porque
padrdes com feedback positivo incentivam que 0s atores sociais se adaptem a

e Instituicdes evoluem em um “padrao dependente de um caminho

eles em vez de buscarem mudar a ordem institucional);

e Dependéncia de caminho significa que a passagem do tempo e a sequéncia de
eventos e processos Sao cruciais;

e Passagem do tempo e sequéncia levam ao conceito de periodizagao: investigar a
histéria das instituicbes, desde a iniciacdo, passando pela elaboracdo, até a
desintegracdo ou reformulacéo;

e Ordens institucionais irdo se reproduzir na auséncia de um choque no sistema.

Para Cook e Sparrow, as rotinas e praticas que definem o jornalismo, como
imparcialidade, objetividade e a “piramide invertida”, sdo instituicdes, por estarem
enraizadas no campo jornalistico. Ha outras diretrizes em comum entre os dois, mas,
segundo Ryfe (2006), Cook e Sparrow ja comecam com uma divergéncia fundamental que
leva a imagens muito diferentes do jornalismo: Sparrow acredita que as forgcas econdmicas
sdo 0s principais macro-niveis sob mediacdo das rotinas jornalisticas, enquanto Cook
entende o Estado ou, mais amplamente, 0s sistemas politicos como a maior for¢ca exdgena a
producdo noticiosa. As rotinas e praticas jornalisticas sdo, nesses casos, as instituicdes que
fazem a mediacdo entre 0s macro-niveis e as a¢fes dos jornalistas.

A versdo de Sparrow do novo institucionalismo sugere que, a0 menos quanto aos
media nacionais, em tempos normais, deve-se esperar forte homogeneidade nas noticias.
Essa homogeneidade faz dos media uma instituicdo politica particularmente poderosa
(RYFE, 2006). Na imagem de Cook do jornalismo como instituicdo, 0s jornalistas agem
mais como um sistema de grupo de interesse do que como uma instituicdo monolitica.
“Essa imagem sugere que, como uma instituicdo, os media noticiosos sdo muito mais
permeaveis do que Sparrow admite” (RYFE, 2006, p. 140, tradugao livre)®.

No Brasil, Carlos Eduardo Franciscato (2003) usa em sua tese de doutorado a
expressao “jornalismo” considerando um fenémeno especifico que compreende duas
dimensdes: a “instituicdo jornalistica” e a “atividade jornalistica”. A primeira refere-Se a um

“aspecto coletivo e organizacional do jornalismo, sob a perspectiva de uma instituicdo com

" No original, “path-dependent pattern”.
® This image implies that, as an institution, the news media are much more permeable than Sparrow allows.
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certa carga de racionalidade, que aglutina, organiza e da unidade a normas de agdo e valores
culturais institucionalizados” (2003, p. 22). A segunda representa o conjunto de praticas
executadas pelos jornalistas e de normas, valores e conhecimentos que orientam essas
praticas. Franciscato explica que trata-se de um esquema “predominantemente
operacional”. SO que as praticas, as normas, os valores € 0os conhecimentos que aparecem
como “atividade jornalistica” também S&0 institui¢des.

Enquanto a distincao feita por Franciscato valoriza o jornalismo como instituicdo em
um sentido mais global, com alguma unidade, o enfoque dos neoinstitucionalistas recai
sobre um viés de certo modo pragmético, voltado para a homogeneidade ou
heterogeneidade das noticias e para as rotinas jornalisticas cristalizadas. As duas
perspectivas sdo validas e complementares. Mas sem o devido estabelecimento de niveis
institucionais, o segundo movimento tedrico necessario, de combate a imprecisdo do

conceito de instituicdo e categorizacdo ante a amplitude de aplicacOes, segue em aberto.

Entre instituicdo e campo

A nocdo de campo, que aparece com mais frequéncia nos estudos em Comunicagao
e Jornalismo do que a de instituicdo, certamente traz contribuicbes a abordagem
institucional. Como diz Rodney Benson (2006), um didlogo sobre pontos fortes e fracos de
cada perspectiva pode fazer avancar os dois projetos. A teoria dos campos, de Pierre
Bourdieu, e o novo institucionalismo, trazido ao jornalismo por Cook e Sparrow, tém
similaridades. A teoria dos campos retrata a modernidade como um processo de
diferenciacdo em esferas de acdo semi-autdnomas e cada vez mais especializadas, como o
campo politico, o econdmico ou o cultural; para o novo institucionalismo, as sociedades
contemporaneas sdo compostas por um numero de ordens institucionais concorrentes e
semi-autonomas (BENSON, 2006, p. 188).

As similaridades néo significam que campo e instituigdo sejam sindnimos. A ideia
de campo é uma metafora de jogo, ou seja, remete a disputa regulada por ldgicas préprias, e
acaba por carregar uma imagem espacial. A de instituicdo traz algum nivel de coeséo e
estabilidade, por vezes até de unidade — ainda que as instituicbes sejam repletas de
contradicbes. Um campo contém instituigdes, assim como individuos, estabelecendo
diferentes tipos de relagdo entre si.

Para Bourdieu (2004), a nocdo de campo permite apreender a particularidade na

generalidade e a generalidade na particularidade. Os campos sociais, quaisquer que sejam,
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sdo arenas de luta, mas a relacdo de forgas que caracteriza cada campo € estabelecida por
regras proprias e capitais especificos. Nas pegadas de Bourdieu, Cldvis de Barros Filho e
Luis S& Martino entendem campo como “um sistema especifico de relacdes objetivas que
podem ser de alianca e/ou de conflito, de concorréncia e/ou de cooperacao, entre posicoes
diferenciadas, socialmente definidas e instituidas, claramente independentes da existéncia
fisica dos agentes que as ocupam” (2003, p. 36).

O grau de autonomia de um campo permite aferir a vinculagdo a outros campos, se
ha clara definicdo de principios internos ou uma dependéncia estrutural externa. A ideia de
campo traz intrinsecamente, por um lado, a relativa independéncia e, por outro, a atuagédo
combinada aos demais campos. O caréater relacional estd sempre presente, de modo que o
binbmio autonomia-heteronomia s6 pode ser entendido enquanto um gradiente,
extremidades de um continuo.

Como todo campo, diz Benson (2006), o campo jornalistico é estruturado em torno
da oposicao entre o polo heterénomo, das forcas externas ao campo, e o polo autdnomo, do
capital especifico do campo. Para Bourdieu, o jornalismo faz parte do campo de poder,
enredado entre o poder cultural e o poder econdbmico, com mais forca para o segundo: o
campo jornalistico esta “cada vez mais sujeito a dominacdo direta ou indireta da l6gica
comercial” (1997, p. 110) — o que eleva o grau de heteronomia.

Dois outros conceitos de Bourdieu sdo fundamentais para o entendimento de como
funcionam os campos sociais — e contribuem também para a perspectiva das instituicoes.
Trata-se de habitus e capital social. O nucleo gerador do cotidiano seria constituido pelo
habitus somado as especificidades de interacdo de cada campo (BARROS FILHO;
MARTINO, 2003). Assim, a acdo social se funda na relacdo entre estruturas incorporadas
de acdo (habitus) e estruturas objetivas dos campos, o que torna o vinculo entre as duas

nogdes evidente.

Campo e habitus, na sociologia de Bourdieu, integram um todo ontoldgico. N&o ha
um sem o0 outro. Sao indissociaveis. O habitus de um ator social é estruturado por
posicBes sociais, constitutivas de um campo qualquer, incorporadas em forma de
disposicdes. O campo, por sua vez, € estruturado por posi¢cdes sociais em
deslocamento definidas e redefinidas por tomadas de posicdo, agdes decorrentes de
um senso préatico e observadas enquanto posicdes sociais. Ora, campo e habitus séo,
como diz Bourdieu, reciprocamente estruturados e estruturantes (BARROS FILHO;
MARTINO, 2003, p. 12).
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A relagéo entre campo e habitus em Bourdieu dialoga com a concepc¢éo dialética de
Berger e Luckmann, fundada em trés momentos da realidade social: “A sociedade ¢ um
produto humano. A sociedade é uma realidade objetiva. O homem € um produto social”
(2008, p. 87). Quando se fala da realidade objetiva que sdo as instituicdes, € preciso lembrar
que ha sempre interacdo com realidades subjetivas. A rigor, é assim que se d& a construgdo
social da realidade de que falam os autores, no processo também indissociavel entre
exteriorizacdo-objetivacdo-interiorizagéo.

O habitus, para Bourdieu (2009), é, a0 mesmo tempo, presenca operante do passado
do qual ¢ produto e aquilo que confere as praticas “independéncia relativa”. A logica da
acdo trabalha com duas objetivacOes: a objetivacdo nos corpos e a objetivacdo nas
instituicbes. A primeira corresponde ao habitus, que “opera a reativacdo do sentido

objetivado nas institui¢des” (2009, p. 94, grifo no original). O habitus &, portanto:

[...] o que permite habitar as instituicdes, se apropriar delas na pratica, e assim
manté-las em atividade, em vida, em vigor, arrancé-las continuamente do estado de
letra morta, de lingua morta, de fazer reviver o sentido que ali se encontra
depositado, mas impondo-lhe as revisbes e as transformacGes que sdo a
contrapartida e a condicdo da reativacdo. Mais ainda, ele € o meio pelo qual a
instituicdo encontra sua plena realizagéo: a virtude da incorporagdo, que explora a
capacidade do corpo em levar a sério a magia performativa do social, é o que faz
com que O rei, 0 banqueiro, o sacerdote sejam a monarquia hereditéaria, o
capitalismo financeiro ou a Igreja feitos homem (BOURDIEU, 2009, p. 95).

Além de se objetivar nas coisas, a instituicdo se objetiva nas pessoas, Nnos COrpos.
Essa incorporacdo, o habitus, traz economia para a acdo, dispensando calculo. Assim,
Bourdieu (2004) busca reintroduzir os agentes, que no estruturalismo eram “epifendmenos
da estrutura”, sem cair no subjetivismo. As condutas ndo sdo estratégia consciente nem
tampouco determinagdo mecanica: “Os agentes de algum modo caem na sua propria pratica,
mais do que a escolhem de acordo com um livre projeto, ou do que sdo empurrados para ela
por uma coag¢ao mecanica” (BOURDIEU, 2004, p. 130, grifo no original).

Falta tratar do conceito de capital social, que representa “o conjunto de recursos
atuais ou potenciais que estdo ligados & posse de uma rede durdvel de relagdes mais ou
menos institucionalizadas de interconhecimento e de inter-reconhecimento ou, em outros
termos, a vinculagdo a um grupo” (BOURIDEU, 1998, p. 67, grifo no original). Essa visao
guestiona a perspectiva economicista e amplia o entendimento tradicional de capital que,

para Bourdieu, pode trazer lucros ndo sé materiais, mas também simbdlicos.
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Assim como h& um habitus préprio do jornalista, o funcionamento do campo
jornalistico conta com um capital social especifico que circula nas relacGes internas entre
institui¢des e agentes, ¢ destes com os outros campos. Segundo Christa Berger, “O capital
do campo do jornalismo é, justamente, a credibilidade” (2003, p. 21). E com base na
credibilidade — mas ndo apenas nela —, esse capital ndo tangivel, que cada jornal e cada

jornalista exerce sua forgca no campo.

A instituicdo jornalistica

A tese de Jean Chalaby (2003) de que o jornalismo é uma invencao anglo-americana
do século XIX fundamenta-se na ideia de que foi naqueles lugares, naquele periodo que o
jornalismo como se conhece hoje se institucionalizou e se transformou em um campo
autdnomo®. Chalaby estabelece comparagdes entre o jornalismo impresso na Inglaterra e
nos Estados Unidos, de um lado, e na Franga, de outro. O jornalismo anglo-americano
trazia mais noticias e tinha melhores servicos de recolha da informagdo — com a figura do
repoOrter, o correspondente estrangeiro e as agéncias de noticias —, além do que praticas
discursivas proprias do jornalismo, como a entrevista e a reportagem, foram desenvolvidas
nos Estados Unidos.

Antes de meados do século XIX, segundo Fidalgo, “[...] ja ha jornais mas ainda néo
h& jornalismo nem jornalistas” (2006, p. 74, grifo no original). Os motivos deste
jornalismo centrado mais em fatos e menos em opinido ter sido inventado em Nova lorque e
Londres, e ndo em Paris, estdo relacionados principalmente, segundo Chalaby, a origens
culturais, causas politicas e razdes econdmicas®.

No ambito da cultura, o jornalismo nos Estados Unidos e na Inglaterra se
desenvolveu com independéncia em relacdo ao campo literario, 0 que ndo ocorreu na
Franca, onde o capital literario tinha grande importancia no jornalismo: “A maior honra

para um jornalista francés era ser acolhido pela Academia Francesa” (CHALABY, 2003, p.

® Jorge Pedro Sousa (2008), citando Alejandro Pizarroso Quintero, apresenta trés grandes opinides sobre a origem do
fendmeno jornalistico: 1) existe desde a Antiguidade, quando j& havia dispositivos para troca regular e organizada de
informacg0es atuais (noticias); 2) é uma invencdo da modernidade, ligado ao surgimento da tipografia e da imprensa na
Europa; 3) nasce no século XIX devido ao aparecimento quer de dispositivos técnicos, como impressoras e rotativas, quer
de dispositivos auxiliares, como o telégrafo e a maquina fotografica. As duas primeiras seriam interpretagdes “socio-
culturais”, enquanto a terceira seria “técnica”. Sousa defende a primeira, apesar de se referir, no periodo anterior a
modernidade, a fendmenos pré-jornalisticos. Embora Chalaby filie-se a terceira, os argumentos por ele adotados nédo se
concentram em questdes técnicas. Por minha parte, entendo o jornalismo como fendmeno tipicamente da modernidade,
mas que cristaliza seu processo de institucionalizacéo no século XIX. Assim, concordo em parte com Chalaby.

10 Chalaby (2003) considera ainda fatores linguisticos, na comparagdo entre as linguas inglesa e francesa, e fatores
internacionais, levando em conta a posic¢éo anglo-americana dominante no mundo.
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39). Havia ainda uma hierarquia das praticas discursivas jornalisticas, estabelecida pela
“literaridade” de cada uma.

As causas politicas sdo em parte de natureza historica, em parte de natureza
sociologica. A de natureza historica é a repressdo governamental, que se prolongou na
Franca mais do que nos Estados Unidos e na Inglaterra. A de natureza socioldgica diz
respeito ao enquadramento das lutas politicas, que nos dois paises de lingua inglesa
limitava-se ao bipartidarismo parlamentar, enquanto na Franca o espaco das alternativas
politicas era mais aberto. Por 14, no século XIX, as lutas politicas assumiam carater mais
violento, e muitos jornalistas estavam comprometidos na publicizacdo de doutrinas
politicas. “Na Inglaterra como na Ameérica, apesar de muitos jornais possuirem, e algumas
vezes afirmarem, preferéncias politicas, ndo se podia dizer que algum deles assumisse o
papel militante ou partidario dos jornais franceses” (CHALABY, 2003, p. 45).

Quanto as razdes econdmicas, as forcas do mercado foram mais importantes na
consolidacdo do jornalismo nos Estados Unidos e na Inglaterra, onde os jornais
conseguiram receitas de vendas e publicidade. “Estas importantes receitas contribuiram
para autonomizar a imprensa americana e britanica da esfera da politica” (CHALABY,
2003, p. 45). Enquanto, na Franga, poucos jornais “eram financeiramente independentes e
muitos aceitaram subornos através dos quais 0 governo e os partidos politicos os
controlavam” (CHALABY, 2003, p. 46).

As justificativas clarificam o fato de que o jornalismo francés permaneceu sob forte
influéncia do campo politico e do campo literério, ao passo que o campo jornalistico nos
Estados Unidos e na Inglaterra consolidou regras proprias de funcionamento que
permitiram mais autonomia em relacdo aos outros campos — em contrapartida, diga-se,
houve aproximacdo com o campo econémico. Também para Bourdieu, é no século XIX que
0 campo jornalistico se constitui. Ele posiciona essa constitui¢do “em torno da oposi¢do
entre os jornais que ofereciam antes de tudo ‘noticias’, de preferéncia ‘sensacionais’ ou,
melhor, ‘sensacionalistas’, e jornais que propunham andlises e ‘comentarios’ (1997, p.
104-105, grifo no original). Enquanto Chalaby argumenta sobre a invencdo, Bourdieu
enfatiza a oposi¢do como constituinte do campo.

No Brasil, segundo Liriam Sponholz (2009), a mudanca na estrutura econdmica dos
jornais ndo levou necessariamente a uma transformacdo politica. O Estado de S. Paulo e
Jornal do Brasil, por exemplo, tornaram-se empresas no comec¢o do século XX, mas

continuaram defendendo objetivos politicos. Do mesmo modo, em relacdo a literatura, o

10
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estilo dominante no jornalismo era o literario e alguns jornalistas sonhavam com a carreira
de escritor. “O jornalismo ndo desenvolveu caracteristicas proprias, que o diferenciasse da
literatura e com isso ndo conseguiu se estabelecer como um campo autdbnomo”
(SPONHOLZ, 2009, p. 63).

Isso sé foi ocorrer nos anos 1950, sendo um marco a chegada do lead nas redacdes
brasileiras, a partir da reforma do Diario Carioca, por proporcionar o desenvolvimento de
uma linguagem jornalistica propria e a emancipacdo do campo literario (SPONHOLZ,
2009). As diferencas entre a institucionalizacdo do jornalismo e sua formagcdo como campo
autdénomo nos Estados Unidos, na Inglaterra, na Franca e no Brasil mostram as nuances que
0 ambiente social traz. Como diz Jepperson, “[...] institucionalizagdo é uma propriedade
relativa: nds decidimos se consideramos um objeto como sendo uma instituicdo dependendo
do contexto analitico” (1991, p. 146, traducéo livre)**. Por isso ndo devem ser desprezadas
as variacdes que a instituicdo jornalistica ganha em diferentes espacos nacionais.

Até hoje, como mostra pesquisa citada por Benson (2006), em compara¢do com 0
New York Times, a imprensa francesa de elite € mais diversa ideologicamente, mais critica
e mistura fatos e opinido nos relatos noticiosos em maior escala. Pode-se criticar a
perspectiva de invencdo anglo-americana do jornalismo entendendo que se trata apenas da
maneira hegemonica de fazer jornalismo. Mas, inegavelmente, padrdes de controle internos
ao jornalismo que emergiram ou se consolidaram naquele contexto passaram a ser
fundamentais a instituicdo e ao campo jornalistico.

A institucionalizacdo, no século XIX, do repoérter, da reportagem e de outros papéis
e padrdes sociais que ddo base ao jornalismo ajuda a fundar o que se pode chamar mais
genericamente de instituicdo jornalistica. A instituicdo, nesse nivel mais abstrato, precisa de
mecanismos e agentes que a efetivem. Tem-se, assim, a formacdo de instituicGes dentro das
instituicbes. A instituicdo em nivel macro ndo existe previamente ao estabelecimento de
instituicOes internas a ela. O processo se impde de modo concomitante: a instituicdo
jornalistica, no caso, da forma a suas microinstituicbes ao mesmo tempo em que sO se
constitui como instituicao a partir delas.

Chamar papeis, ambientes, estruturas, procedimentos, formatos, praticas e rotinas
ligados ao jornalismo de microinstituicdes € uma forma de fazer o segundo movimento

tedrico, estabelecer os niveis institucionais que, como foi dito, parecem necessarios para

111...] institutionalization is a relative property: we decide whether to consider an object to be an institution depending
upon analytical context.
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evitar imprecisées no momento de analisar a(s) instituicdo(fes) jornalistica(s). Essas
instituicGes, como o lead ou a redacdo, por exemplo, sdo micro apenas na medida em que se
fazem relacionadas ao jornalismo enquanto instituicio macro. Tomadas por si, sao
instituicdes completas como quaisquer outras. E até se tornam macro caso se identifique
instituicdes que atuam internamente a elas. A categorizacdo nesses termos soO € possivel em
carater relacional.

A instituicdo jornalistica, afora ser um agrupamento de instituicdes, tem sua propria
identidade cunhada pelo lugar que ocupa na sociedade. Diferencia-se das microinstituicdes
que traz consigo por pairar sobre os individuos de modo menos tangivel, como uma espécie
de macronivel — e aqui ndo se trata de uma dimensdo relativa. Como 0s meios de
comunicacdo, a instituicdo jornalistica faz a intermediacéo individuo-sociedade e individuo-
outras instituicdes. E uma instituicdo de orientacdo de sentido tipica da modernidade, uma
instituicdo secundaria, na categoria de Arnold Gehlen seguida por Berger e Luckmann
(2004), como séo as institui¢des de sociedades como a atual, em que sentidos e valores ndo
sdo supraordenados.

Seguindo a distingdo proposta por Castoriadis (2004), o jornalismo seria uma
instituicdo segunda. A instituicdo primeira da sociedade é o fato de que a sociedade cria a si
mesma, “dotando-se de instituicdes animadas por significacbes imaginarias sociais
especificas a sociedade considerada” (2004, p. 169). As institui¢cdes segundas sdo divididas
em duas categorias: as transistéricas, que sdo diferentes em cada sociedade, mas ndo ha
sociedade sem elas (como a linguagem, o individuo e a familia); e as especificas a cada
sociedade, que nelas desempenham papel central (Castoriadis cita como exemplos a pélis
grega e a empresa capitalista). Como ndo é um fenbmeno imanente a toda sociedade
humana — j& houve sociedade sem —, o jornalismo, por essa categorizacdo, seria uma
instituicdo segunda especifica da modernidade.

Entender a instituicdo jornalistica pela categorizacdo de Castoriadis ndo faz avancar
muito. E preciso pensar sobre o que torna o jornalismo uma instituicdo singular. Afinal,
qual ¢é a especificidade da instituicdo jornalistica? O que a faz diferente das demais? Nesse
ponto, Christa Berger e Franciscato ddo um passo importante ao identificar a definigdo

social e o papel social especificos do jornalismo como instituicdo:

[...] a definicdo social do jornalismo est& na passagem do acontecido para seu relato
que, para Bourdieu, pertence ao poder simbolico (poder de consagrar pessoas e
instituicBes) e faz parte da funcdo mediadora da imprensa, ndo encontrando-se em

12
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nenhuma outra instituicdo, social ou cultural, a mesma competéncia. (BERGER,
2003, p. 22)

Como instituicdo social, o jornalismo cumpre um papel social especifico, ndo
executado por outras instituicdes. A instituicdo jornalistica conquistou
historicamente uma legitimidade social para produzir, para um publico amplo,
disperso e diferenciado, uma reconstrucdo discursiva do mundo com base em um
sentido de fidelidade entre o relato jornalistico e as ocorréncias cotidianas
(FRANCISCATO, 2003, p. 22).

As duas proposigdes posicionam o jornalismo na relacdo linguagem-mundo, em que
o relato construido diz respeito a um referente. Berger enfatiza o poder simbodlico e a
mediacdo que circundam esse “dar sentido” as ocorréncias da realidade. Francistato pontua
que, pelo discurso, 0 mundo é reconstruido levando em conta uma fidelidade entre o relato
jornalistico (realidade midiatica, secundaria) e as ocorréncias cotidianas (realidade social,
primaria). E o que é o relato jornalistico, ou 0 que Sponholz chama de “realidade
midiatica”, sendo “resultado do processo de produg¢do do conhecimento do jornalismo”
(SPONHOLZ, 2009, p. 12)? Para completar, a reconstrucdo discursiva produzida pela
instituicdo jornalistica ndo se destina a um auditdrio restrito ou especializado; atende a um
“publico amplo, disperso e diferenciado”. Mas o fato de o jornalismo ser também um tipo
especifico de discurso e uma forma de conhecimento ainda ndo leva a singularidade do
jornalismo como instituicéo social. E preciso refinar a busca pelas especificidades.

O desafio é pensar como a instituicdo jornalistica se assenta hoje no meio social ante
0s tensionamentos que se impdem sobre ela. A intensificacdo das mudancas tecnoldgicas,
as novas formas de interacdo social e difusdo de informacdo, a fluidez da outrora estavel
separacao entre emissor e receptor e as indefinicdes quanto a alternativas para 0 modelo de
negdcios sdo exemplos de cartas que ja estdo no jogo. Além disso, se a diferenciacdo de
acOes dentro de campos institucionais é caracteristica das sociedades modernas (BERGER;
LUCKMANN, 2004), a complexidade agora é lidar, como diz José Luiz Braga (2012) com
um atravessamento dos campos sociais estabelecidos por circuitos marcados pela

midiatizagdo?:

N&o estamos sugerindo que 0s campos sociais se diluirdo em favor de uma espécie
de ‘comunicagdo direta’ da sociedade através de redes difusas. Mas afirmamos que

12 Na sociedade de midiatizagdo, “a cultura midiatica se converte na referéncia sobre a qual a estrutura sécio-
técnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de afetacdo em varios niveis da organizacdo e da dinamica
da propria sociedade” (FAUSTO NETO apud BRAGA, 2012, p. 34-35). E um deslocamento em relagdo a
“sociedade dos meios”, em que o campo dos media teria relativa autonomia.

13
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as mudangas decorrentes de processos de interagdo ‘em midiatizacdo’ modificam (e
modificardo crescentemente) o perfil, os sentidos e os modos de acdo dos campos
sociais; que outros campos se desenvolvem; e sobretudo que 0os modos de interacdo
entre 0s campos sociais e entre cada um destes e a sociedade ao largo continuardo a
se modificar (BRAGA, 2012, p. 46).

Os estudos que enveredem no rumo do jornalismo como institui¢cdo social ou como
campo social devem levar em conta essa logica transversal que pode exigir ajustes internos
ao campol/instituicdo. A questdo ndo &, necessariamente, de declinio institucional,
desinstitucionalizacdo. Vera Franca e Laura Corréa sinalizam: “[...] as transformagdes
tecnoldgicas no universo mididtico contemporaneo, bem como as mudangas nos proprios
valores que orientam sua pratica, acionam um processo ndo de liquidacdo, mas de
reinstitucionalizacdo do jornalismo” (2012, p. 11). O jornalismo se institucionalizou e
legitimou nas sociedades modernas; ha marcos substanciais localizados em momentos
especificos da historia da instituicdo. Mas mudancas institucionais podem exigir reiteracdes

ou alteracOes desses processos.
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