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Samba e sertanejo: “cicerones” marginais da identiade brasileira"
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RESUMO

O trabalho é uma reflexdo a partir da reportagemedata norte-americana de economia e
financas, Forbes, que estabeleceu uma comparag¢é® @ncantor pop de sertanejo
universitario Michel Tel6 e a cantora/atriz lusaditeira Carmen Miranda como
“representantes” da musica brasileira no exteAquremissa que rege nossa investigagao é
questionar os motivos desta comparacao, acionasdimgares discursivos dos artistas
como aportes do entendimento de uma identidadeldirasque se constréi dentro de
contextos politicos e econdmicos distintos e evdoam ideia de “cicerones identitarios”
como uma maneira de tentar entender a dinamicareste de artistas musicais como
“sinteses” identitarias de paises.

PALAVRAS-CHAVE: Musica popular; identidade; historia; midia; eaomoda cultura.

Digamos que nos ultimos cinco anos, a personaraeatantora Carmen Miranda
pouco tinha sido lembrada no espagco midiético. éiahem funcdo do lancamento da
biografia da estrela luso-brasileira, no ano deb2@3crita por Ruy Castro, a “pequena
notavel” foi trazida a tona, uma vez que as hiaggobre sua vida particular, o tramite
entre o Brasil e os Estados Unidos e a espécieicdme” da mulher latino-americana,
pontuaram tanto o livro de Castro quanto as regerns feitas sobre a obra - e,
conseglentemente, a cantora. Um novo episédionmal@ 2011, agenciou, mais uma vez,
0 nome de Carmen Miranda nas instancias midiatieas.dezembro de 2011, a revista
norte-americana de economia e financas, Forbeslgdiv em seu site uma reportadema
qual comparou o0 sucesso no exterior do cantorregadichel Teld (da muasica “Ai Se Eu
Te Pego”) ao da luso-brasileira Carmen Miranda.

N&o foram poucos os que, de alguma forma, se asaostom a comparagéo: como

“aproximar” um verdadeiro simbolo de brasilidade;amtora Carmen Miranda, com um
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cantor de musica sertaneja e pop, de gosto duvidosm Michel Telé? A inquietacdo e o
susto que muitos tiveram com este tipo de compars@é sintomaticos no reconhecimento
de que estamos diante de jogos de representacgmepessam o espaco midiatico — neste
caso, o jornalistico — e se ancoram na eleicdoigigat que passam a centralizar as
reverberacdes daquilo que chamamos de forma t@&ssgola e um tanto quanto banal de
identidade brasileira.

E desta problemética que este artigo investigaaaeira com que a aproximagao
entre Carmen Miranda e Michel Tel6 — disposta n&st& Forbes — nada mais é do que um
sintoma da necessidade de personalizacdo da iddeatidbrasileira pelas instancias
midiaticas e a consequente tensdo causada poipdadé “eleicdo”. Qualquer tipo de
apontamento identitario €, por si sO, problematitna vez que aciona a hierarquizacao de
fatores de identidade que oscilam entre o que ssidgra como hegemaonico ou contra-
hegemonico. Neste caso, nossa investigacdo se gdéntido de reconhecer que ha uma
trajetéria de “eleicdo” de artistas musicais corbaltartes” da identidade e da cultura
brasileiras que, muitas vezes, estdo alinhadogeeesgses norteados por géneros musicais e
instituicdes politico-econdmicas. Evocamos, aque g escolha destes artistas se alinha a
ideia de “cicerones” da identidade e da culturaileimas. Antes de apontarmos questdes
mais detidas o “cicerone”, precisamos voltar atoteba Forbes e o susto causado em parte

da elite intelectual brasileira ao ver Carmen Mil@oomparada a Michel Telo.
Deu na Forbes

No lead do texto publicado no site da Forbes e escrito pmioalista brasileiro

Anderson Antunes, ha o seguinte indicativo:

History tells us that it's very hard for a Brazliacelebrity to become an
international superstar. Carmen Miranda succegsfulide it in the 1940s when
she took Hollywood by storm. Then in the early 1990V presenter Xuxa
Meneguel (pronounced “Shoo-sha”) almost got thewen making an appearance
on Forbes’ list of the 40 Highest-Paid Entertaingrd 991, placing at number 39
and pocketing an estimated $19 million during thevjpus year. Xuxa, whose
highly successful children’s TV show produced bylaél, Brazil's leading TV
channel, became small for her, had just signech&ract with CBS to co-produce a
version of the attraction fit for US audiences. (RBNES, 2011, p. %)

® A histéria nos diz que é muito dificii para umalebeidade brasileira se tornar uma estrela

internacional. Carmen Miranda fez sucesso na dédad®40, quando ela tomou Hollywood de assalto. Em
seguida, no inicio de 1990, a apresentadora de TaXeneguel (pronuncia-se "Shoo-sha") quase chegou
Ia, mesmo fazendo uma aparicdo na lista da Fordeg@ mais bem pagos Animadores de 1991, colocando
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A primeira consideracdo que deve ser feita € géerhes, como ja mencionado
anteriormente, € uma revista de financas e econdaga, o enquadramento editorial vai
privilegiar abordagens que perpassem a légica ecimad Neste caso, ndo ha debate sobre
aspectos de ordens essencialmente artisticos twraisl] a abordagem reverbera a questao
de uma espécie de “economia da cultura’. Reconhesamue a perspectiva editorial ao
tratar de cultura seria analoga, por exemplo, atartrtento dado pela revista brasileira
Exame aos fenémenos culturais. Por isso, dianteli@mica dos altos salarios e da
negociagdo de cachés em shows e espetaculos, @ssrque além de Carmen Miranda, €
citada também a cantora e apresentadora infantdaXaomo parametro de ser “bem
sucedido” no ramo do showbusiness, conforme o @xteorbes.

A reportagem, portanto, tem o objetivo de tratas d@meros — quantidade de
shows, discos vendidos, paises nos quais a faixaéreu te pego” (do cantor Michel Teld)
€ “nimero um”, etc. Mas, nos interessa, o pontpattida da matéria, jA que entendemos
gque a comparacao entre Carmen Miranda e Michelf@dse da sem motivos. O jornalista
que assina a reportagem, usa o icone ligado a anfissileira de maior reconhecimento
internacional, fazendo um exercicio de rememoragal mostrar a dimensdo do sucesso
de Teld.

Em 2011, a artista usada nessa atividade de remagédmré Carmen Miranda,
cantora que teve seu auge nos anos 40, mas querawvetbera como icone estritamente
relacionado com a cultura brasileira. O processoamstrucao da ligacdo entre a imagem
de Carmen Miranda e o Brasil comecou ainda quastib aantava e atuava no pais. Em
seguida, Carmen teve sua carreira alavancada peleipacéo em filmes hollywoodianos,
qguando conseguiu visibilidade internacional. A agal de Carmen Miranda em relacao ao
cantor Michel Teld, se d& na medida em que ambcabegam uma nogéo de que viraram
“cicerones” do Brasil no exterior: ancorados na icajsestavam indexados por dois

géneros musicais especificos (Carmen, o samba; dskrtanejo universitafip

no nimero 39 e embolsando cerca de US $ 19 mithdesite o ano anterior. Xuxa, cujo grande sucesso d
TV para criangas mostram produzido pela Globo, IcdearVv do Brasil lider, tornou-se pequeno para ela
tinha acabado de assinar um contrato com a CBScpgpeoduzir uma versao do ajuste atragao paralicpu
norte-americanas.

® N&o cabe aqui a discussdo se, sonoramente, o geINel6 canta, é ou ndo sertanejo universitario.
Usamos a noc¢do de género musical como uma constdigéursiva e cultural que, deliberadamente, aotul
expressfes musicais e instaura dinamicas de consumo
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Michel Teldé habita um tipo de género musical chamndel “sertanejo universitario”,
do qual também fazem parte artistas como Luan Saat&usttavo Lima, Jorge e Mateus,
entre outros. Queremos atentar ao fato de quepeesndo, discursivamente, episodios e
lugares de fala deste artistas em seus génerosaisisé possivel reconhecer flancos
ligados a uma certa nogdo de cultura brasileirerobdga no exterior, que passa do exotico
(a garota simpatica que trazia frutas na cabegarrés@ no rosto) ao “moderninho” (o
homem loiro, sertanejo mas vestido sem o0s estposOtinterioranos). A hipdtese
desenvolvida neste texto € de que “nomeacao” dégtaas emblematicas que “traduzem”
0 Brasil em searas internacionais tem a ver, tamiocém a mudanca de lugar politico e
econdbmico que o pais passou a ocupar em todoguwssfénundiais. Vamos ver como é
plausivel a comparacédo entre Carmen Miranda e Mibélé pelas instancias de midia, a
partir do momento que a imagem do Brasil foi seisi@mando e se reconfigurando

midiaticamente.
O Brasil de Carmen Miranda

Foi basicamente nos anos de 1940, quando a Se@uwadea Mundial batia a porta
dos paises europeus em tensao, que as ex-colf@uas) estruturadas como paises, foram
percebidas como possiveis aliadas. Por isso, né&eifio motivo, a aproximacao entre o0s
Estados Unidos e América Latina nos primeiros at@sdécada de 40. Por um lado,
tinhamos um Estado interessado em fixar os cordode identidade nacional para
diferenciarmos das outras nac¢des hispanicas, mdstrgue governo e populacao tinham
ideal comum, que era a constituicdo da nacao foatejrecdo da “ordem e do progresso”.

Como nos mostra Lafer (2009, p. 16), “se a na¢c&oende um postulado e de uma
invencdo, ela sé vive pela adesdo coletiva a estan¢do, ou seja, por obra da
interiorizagdo, por uma cidadania, daquilo que ésierado o repertério comum”. Por
iSs0o, ja que a ideia de identidade brasileira miacdnstruida historicamente sob bases
sélidas, seria preciso “inventa-la” e divulga-lasjnele momento para que o Estado tivesse
como se consolidar. Por essa razdo, desde o irmdcigoverno Vargas se pautou na
aproximacdo com o povo por meio de politicas psfagi percebida de forma clara nas
suas principais bandeiras: a nacionalizacdo dadlpete as leis trabalhistas. A primeira ja

dava pistas do novo olhar sob as causas nacionais.
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N&o podemos desconsiderar o papel da censura oessaucédo da identidade
nacional. E sabido que sempre que qualquer forntemeamento a liberdade de expressdo
se estabelece, apenas as versfes oficiais tendergaas. Apesar de menos rigorosa que a
censura estabelecida durante o governo dos militevgeriodo de 1964 a 1985, a censura
estabelecida pelo Departamento de Imprensa e Rmogag@DIP) — criado em 1938 — previa
que “os filmes de ficcdo produzidos no Estado Npraxrurassem veicular imagens de um
universo quase perfeito em que todos os problemamnf#itos, quando estes se faziam
presentes, estavam resolvidos” (ALMEIDA, 1999, p4)1 mas também previa a concessao
de “prémios, favores, estimulos, isencdes ou rexhuci® impostos e taxas federais para
filmes nacionais de curta e longa-metragem” (ALME|DL999, p. 97). Por hora, nos
interessa dar sequéncia as discussdes sobre anaggns da industria da cultura (neste
caso, em se tratando de Carmen Miranda, mais detitte da industria do cinema) nos
Estados Unidos e no Brasil.

Além do impulso estadonovista, deve-se salientaragurelacfes externas também
auxiliaram o projeto de divulgacédo da cultura bearsi, sO que dessa vez para o resto do
mundo. A politica da boa vizinhanca desenvolvideadie o governo de Roosevelt (1933-
1945) abandonava a pratica intervencionista queaf@eera nas relacées entre Estados
Unidos e América Latina desde o final do século X&gora, ao invés do uso da forca, a
regra era cultivar aliados adotando a “negociagdlomatica e a colaboracdo econdmica e
militar como objetivo de impedir a influéncia ndascista na regido, de manter a
estabilidade politica no continente e de assegarideranca dos EUA no hemisfério
ocidental” (MORAES, 2008, p. 33). Tirava-se do vmgario diplomatico a palavriorca
para colocar aeciprocidade

Mas em gue essa aproximacao entre Estados Uniflogaca Latina influenciou a
producao audiovisual no Brasil? Em 1940, o govamericano criou uma se¢ao de cinema
na Divisdo de Comunicacdo OCIAA,Motion Pictures Division- MPD que tinha entre
suas atividades a distribuicdo de producdes cirograficas na América Latina e nos

Estados Unidos.

A MPD incentivou os estlidios a ndo caracterizdatiso-americanos como vildes
ou bandidos, esses deveriam ser nazistas e fasdstensualidade da mulher e a
coragem e simpatia do homem latino-americano dewseri enfatizada (MORAES,
2008, p. 33).
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A ideia era bem simples: dar visibilidade a cultdes paises latinos nos filmes
hollywoodianos para que esses reconhecessem etrapartida da propaganda feita aos
governos latinos era dada em apoio militar na adealanti-nazifascista. Os filmes
hollywoodianos tinham sucesso assegurado no Brdasthdo em vista o0
amadorismo/primitivismo da producdo no pais em @agdo a industria ja bem
estruturada de filmes nos Estados Unidos.

O filao americano acabava sendo “sonho” de muitoies brasileiros. Alguns que,
comoRaul Roulien que participou de musicais com Dol@ekRio,foram para os Estados
Unidos, mas acabaram atuando em papeis secundi@&ifibnes de pouca expressdo. O
primeiro artista a ter reconhecimento internacipodalfato, foi Carmen Miranda que, pouco
depois da gravacéao dganana da terrg1938), acabou sendo vista no Cassino da Urca ja
com os trajes de baiana, sendo contratada por adujar americano no fim de uma noite
de espetéaculo.

Nos Estados Unidos, a luso-brasileira seguiu streica até 1956, quando faleceu.
Mesmo saindo do pais como a artista mais bem pagaodhento, tendo uma legido de fas
e bem vista pelo Estado, Carmen Miranda aindarerarada com desconfianga mesmo por
brasileiros que ndo aceitavam ser representadosirpar luso-brasileira. Havia também
aqueles, como Noel Rosa, por exemplo, que mesnes atd cantora ser reconhecida
internacionalmente, ndo consideravam Carmen Mirande representacdo do povo
brasileiro. E o motivo era simples: desde o inicinyitos musicos da cena carioca

desconsideravam Carmen Miranda como cantora deasamb

No tempo em que Carmem Miranda gravava sambas dbd S¢ outros
compositores da década de 1920, Noel a utilizavaocama referéncia irdnica
para explicar aquilo que ele entendia como sambauRtava Noel a um jovem
compositor qualquer que aparecesse com alguma andsi@: “isto é samba ou
aquela coisa que a Carmem Miranda canta?”. O preblde Noel ndo era
exatamente com a Carmem Miranda, até porque edasiderava a maior cantora
de marchas de sua época, mas sim cagoele tipo de samba que ela
eventualmente também cantava. Noel vestiu rigoreataro figurino do samba do
Estacio e desconsiderou o resto. (FENERICK, 2p082)

A dita “brasilidade” representada por Carmen Migreta composta por tantas
matrizes — regionais e até mesmo elementos laimwosporados a sua performance, como
por exemplo uma tendéncia do samba a rumba vistalgmms musicais — que chegava a
soar alegorico. Nos anos 60, apesar do movimengotepdia a negar essa brasilidade

festiva, como vimos com o Cinema Novo se opondomaosicais carnavalescos, outros



5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao
XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Fortaleza, CE —3 a 7/9/2012
INTERcom Il Coléquio Brasil-Chile de Ciéncias da Comunicacdo

segmentos da cultura acabaram aproveitando e memgo em seus discursos elementos
representados por Carmen Miranda, como a énfasepiaalidade, que foi rearticulada
pela Tropicalia. Os tropicalistas foram o0s primgira reconhecer esses “icones da
brasilidade” — Carmen Miranda, pouco depois em Palémo os primeiros artistas a fazer
com que o pais tivesse uma visibilidade internatio@ mundo comecou a ver o Brasil a
partir desse periodo e desses personagens. Nao éngtvos que reverbera até hoje o
reconhecimento do pais a partir, sobretudo, do foueconstruido/estabelecido como
nacional na década de 1930-40.

Na década de 1970 e 80, no lugar dos artistasngenei, o futebol passa a servir
como suporte propagandistico cultural do Estadaddia Segunda Guerra e esfriadas as
relacdes politicas entre Brasil e Estados Unidés, lmavia mais motivo para o governo
americano incentivar os estudios a incluir em spasducdes personagens latinos
interpretados por latinos. Aliado a esse fato, wegmo militar sempre prezou pela moral e
“ressuscitar” propagandisticamente Carmen Miranuaher que deixava parte da barriga
de fora ja nos anos 40, que passou maior parteiaeida artistica morando no exterior,
gue morreu em consequéncia do uso exagerado deanmeitos e que, acima de tudo, nao
era brasileira de fato, ndo poderia ser, naqueltegto de um regime de exce¢ao moralista,
a representacao da cultura brasileira.

Aqueles que estavam contra o movimento militar tomim&o se utilizaram dessa
figura por um simples motivo: ser patriota, exaltaralquer elemento patriético que
estivesse mergulhado em efusividade era estardodencontro do pensamento militar de
integracdo nacional. Os que iam contra esse pensameabavam sendo acusados de
elitismo.

Esse fato nos remete aos estudos de Pollak (1992)trgbalhou a ideia de

enquadramento da memdria e se apdia n0s segureEsRIPOStOS:

a memoéria € um fendmeno construido (conscientenconscientemente); ela é
fruto de um trabalho de organizacéo; ela é um cadgpdisputas manifestas em
conflitos sociais e intergrupais, na medida emdjfexentes versdes de um mesmo
fato competem para adquirir o estatuto de memditab e ela é um elemento

constituinte da construcéo das identidades (POLBAKdCASADEI, 1992)

Percebemos dessa forma que, para além de umaadmpiiica, existia uma disputa
simbdlica pelo estabelecimento de um pensamenttaggaria a base para a construgcao, no

futuro, de outro olhar sobre aquele periodo. D#sEna um elemento e néo a outro € uma
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forma de tentar tornar subterraneo aquilo que & gagar. A memoéria negada sai da
esfera oficial e tende ao esquecimento. EsquecenéglaMiranda, por um lado, — o lado
militar — era uma forma de negar um personagem egiava indo de encontro ao
pensamento moralista; por outro — pelo lado esdigtard era a negacao do otimismo em
relagcéo a pétria.

O Brasil de Michel Tel6

Se o contexto de Carmen Miranda no exterior eralagligado as politicas de
controle da imagem e de um certo exotismo em relagaBrasil, reconhecemos que diante
do artista Michel Teld, pode-se conservar até umo @xotismo em relacdo ao Pais, mas as
dindmicas econbmicas e politicas — e portanto, éambkdentitarias — sdo outras. Em
meados dos anos 2000, o Brasil alavanca uma ctesemonOomica e deixa de ser
considerado subdesenvolvido para ser habitar sgubama de “pais emergente”. O Brasil
ganha a oportunidade de sediar na mesma décadajntenvalo de dois anos, os dois
maiores eventos esportivos do planeta, as Olimpiada Copa do Mundo de Futebol, e
consegue forca politica suficiente em 6rgéos iatgamais, como a ONU (Organizacéo das
Nacdes Unidas), a ponto de mediar conflitos int@amais. Neste contexto, o interesse pela
cultura brasileira ganha contornos mais consisserie passar de “pais promessa” para
“pais realidade”, o Brasil passa a ser visto comdlocal possivel”.

N&o € preciso esfor¢o para reconhecer que pafectisdo” destes eventos (Copa e
Olimpiadas) se d4 em funcéo da estavel economsédira, do contexto de emergéncia do
Brasil como agente das relagdes politico-econbmioesmn mundo que assiste a
consolidacdo do BRIC (Brasil, india, Rissia e Chieaa instabilidade de mercados
tradicionalmente norteadores da economia mundmhocos Estados Unidos e a Uniao
Européia. O Brasil sai de sua condicao de invidiaidle nos mercados mundiais a partir de
uma retranca essencialmente econdémica: politicakcpg atenuam a pobreza, acontece o
aumento do poder de consumo das classes C e bresalidacdo de uma classe média com
capacidade de fruicdo de produtos culturais.

Apesar do recente apoio ao desenvolvimento de pétw®logicos, como o Porto
Digital, em Recife, o Parque Tecnoldgico do Rialdeeiro e do Vale do Rio dos Sinos, no
Rio Grande do Sul, a maior parte da riqueza do @aida vem da agroexportacdo e da

pecuaria dos estados do Mato Grosso do Sul e Gaudsfiguram como 0s principais
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vetores do agronegdécio no Pais. A forca desse dp@mpreendimento se da nao so
economicamente, mas, sobretudo, culturalmente. rRaglereconhecer a presenca do
agronegocio na cultura popular massiva brasilesamais de 1.200 “festas do peagtie
ocorrem no Brasil e que, segundo a ConfederacamiNdale Rodeio, levam cerca de 26
milhdes de pessoas as arenas durante ano

As principais cidades que realizam esse tipo d& feo Americana, Jaguariina,
Osasco e Sorocaba, no Estado de Sdo Paulo; Gueigindpolis, em Minas Gerais; Rio
Verde, em Goias, e Colorado, no Estado do ParamdasN além dos rodeios, ha
apresentacdo daqueles que hoje sdo os principaissndo sertanejo universitatidichel
Teld, Gusttavo Lima, Victor e Léo, Jodo Bosco eidirs, entre outros. Isso mostra o poder
dessas cidades do interior que, devido ao crestineeondmico que comecou nos fins dos
anos 90, conseguem materializar a sua opuléncsesgsandes eventos.

O género sertanejo, como € sabido, comecou a dere® meio da década de 80,
mas foi somente no inicio da década de 90, quauplasisertanejas — Zezé de amargo e
Luciano, Chitdozinho e Xorord, Jodo Paulo e Damahcipalmente — tiveram destaque
pegando carona no “espirito bandeirante” da cangdehFernando Collor para presidente
gue se apoiava na ideia de dar visibilidade asiortdo Brasil, uma vez que, nas capitais, o
entdo candidato néo tinha tamanha visibilidadearfraas regides Centro-Oeste, interior de
Sé&o Paulo e do Parana que decidiram as eleic@esrdo “cacador de maraja?”.

Uma das questdes norteadoras da identidade brasgem duvidas, € a telenovela.
E, com a circulacdo internacional destas, 0 Biagaiisou a ocupar um espaco midiatico
ligado também & cultura audiovisual. Em 1996, anenia novela com o nucleo rural
figurando como protagonista foi ao @r.Rei do Gadpescrita Benedito Ruy Barbosa, além
de colocar em discusséo o agronegocio, trouxe antrifta nomes da musica sertaneja da
época. No albun® rei do gado volume, Pirilampo e Saracura se destacam em oito das 11
faixas. Dez anos depoi&mérica,novela da autora Gléria Perez, trouxe o tema odsios
a tona na televisédo brasileira. Na trilha sonorssdenovela também se deu destaque a

musica sertaneja em um album especificoAmérica Rodeio Ainda nesse periodo,

" A chamada Festa do Pe&do Boiadeiro, maior do gétmma lugar na cidade de Barretos, interior de S&o
Paulo, tradicionalmente, no més de agosto, em neeompeticdes envolvendo “derrubada” de bois &sho
musicais.

8 Disponivel emhttp://www.cnar.org.br

® Género musical que teve origem nos bares unigeimitde Campo Grande (MS) abandonando a énfase nas
letras regionais e acrescentando guitarras, metgigercussdo acelerando o ritmo, o que o distanzia d
sertanejo da década de 90.

Disponivel em:http://datafolha.folha.uol.com.br/eleicoes/1989/A.98dex.php
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nenhuma das duplas que se destacam por fazer amgjertuniversitario figuram neste
album.

O fendmeno é bastante novo e impressiona pelosrogragassaladores. De acordo
com o ranking' do Escritério Central de Arrecadacéo e Distribaitficad}?, das 10 faixas
mais tocadas no ano de 2012, nove sdo de compmssgertanejos. O Ecad nao trabalha
com o subgénero sertanejo universitario, mas patmniama atual, podemos concluir que
boa parte dessas cancfes sejam interpretadastigtasafiliados a esse subgénero. Vistas
estas configuracbes identitarias brasileiras ataslaa dispositivos da indastria do
entretenimento, tanto no momento politico da dadad40 (de Carmen Miranda) quanto no
periodo da década de 2000 (de Michel Teld), é gwetazer um recorte ainda mais
especifico sobre as condi¢cdes de marginalidade sfdo negociados 0s géneros musicais

samba e sertanejo universitario.
O samba e o sertanejo: marginalidades musicais

A origem do samba € africana, e no Brasil, a poet&ntrada do prototipo do
género, osemba,que iria sofrer modificacbes e se transformar nmbsade roda do
Recbncavo — hoje patriménio imaterial da humanidafie a Bahia:

Na Bahia, em fins do século XIX, provavel bercosilms primeiras sessdes, a
palavra Samba j& era usada para designar as fistdancas de escravos e ex-
escravos. Nesse mesmo periodo muitos baianos amgram direcdo ao Rio de

Janeiro, e com esses baianos eram levadas asrpsmanifestacdes daquele que
se tornou uma das maiores referéncias musicaisldimas, o Samba, e essas

manifestagdes eram atribuidas & danga e & miustcautora ja se encontravam na
Bahia. (SANTOS FILHO, 2008, p.44)

Nos trabalhos memorialisticos, considera-se queriacipal migrante baiana
responsavel pela difusdo do samba de roda foi it Cuja casa, frequentada por muitos
outros baianos como Donga, considerado “pai” dm@iro samba gravado, acabou sendo
um dos bercos do dito samba de roda calfogae logo ficou conhecido também como
samba de morro, “termo empregado por Renato Almeada diferenciar o Samba de saldo
daqueles das Escolas de Samba” (SANTOS FILHO, 2008).

! Disponivel emhttp://www.ecad.org.br/viewcontroller/publico/RangiAutoral.aspx

12 Orgao administrado por nove associacdes de mgaeaealizam a arrecadacéo e a distribuicio diagire
autorais decorrentes da execucdo publica de mUsicasnais e estrangeiras.

13 Samba que ndo era apresentado em desfiles, apesaslitas ‘rodas’ nas festas das tias baianas.
(SANDRONI, 2001).
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No inicio do século passado, a tendéncia do pads seguir projeto de
implantacéo da civilizacdo e, com a Republica repgsulamada, restava ao pais seguir em
direcdo ao progresso. Esse pensamento ia de emeéodifusdo do samba que, como vimos,
tinha suas raizes na cultura africana - o que geadagconforto uma vez que o projeto de
civilizagdo almejado era branco e europeu. Por, mso“natural” que as pessoas do morro
ligadas ao samba permanecessem na marginalidaslegsapompondo para os artistas da
época, mas néo sendo, elas mespar$prmersde suas cancoes.

Essa dualidade evidente no inicio do século passaflexo da perspectiva
social desse periodo, nos da a possibilidade dert@mprestado os conceitos de
“estabelecidos” e deofttsiders” do socidlogo Norbert Elias (2000, p. 7) menos para
entender e classificar o lugar social desses coitopes do morro e os donos de radios e
gravadoras, do que para localizar o lugar sociaCdenmen Miranda, que ndo pertencia
diretamente a nenhuma dessas categorias. Para d&d@astsiderseram “0s ndo membros
da ‘boa sociedade’, os que estédo fora dela”. Podasfassificar commutsidersdaquele
periodo os compositores do morro. Aos estabeledistablishmerif), donos de radios e
gravadorasgabia a funcéo de selecionar artistas que, mesmengdo cantar composicdes
vindas dos morros, ndo poderiam pertencer aquger lsocial: ou fariam parte dos
estabelecidos, ou pertenceria a um lugar neutrapdoi o caso de Carmen Miranda que,
mesmo vindo de uma familia pobre, porém portugaes@ue dava uma aura de civilidade
— conseguia chamar atencédo a ponto de inauguraroumpersonagem aquele cenario: “a
mulher do bamba, a namorada do malandro, a moraerasgbia se virar e, mesmo
apanhando, caia de pé” (CASTRO, 2005, p. 92).

Tomando como principio norteador a ideia de “edtaimos” e “outsiders”, a
musica sertaneja ou caipira também se ancora, gm@o samba, a partir de retrancas
marginais. Género musical produzido no Brasil, aipaa década de 1910, engloba
expressdes musicais e artisticas feitas por cotgpesitanto rurais quanto urbanos, mas
que privilegiavam influéncias das modas, toadatgeretes, chulas e emboladas — sempre
privilegiando o som da viola (0 que geraria 0 geie@nvencionou chamar posteriormente
de “moda de viola”). Ha registros que remontamado €las primeiras can¢des de musicas
sertanejas serem cangoes entoadas nas fazendasrdw de Sao Paulo no inicio do século

4 “Um establishmené um grupo que se autopercebe e que é reconhemigtm uma ‘boa sociedade’, mais
poderosa e melhor, uma identidade social constraidzartir de uma combinacdo singular de traicdo,
autoridade e influéncia: @stablishedundam o seu poder no fato de serem um modelo maral os outros”
(ELIAS, 2000, p. 7)
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XX. A questdo da marginalidade musical da musiceaseja advém de sua propria génese:
trata-se de um fendmeno musical de margem, queigieaolonge dos centros urbanos,
evocando particularidades geograficas e simbolicesse colocam “a parte” da dinamica
hegemoénica. Importante destacar as tensfes eristentre as nomenclaturas ligadas a
musica sertaneja. A mais importante para o escaporeentativo deste trabalho € a que se
sustenta na oposicdo entre o “sertanejo de raia”“sertanejo universitario”. Vejamos:
inicialmente, a musica sertaneja foi propagadaupaa se€rie de duplas, com a utilizacdo de
violas e dueto vocal. Esta tradicdo segue até as aiuais, tendo a dupla geralmente
caracterizada por cantores com voz mais agudal, easso acentuado de falsete. Enquanto
0 vocal manteve-se relativamente estavel ao lomagadécadas, o ritmo, a instrumentacao e
0 contorno melddico incorporaram aos poucos elemsedé géneros disseminados pela
indUstria da musica.

Das modas de viola, com tematicas sobre o cotdranal, passa a emergir as
cancgOes romanticas (que sempre fizeram parte dextorda musica sertaneja), no entanto,
com texturas sonoras (guitarras, baixo, batena¢cando a tradicdo do rock e da musica
pop, gerando o0 que se chamou, nos anos 1990, dentje romantico". Dentro dos jogos
de valores sobre 0s géneros musicais, convenciemairibuir carga valorativa positiva
para a chamada musica "sertaneja de raiz", enqupmoexpressées como o “sertanejo
romantico” e, mais recentemente, o “sertanejo usi&io”, seriam detratados por se
tratarem de expressdes que “macularam” a aura rigi@assertaneja “de raiz”. Nao cabe
aqui o debate do que seja a “verdadeira” muasiciarsga, nem se vincular a qualquer
forma classificatoria. Nossa premissa é entenderogugéneros musicais funcionam como
engrenagens de interpretacdo de valores e afesasonmbilidades contemporaneas. Dessa
forma, reconhecemos que o0 “sertanejo universitaagio”’qual o cantor Michel Teld é
constantemente associado € um género marginabd#antnusica sertaneja assim como era
o samba que Carmen Miranda também “praticava’. Asgmalidades musicais s&o,
portanto, lugares discursivos que acionam a compéeede jogos de valores presentes na

indUstria da musica.

Cicerones no exterior, “embaixadores” identitarios
Queremos finalizar esta reflexdo sobre de que famamparacdo entre os artistas

Carmen Miranda e Michel Tel6 feita pelo jornalistaderson Antunes e publicada no site

da revista norte-americana de financas e econofigbes, encena problematicas
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identitarias ligadas a lugares distintos que o iB@supa na geopolitica internacional,
acionando uma questao que parece ser sintomatita tgo de classificacdo: a ideia de
“cicerone identitario”. Tal tipo de classificacdmgreendida pelo jornalista resulta num
processo de escolhas e nomeagfes que sintetizecodamento acerca de uma ldgica
identitaria. O termo “cicerone”, aqui, € usadofalena a tentar dar conta de um processo
gue é analogo ao uso, digamos, senso comum dagafacicerone é um guia, usado de
forma mais premente na area de turismo, alguéndigige turistas e visitantes por cidades,
museus, galerias e similares, explicando-lhes fdeoteresses arqueoldgicos, historicos
ou artisticos. Apesar do aspecto italiano da palasrna lingual inglesa, a palavra foi
utilizada primeiramente para descrever idosos camh&cimentos que mostravam e
explicavam aos estrangeiros as antigiidades esalaites do pais.

Nos dois casos, é possivel acionar a nocdo de”,giquele que mostra, conhece
uma determinada localidade, é a pessoa que vamdsger um itinerario sobre o qual
vamos conhecer algum lugar. O cicerone é, portahgoem que hierarquiza: diz por onde
ir, o que é melhor, da dicas, é um conhecedor.sB i&kia de cicerone que parece nos
acionar as figuras emblematicas que passam a harcmomo “embaixadores” de uma
determinada localidade em outras. Falando maiscéspenente, no exterior, o cicerone
brasileiro saberia dizer sobre o Brasil, seria @s@écie de extensdo do Pais. O curioso é
gque a nocédo de cicerone vem imbuida de uma légicaodialidade. O cicerone é alegre,
cordial, ndo prevé atritos, “resolve” problemasnétanal pensar que o turismo demanda a
utilizacdo de cicerones, mas também e, sobretsdelacdes internacionais.

Pensar Carmen Miranda e Michel Teld6 como cicerddestitarios do Brasil no
exterior prevé a verificacdo de que a identidadsil@ira é complexa, fluida, temporalizada
e disposta de forma amorfa e ndo cartesiana. Dessa, ao reconhecermos que nos anos
40, Carmen Miranda foi a “cicerone identitaria” Biasil no exterior, temos ciéncia de que
ela estava em sintonia com aparatos de imagem age@ehtro de padrbes do governo
brasileiro e dos interesses da industria do cineh@ musica, sobretudo, norte-americanos.
No caso de Michel Teld, ser o “cicerone identitado Brasil, hoje, parece pontuar um
Brasil que se ancora na logica emergente — sefandagéncia das classes sociais no Pais
ou mesmo na ascensao do Brasil nos ditames intenaéx Se Carmen Miranda, com todo
0 Seu exotismo e a carga tropical de sua imagénmayvsi 0 Brasil, também, como este lugar
de praticas ligadas ao exotismo e até certa vim&dmtica e idealizada da cultura tropical,

Michel Teld parece transparecer um Pais sertacaipira, porém pop, que negocia entre o
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rural e o urbano, e se distancia da ideia de “parmodpical’ de outrora. Comparar Carmen
Miranda a Michel Tel6 nada mais € do que visualipatos identitarios que sao
hierarquizados, atravessados pela midia e conssraliel acordo com perspectivas politicas,

econdmicas e culturais.
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