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Resumo

O presente artigo tem como objetivo compreender como ocorre o ciclo de vida dos memes
(DAWKINS, 2007; RECUERO, 2006) em redes sociais da internet. Um meme pode ser
definido na literatura como uma unidade de sentido que se propaga de maneira epidémica.
Nesse sentido, defendemos que memes podem surgir a partir de virais, num processo que
denominamos de metonimico, pois aquelas unidades de sentido aparecem, em nossos
dados, como fragmentos de outras, mais extensas ou complexas, que seriam 0s virais. Em
nossa analise, destacamos um caso especifico, o da personagem “Xuxa Verde”, um fake
cujo poder propagador de memes em redes sociais da internet agrega consideravel capital
social (RECUERO, 2009). Utilizaram-se, para analise, elementos da categorizacdo de
memes proposta por Recuero (2006) e Dawkins (2007) e da Analise de Redes Sociais,
como definida em Fragoso et. al. (2011).

Palavras-chave

Memes; Virais; Redes sociais; Internet

Introducéo

A internet revolucionou as midias desde seu inicio. Desde a criacdo da World Wide
Web, em 1989, os usuarios tiveram a oportunidade de ajudar na criagédo coletiva dessa nova
ferramenta. As redes sociais fazem parte dessa nova cultura criada a partir da internet. Sua
popularizacdo tornou a internet um lugar de vivéncias cotidianas, como aquelas que
experimentamos fora do computador. Junto a essas redes, outros fendmenos culturais
tipicamente contemporaneos encontraram lugar. Um exemplo sdo 0s memes da internet,
evidéncias de como determinadas ideias se propagam em diversos meios e em interacdes
offline, confirmando o potencial das redes sociais para fazer convergir o mundo virtual e o
real.

Nesse contexto situamos a problematica de nosso trabalho, que é compreender como

ocorre o ciclo de vida dos memes, propagando-se tanto em meios digitais como fora destes.
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A analise se detém sobre um caso especifico de meme reproduzido pela personagem fake
Xuxa Verde, uma satira da apresentadora de televisdo Xuxa Meneghel. Assim, buscamos
ratificar a presenga do meme um fendémeno de comunicagdo e como parte da cultura

contemporanea.

Redes sociais na internet

As redes sociais digitais consistem em paginas onde 0s usuarios criam perfis
pessoais, adicionam amigos e partir dai passam a interagir com pessoas que possuem
interesses em comum. Recuero (2009) afirma que as redes sociais de internet sdo
constituidas de representacdes dos atores sociais e suas conexdes, em que 0s atores sdo 0s
individuos e a conexao sao as interagdes. A relacdo de atores e conexdes € imprescindivel
para que haja o relacionamento que ird constituir o one line, conceito apresentado por
Martha Gabriel (2010), que diz que todos nos estamos nos tornando cibridos (cyber +
hibrido). O ser humano e seu corpo bioldgico se espalham por diversas plataformas digitais
criando assim a vida one line e, dessa forma, gerando um novo conceito de comunidade.

Costa (2005) disserta a esse respeito. Para o0 autor, vivemos um novo conceito de
comunidade, onde a forma de adquirir e manter lagos sociais entre individuos, que antes
eram constituidos em vizinhancas ou em pequenas cidades, mudou com as redes sociais. Se
solidariedade, vizinhanca e parentesco eram aspectos predominantes quando se procurava
definir uma comunidade, hoje eles sdo apenas alguns dentre 0s muitos padrdes possiveis
das redes sociais (COSTA, 2005, p. 239).

O autor afirma que as redes sociais vdo além de seus propdésitos quando diz que elas
representam hoje um fator importante para a compreensdo da expansdo de novas formas de
redes sociais e da ampliacdo de capital social em nossa sociedade. As inimeras formas de
comunidades virtuais comprovam que o ciberespaco (Lévy, 1999), completa culturalmente
nossa atual sociedade.

Recuero (2005), por sua vez, faz observacdes acerca do que seja o capital social nas

redes sociais

Bertolini e Bravo (2004) trabalham com o capital social a partir de uma
perspectiva de recursos dos quais dispe um grupo de individuos,
representados por aspectos especificos da estrutura social que os auxiliam
a atingir objetivos e interesses. Gyarmati e Kyte (2004:3) tém ideia
semelhante, e explicam que o capital social constitui-se no contetdo das
relacBes sociais em uma rede. E neste sentido que também entendemos
este capital: trata-se do conteddo embutido nas interagdes que constituem
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os lacos sociais, que pode ser acumulado, aprofundando um determinado
laco e aumentando o sentimento de grupo (RECUERO, 2005, p. 90).

Recuero diz que o capital social e a forma que ele que se acumula nas redes sociais
depende da maneira de interacdo dos individuos envolvidos e a forma que eles interagem. A
autora classifica os capitais sociais em:

= Relacional, que compreende na soma das relages que conectam o individuo.

= Normativo, que compreenderia as normas de comportamento de determinado
grupo e os valores desse grupo.

= Cognitivo, € o tipo de capital social que soma o conhecimento de informacGes
compartilhadas por um grupo.

= Confianca no ambiente social, capital social que compreende na confianca no
comportamento de pessoas em determinado ambiente.

= |nstitucional, tipo de capital social onde inclui as instituicbes formais e
informais que compdem a estruturacdo geral dos grupos, onde € possivel
conhecer as regras de interacao e o nivel de cooperacdo e coordenacao é alto.

O capital social também funciona como uma espécie de moeda de influéncia nas
redes sociais, portanto quem possui mais capital social na rede tem mais relevancia e se
sobressai em relacdo a outros usuarios, agindo dessa forma como um lider de opinido
(Wolf, 2003). Em nossa opinido, quem exerce o poder de transformar algo em meme possui
uma influéncia adquirida atraves do capital social, personificada pela figura dos lideres de
opinido — ainda que eles atuem de formas diferentes daquelas registradas nos meios de

comunicagdo convencionais.

Memes e virais

Por possuir, em sua esséncia, uma ideologia democratica (Castells, 2003), a internet
possibilita que seus usuarios comentem e eventualmente protagonizem 0s assuntos que
estdo sendo discutidos no momento. Seja de um ponto de vista sério ou pelo
entretenimento.

Esses assuntos que sdo amplamente propagados e possuem uma capacidade
replicadora geraram um fenbmeno que nasce a partir de caracteristicas viralizadoras, que
precederam a internet. Dawkins (2007) profetizou que “um novo tipo de replicador

recentemente surgiu neste proprio planeta. Ele estd nos encarando de frente.” Assim o autor
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introduziu em seu livro O Gene Egoista, de 1976, a ideia de uma unidade de imitacdo que

se assemelha ao gene e tem em sua esséncia a natureza replicadora.

Precisamos de um nome para 0 novo replicador, um substantivo que
transmita a ideia de uma unidade de transmisséo cultural, ou uma unidade
de imitacdo. “Mimeme” provém de uma raiz grega adequada, mas quero
um monossilabo que soe um pouco como “gene”. Espero que meus
amigos helenistas me perdoem se eu abreviar mimeme para meme.
(DAWKINS, 2007, p. 122)

Da maneira como foi concebida pelo autor, a ideia de meme é potencialmente
aplicavel a todo tipo de trocas simbdlicas. Dessa forma, posteriormente foi trazida para o
contexto de estudos da internet. Dawkins afirma que os memes se propagam de cérebro em

cerebro por meio de imitagao:

Quando vocé planta um meme fértil em minha mente, vocé literalmente
parasita meu cérebro, transformando-o num veiculo para a propagacao do
meme, exatamente como um virus pode parasitar 0 mecanismo genético
de uma célula hospedeira. (DAWKINS, 2007, p. 123)

Dawkins classifica em seus estudos os tipos de memes, separando-0s por critérios de
longevidade, fecundidade e fidelidade de copia. A longevidade, como sugerido pela
nomenclatura adotada, diz respeito a vida util de um meme. Para o autor, mais importante
que a longevidade é o aspecto da fecundidade do meme, isto €, a forma que 0 meme é
difundido, obtendo ou ndo sucesso na sua propagacdo. Ja a fidelidade de copia se refere a
semelhanca que o meme inicial possui ou ndo em relacao as suas copias.

Recuero (2006) acrescentou ao estudo de Dawkins classificagdes referentes ao
alcance do meme na internet. Quanto a fidelidade de copia, a autora classificou 0s memes
como replicadores, categoria que indica a alta fidelidade de copia do meme original, e
miméticos, memes que apesar de sofrerem mutacGes ao longo da sua disseminacao,
permanece em esséncia 0S mesmos.

Na classificacdo de longevidade proposta por Dawkins, Recuero criou o subitem
persistente, diz respeito a memes que se replicam por um longo periodo de tempo; e
volateis, memes que possuem um curto periodo de vida. Quando a fecundidade, os subitens
propostos foram os epidémicos, memes que possuem grande fecundidade e se espalham de
forma ampla pelo meio, e fecundos, memes que ndo se tornam epidémicos, mas que

conseguem uma vida em pequenos grupos de disseminagéo.
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Recuero criou a classificagcdo quanto ao alcance, ndo prevista por Dawkins. A autora
dividiu a categoria alcance em global, referente a memes que se disseminam amplamente
através de vinculos ndo necessariamente préximos; e local, referente a memes que ficam
restritos a um determinado nicho, mas podem se tornar globais. A tabela a seguir mostra

essa categorizacdo:

Tabela 1 — Classificacdo de memes conforme Dawkins (2007) e Recuero (2006)

Quanto a Quanto a Quanto a Quanto ao alcance
fidelidade da cépia longevidade fecundidade
Replicadores Persistentes Epidémicos Globais
Miméticos Volateis Fecundos Locais

Fonte: Adaptado de Dawkins (2007) e Recuero (2006)

A partir da emergéncia dos memes e de replicadores que nascem no ambiente da
internet, Susan Blackmore (2008) introduz uma nova categoria na discussao: os temes, que
para ela s&o memes que surgiram com o avan¢o da tecnologia. Para ela os temes se
propagam e adquirem vida em artefatos de tecnologia, ao invés da mente humana. o que
atualiza a ideia proposta por Dawkins.

Normalmente o meme surge de um lugar de efervescéncia cultural, em que ha trocas
simbdlicas continuas e intensas. A internet pode ser considerada um lugar privilegiado de
manifestacdo de memes, na medida que concentra grande interacdo entre seus USUArios.
Essa espécie de boca-a-boca virtual é qualificado por autores como Costa (2010) como algo
viral.

Nesse sentido, a nocdo de viral é, conforme esse autor, usada em uma acep¢ao mais
coerente com 0s usos hoje observados e registrados na rede, em que ndo necessariamente se
tenta vender algo a partir da divulgacdo em corrente de um video ou outro artefato.

Com as facilidades de compartilhamento de conteudo proveniente das midias
sociais, 0 usuario nunca esta falando ou fazendo algo sozinho. Podera sempre haver alguém
para replicar seu contetdo. Essa propriedade multiplicadora alimenta os virais, que podem
ser qualquer coisa que se espalha pela internet e em outros meios.

Aqui, defendemos que uma provavel diferenca entre viral e meme consiste na
metonimizacdo. Através da observacdo podemos constatar que, esta metonimizacdo €

aplicavel principalmente em memes que surgem de videos. O meme € a parte de um todo, e
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este todo, em muitos exemplos empiricos, seria uma unidade de sentido maior, que
poderiamos qualificar como viral.

Quando se replica, 0 meme ¢é ressignificado, ganha novas versdes, interpretacdes e
até mesmo pode ter seu sentindo inicial alterado. O viral, por sua vez, sempre serd a origem
dessas ressignificacdes. Por meio de observagdes que levam em conta o método indutivo,
percebemos que muitos dos memes sdo provenientes de videos virais que circularam pela

internet e geraram memes, em imagens, gifs animados®, mixagens e tirinhas.

Metodologia

Com o intuito de observar fendmenos da vida, social, cultural e comportamental,
nos inserimos num paradigma de pesquisa qualitativo, levando em conta que, nesse tipo de
pesquisa, 0s objetos de estudo ndo sdo mensuraveis de forma exata. As razGes para que um
meme se manifeste se encontram na cultura, e para que isso seja analisado & necessario
gerar dados que suscitam reflexdes através da inducdo. No caso especifico deste artigo, a
postura indutiva ampara nossa decisdo de trabalhar com um Gnico meme, pois permite uma
analise de maior profundidade desse meme, embora admitamos que o poder de
generalizacdo do trabalho seja limitado, em funcéo disso.

A abordagem exploratdria foi utilizada a fim de que se possa examinar 0 assunto nos
tornando mais proximos deste tema emergente. Por se tratar de um fendmeno recente, é
necessario que haja uma aproximacdo para que sé assim consigamos formular hipoteses
mais pertinentes acerca do que foi discutido.

A coleta de dados aconteceu a partir da observacdo de memes selecionados na rede
social de microblog Twitter. O meme a ser analisado neste trabalho é proveniente do video
“Xuxa - Tv Manchete - Clube da Crianga - Aham Claudia Senta 14” que foi denominado de:
“aham Claudia senta 13”.

A andlise foi feita a partir da ferramenta, do préprio Twitter, denominada search,
onde é possivel monitorar em tempo real o que 0s usuarios estdo falando sobre a frase.
Porém devido ao grande volume de tweets gerados a todo o momento, a rede social s6
permite acesso as publicacbes por alguns dias, por isso neste trabalho focaremos a
observacdo nas publicacdes mais recentes dos usuarios.

O periodo da coleta se inicia a partir da divulgacdo dos memes em seu habitat

original, ou seja, os videos no site Youtube. A partir dai, consideramos validos todos 0s

* Gifs séo imagens animadas utilizadas na internet.
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dados pertinentes ao entendimento da replicacdo dos memes, independentemente do periodo
em que foram encontrados. Essa deciséo se justifica porque a anélise do ciclo de vida de um
meme exige que ndo haja limitagdes de tempo na pesquisa.

Os dados foram organizados a partir de fotorreproducGes do Twitter obtidas através
de print screen® que foram armazenados em um computador pessoal. Os dados foram
colhidos no periodo de 21 de maio a 31 de maio de 2012.

Os procedimentos de analise seguem a Analise de Redes Sociais proposta por
Fragoso, Recuero e Amaral (2011) que dizem que este tipo de estudo tem um cunho
estruturalista. Essa modalidade de analise parte do principio que, ao estudar as estruturas
decorrentes das acOes e interacdes entre atores sociais € possivel compreender elementos a
respeitos desses grupos e, igualmente, generalizagdes a seu respeito (p. 115).

Utilizamos nesta pesquisa, como critérios analiticos, os conceitos de “atores” e
“conexdes” proposto pelas autoras, e inicialmente apresentados por Recuero (2009). Os
atores, ou nos, sdo blogs, individuos que constroem seu perfil em uma determinada rede
social, ou instituicGes e grupos que se fazem presentes na internet.

E sua conexdes, que podem ser quantidade de comentarios, amigos do sistema, links
compartilhados. Neste caso, nossos atores serdo os individuos com perfil na rede social
Twitter que compartilham os memes, delimitados acima, da personagem Xuxa Verde, e as
conexdes serdo a quantidade de comentarios que sdo feitos a partir desses memes.

O “capital social” também foi considerado como critério, a fim de definir que tipo
de capital social é mais frequente nos memes analisados. A categorizacdo dos memes foi
feita a partir dos estudos de Dawkins (2007) e Recuero (2006), que propdem classificacdes

quanto a fidelidade de copia, longevidade, fecundidade, e alcance como visto no capitulo 3.

Andlise de dados

A histdria da personagem “Xuxa Verde” se inicia a partir de um video denominado
"Xuxa - Tv Manchete - Clube da Crianca - Aham Claudia Senta la" postado em 2006 no
YouTube. O video dos anos 80, de ma qualidade técnica e com uma caracteristica cor
esverdeada devido ao tempo, revela a apresentadora Xuxa Meneghel no inicio de sua
carreira, sem aparente preparo para comandar um programa infantil.

A partir deste video, a personagem andnima Xuxa Verde, nome dado devido a

coloragdo da imagem antiga, foi criada na internet, e virou um meme alcangando grandes

® Tecla comum em computadores que ao ser pressionada captura em forma de imagem tudo que esté presente na tela.
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propor¢des. As falas da apresentadora no video original viraram bordfes da personagem,
que cria diariamente histérias envolvendo pessoas da vida real de Xuxa através das redes
sociais Twitter e Facebook.

Através do capital social adquirido, Xuxa Verde se tornou uma lider de opinido nas
redes sociais, sendo assim uma fonte geradora de memes. A personagem reforga
diariamente seus memes fazendo com que assim eles ndo caiam no esquecimento.

O video desta analise "Xuxa - Tv Manchete - Clube da Crianca - Aham Clalddia
Senta 1a", postado em 2006 no YouTube, mostra a apresentadora Xuxa Meneghel
organizando uma brincadeira no seu programa infantil. Xuxa na época ndo possuia
assistentes de palco, assim além de apresentar o programa, ela ainda era encarregada de
organizar as criangas para participar dos jogos do seu programa sozinha. Xuxa
incansavelmente repete a expressao “senta 14” para que as inimeras criangas se organizem a
fim iniciar a brincadeira. E foi durante essa organizacédo que a garotinha Claudia aparece se
aproximando da apresentadora para lhe mostrar algo em um papel, durante o tumulto Xuxa
ignora a menina proferindo a frase “Aham Claudia Senta 14”.

A partir desse caso analisaremos 0 meme “Aham Claudia, senta 14”, escolhido por
possuir uma maior disseminacdo em relagdo a outros que surgiram do mesmo video. No
Twitter, “Xuxa Verde” usa essa expressao que virou um meme com 0 sentindo de
incredulidade, desmerecimento, ou algo que ndo possui relevancia. Como por exemplo:

Michael Jackson esta vivo, aham Claudia senta 4!

Figura 1 - Foto reproducdo do search do Twitter com o meme "Aham Claudia, senta la

» .
q tu chama ele ndo responde, dae ele precisa de um ombro amigo vem
¥ correndo, aham Claudia, senta 13 kkkkk

aham claudia
- senta la, que tipo de obra prima tem uma buraco no meio das
pernas (se bem que nem & ruim tbm u-u)

l Aham, senta la, Claudia!!! Rs RT *
Qiiiii , ja Te ligo 111"

‘ KKKkkk RT M&e, na escola meus coleguinhas
ficam me chamando de Claudia. Aham meu filho, agora senta 1a!

Fonte: Twitter

‘ a o Show da Rebelde aqui vai ser Amanha *O* , Suuh ta me
chamando pra eu ir , Aham Senta Ia Claudia !

.
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O capital social deste meme €é cognitivo, ja que os usuérios que o utilizam fazem
parte de um grupo que entende ou domina seus possiveis usos, como constamos na figura
acima. Observamos que mesmo com sua escrita alterada (variando conforme os usuarios
escrevem como “aham claudia, senta 1a”, “senta la Claudia” ¢ “senta 1a”), 0 sentido do
meme permanece inalterado do seu sentido original, assim quanto a fidelidade de copia este

é considerado um meme replicador, como vemos na imagem a seguir:

Figura 2 — Foto reprodugdo Twitter Xuxa Verde usando o meme “Aham Claudia, senta 1a”

g Xuxa Verde
"3 g s

1 AHAM CLAUDIA RT @JornalOGlobo:
J Salario minimo deveria ser de R$ 2.398.82,
‘ diz Dieese; atual esta em R$ 622.
migre.me/700Za
4 Reply T3 Retweet W Favorite

Feee s IR RAAANESN

< —

==

a—

® W

Fonte: Twitter

Quanto a longevidade, 0 meme “aham Claudia, senta 1a” se caracteriza como um
meme persistente, ja que vem sendo replicado ha bastante tempo, tendo em vista que o
video viral que deu inicio ao meme foi publicado em 2006 e continua sendo propagado até
hoje.

Quanto a fecundidade, o meme se insere na classificacdo de epidémico, pois
continua se espalhando amplamente dentro e fora da internet. J& em relacdo ao alcance, no
Twitter este meme € global, pelo fato de ele ndo ser um meme propagado apenas em
pequenos nichos ja que ele atinge grandes proporc¢des e € utilizado por diversos usuarios de
diferentes regides brasileiras. Essa propriedade replicadora no Brasil ¢ atribuida ao fato da

personagem ser uma satira de uma apresentadora brasileira.
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Como podemos observar na figura a seguir onde constamos que 0S USUArios que
usam a opcao de geolocalizacdo disponivel no twitter, sdo de diferentes lugares, ndo

possuem aparente relacdo e usam o meme de forma igualitaria.

Figura 3 - Foto reproducdo do twitter com usuarios de diferentes regides que usam o meme "Aham

claudia senta 13"

aham claudia senta |3 Q

.~ . >

~

Results for aham claudia senta la L~

Tweets Al

L

Aham, senta |a claudia
®9Qfro

~8 Mo onC
4 ah ta aham hahahaha senta la claudia HAUAHAU

son W Ara . 2
Aham Claudla senta la. RT  OpsDarlan SabrielAndradeO N3o,
nao Eu sou linddo ASUHUHASHUAS

L L0
. Meu avo qer qe eu se]a 0 "escravo” dele. Aham claudia, senta Ia

A oo

J iunes manda para ele assim! "aham Claudia senta 3" !
® (/ D : S

e e ] 3
Isso ndo tem nenhuma relacdo com a empresa que eu

- trabalho E uma opinido minha, uma convicc&o minha." Aham

Claudla senta Ial

Q7 =

v

C

h akako aham Claudia, senta la
UAHUAHAUABAUSBSUSHQUSHUDHAUSHDUSHSUAHAUHDUDHS
»Q ¢

Fonte: Twitter

Com o intuito de refletir acerca da forma como o meme sai da internet e insere na
cultura popular, analisaremos a presenca do meme em uma emissdo televisiva, na qual a
jornalista da Globo Mariana Godoy utiliza a frase ao vivo em uma discussao no jornal SP
TV. Também registramos a utilizacdo do meme em uma pichacdo feita no muro de uma

universidade de Fortaleza.

10
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Na televisdo, 0 meme em questdo foi usado ao vivo pela jornalista da Globo Mariana
Godoy em junho de 2011° No telejornal SP TV’, o assunto era futebol, e a jornalista
discutia um fato com o narrador esportivo Cléber Machado, como intuito de defender seu
argumento Mariana proferiu a frase “aham Claudia, senta 1a”.

Aqui podemos observar que a propagacdo do meme vai além da internet. Ele se
inseriu na cultura popular, mesmo sendo visto como algo inusitado, ja que o acontecimento
foi noticia em diversos sites, esta € uma mostra de que 0 meme pode se popularizar para

além das utilizacGes feitas por usuarios na internet.

Figura 4- Frame do video reproducdo em que ancora da globo usa um meme ao vivo.

Ancora da Globo diz "Aham, senta la, Claudia™ para o goleiro Marcos

Jitsuuo @)  Inscrever-se 23 videos

dp Gostei ®  Adicionara Compartilhar |~ & 23440

Enviado por JESuuO em 22/0672011 —

Fonte: Twitter

Neste caso quanto a fidelidade de copia o “aham Claudia, senta 14” provou ser um
meme replicador, ja& que seu sentindo ndo foi alterado. Quanto a longevidade ele é
caracterizado como persistente e quanto a fecundidade ¢ um meme epidémico. Quanto ao
alcance é um meme global, além de ele ter sido amplamente disseminado na internet
alcancou até a midia televisiva.

A foto®, extraida do site twitpic’ da personagem Xuxa Verde, mostra o meme

pichado no muro da reitoria da Universidade Federal do Ceard, em cima dos dizeres

® Video Ancora da Globo diz “Aham Claudia, senta 14” para goleiro Marcos — Acesso em 2 de maio de 2012
http://www. Y ouTube.com/watch?v=00P8WAAM5I8

"SP TV é um telejornal local brasileiro da TV Globo S&o Paulo

® Foto reproducio extraida do twitpic da personagem Xuxa Verde http:/twitpic.com/275ptq - Acesso em 2 de maio de
2012

® Site de armazenamento de fotos postadas no Twitter
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“Abaixo o capitalismo, viva o socialismo”. Aqui o meme ganhou até ares de militancia, e

mais uma vez ele se fez presente como parte da cultura popular.

Figura 5 - Foto reproducéo twitpic Xuxa Verde

O | bwibpic

Xuxa Verde
@xuxaverde

Nascida em Santa Rosa - RS, no dia 3 de Janeiro de 1963, Maria da Graca, mundialimente
conhecida como Xuxa Verde, € uma parddia da eterna rainha dos baixinhos.

AHAM CLAUDIA, SENTA LA! © 5207 652 days ago

Fonte: Twitter

Aqui quanto a fidelidade de copia, o meme provou ser um meme replicador, e
novamente seu sentindo ndo foi alterado. Quanto a longevidade ele também é caracterizado
como persistente. Quanto a fecundidade ele é epidémico, e aqui ele se insere como um
modo de comportamento conforme proposto por Recuero.

Quanto ao alcance, € um meme global, e esta analise, em nossa opinido, corrobora
esta caracteristica, afinal acompanhamos de que forma o meme originario da internet, foi
disseminado nas redes sociais, alcancou a midia televisiva e se estendeu de forma
comportamental sendo pichado nas ruas de Fortaleza atingindo um alcance global de
propagacao.

A partir desta analise constatamos que 0S memes menos ou mais epidémicos so
existem porque as pessoas se apropriaram deles e fizeram que conseguissem vida fora da
internet. As pessoas que fazem o meme acontecer percorrem um caminho diferente da
normalidade da midia tradicional e resolvem dar importancia e atengdo naquilo que elas
acreditam por motivos préprios, seja por brincadeira, ou por militancia como foi visto aqui.

Ou simplesmente para fazer que Xuxa Verde se tornasse mais que um personagem restrito
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ao mundo da internet, um personagem que teve seus memes inseridos na cultura desta

geracéo.

Consideracoes finais

As redes sociais se tornaram um solo fértil para a proliferacdo de replicadores
denominados de memes que se inseriram na cultura popular. Buscamos apontar, nesta
pesquisa, de que forma um viral nasce, se metonimiza e faz com o meme consiga atingir
propor¢des que mudam o fazer didrio das ditas midias tradicionais. O meme é uma
evidéncia, mesmo que ndo propriamente jornalistica, de que a ideia de uma validacao
coletiva das informagbes pode ser aplicado a diversos contextos de cultura participativa
(Jenkins, 2008) nos meios digitais.

Conforme os resultados empiricos obtidos tentamos provar que o meme é mais que
uma unidade que se replica. O meme tem em sua propriedade a caracteristica de se inserir
no imaginario popular e se inserir no dito offline. Como constatamos, por exemplo, que até
ares de militancia ele ganhou em sua ressignificacao.

Através dos resultados observados, constatamos que essa unidade que nasceu na
internet, ganhou forca, no nosso caso, através de uma personagem chamado Xuxa Verde e
de pessoas que passaram a seguir suas ideias e fazer com que o meme obtivesse capacidade
de se tornar cultural, cumprindo assim nossos objetivos com essa pesquisa.

Sugerimos, como possibilidades para futuras pesquisas, analisar por que um meme
se torna um meme? Quais sdo os fatores determinantes para que os memes tenham uma

longa ou curta vida?
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