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Resumo

A anélise quantitativa (selecdo, agendamento e enquadramento de noticias) do material
discursivo da Folha de S. Paulo e da Veja sobre o “mensaldo” traz evidéncias do empenho
desses veiculos em personalizar a crise do lulismo na figura do presidente Luiz Inécio Lula
da Silva. Ao comparar o tratamento dispensado a esse caso com o do grampo do BNDES e
dossié antitucanos, durante os anos de 1998 e 1999 no governo de Fernando Henrique
Cardoso, pode-se notar que o jornal e a revista exerceram um papel ativo sobre a defini¢do
e 0s encaminhamentos da pauta politica em 2005.
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Introducéo

Em junho de 2005, a imprensa revelou um complexo esquema de corrupcdo, com
envolvimento de partidos e lideres da base aliada do governo de Luiz Inécio Lula da Silva,
no hoje conhecido “escandalo do mensaldo”. Pelas dentncias, o publicitario Marcos Valério
teria desembolsado dezenas de milhdes de reais para pagamento de politicos, de dividas do
PT e para financiamento ilegal de campanhas. A cobertura da midia foi intensa e
desfavoravel ao presidente e ao governo. Alguns formadores de opinido e veiculos de
comunicacdo chegaram a dar como certa a derrota do petista nas eleicbes de 2006. A
realidade, contudo, mostrou-se outra. O presidente recuperou sua popularidade, foi reeleito

e, quatro anos depois, elegeu sua sucessora, a atual presidente Dilma Rousseff.

Até que ponto a agenda proposta pelos meios de comunicacdo foi menosprezada pela

sociedade brasileira? Se a derrota do presidente petista era iminente, deve-se creditar isso a

! Trabalho apresentado no GP Jornalismo Impresso, XII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicag&o,
evento componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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um mero erro de prognosticos dos fazedores de noticia ou estes fizeram uma aposta politica
equivocada? O tema escolhido para esse artigo foi o dos escandalos politicos midiaticos
(EPMs) e, particularmente, a analise dos casos do “mensaldo” (governo Lula) e do “grampo
do BNDES” e “dossié antitucanos” (FHC). Segundo THOMPSON (2002, p. 139), a
“importancia dos escandalos politicos nas sociedades democraticas liberais ¢ que eles sao
(ou se tornam) lutas sobre as fontes do poder simbdlico”, onde essa disputa na sociedade
moderna ocorre na arena midiatica. Ao mesmo tempo em que 0s personagens da politica
recorrem a midia de forma cuidadosa para construir um estoque de capital simbdlico diante

do eleitorado, os EPMs tém a forca de destruir isso tudo.

A secdo seguinte discorre, brevemente, sobre o fendbmeno do lulismo, os casos que se
tornaram EPMs nos governos do PT e do PSDB e uma caracterizacdo dos veiculos de
comunicacdo analisados. As teorias do jornalismo e 0 método de investigacdo utilizado sdo
apresentados a seguir. Na penultima secdo, sdo revelados os resultados guantitativos. Na

parte final, algumas reflexdes sobre esse estudo.
A imprensa e o lulismo

Em 2005, o Brasil podia até estar oferecendo uma vida melhor para sua populacdo, mas a
preocupacdo de parte da sociedade refletia o que era divulgado macicamente em jornais e
revistas, radios, TVs e sites. De 1995 até o ano passado, segundo a organiza¢ao ndo-
governamental Latinobarémetro, que realiza estudos de opinido publica, o tema da
corrupgdo atingiu seu pico de descontentamento no ano em que eclodiu o “escandalo do
mensaldo”: 21,9% dos brasileiros consideravam ser esse 0 segundo problema mais

importante do pais, atras apenas do desemprego.

Um ano depois, Lula foi reeleito a partir de um realinhamento eleitoral inédito. SINGER
(2009) defende que o lulismo® instaurou uma nova via ideoldgica no Brasil, dentro da

ordem estabelecida, sem choques ou revolug¢6es. Em seu primeiro mandato, Lula conseguiu

% <O lulismo é um sentimento de identificacio, de representacio e delegacéo de poder de uma grande parcela
da populagdo com e para a lideranga politica de Lula; pela sua histéria de vida, sua luta sindical e politica’,
definiu Viana, Gilney, em ‘O PT e o lulismo’, 2007, Disponivel em: www.pt.org.br, acesso em 13/06/2012.


http://www.pt.org.br/
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arquitetar uma politica de promo¢do do mercado interno voltada para os mais pobres,
mantendo a estabilidade econémica e social e respeitando a ortodoxia econémica vigente.
Em sua reeleicdo, Lula conseguiu receber votos da direita e da esquerda de modo
proporcional. Nesse sentido, o lulismo se tornou uma opg¢édo nova contra uma alternativa de
classe média organizada em torno de uma formulacdo de centro, que manteve por décadas

uma situagdo paradoxal, onde os mais pobres apoiavam a direita e 0s mais ricos, a esquerda.

O relativo desinteresse de Lula pelos ‘formadores de opinido’ significa
que o realinhamento tirou centralidade dos estratos medios, que eram mais
importantes no alinhamento anterior. Nele, a esquerda organizava
segmentos baixos ¢ médios da ‘classe média’, notadamente operarios
industriais e servidores publicos, em torno de uma ideologia de esquerda,
isto €, do discurso de classe. O centro agregava as classes médias ao redor
da modernizagdo do capitalismo e mobilizava o subproletariado contra a
esquerda nos momentos cruciais. Assim, o conflito politico geral era
filtrado pelo debate entre os setores médios. (SINGER, 2009, p. 101)

HUNTER & POWER (2007), que publicaram um dos primeiros artigos do campo da
Ciéncia Politica a jogar luz sobre o pleito de 2006, sustentam que teria prevalecido o voto
econdmico no qual os pobres ajudaram, de forma inédita, a reeleger o presidente. Ja a classe
média, ao contrario, retirou seu apoio historico ao petista. Essa importante mudanca da base
eleitoral de Lula se mostra ainda mais impressionante, segundo 0s autores, porque a

guinada ocorreu apos a série de dendncias de corrup¢do do “mensalao”.

Se o rearranjo politico-institucional sofria uma grande mudanca, o que teria ocorrido no
campo das Comunica¢des? Segundo MUNDIM (2010), “para que uma parcela significativa
dos eleitores brasileiros aderisse ao lulismo, outra parcela, ainda que menos numerosa,
voltou-se para a oposi¢do”. Assim, se de um lado o Bolsa-Familia e os demais programas
sociais do governo serviram de imd para que um novo eleitorado fosse incorporado ao
candidato do PT, de outro, a cobertura negativa da imprensa foi uma das responsaveis por
aumentar a distancia entre o presidente e as pessoas mais expostas ao noticiario,
“geralmente mais ricas, escolarizadas e moradoras das regides mais prosperas no Sul,

Centro-Oeste e em parte do Sudeste” (MUNDIM, 2010, p. 2).
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Mas o quanto essa cobertura midiatica foi negativa para o lulismo? Nada mais natural,
entdo, do que investigar e comparar acontecimentos que tivessem a mesma natureza, isto €,
escandalos politico-midiaticos (EPMSs) relacionados com a corrup¢do. Em 1998 e 1999,
embora a corrupcdo fosse a 8* maior preocupacdo dos brasileiros, segundo o
Latinobarémetro, dois casos ganharam muita visibilidade pela imprensa, o grampo do
BNDES e o dossié antitucano (também conhecido como “dossi€é Cayman™). O primeiro
tratava de conversas telefonicas gravadas clandestinamente em que autoridades federais,
inclusive o presidente Fernando Henrique Cardoso, discutiam o processo de privatizacdo da
Telebras. Ao mesmo tempo, tornou-se publico um conjunto de documentos em que
denunciavam que os tucanos FHC, Sérgio Motta, José Serra e Mario Covas seriam socios
de uma offshore usada para receber depdsitos de dinheiro resultado de propina apos o leildo

da telefonia. O dossié, tempos depois, mostrou-se fruto de uma fraude®.

A escolha dos dois impressos Folha de S.Paulo e Veja se deu pelo fato de eles
representarem as duas maiores publicagdes de circulagdo nacional, ainda com grande poder
de influéncia sobre outras midias e de relevante repercussdo perante a opinido publica.
Segundo o Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), érgdo de auditoria de jornais e
revistas no Brasil, a revista possuia em novembro de 2011 uma tiragem de 1.221.168
exemplares por semana, atingindo 8.891.594 leitores, enquanto o jornal manteve uma

tiragem diéria de 294.498 exemplares.
Meétodo e teorias do jornalismo

Parametros de escolha surgem como boas justificativas para categorizar a importancia de
uma noticia (news value). E estes parametros podem ser subdivididos em critérios
substantivos (de quem estamos falando, a relevancia ou a personificacdo dos individuos
envolvidos, impacto sobre uma fracdo considerdvel da populacdo e interesse nacional ou

humano, a tragédia que o episddio representa), relativos ao produto (o assunto ou as fontes

* Folha de S.Paulo, 29/11/2011, “Justica condena pastor por dossié contra PSDB em 98" (Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/11827-justica-condena-pastor-por-dossie-contra-psdb-em-98.shtml;
acesso em 25/6/2012)



http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/11827-justica-condena-pastor-por-dossie-contra-psdb-em-98.shtml
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estdo acessiveis, pode ser facilmente coberto, trata-se de uma novidade, possui um carater
de continuidade, sua publicacdo continua permite uma compreensdo clara do tema),
relativos ao publico (a noticia permite uma identificacdo, ela presta um servico ou séo
ajudam a balancear a edicéo, o fato deve ser ocultado ou receber tratamento adequado para
ndo chocar o receptor) e relativos a concorréncia (o furo de reportagem, o esclarecimento de

um tema amplamente debatido).

A fim de sistematizar a classificacdo do corpus de pesquisa em referéncia ao processo de
selecdo, optou-se por utilizar a lista de 12 fatores identificados por GALTUNG & RUGE.
Para uma mesma noticia, quanto mais fatores forem satisfeitos, mais o acontecimento
tendera a ser selecionado. Eis a lista (GALTUNG & RUGE, in TRAQUINA, 1999, p. 71):

A) Referéncia a pessoas de elite

B) Personalizagéo

C) Interesse nacional ou humano

D) Abrangéncia (quantidade de envolvidos)
E) Negatividade

F) Novidade

G) Balanceamento (com o resto do noticiario)
H) Frequéncia

I) Clareza

J) Continuidade

K) Referéncia a nacoes de elite

L) Consonancia (ao noticiario)

Ja “a asser¢do fundamental da agenda setting é que a compreensdo das pessoas em relacao
a grande parte da realidade social ¢ modificada pelos meios de comunicagdo de massa”
(SHAW, 1979, pp. 96, 101, apud WOLEF, 2008, p. 143). Ela impacta na chamada “ordem do
dia” dos temas, argumentos, problemas e estabelece a hierarquia de importincia e
prioridade com que esses elementos vao estar expostos na propria “ordem do dia”. A
agenda setting refere-se a uma ideia de que ha uma forte correlacdo entre a énfase que as
midias de massa ddo a um determinado assunto e a importancia que a opinido publica
atribui a essas questdes (McCOMBS & SHAW, 1972, p. 179).

Quanto menor for a experiéncia direta das pessoas em relacdo a uma
determinada tematica, mais ela dependera da midia para obter as
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informaces e os quadros interpretativos relativos aquela &rea. As pessoas
ndo precisam dos meios de comunica¢do de massa para experimentar o
aumento dos pregos. Essas condigdes, quando existem, invadem a vida
cotidiana das pessoas. (ZUCKER, 1978 apud WOLF, 2008, p. 155)

E indiscutivel que as crises politicas dos governos Lula e FHC provocaram respingos nas
imagens publicas dos dois ex-presidentes. No caso do lider tucano, o EPM surgiu no
noticiario um més depois de ele ter sido reconduzido ao cargo de Presidente da Republica.
Portanto, do ponto de vista eleitoral, ele nada sofreu em relagéo a essa exposi¢do negativa.
Com o petista, a historia é diferente. O caso foi deflagrado um ano antes das elei¢cdes
presidenciais. Em poucos dias de cobertura, os 6rgdos de comunicacdo ja falavam em
impeachment ou que Lula desistiria de disputar o cargo. Conhecer quem foram os
definidores primarios e, em alguns casos, secundarios que estavam por tras do conjunto
discursivo da imprensa provou-se imperativo. Essa classificacdo, que excluiu os editoriais

(por se tratarem da opinido do veiculo), fara a seguinte divisao para a origem da noticia:

A) Oficialistas (autoridades do governo), partido ou coalizdo do governo

B) Adversarios (representantes de entidades de oposi¢ao ao governo)

C) Poder Judiciario, Ministério Publico, Policia Federal, Congresso (CPI ou
Conselho de Etica) ou Receita Federal

D) Peritos independentes, especialistas, intelectuais, personagens desconhecidos,
entidades da sociedade civil

E) o proprio jornal

F) outro veiculo de comunicacao

G) Empresas e mercado

H) ndo identificavel

O passo seguinte foi apurar quem o veiculo responsabilizou pelo problema. Estabelecemos
previamente a classificagdo das entradas 11 opg¢Bes que imaginavamos serem as mais
referenciadas. Na pratica, essa escolha mostrou-se adequada por ndo ter surgido nenhum

“outro responsavel” que nao aqueles imaginados a priori. As opgoes definidas foram:

A) incompeténcia/deficiéncia/omissio/conivéncia de autoridades do governo federal
B) judiciario moroso, leis brandas

C) conflito entre grupos rivais/oposi¢ao

D) sistema politico/eleitoral, partido ou coalizdo do governo

E) presidente da Republica

F) empresas e mercado
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G) acdo governamental

H) movimentos sociais

I) submundo da informagéo

J) imprensa

K) outros (op¢des ndo-citadas)

Resultados da investigacdo empirica

O corpus da pesquisa foi constituido de 703 entradas (reportagens, colunas, editorias,
infogréficos, box, imagens ¢ outros) publicadas por Folha ¢ Veja no “escandalo do

mensalio™®

(no periodo compreendido entre 14 de maio e 9 de novembro de 2005) e 215
nos casos do grampo do BNDES e dossié antitucano (de 8 de novembro a 2 de dezembro de
1998 e de 25 de maio a 9 de junho de 1999). Como a amostragem foi numericamente maior
no governo de Lula, o que ja indica uma diferenciacdo de tratamento, decidimos analisar e

apresentar os dados brutos em termos de proporgoes.

Tabela 5.1 — Entradas analisadas

Folha 35 189 5,40 550 8,46

Veja 5 26 5,20 26 153 5,88

Veja deu destaque proporcional para o “escandalo do mensaldao” e os casos do grampo no
BNDES e do dossié antitucano, sempre com a ressalva de que o primeiro teve uma duracao
mais prolongada. Enquanto o tema estava na pauta do dia, a revista dedicou a mesma
quantidade de reportagens, colunas e imagens para os dois episodios. Ja a Folha intensificou
a cobertura no periodo do governo Lula. Nas 35 edi¢Ges analisadas durante FHC, houve
189 entradas, o que resulta em 5,40 entradas por edicdo. Na amostra do jornal para o
periodo Lula, houve 8,46 entradas em média para cada uma das 65 edi¢des analisadas.

A quantidade de noticias publicadas na Primeira Pagina da uma dimensao da relevancia que

0 veiculo da a um determinado assunto. A Folha produziu mais chamadas do caso

® Foi selecionada uma amostra do perfodo do “mensaldo” sé para a Folha de S.Paulo com o objetivo de
reduzir o corpus da pesquisa, sem prejuizo da analise. Optou-se alternar a escolha de datas de trés em trés
dias, sendo razoavel supor que o jornal continuaria publicando alguma repercussdo de uma noticia importante
que tenha ficado de fora por esse critério. Além disso, foram listados e incluidos fatos centrais que néo
poderiam deixar de ser analisados. Nas demais situacdes, todo o conjunto discurso foi analisado.
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“mensaldo”, a uma taxa de 2,89 chamadas para cada edi¢cdo. Na crise de FHC, foi 1,89
chamada por edi¢do — crescimento de 58%. Veja tratou de forma idéntica os dois EPMs,
com a ressalva de que manteve a mesma taxa de atengdo na cobertura do “mensaldao”

durante 26 edi¢cbes consecutivas.

Tabela 5.2 - Chamadas de Primeira Pagina (inclui manchetes)

Folha 35 64 1,83 65 188 2,89
Veja 5 6 1,20 26 32 1,23

Interessou-nos ainda saber se os escandalos eram o tema principal do noticiario do dia, o
que pode ser confirmado sempre que essa pauta era escolhida como manchete do veiculo.
Durante o governo FHC, os casos analisados mereceram na Folha 12 manchetes em 35
edicbes — uma em cada trés dias. Com Lula, o jornal dobrou sua vigilancia. Foram 45
manchetes em 65 dias da amostra analisada — mais de dois tergos dos dias. Em termos
proporcionais, as manchetes dos EPMs dobraram em nimero de um periodo para o outro.

Ja Veja manteve o “mensaldo” como assunto principal em 62% das edigdes.

A cada trés dias de cobertura, a Folha publicou um editorial sobre a crise que assolou o
governo FHC. Durante o “mensaldao”, a opinido do jornal dobrou em numero de
ocorréncias. Foram 48 editoriais em 65 edi¢des. Veja, no espaco Carta ao Leitor, escreveu
em trés de cinco edigdes analisadas sobre 0 EPM do governo tucano. A revista deixou de

emitir seu ponto de vista em apenas 7 das 26 semanas em que tratou do mensal&o.

Tabela 5.3 - Editoriais

Folha 35 11 0,31 65 48 0,74
VEJA 5 3 0,60 26 19 0,73
A personalizagdo de uma crise politica

No fechamento das edi¢cbes diarias (jornal) ou semanais (revista), definir o que ha de
importante para ser publicado é uma tarefa que requer alguns critérios e, acima de tudo,
celeridade na tomada de decisdes. Ou, como assevera WOLF (2008, p. 204-205), “os

valores-noticia devem permitir uma selecdo do material, feita apressadamente, de modo
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quase ‘automatico’, caracterizada por um certo grau de flexibilidade e de comparagéo, que

seja defensavel postmortem e, sobretudo, que nao seja suscetivel de muitos obstaculos”.

Para este trabalho, foram considerados os valores-noticias contidos nas chamadas de capa e
também no conteudo interno. Tanto na politica quanto no discurso midiatico brasileiro ha
uma tendéncia por personalizar a noticia, o que faz com que, em muitos eventos, o valor-
noticia que mais pesa na hora de decidir pela publicacdo de uma historia seja esse fator. A
personalizacdo dos escandalos permite que a imprensa identifique de forma mais clara ndo
sO 0 que mas sobretudo quem esta por tras dos episodios narrados. Ao fazer isso, a midia

passa a ter uma participacdo no jogo politico maior que o de simples narradora.

Em termos reais, Folha e Veja priorizaram critérios diferentes ao cobrir os EPMs de Lula e
os de FHC. Novidade, personalizacdo e negatividade foram os valores-noticias
predominantes, segundo o jornal e a revista, para se escolher os grampos do BNDES e o
dossié antitucano como assuntos de relevo a época. Em 2005, ficou mais evidente que o
“escandalo do mensalao” foi um tema presente ostensivamente nos dois veiculos por seu

carater de personalizacao, abrangéncia e freqliéncia.

Gréafico 5.1 — Valor-noticia (razdo predominante para sua publicacdo)

Folha

Clareza F
Frequéncia
Balanceamento g
Novidade
Negatividade

Abrangéncia
Interesse nacional ou humano

Personalizagdo
Referéncia a pessoas de elite

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

M Lula WFHC
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Uma interpretagdo para essa diferenciacdo decorre do fato de que o EPM de Lula teve
maior duracdo, envolveu mais politicos e os acontecimentos foram se sucedendo dia apos
dia numa ciranda sem fim de noticias. “Quanto mais um acontecimento for negativo nas
suas consequéncias, maior sera sua probabilidade de se tornar noticia”, apontavam
GALTUNG-RUGE (1965, p. 119 apud WOLF, 2008, p. 215). Essa caracteristica de selegéo
é justificavel, uma vez que remete a freqiiéncia com que a noticia pode ser explorada ao
longo de um periodo (“E mais facil que um acontecimento negativo se desenvolva
completamente entre duas edi¢bes de um jornal ou entre dois noticiarios; para um

acontecimento positivo, isso ¢ mais dificil e especifico.”).
A disputa pelo furo jornalistico

Interessou-nos também levantar as fontes jornalisticas que deram aos veiculos analisados o
enquadramento dominante para cada crise politica. A primeira vista, 0 que se destaca é a
importancia das chamadas fontes Oficialistas (autoridades do governo, partido ou da
coalizacao do governo) como fornecedoras de matéria-prima para o discurso midiatico tanto
no governo Lula quanto no de FHC, o que parece uma contradi¢cdo em si. Mas ha que se
lembrar que para os dois governantes a origem das denuncias partiu do préprio governo (foi
0 entdo ministro José Serra que forneceu as informagdes do grampo do BNDES e dossié
antitucano ao jornalista Elio Gaspari) ou de aliados (o0 entdo deputado Roberto Jefferson era

do PTB, base de sustentagéo do primeiro mandato do petista).

10
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Tabela 5.4 - Definidores primarios (fontes que deram o enquadramento dominante)
- Foha  Veja
FHC Lula FHC Lula
Oficialistas (autoridades do governo,

partido ou coalizéo do governo) 47% 49% 43% 19%
Adversarios (representantes de entidades de
0posi¢ao ao governo) 8% 9% 14% 7%

Poder Judiciario, Ministério Publico,
Policia Federal, Congresso (CPI ou
Conselho de Etica) ou Receita Federal 12% 14% 0% 6%

Peritos independentes, especialistas,
intelectuais, personagens desconhecidos,

entidades da sociedade civil 0% 12% 10% 13%
O proprio veiculo 25% 12% 14% 34%
Outro veiculo de comunicagéo 2% 2% 14% 6%
Empresas e mercado 2% 2% 5% 0%
N&o identificavel 4% 0% 0% 14%

O fato de as fontes Adversarios ndo terem tido destaque chama atencdo porque, de certa
forma, invalida o discurso de muitos criticos de que a chamada "grande midia" seria
pautada pelos partidos oposicionistas. Isso ndo se mostrou verdadeiro tanto no governo Lula
quanto no de FHC. Como é comum em denuncias ligadas a corrupgéo, houve nitidamente
empenho da midia em investigar os fatos por conta prépria, mostrando-se até contrariada a
postura da oposicdo sobre a condugdo politica do caso em pauta. E isso fica claro quando se
vé que Veja ou Folha foram, também com grande destaque, definidores priméarios de um
grande nimero de reportagens publicadas. E no caso especifico da cobertura de Veja ao

“mensaldo” a propria revista foi identificada neste estudo como a principal fonte.

Como definidores secundarios, a Folha proporcionou mais espago para que fontes do tipo
Adversarios se manifestassem. J& Veja, com um texto mais opinativo no qual muitas vezes
é dificil de detectar a origem da informacao, privilegiou o discurso de fontes Oficialistas
também como definidor secundario. No caso do “mensaldo”, uma explicagdo possivel seria
que a partir do enquadramento que se obteve das proprias investigacdes do jornal, fazia-se
necessario ouvir o que tinham a dizer as fontes Oficialistas (o chamado "outro lado", no

jargdo jornalistico, o contraponto da noticia).
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Tabela 5.5 - Definidores secundarios (fontes que forneciam o contraponto)
- Folha
FHC Lula FHC Lula
Oficialistas (autoridades do governo,

partido ou coalizéo do governo) 23% 24% 33% 28%
Adversarios (representantes de entidades de
0posi¢ao ao governo) 36% 32% 17% 4%

Poder Judiciario, Ministério Publico,
Policia Federal, Congresso (CPI ou
Conselho de Etica) ou Receita Federal 13% 13% 33% 4%

Peritos independentes, especialistas,
intelectuais, personagens desconhecidos,

entidades da sociedade civil 0% 5% 0% 17%
O proprio veiculo 6% 5% 0% 21%
Outro veiculo de comunicagéo 14% 13% 0% 21%
Empresas e mercado 7% 9% 17% 4%

E cada vez mais comum que os veiculos se baseiem em noticias de outros 6rgdos de
imprensa, o0 que pode ser notado na tabela acima. Esse tipo de fonte de informacéo apareceu
em terceiro lugar como definidor secundario, emparelhado com ¢rgdos como Poder
Judiciario, Ministério Pablico, Policia Federal, Congresso ou Receita Federal. Houve,
portanto, uma retroalimentacdo da noticia, em que um veiculo ajudava a impulsionar o

impacto dos acontecimentos chancelando o contetido discursivo de um concorrente.
Dois pesos e duas medidas

O grafico abaixo revela que a Folha tratou de forma diferenciada a crise do governo Lula na
compara¢ao com a de FHC. No “escandalo do mensaldo”, o jornal considera que o sistema
politico-eleitoral ou os partidos do governo ou da base aliada deveriam ser
responsabilizados. J& nos casos do grampo do BNDES e dossié antitucano, a Folha vé o
submundo da informacdo, aqui identificado como a rede de arapongas e informantes
ocultos, como sendo a origem dos problemas. Para esse episodio, Veja culpou o submundo
da informacéo, porém abaixo da influéncia que a
incompeténcia/deficiéncia/omissdo/conivéncia de autoridades do governo exerceram sobre
0 caso. Na pior crise do lulismo, a revista considerou que o sistema politico-eleitoral ou 0s

partidos do governo ou da base aliada seriam os culpados.
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Percebe-se, novamente, que Folha e Veja apresentaram mais similaridades na cobertura do

EPM do “mensaldo”, inclusive nominando o presidente Lula como um dos principais

responsaveis pela crise que atingiu seu governo. Em 29 entradas, Veja responsabilizou o

petista pelo problema. Esse comportamento ndo ocorreu no governo FHC, quando a revista

envolveu diretamente o presidente tucano nos casos uma Unica vez. Ja o jornal, em 13% das

entradas analisadas, entendeu que o tucano tinha parcela de responsabilidade. Isso se

explica porque a Folha voltou a carga com a revelagdo de que o governo tomou partido por

um dos grupos que participaram dos leildes de. Quando Veja entrou nessa historia

novamente, foi com uma entrevista na qual FHC denominava o grampo do BNDES como

“uma canalhice”. Esse foi o discurso a ser vendido a opinido publica.

Grafico 5.2 — Quem o veiculo responsabiliza pelo problema
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Conclusdes

A ideia de converter letras frias impressas em evidéncias de uma atuacao histérica norteou

todo o trabalho de sistematizacdo do corpus da pesquisa. O processo de organizacao,

elaboracdo, classificacdo e tabulacdo dos dados objetivou encontrar elementos que

descortinassem novas e mais relevantes questdes sobre o papel da imprensa no periodo do

lulismo. A contraposicdo desse mesmo método aplicado ao discurso midiatico sobre um

governo anterior permitiu fortalecer convicgdes e, ao mesmo tempo, derrubar muros

ideoldgicos a que todos estamos sujeitos. A seguir, listamos esquematicamente algumas

interpretacdes sobre a selecdo, o agendamento e o enquadramento de Folha e Veja sobre os

governos Lula e FHC:

As crises politicas precisam ter nome e fei¢do. Luiz Carlos Mendonca de
Barros, ministro das Comunicacdes, e o presidente Lula, foram, ao seu

tempo, a personalizacao dos episodios de seus respectivos governos.

Na crise de 2005, o “mensaldao” foi noticiado por seu carater de frequéncia e
abrangéncia. Na crise de 1998, estendida para 1999, a histéria se
desenvolveu num periodo menor, fazendo com que as noticias apresentassem
de forma mais intensa uma faceta de novidade. Mas por ter comec¢ado de

forma obscura, ficou indelevelmente marcado pela negatividade.

A corrupgdo no governo petista foi a pauta de 2005. Folha e Veja dedicaram
mais espago ao “mensalao”, tanto na capa quanto nos textos internos, € o
tom dessa cobertura foi predominantemente negativo. A midia ndo escondeu

que tinha uma presa a vista: o presidente Lula.

Folha e Veja recorreram muito mais a fontes Oficialistas como definidores
primarios do que a fontes Adversarios. Foi a partir de denuncias de
autoridades do governo ou da base aliada que os escandalos ganhavam
musculatura, seja em Lula ou em FHC. Néo se provou, segundo a analise

quantitativa, que houve um complé entre midia e oposicéo.
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e Para Folha e Veja, FHC foi vitima de trapalhadas de assessores diretos e
também de uma rede de espionagem interessada em influenciar os leildes da
telefonia. J& erros cometidos por membros do PT ou de partidos da base
aliada, frutos de deficiéncias do sistema politico-eleitoral, foram creditados
na conta do presidente Lula. A midia chegou a pedir o impeachment de Lula,

enquanto a oposicao recuou desse tipo de enfrentamento.
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