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Resumo

Trabalhos que mesclam fotografia, video e 4udio tém ocupado cada vez mais espaco nas
edi¢oes on-line de jornais tradicionais como Le Monde, The New York Times e El Pais. Essa
simbiose fotografia-video, que abre uma nova possibilidade a fotografia como veiculo de
informacdo, ¢ tributdria das novas camaras digitais que fazem imagens fixas e também
produzem imagens em movimento. Este artigo porém quer mostrar que a produgdo multimidia
também ¢ um campo aberto ao design. Acredita-se que o design contribui de forma decisiva
para oferecer ao leitor um visual interativo inédito na fotografia de imprensa. A fim de
demonstrar as possibilidades abertas pela intercessdo design, fotografia e video, serdo tomados
como objeto de andlise trabalhos veiculados no site do diario francés Le Monde, um dos
principais centros de desenvolvimento do fotojornalismo multimidia na Europa.
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Introduciao

O campo da comunicagdo vem atravessando periodo de profunda transformacdo em
que as fronteiras que separam uma linguagem da outra tornam-se cada vez mais difusas.
Diante de um cenario marcado pela hibridizacdo parece natural o surgimento de produtos
que misturam diferentes linguagens como texto, fotografia, video e som, bem como
diferentes estruturas narrativas, hipermididticas e hipertextuais. A hipermidia seria esta
articulacdo de diferentes matérias significantes (textos verbais e ndo-verbais, estaticos ou
dindmicos) acionada por meio de links que formam um hipertexto. Segundo Nojosa:

O hipertexto ¢ um conjunto de noés de significagdes interligados por
conexdes entre palavras, pdginas, fotografias, imagens, gréficos,
sequéncias sonoras etc. Dessa forma, as narrativas digitais superam as
limitagdes da tradicdo da oralidade e da escrita, pois ndo buscam sentido
em isolar ou fragmentar o sentidodo texto ou do discurso, mas, ao
contrario, em ampliar a rede de significa¢des (2007, p.74).

! Trabalho apresentado no GP Contetidos Digitais ¢ Convergéncias Tecnolégicas do XII Encontro dos Grupos de Pesquisa
em Comunicagdo, evento componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao (INTERCOM).
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Pretendemos discutir a narrativa digital tendo como pano de fundo um elemento
particular do jornalismo digital: a fotografia. A fotografia de imprensa tem sofrido
mudangas provocadas notadamente pelas novas condi¢cdes de difusdo e producdo de
imagens dadas pela internet e pelas cameras que fazem imagens fixas e também produzem
imagens dinamicas. Essa intercessdo fotografia-video tem aberto novas possibilidades de
transmissdo da mensagem fotografica no jornalismo digital. Um exemplo ¢ o web-
documentario, cuja base estd na fotografia moderna, mais precisamente nos foto-ensaios das
revistas ilustradas que privilegiam narrativas imagéticas.

E possivel notar uma aproximacio fundamental entre web-documentario e foto-
ensaio: a ideia de contar uma histdria a partir de um conjunto de imagens. A diferenca ¢ que
as fotografias, acompanhadas anteriormente apenas de pequenos textos e legendas e
inseridas em um projeto grafico compativel com a proposta do fotorreportagem nas revistas
ilustradas, aparecem no jornalismo on-line intercaladas a imagens de video e audio.
Produzido por autores que exploram as possibilidades abertas pelas cameras hibridas que
permitem fotografar e filmar e usam a internet como principal canal de difusdo, o web-
documentario portanto alterna imagens fixas e em movimento e caracteriza-se pelo uso de
multiplas linguagens: fotografia, video, game, texto, som etc.

A fotorreportagem, praticamente extinta da imprensa desde o fim de revistas como
Life, Vu e O Cruzeiro na segunda metade do século passado, parece renascer sob a forma do
web-documentario. Produzido por profissionais que exploram as possibilidades abertas
pelas cameras hibridas e pela internet esse produto caracteriza-se pelo uso de multiplas
linguagens: fotografia, video, texto, som etc. Além disso, apresenta temas em profundidade,
que exigem do autor um trabalho de reportagem que pode durar dias, semanas e até meses.
Em vez da pagina impressa, hospeda-se em sifes de jornais tradicionais como Le Monde,
The New York Times e El Pais e de agéncias de fotografos como a Magnum. Tanto os
jornais quanto as agéncias apontam para uma ampliagdo do alcance jornalistico, sem deixar
de lado suas finalidades informativas. Essa estratégia ¢ referendada pelo World Press Photo,
um dos mais prestigiados prémios mundiais de fotojornalismo, que em 2011 criou o World
Press Photo Multimedia Contest. Um dos responsaveis pelo World Press Photo Multimedia
Contest, Michiel Munneke afirma porém que ainda ndo ha padrdes definidos para a
produ¢do multimidia, embora encontre-se em pleno desenvolvimento.

Voltamos a salientar porém que nossa proposta ¢ privilegiar a andlise a partir da

perspectiva da interatividade na constru¢do de uma narrativa e do design empregado, ndo da



\Z

!A L’ . . . . . . . ~
(/5\3 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

fotografia. Aqui, ela ¢ apenas um meio para fazer emergir a importancia do design como
parte integrante da estrutura interativa do web-documentdrio, que tem como caracteristica
marcante a possibilidade aberta ao leitor de escolher a forma de fluir na obra: ele entra nela
por onde quer, decide de que maneira vé-la e quanto tempo ficar diante dela. Mais do que
isso — e sem duvida um grande diferencial quando comparamos a fotorreportagem das
ilustradas ao web-documentério —, o espectador tem a chance de a cada passo, ou quase,
decidir seguir determinado fio narrativo em detrimento de outro. O publico assume uma
posicao ativa diante da informacao.

Contribuir na elaboragdo de um visual interativo capaz de prender a atencdo do
leitor ao rivalizar com a velocidade dos tempos que correm via internet ¢ uma das tarefas do
design no web-documentario. Nao ¢ uma tarefa facil diante dos novos habitos de leitura
proporcionados pelo ambiente digital, que permite a realizagdo de multitarefas
particularmente aos mais jovens que nasceram na era da internet e mantém uma relacdo
com as midias, as tecnologias e a informacdo bem diferente dos mais velhos.

Ao abordar a experiéncia da leitura na tela do computador, Thierry Groensteen
(2011, p. 70), estudioso do universo das historias em quadrinhos, procura identificar
aspectos que diferem a leitura na tela do computador da leitura no papel. Ele aponta
inicialmente o desaparecimento de uma “relacdo forte e geralmente carregada de afeto”: a
manipulagdo do livro (no nosso caso, jornal ou revista) na sua materialidade, “que mobiliza
os bragos e as vezes até mesmo toda a parte superior do corpo, ¢ substituida pela simples
pressdo intermitente do dedo indicador sobre o mouse”.

Plus décisive me semble étre la disparition de la notion de cléture de
I’ceuvre. La lecture d’un livre papier est une activité qui absorbe tout
entier, et qui ne s’accommode d’aucune autre activité paralléle ou satellite,
sinon, éventuellement, 1’écoute d’un fond musical. Il en va différemment
sur Internet, ou 1’on est toujours a quelques clics de n’importe quel autre
contenu, donc naturellement tenté par la digression, le surf, le zapping ;
par ailleurs, les jeunes générations (digital natives) ont développé un
usage de I’ordinateur non pas mono mais plurifonctionnel : ils consultent
un site tout en écoutant de la musique et en restant connectés avec leurs
amis par le biais d’'une messagerie, d’un forum, d’un tchat ; bref, ils sont
entrainés a une dispersion de 1’attention, et, quand ils s’adonnent a la
lecture sur écran, ils gardent volontiers un ceil sur d’autres fenétres
ouvertes simultanément. (GROENSTEEN, 2011, p. 71).

* Mais decisivo me parece ser o desaparecimento da nogdo de fechamento da obra. A leitura de um livro impresso é uma
atividade que absorve toda atengdo e que ndo permite nenhuma outra atividade paralela, sendo, eventualmente, um fundo
musical. E diferente na Internet, onde estamos sempre a alguns cliques de qualquer outro conteudo, por isso naturalmente
tentados a digressdo, surfe, zapping. Além disso, os mais jovens (nativos digitais) desenvolveram um uso do computador
ndo mono mas plurifuncional: visitam um site enquanto escutam musica e permanecem conectados com seus amigos
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Uma das caracteristicas que diferenciam as midias digitais das demais midias ¢ a
facilidade e a amplitude de possibilidades de interacdo exemplificadas em parte por
Groensteen. Dado o fato de que cada geragdo 1é o mundo a sua maneira, abre-se uma gama
igualmente ampla de narrativas, inimeros percursos de leitura que proporcionam diferentes
experiéncias ao fruidor. Para entender melhor como se da o processo de constru¢do de

sentidos ¢ premente conhecer os elementos constitutivos das narrativas digitais.

Elementos das narrativas digitais

Nora Paul (2007, p. 122) afirma que ndo existe uma defini¢do inteiramente aceita
para “interatividade”, destarte todas as tentativas por ela elencadas. Diante da imprecisao do
termo, a autora opta por uma ‘“‘taxonomia para as narrativas digitais”. Seriam cinco os
atributos especificos das narrativas digitais: midia, agdo, relacionamento, contexto e
comunicagdo. Paul ressalta que “a maior parte desses elementos ¢ herdada de outras midias,
mas uma combinacdo exclusiva de elementos no ambiente digital permite novas
possibilidades narrativas.” Isso sera explicitado na andlise que sera feita mais adiante de
dois web-documentérios do jornal francés Le Monde. Antes porém vamos apresentar os
cinco elementos constitutivos das narrativas digitais.

Midia refere-se aqui ao “tipo de expressdo usada na criacdo do roteiro e suportes da
narrativa”, explica Paul (2007, pp. 123, 124), ressaltando que “o ambiente digital permite
ao narrador usar qualquer um ou todos esses tipos de midias na apresentacdo de seus
textos”. Este elemento comporta quatro diferentes aspectos, segundo a autora:
configuragdo, tipo, ritmo ¢ edi¢do.

A configuracdo da midia diz respeito a combinacdo de midias utilizadas pelo
produtor (textos, fotografias, graficos, audio, video, animag¢do), que podem aparecer
isoladamente ou combinadas entre si. Seriam trés as configuracdes possiveis: midia
individual (narragdo por meio de uma Unica midia); midia multipla (que inclui dois ou mais
tipos de midias no pacote da narrativa, mas que sdo apresentados em momentos diferentes,
separados); e narrativas em multimidia (com dois ou mais tipos de midias a0 mesmo tempo,

interligados e nitidamente articulados).

através de e-mail, forum, chat de bate-papo; enfim, sdo treinados para uma dispersdo da atengéo e, quando se envolvem
com a leitura na tela, mantem voluntariamente um olho sobre as outras janelas abertas simultaneamente (tradug@o nossa).
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O tipo de midia especifica a midia utilizada. Ja o fluxo da midia diz respeito a
exibi¢cdo do conteudo: gravado para o conteudo assincrénico e considerado “antigo”, e ao
vivo para o sincronico, em “tempo real”. A edi¢do da midia refere-se ao grau de alteracdo
de tempo/espago pelo qual passa o contetido (na integra ou reorganizado pela producao).

Agdo, de acordo com Paul (2007, p. 124), refere-se a dois aspectos distintos da
narrativa digital: “o movimento do préprio conteudo e a ac¢do requerida pelo usudrio para
acessar o contetido”. Isso abre para uma vastidao de possibilidades nas narrativas digitais.
Clicar em algo para acionar uma determinada midia, passar uma pagina, migrar para outro
ambiente. Neste artigo estamos nos detendo apenas ao ambiente web, mas em dispositivos
como os tablets, esta amplitude de ac¢des ¢ ainda maior.

Quanto aos tipos de agdes, Paul (2007, p.125) diferencia os contetidos entre
dindmicos ou estdticos (se movem ou nao?); ativos (precisa fazer algo para que se movam?)
ou passivos (dispensa acdo do usuario) e destaca que “existem inumeras combinagdes
possiveis entre movimento de conteudo e acdo do wusudrio: dinadmica/passiva,
dindmica/ativa, estatica/ativa”. Mas o contetido pode passar de uma condic¢do a outra. Uma
imagem pode aparecer dinamicamente na tela, tornar-se estatica e exigir uma agdo do
usudrio para que este acesse outros niveis de informagao.

Quanto ao relacionamento entre o usuario e o proprio conteudo, o que define esta
relagio é a versatilidade. “E possivel interagir com o contetido sem ficar limitado a
ler/assistir/ouvir a historia?”. Segundo Paul (2007, p.125), esta ¢ a questdo que elucida a
relacdo usuario/contetido. O conteuido aberto ¢ aquele que permite a interacao do usudrio, ja
o conteudo fechado, nao. Paul (2007, p.125) destaca ainda que “os elementos de
relacionamento sdo aqueles que sdo conscientemente designados na produgdo da historia
pela pessoa que desenvolveu o conteudo para dar ao usudrio um certo tipo de experiéncia
com o conteudo.”

O conteudo aberto pode ser de cinco tipos: ndo-linear (quando se pode escolher a
ordem como a histdria ¢ contada) ou /inear (quando ndo se pode); customizavel (quando €
possivel identificar os pardmetros informativos que se relacionam com o interlocutor ou
seus interesses no conjunto de informagdes) ou padrdo (quando isso ndo ¢ possivel);
calculavel (quando ¢é possivel registrar uma resposta a uma questdo ou levantamento) ou
ndo-calculavel (se ndo hé registro); manipulavel (permite que pares do conteudo sejam
movimentadas) ou fixo (no caso contrario); expansivel (quando ¢ permitido alguma

contribuicdo ao material ou guardar o que foi manipulado) ou limitado (quando nao ¢é).
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No que diz respeito ao contexto, ou seja “aquilo que circunda e da sentido a
alguma coisa”, as narrativas digitais apresentam uma capacidade ampliada de proporcionar
contetido adicional, remetendo a outros materiais, por meio de ligagdes (/inks) para outros
textos ou topicos relacionados e disponibilizados na mesma publicagdo ou em outras
externas a esta.

O elemento contextual pode ser hipermidiatico (quando hé materiais relevantes a
narrativa interligados a estes por links), ou autoexplicativo (narrativas sem links). Os links
podem ser embutidos (inseridos na narrativa) ou paralelos (em espago distinto); /ink interno
(que leva a outros materiais criados e mantidos por quem apresenta a narrativa) ou link
externo (que leva a ambientes diversos da narrativa). Uma mesma narrativa pode comportar
links dos dois tipos; links suplementares (sdo aqueles que trazem material inteiramente
diferente do que ja estd exposto) ou links duplicativos (mas em registros diferentes,
exemplo de um texto escrito e sua mesma versao em audio); /ink contextual (que tem por
objetivo fornecer material exclusivo para a narrativa), link relacionado (que se destina a
fornecer material similar ao topico narrativo) ou /ink recomendado (gerado pelo site a partir
do rastreamento das ag¢des anteriores do usudrio e ofertado a este).

Por fim, o elemento comunicagdo, referente a capacidade de se conectar com os
outros por meio da midia digital. Para Paul (2007, p.126), “¢ este aspecto de multiplo
alcance que torna tnico o ambiente digital, diferindo das midias anteriores, porque se move
de uma midia de massa para um espago de comunicagdo do tipo um-a-um, ou um-para-
varios ou varios-para-um’. Outro aspecto importante ¢ que a comunicacdo na web permite a
comunicagdo sincronica ou assincronica, o que a torna parte permanente do conteudo.

Na comunicac¢do, de acordo com Paul (2007, p.127), os seguintes aspectos devem
ser observados: configuragdo, ou seja o tipo de relacdo a ser estabelecida (um-a-um, um-
para-varios, varios-para-um, muito-para-muitos); tipo (modo de comunicagdo estabelecido:
e-mail, SMS, chat etc.); direcionamento (ao vivo ou gravada); moderagdo (se ¢ examinada
ou ndo pela produgdo para liberagdo da publicacdo); objetivo (os links podem ser do tipo
troca de informacao, registro ou comércio).

A partir deste elementos ¢ possivel analisar os diversos tipos de narrativas digitais
de um website, de um infografico ou de um web-documentario e inferir sobre as estratégias
propostas pelo produtor do contetido. Paul utilizou tais elementos para estudar, por
exemplo, o grau de envolvimento e de controle percebido pelos usudrios de diferentes sites

jornalisticos com relacdo a narrativas lineares e ndo-lineares. Esses aspectos servirdo de
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base para a analise dos web-documentérios Voyage au bout du charbon e Les prix du riz e

para mostrar como o design participa como articulador destes elementos.

‘Le Monde’: reino do fotojornalismo multimidia

Para revelar minimamente a extrema complexidade desencadeada pela
intercessdo fotografia, video, narrativa e design no web-documentario, este artigo toma
como campo de provas o Le Monde por acreditar que o jornal francés assume hoje
importante papel de referéncia ao tornar-se um dos principais centros de desenvolvimento
do fotojornalismo contempordneo na Europa. O Le Monde.fr disponibiliza sofisticados
produtos multimidia onde ¢ possivel identificar uma abordagem fortemente hibrida e
interativa da informacao visual.

“Le Monde veut contribuer a une écriture résolument multimédia et a une
imbrication de plus en plus poussée des langages, convaincu que cela correspond aux
nouvelles habitudes de lecture, notamment sur les tablettes™, afirma artigo publicado no dia
19 de marco de 2012 por ocasido do lancamento da nova homepage do diario, onde existe
uma area denominada vidéo, exclusiva para a postagem de videos, portfolios, infograficos
animados, web-documentarios etc. Escolhemos para analise os web-documentarios Voyage
au bout du charbon, de Samuel Bollendorff e Abel Segretin, e Le prix du riz, de Nicolas

Six, que apresentam marcas claras da presenga do design na producdo multimidia.

A narrativa hipermidiatica de ‘Voyage au bout du charbon’

A forga primordial de Voyage au bout du charbon® (2008) reside em sua narrativa
hipermidiatica (Paul, 2007) ou bifurcada (Groensteen, 2011). A narrativa hipermidiatica ou
bifurcada ¢ uma das tendéncias mais marcantes da recente producdo multimidia e exige do
leitor uma participacdo ativa: ele deve sempre escolher o proximo passo diante de uma
pluralidade de percursos possiveis de frui¢do da obra. Nao basta sentar diante do
computador, apertar play e assistir a um desfile de imagens e sons, mais ou menos como na

TV comercial que permite uma atengdo distraida.

5 Le Monde quer contribuir para uma mensagem decididamente multimidia e para uma imbricagdo cada vez mais crescente
das linguagens por estar convencido que isso corresponde a novos habitos de leitura, notadamente nos tablets (tradugao
nossa).

® Voyage au bout du charbon pode ser acessado no seguinte endereco: http://www.lemonde.fr/asie-
pacifique/visuel/2008/11/17/voyage-au-bout-du-charbon_1118477_3216.html
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Voyage au bout du charbon reserva ao internauta um papel que vai além daquele de
um simples espectador. Configura-se como um produto multimidiatico valendo-se de textos
verbais escritos e narrados, fotografias, videos e mapas. O web-documentario procura levar
o leitor/fruidor a uma experiéncia de imersao. Busca posiciona-lo no centro de um visual
interativo para simular no fruidor a experiéncia vivida pelo fotégrafo Samuel Bollendorff.
Como num jogo, o leitor precisa a cada etapa optar por um caminho em detrimento de outro
numa viagem rumo ao drama de trabalhadores que diariamente arriscam suas vidas em
minas de carvao para satisfazer a sede de crescimento econdmico da China, terceira maior
poténcia economica mundial. Com isso, cria uma narrativa hipermididtica/assincronica, de
contetido aberto/ndo-linear, acessado por meio de links paralelos/suplementares, que
complementam as informagdes apresentadas ao longo da narrativa. Quanto ao elemento
comunicagdo, as alternativas de contato entre usudrio e produtor sdo via e-mail ou pelo site

que ¢ disponibilizado no icone “?”, que informa os créditos da produgao.

Honkytonk Films présente

VOYAGE au BOUT
pu CHARBON

Un web documentaire de Samuel Bollendorff et Abel Ségrétin

plein écran

normal

Figura 1: Tela de abertura do web-documentdrio
Fonte: http://www.virusphoto.com/90010-dossier-le-web-reportage.html

Tais Bressane (2007, p. 152) destaca que, no ambiente hipermidiatico, “o usudrio espera
percorrer caminhos e executar agdes: ‘entrar’, ‘sair’, ‘comprar’ etc. € ndo apenas ler ou ver

imagens em textos impressos”. Tal expectativa cria um outro papel para o usudrio, pois
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o ambiente digital oferece informagdes que sdo topologicamente
distribuidas em arquiteturas que podem, inclusive, simular ambientes
fisicos em que hé a ilusdo de circulagdo espacial. Mesmo a leitura de
hipertextos com arquitetura linear e pouca navegacdo demanda acdes de
circulagdo. E necessario que o usuario descubra os caminhos e as
ferramentas para acessar os conteudos, que podem estar visiveis ou ndo.
(Bressane, 2007, p.153).

Logo no inicio do web-documentario um texto dos autores Abel Segretin e
Bollendorff surge na tela, letra a letra simulando a experiéncia da digitagdo e do texto na
tela do computador dos autores. No texto, eles contextualizam a reportagem e se dirigem
diretamente ao leitor: “Vocé ¢ um jornalista independente que vai fazer uma grande
reportagem sobre as condi¢des de trabalho na China a partir das minas de carvao mais
perigosas do mundo”. Logo em seguida surge na tela uma fotografia de uma estagdo de
trem em Pequim e, envolto no som ambiente da plataforma e de uma musica de fundo, que
continua em /ooping, o usuario se defronta com a primeira decisdo a tomar: “Eu entro no
trem com destino a Shanxi” (provincia conhecida como oceano de carvdo, distante 300
quilémetros da capital e com producao de 1 bilhdo de toneladas de carvao por ano, a maior
da China) ou “Exibir mapa de navegagdo”. O espectador precisa entdo entrar em agdo para

que a viagem comece.

VOYAGE au BOUT
DU CHAR?ON

r

Jinhuagong/

100 mi
[ 200 km ]

é .-Q;bie l:]

Figura 2: Exemplo de mapa com possibilidades de percursos a seguir
Fonte: http://www.virusphoto.com/90010-dossier-le-web-reportage.html
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As opcdes de escolha estdo distribuidas em links paralelos, na forma de pequenos
icones no canto superior direito e barras de textos nas laterais inferiores. Na esquerda
informagdes contextuais suplementares da historia que serd contada (dados € um mapa) e na
direita instrugdes sobre os icones utilizados no site e sugestdo do proximo.

Ao decidir partir para Shanxi um video, com uma musica (uma cangdo de
despedida) tocada no estilo chinés e sobreposta ao som ambiente, mostra comissarios
preparando a saida do trem ao mesmo tempo que exibe os créditos de Voyage au bout du
charbon. Em seguida, numa tela negra, um texto informa que apds um dia de viagem de
trem e caminhdo vocé chega ao seu destino. Surge na tela a imagem da mina estatal de
Jinhuagong. Da mesma forma que na primeira tela, no canto inferior esquerdo, duas opgdes
a espera de um clic do leitor. A primeira abre uma janela com dados sobre Jinhuagong
(considerada uma mina modelo, sem registro de acidente com morte hd 15 anos, e
localizada na cidade de mesmo nome onde vivem 40 mil pessoas que contam com
alojamento, hospital, escola, lojas). A segunda faz aparecer na tela um mapa da regido. No
canto inferior direito, mais duas possibilidades de navegacdo: “Eu vou visitar a mina do
estado” e “Eu vou partir & procura dos mineradores”. A disposi¢cdo dos elementos de
navegacdo similar a da tela inicial propicia a consisténcia do design, pela repeticdo da
estrutura e das representacdes. Esta repeticao tem um carater pedagdgico para o usudrio que
inicia o processo de compreensdo da logica interna da narrativa proposta, o que vai facilitar
suas escolhas futuras.

Ao escolher entrar na mina vocé ¢ levado pelas autoridades a uma visita guiada com
objetivo de lhe convencer a respeito das boas condi¢gdes de seguranca dos trabalhadores.
Imagens videograficas tremidas, feitas de dentro de um trenzinho que atravessa tineis
escuros, mostram o mergulho do internauta/fotégrafo ao encontro de mineiros. Uma
fotografia dos trabalhadores, surpresos com a presenca de visitantes, ocupa a tela. No lado
inferior direito, duas sugestdes de clique: “Para saber +” (informa que as minas publicas
chinesas produzem mais da metade do carvdo consumido no pais e que, embora as
condi¢des de seguranca sejam melhores que nas minas privadas, ha risco de acidentes) e um
quadro com dados sobre profundidade (300 metros) e temperatura no interior da mina (15
graus). Ao clicar neste quadro aparece um mapa da regido onde ¢ possivel localizar

Jinhuagong.
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Na parte de baixo do centro da tela duas perguntas dirigidas ao mineiro Hao Laowu.
“Bom dia, ha acidentes frequentes nesta mina?” e “Bom dia, vocé ndo tem medo de descer
com todos esses acidentes?”. Ao clicar na primeira voc€ ¢ advertido pelo guia que, com
certa rispidez, diz que ¢ proibido falar com os trabalhadores e que ndo acontecem acidentes
na mina. Neste momento a tela ¢ ocupada pela fotografia de Laowu, com duas novas

opgdes: “Vocé decide fazer uma pergunta menos perturbadora” e “Vocé€ acompanha seu

Figura 3: Possibilidades de "conversas" com mineiros
Fonte: http://www.virusphoto.com/90010-dossier-le-web-reportage.html

Ao escolher a primeira surgem trés perguntas: “Como ¢ seu dia de trabalho?”; “Faz
muito tempo que vocé trabalha aqui?” e “Quanto vocé ganha por més?”. Ao interrogar
Laowu sobre seu dia de trabalho vocé ouve sua resposta, com legendas em francés: “Como
de costume, trabalho oito horas por dia, sem comer. A gente cava, cava, cava. Um dia
vamos chegar em outro pais”. Vocé faz as outras perguntas, ouve as respostas ¢ duas opgoes
surgem: “Eu agrade¢o meu guia e parto em dire¢do a favela” e novamente “Eu sigo meu
guia e volto a superficie para encontrar o diretor [da mina]”.

Alguns cliques depois vocé entra num ambiente — um templo na favela — onde ¢é
possivel assistir a dois videos (num s6 aparecem homens, noutro s6 mulheres) de moradores
que cantam e dangam coreografias tipicas chinesas. Quando os videos acabam a tela
escurece € um texto informa que “vocé passou muito tempo no templo e sua presenca

levantou suspeitas”. Vocé ¢ levado para a sala do diretor, cuja fotografia ocupa a tela. O
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diretor (que ndo tem a identidade revelada) informa que vocé serd levado a estagdo de trem
para voltar a Pequim. Duas opg¢des aparecem na tela: “Eu volto para a estrada” e “Eu
consulto meu mapa”. Ao escolher voltar para a estrada, a viagem continua em dire¢do as
minas privadas, onde o perigo ¢ maior.

A abordagem descritiva acima de um trecho de Voyage au bout du charbon ilustra
como funciona a narrativa hipermididtica desta obra, cuja estrutura de multiplas
bifurcacdes, rica em recursos visuais, textuais, sonoros € interativos, pode simular no leitor
as diversas situagdes pelas quais passam os produtores da narrativa. O leitor acessa videos e
textos informativos sobre, por exemplo, estradas e favelas que cresceram em torno de minas
de carvao e a destrui¢do do meio ambiente, além de fotografias de personagens, usinas,
cidades etc. As perguntas dirigidas aos entrevistados aparecem na tela escritas em franceés,
mas podem ser ouvidas em chinés se o leitor clicar nos textos. O som alids se estende do
principio ao fim do web-documentario e a trilha sonora, misturada ao som ambiente, lhe da
um certo clima sombrio.

Em narrativas hipermididticas o autor propde ndo apenas uma, mas varias historias,
que o usuario dispora de diversos percursos € ao final chegard a um ou a varios “textos
lidos” (Lemke apud Bressane, 2007, p.153), com diferentes construgcdes de sentidos.
“Mesmo que o planejamento da navegacao leve em conta os interesses do usudrio e que as
sequéncias de percursos potenciais sejam antecipadas pelo autor/designer, o sentido final
que o leitor constroi ndo pode ser totalmente previsto” (Bressane, 2007, p.153).

Este tipo de narrativa também pode conduzir a uma duvida: o usudrio precisa
percorrer todos os caminhos para dar conta da historia? Paul (2007, p.132) destaca que,
numa de suas pesquisas com usuarios em ambientes hipermidiaticos, “menos de 15%
mostraram preocupagdo por ter perdido algo importante nas narrativas que deixaram de

ver” e que o mais relevante era “poder escolher as narrativas e a ordem de vé-las.”

Le prix du riz : uma livre associacio de ideias

Les prix du riz: question de vie ou de mort' (2011) é um web-documentario sobre a
alta de 100% em dois anos no pre¢o do arroz em Bangladesh, pais asiatico onde a metade
da populacgdo gasta 90% de seus rendimentos com alimentagdo. O arroz ¢ a principal fonte

de calorias, um item de primeira necessidade. Como se adaptar quando os precos dobram de

7 Les prix du riz : question de vie ou de mort pode ser acessado no seguinte endereco: http://www.lemonde.fr/asie-
pacifique/visuel/2011/03/18/le-prix-du-riz-question-de-vie-ou-de-mort_1495101_3216.html
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valor? Esta ¢ a pergunta que o fotografo Nicolas Six faz para cinco moradores de
Bangladesh — uma faxineira; uma mendiga mae de trés filhos; um estudante; um velo-
taxista e uma costureira. Um economista também fala sobre o problema.

O interesse aqui, claro, ndo ¢ discutir a crise economica e social de um pais do
terceiro mundo. Mas sim a narrativa desenvolvida por Six. O autor deixa de privilegiar uma
narrativa fluida e linear ao adotar uma montagem fragmentada em episodios que se
comunicam por associa¢des visuais e, sobretudo, intuitivas do leitor. O resultado é que o
internauta ganha mobilidade para tragar seu proprio caminho pela obra sem ficar
subordinado a um trajeto diacronico, que mostra acontecimentos reais em sequéncia normal
— estratégia tipica de um fotografo de hard news. Six constrdéi uma reportagem em que
cinco pequenas historias se entrelagam, como uma colcha de retalhos, a partir da livre
combinagdo de ideias do espectador.

Diferente da narrativa anteriormente discutida (Voyage au bout du charbon), aqui o
convite proposto ndo ¢ de se fazer uma viagem, mas visualizar diferentes historias regidas
pelo mesmo pano de fundo. A estrutura basica ¢ a do slide-show, da mostra fotografica
enriquecida com registros sonoros que ajudam na contextualizacdo e no clima, semelhante
ao que se vé€ hoje em exposi¢des multimidia em museus pelo mundo a fora.

A pégina inicial de Les prix du riz mostra sobre um fundo cinzento um prato branco
que aos poucos vai sendo preenchido com porgdes de alimentos, entre eles arroz. Ao redor
do prato orbitam as figuras dos cinco entrevistados. No canto direito da pagina, ¢ possivel
notar o economista Anu Muhamad, mostrado em tons de cinza numa imagem esmaecida
que torna-se mais nitida quando o cursor ¢ arrastado até ela. O leitor tem a opgdo de ouvir
os depoimentos na ordem que bem entender. Basta clicar sobre qualquer uma dessas figuras
ou na caixa de texto que surge ao primeiro clique sobre a imagem

Do ponto de vista dos elementos constitutivos da narrativa podemos afirmar que este
¢ um produto de midia multipla, fluxo assincronico, editado segundo os critérios de Nora
Paul (2007, p.123) mas ndo necessariamente multimidia. Cada midia ¢ apresentada de
forma estanque. Ao clicar numa imagem o usudrio ¢ conduzido a um slide-show, com uma
narracdo de fundo. Em alguns destes slides existem icones dindmicos que convidam o
usuario a clicar para descobrir o que “escondem”. Ao clicar num destes icones, surge um
quadro estatico, com informagdes complementares a0 que ¢ narrado. A histéria fica em

suspense e ¢ retomada do mesmo ponto quando a janela ¢ fechada.
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Le'Prix du Riz

Au Bangladesh, le riz constitue le principal apport
calorique et la p ere dépense. Les prix ont
doublé en deux ans. Comment s'y adapter ?

CINQ BANGLADAIS TEMOIGNENT

I'équation économiqu

s professec

Figura 4: Le prix du riz, Six, 2011
Fonte: http://webdocu.fr/web-documentaire/2011/04/18/le-prix-du-riz/

No que diz respeito ao elemento a¢do, a narrativa inicia-se com elementos
estaticos/ativos (ou seja, fotografias que precisam ser clicadas para dar acesso ao proximo
passo), que levam a conteudos dinamicos/ativos (slide-show com icones de interagdo). E
uma obra de conteudo aberto/ndo-linear e nao customizavel. O produto se vale de links, o
que o caracteriza como hipermididtico, no que tange ao contexto, e estes /inks sdo do tipo
paralelos/internos/suplementares. Nao ha possibilidade no material de se estabelecer uma
comunicag¢do entre o usudrio e a produgao.

Com excec¢do do economista que se pronuncia em inglés, os testemunhos sdo dados
em bengali, a lingua oficial de Bangladesh, traduzidos para o francés e narrados em voz-off.
O espectador tem acesso ndo apenas as falas das pessoas mas também ao som ambiente —
buzinas no transito, trechos de conversas paralelas, ruidos de um mercado popular — onde
elas vivem ou trabalham. Essa banda sonora cria um vinculo entre imagem e som e da um
certo colorido aos episodios, que sdo curtos — duram em média um minuto — e contém cerca
de cinco fotografias de cada personagem.

Groensteen afirma que uma das possibilidades mais ricas ¢ certamente a que faz

aparecer, com um clique, um novo elemento no campo visual: um personagem, um objeto
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ou um motivo grafico qualquer. “L’interactivité du numérique permet de faire surgir a point
nommé un élément précédemment masqué, donc de jouer sur I’effet de découverte ou de
surprise. Dans la mesure ou cette apparition modifie le champ visuel, celui-ci se donne a
lire sous la forme d’états successifs, sur le mode avant/aprésg”. (GROENSTEEN, 2011, p.
79).

Six trata as fotografias como planos dotados de duracdo através da técnica
conhecida no cinema como mesa de animag¢do. Lentamente, o fotografo movimenta a
camera, como num fravelling cinematografico, para percorrer a superficie da imagem fixa.
Ele também usa o zoom para mergulhar na cena. Com isso, o leitor parte da visdo de um
enquadramento mais amplo, a tomada original da fotografia, para um detalhe especifico.
Dessa forma descobre novas fotografias no interior de uma mesma fotografia. E fica nitido
que a fotografia ¢ o elemento principal da narrativa, todos os outros elementos parecem
acessorios da mostra que vai se desenrolando a medida que o fruidor clica nesta ou naquela
imagem. O design mesmo ¢ simplorio, com estratégias previsiveis, mas a0 mesmo tempo

ndo poderia ser muito diferente, diante da propria tematica apresentada.

Conclusao

O que apresentamos aqui foram apenas duas possibilidades de estratégias de mostras
fotograficas no ambiente web. A primeira busca a imersdo do fruidor numa narrativa
similar a dos videogames do tipo RPG (rolling playing game), na qual o fruidor assume um
papel proposto pelo jogo e vai escolhendo os percursos que deseja trilhar @ medida que as
alternativas vao sendo oferecidas. O segundo caso estd mais proximo das mostras mais
convencionais de fotografias, como as que vemos nos museus, na forma de slide-show,
complementada por ambientacdo sonora e /inks com informagdes complementares. Existem
diversas outras formas, o que demonstra que este ¢ um caminho aberto para novas formas
de expressao no campo da fotografia e do design na web.

A medida que o web-documentirio apresenta-se como um campo em
desenvolvimento, aberto a incorporar outras possibilidades de expressdo no seio da

imprensa on-line, uma questdo importante ¢ se esse fotojornalismo hibrido, atravessado

¥ A interatividade digital permite surgir de forma oportuna um elemento previamente escondido, jogando assim com o
efeito da descoberta ou da surpresa. A medida em que esta apari¢io modifica o campo visual, ela pode ser lida sob a forma

de estados sucessivos, no modo antes /depois (tradugio nossa).
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pelo video, pelo design, pelo visual interativo tipico dos videogames e pelas praticas
informaticas e de navegacdo na internet, podera ainda ser considerado fotojornalismo.
Estariamos assistindo ao nascimento de um novo género na imprensa ou mesmo de uma
midia autdbnoma? Na opinido de Francois Soulages (2007, p. 96), “a maneira de mostrar a
noticia se transformou e se modificard cada vez mais, tanto pela evolu¢ao do hardware
quanto pelo surgimento de novos softwares cada vez mais particulares”. Na
contemporaneidade parece dificil falar de uma midia em si e para si como se tratasse de um

dominio auténomo, isolado, autossuficiente.
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