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RESUMO

Este paper apresenta resultados parciais de estudo sobre a importancia das Teorias da
Comunicacéo na formacgdo do académico de Jornalismo. A motivagdo da pesquisa surge no
ambito da disciplina Teorias da Comunicacdo da graduacdo em Jornalismo da UFAM, em
2010, e deve resultar em monografia de fim de curso com término previsto para o segundo
semestre letivo de 2012. Trata-se de pesquisa basica, pois envolve reflexdo teorica sobre o
tema, sendo de natureza qualitativa, uma vez que discute a relevancia dos conceitos na
formacdo estudantil. Quanto aos objetivos, € pesquisa exploratoria, visando maior
familiaridade com o tema. A coleta de dados realizou-se por meio de pesquisa bibliografica
a partir de fontes ja analisadas e divulgadas em meios eletronicos e impressos, com
organizacdo e interpretacdo dos dados conduzidas pelo método dedutivo.

PALAVRAS-CHAVE: Teorias da Comunicacdo, Formacdo do Jornalista, Ensino em
Jornalismo.

Surgimento da comunicagdo como problema teorico

A comunicacdo social ndo é um processo estavel, ela muda constantemente e
acompanha o desenvolvimento da sociedade e das tecnologias. A partir das transformacoes
sociais, surgiram pensadores e estudiosos dos variados campos da ciéncia preocupados em
compreender como se ddo 0s processos comunicativos na vida social. A partir deste
interesse, surgiram especulacdes, teorias e estudos capazes de exemplificar esses processos
para melhor entendimento da comunicacdo em nosso mundo. Voltando um pouco na
historia, seria possivel explicar esse fendmeno de massa a partir do nascimento da industria.

Na ldade Média, a principal atividade produtiva era a manufatura, processo pelo

qual os produtos eram quase, em sua maioria, feitos por um grupo pequeno de artesaos ou
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mesmo uma Unica pessoa, desde a extragdo da matéria prima até a comercializagdo do
produto final. Esse tipo de producdo ndo atendia a demanda necesséria e foi a partir da
invencdo da maquina a vapor, pelo britanico James Watt, que 0s primeiros passos em
direcdo a uma revolucéo industrial foram dados. De fato, a primeira notavel modernizagao
da atividade industrial ocorreu na Gra Bretanha nas ultimas décadas do século XVIII e até o
final do século XIX atingiria todas as na¢des do mundo, tendo a Europa como centro de
expansao e dominacao de mercados e outros paises.

Com o fim do feudalismo, modo de organizacdo social e politico baseado nas
relagdes servo-contratuais, a Revolucdo Industrial deu inicio ao sistema econdmico do
capitalismo, fendmeno este que se expandiu por todo o mundo e determinou o surgimento
de novas formas da sociedade, de estado e de pensamento. Ocasionou a introdugédo de novas
industrias e a aplicacdo de novos métodos a outras tantas antigas, além da descoberta e
aplicacdo de novas técnicas. A maquina foi aos poucos suprimindo o trabalho humano,
houve maior expansdo nas relacdes entre as nagdes mundiais, desde as mais poderosas até
as nacGes em evolucdo e em meio a esta correria tecnologica, surgiu algo importante para
0s estudos da comunicacao: o fendmeno da cultura de massa.

Foi a partir dessa preocupacdo que muitos estudiosos desenvolveram teorias capazes
de compreender a comunicacdo como objeto de estudo. Surgiram grandes escolas e
correntes dentro dos campos de pesquisa, dando-se assim uma formacdo de inGmeras
teorias da comunicacdo, capazes de compreender este fendmeno tdo complexo e que muda
constantemente.

Antes das grandes revolugdes (grandes guerras e revolucées industriais), filésofos
importantes como Comte, Herbert Spencer, Ferdinand Ténnies e Durkheim, criaram teorias
com o intuito de entender a constante mudanca da sociedade europeia. Essas teorias sdo
consideradas bases fundamentais para posteriores estudos da sociologia e,
consequentemente, para 0 surgimento das pesquisas sobre o impacto da comunicacdo na
sociedade. Para eles, a sociedade ficava cada vez mais complexa e, com isso, criavam-se
outras necessidades.

No periodo das Grandes Guerras Mundiais do século XX, por exemplo, a
necessidade de moldar os pensamentos da populacdo sobre a patria e gerar um sentimento
de odio em relacdo aos inimigos, foi de fundamental importancia aos paises envolvidos, em
especial para a Alemanha e Estados Unidos, e o principal meio de se fazer isso foi através

da propaganda. Poucos sabiam seu real significado naqueles tempos, porém, foi com a
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propaganda e os meios de comunicacdo que milhGes de pessoas lutaram por seus paises
acreditando que tudo o que estavam fazendo era em busca de um bem maior. Em uma

analise sobre as Teorias da Comunicacdo, podemos compreender alguns fenémenos.
Pesquisa Americana x Pesquisa Europeia

A Teoria Hipodérmica, conhecida também como a Teoria da Bala Méagica (bullett
theory); surgiu na Escola Norte Americana nos anos das duas Grandes Guerras Mundiais do
século XX, e foi de extrema importancia para os estudos realizados naquele periodo. Para
0s estudiosos, essa teoria nada mais era do que uma analogia ao poder das mensagens (a
propaganda), que repercutiam na sociedade em uma determinada velocidade e “entravam”
nas pessoas como balas. A idéia fundamental é que as mensagens da midia s&o recebidas de
maneira uniforme pelos membros da audiéncia e que respostas imediatas e diretas séo
desencadeadas por tais estimulos. Ou seja, os individuos podiam ser balancados e
influenciados de forma imediata atraves da midia, especialmente quando a mesma usava
apelos emocionais.

Os principais teodricos desta fase foram Lippmann, Lasswell, Smith e Casey. A
Teoria Hipodérmica foi caracterizada por dois fatores: 1) a novidade do proprio fenémeno
das comunicacdes de massa; 2) a conexdo desse fendbmeno com as tragicas experiéncias
vividas neste periodo (década de 1920 e 1930, Primeira Guerra Mundial). A Teoria
Hipodérmica teve sua elaboracdo na psicologia behaviorista, onde o principal objeto de
estudo € o comportamento humano. Ela sustentava uma conexao direta entre a exposicao as
mensagens e 0 comportamento — se uma pessoa € atingida pela propaganda, pode ser
controlada, manipulada e induzida a agir. E o0 Modelo E — R (Estimulo — Resposta), onde
0 estimulo (mensagem) produz uma resposta (massa) que por sua vez produz alguma reacao
(repercusséo). (WOLF, 2008, p.10)

O Modelo de Lasswell, proposto em 1948, para a analise socioeconémica da Teoria
Hipodérmica, explica que:

“Um modo apropriado de descrever um ato de comunicacdo ¢ responder as
seguintes perguntas:

Quem

Diz o qué

Por qual canal

A guem

Com qual efeito?
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O estudo cientifico do processo de comunicagdo tende a se concentrar numa ou
noutra dessas interrogagdes.” (LASSWELL,1948,p.84 apud WOLF, 2008, p.10)

Para 0 melhor entendimento da Teoria Hipodérmica, € necessario entender o
conceito de Sociedade de Massa. Segundo o autor italiano Mauro Wolf (2008), a sociedade
de massa € o processo de desintegracdo das elites:

“o pensamento politico do século XIX, de cunho conservador, ressalta na sociedade
de massa o resultado da crescente industrializacdo, da revolucdo nos transportes, no
comércio, da difusdo dos valores abstratos de igualdade e liberdade. Esses
processos sociais determinam a perda de exclusividade por parte das elites, que se
encontram expostas as massas. O enfraquecimento dos vinculos tradicionais (de
familia, de comunidade, de associacGes profissionais, de religido etc) contribui, por
sua parte, para afrouxar o tecido conectivo da sociedade e preparar as condigdes
para o isolamento e a alienagdo das massas.” (WOLF, 2008, p.6)

A sociedade de massa surge com o capitalismo. Ou seja, a massa € tudo o0 que nao
avalia a si mesmo, mas que se sente como um todo e que se reconhece idéntica aos outros;
ela é dominada por uma Unica ideia. A massa é constituida por um agregado homogéneo de
individuos iguais, ndo distinguiveis entre si, e fazem parte de todos 0s grupos sociais
consumidores de midia. Na Teoria Hipodérmica, o objeto de estudo é a massa, onde 0s
individuos sdo seres isolados, andnimos, separados e atomizados, por isso expostos a
mensagens e faceis de serem manipulados. (WOLF, 2008)

Essa teoria ndo é considerada muito valida, uma vez que surgiram mudancas em sua
propria elaboracdo, pois dentro de um publico, as pessoas comecaram a agir sozinhas e
escolhiam o que queriam ou ndo ouvir. Em vez de tratar o locutor como principal difusor
das mensagens, 0s estudiosos teriam que voltar sua pesquisa para a audiéncia. Por este
motivo, a Teoria Hipodérmica se perdeu dentro do seu proprio contexto, mas serviu como
base para estudos posteriores.

Por outro lado, a Pesquisa Europeia surge com o Instituto de Pesquisa Social na
Alemanha, conhecido posteriormente como Escola de Frankfurt. Fundada em 1923, tem
como fundadores e principais pensadores Max Horkheimer, Theodor Adorno, Herbert
Marcuse e Erich Fromm. A Escola de Frankfurt é baseada na corrente neo-marxista e tem
como fundamento uma construcdo analitica dos fendmenos que ela indaga e os critica as
forcas sociais que os determinam (MAURO, 2008). Ela também é conhecida como Teoria
Critica, onde os produtos sdo oriundos de uma situacdo histdrico-social especifica.

Influenciados pelos acontecimentos da Primeira Guerra Mundial, os frankfurtianos
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produziram uma profunda critica a sociedade capitalista, abrangendo um leque de assuntos
que compreendia desde os processos civilizadores modernos e o destino do ser humano na
era da técnica até a politica, a arte, a mdsica, a literatura e 0 consumo.

Theodor W. Adorno e Max Horkheimer mostram que a industria cultural que se
formou com o capitalismo descaracterizou o valor da arte e a fungdo da cultura. Para eles, a
intensa massificacdo das técnicas de producdo paralisa o conhecimento historico e instala o
valor de mercado na sociedade. As pessoas se sujeitam a determinadas imposicGes para
pertencerem a uma sociedade que se julga superior e tem carater elitista, entdo o individuo
comum — em desespero para alcangar determinada posicdo — torna-se “presa” facil para os
lideres. Ainda segundo os autores, utilizando o neg6cio como ideologia, cinema, televisao e
radio ndo produzem arte. Verifica-se a industrializacdo desses meios e a perda de carater
social ao vermos o custo de producdo dos materiais divulgados. A técnica atua como meio
de poder dos mais ricos sobre a sociedade, que se aliena. AdaptacOes retiram a
originalidade da obra. (ADORNO e HORKHEIMER, 2000)

Ainda sobre os membros da Escola de Frankfurt, Walter Benjamin, em A obra de
arte da época de suas tecnicas de reproducao, faz um importante relato sobre as técnicas
artisticas usadas no decorrer dos séculos pelas grandes civilizagcbes e ressalta diversos

conceitos.

Tecnologia como fator de mudanca dos meios de comunicacao

Na segunda metade do século 20, surgem outras especulacfes em torno do processo
de comunicacdo devido a forte presenca industrial na vida do ser humano. Para Marshall
McLuhan (2006), o aparecimento de novas técnicas fez com que o homem perdesse parte
de suas funcBes naturais. A tecnologia e o posterior aperfeicoamento dos meios
introduziram em nossas vidas novos padrbes e consequentemente novos papeis para a
sociedade. Em seu texto O Meio € a Mensagem e o Amante de Gadgets — Narciso como
Narcose, 0 autor quer enfatizar que, para nds, 0 meio é pensado como um mero canal de
transmissdo de mensagem, um elemento determinante da comunicacdo; quando, na verdade,
“o meio configura e controla a propor¢do e a forma das agdes e associagdes humanas”
(MCLUHAN, 2006, p.23)

McLuhan pode ser considerado um revolucionario para a sua época, uma vez que

seus primeiros estudos (década de 1950) eram voltados para a tecnologia que altera outras
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partes do processo de comunicacdo. Naquele tempo, foi alvo de muitas criticas, porém a
realidade de hoje esta bem préxima do que o autor considerou ha cinglienta anos.

Um bom exemplo disso é pensar nos meios como extensdes do homem, ou melhor,
0s Oculos como extensdo dos nossos olhos, 0 mouse como extensdo de nossas maos para
manter um nivel de interacdo com o computador, o celular como extensdo da voz e da nossa
capacidade de ver e ouvir, quebrando as barreiras da distancia, e assim por diante. O
contetdo ou usos desses meios sdo tdo diversos qudo ineficazes na estruturacdo da forma
das associa¢fes humanas, mas 0s meios séo extensdes dos sentidos humanos, pois 0 homem
se adapta a esses mecanismos, se tornando praticamente total dependente destes.
(MCLUHAN, 2006).

Inventivo, ousado, provocador, McLuhan argumentava que, se quiséssemos saber 0s
efeitos que os meios de comunicacdo promovem na cultura, deveriamos voltar nossas
atencdes para 0s proprios meios, e ndo para o conteddo de suas mensagens. Analises de
contetdo ndo revelariam nada sobre as transformagdes culturais engendradas pelos meios
de comunicagdo, pois, conforme ele, “o meio € a mensagem”, provocando muita confusdo e
polémica com sua célebre frase.

Seu pensamento comeca a se desenvolver na década de 60 do século 20, sob o
impacto dos meios eletrénicos, sobretudo da televisdo, por meio da qual vislumbrou a
possibilidade da retomada de uma cultura baseada no modo de vida tribal, s6 que em escala
planetaria, uma “aldeia global”, como chamou. Ele compreendeu 0s meios de comunicacao
como extensdes dos sentidos humanos, por amplificarem nossa capacidade de perceber as
informacBes do mundo.

Ao amplificarem nossos sentidos, disse McLuhan, os meios de comunicagdo
interferem no sistema nervoso central, treinando nossas habilidades cognitivas de acordo
com suas possibilidades tecnologicas. Assim, o homem inventa a tecnologia e também ¢é
inventado por ela. O resultado é a modificacdo do conjunto das praticas humanas a partir
desse contato. Incompreendido em sua época, McLuhan vem sendo retomado no cenario
das discussbes atuais sobre o impacto das novas tecnologias de comunicacdo na cultura
contemporanea.

Com o aparato tecnoldgico, houve grandes transformacdes culturais, sociais e
politicas que moldaram e ainda moldam a cada dia 0 modo de vida de uma sociedade, por
iss0 0 meio é a mensagem. A midia controla e centraliza a informacdo, o conteudo das

mensagens é especifico para cada meio, ou seja, para cada meio (TV, radio, jornais
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impressos, internet e etc.), a mensagem passa a ser reelaborada. “O desenvolvimento das
midias cria novas linguagens para a mensagem.” (MARTINO, 2009, p. 264)

Usando o mito grego de Fedro, Umberto Eco o0 associa aos processos decorrentes da
tecnologia durante o decorrer dos séculos aos processos de mudanca do conceito de cultura.
Tudo o que se Vé hoje é fruto de interesses capitalistas e/ou de mudangas naturais no ciclo
de transformacgdes do mundo. Como ja foi dito, antes somente uma minoria tinha acesso ao
que se pode chamar de cultura, somente pessoas que tinha interesse em pintura, literatura,
musica e etc podiam “compra-las”. Antigamente, a arte era feita especificamente para
pessoas da realeza ou para aquelas que tinham um poder aquisitivo suficiente para adquirir

uma obra de arte.

“Toda modificagdo dos instrumentos culturais, na histéria da humanidade, se
apresenta como uma profunda colocagdo em crise do ‘modelo cultura’ precedente; e
seu verdadeiro alcance sé se manifesta se considerarmos que 0s novos instrumentos
agirdo no contexto de uma humanidade profundamente modificada, seja pelas
causas que provocaram o aparecimento daqueles instrumentos, seja pelo uso desses
mesmos instrumentos.” (ECO, 1998, p. 34)

Depois dos anos 1950, com a expansdo da chamada Segunda Revolucdo Industrial
ao redor do mundo, houve progressos na industria quimica, elétrica, petrolifera e de ago.
Essa época é considerada um aperfeicoamento da primeira era da revolucdo na industria,
onde também se pode citar o desenvolvimento do avido, da producgéo dos bens de consumo
em massa, a invencdo do telefone eletromagnético, assim como a intensa propagacao dos
meios de comunicacéo (televisdo e cinema).

A consolidacdo dos modelos industriais trouxe uma crescente modificacdo nos
padrdes humanos até chegarmos entdo ao inicio da Revolucdo Tecno-Cientifica, ou
Terceira Revolucdo Industrial, que ap6s a segunda metade do século XX, desencadeia uma
série de etapas evolucionistas no campo tecnoldgico, agregando conhecimento cientifico e
producdo industrial, com base no conhecimento e nas pesquisas.

Nesse sentido, as atividades que mais se destacam no mercado estdo vinculadas a
producdo de computadores, softwares, microeletrdnica, chips, transistores, circuitos
eletrnicos, além da robotica, telecomunicacdes e informatica em geral. Destacam-se ainda
a expansdo de transmissores de radio, telefonia fixa, movel e internet, inddstria

aeroespacial, biotecnologia e muitas outras inovacdes.
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Cibernética

Ainda no contexto das duas Grandes Guerras, surge outra teoria que contribuiu com
0 desenvolvimento do campo de estudos da comunicacdo, a Cibernética. Nobert Wiener,
matematico estadunidense, foi o fundador da Cibernética no final dos anos 1940. Para ele,
este termo significa uma nova ciéncia que une Teoria da Comunicacdo com a Teoria do
Controle. A Cibernética engloba a mente, o corpo humano e o mundo das maquinas
automaticas, a rede comunicacional baseada na reproducdo e troca de sinais no tempo e no
espaco. Wiener (2000) propde, a partir dos estudos fisicos de Gibbs, um aprofundamento
para uma busca de respostas e motivos aparentes que levem ao entendimento do mundo
moderno. Essa nova geracdo da sociedade talvez seja a resposta disso tudo, pois o0 ambiente
atual em que vivemos estd no meio de uma constante entropia, que cresce
desordenadamente. A Cibernética tende a filtrar informacdes relevantes e evitar o caos, ou

seja, a entropia. Ainda segundo o autor:

“(...) a sociedade s6 pode ser compreendida através de um estudo das
mensagens e das facilidades de comunicacédo de que disponha; e de que, no
futuro desenvolvimento dessas mensagens e facilidades de comunicacéo, as
mensagens entre 0 homem e as maquinas, entre as maquinas e o0 homem, e
entre maquina e maquina, estdo destinadas a desempenhar papel cada vez
mais importante.” (WIENER, 2000, p.16)

A Cibernética surge como um vasto campo de estudos das mensagens como meios
de dirigir a maquinaria e a sociedade, tomando como parametro o funcionamento dos
organismos vivos. A hipdtese fundamental da Cibernética é a de que certas funcdes nas
maquinas, nos seres vivos e, em certo sentido, também na sociedade, sdo equivalentes e
redutiveis a modelos matematicos.

Essas certas funcdes dizem respeito ao modo como 0s sistemas, sejam bioldgicos,
tecnoldgicos ou sociais, respondem as mensagens do mundo exterior, adequando-se a ele.
Assim, no centro dos estudos da Cibernética aparece a comunicacdo. Em outras palavras, o
estudo de como as mensagens sdo percebidas pelos sistemas, modificando sua organizacao
interna e interferindo nas acbes que devolvem para o mundo. Saber como ocorre esse
processo, sobretudo nos seres vivos, de modo a desenvolver méaquinas capazes de tal
proeza, era o proposito da Cibernética.

Com isso, a Cibernética se viu diante dos desafios da linguagem, em seus niveis

sintatico, semantico e pragmatico, bem como das complexas relaces entre eles. Para
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alcangar seu intuito, a jovem ciéncia viu-se ainda frente ao estudo do funcionamento dos
aparatos sensorio, cognitivo e motor envolvidos na comunicagdo, tanto nos humanos quanto
em outras espécies.

Como ciéncia, o projeto da Cibernética revelou-se vitima de sua prépria ousadia. A
amplitude de sua problematica, contudo, influenciou e favoreceu o aparecimento de outras
ciéncias, teorias e discussdes fundamentais da contemporaneidade, tais como as Ciéncias
Cognitivas, o pensamento cibernético nas Ciéncias Sociais via Gregory Bateson e Margaret
Mead, a nocdo estruturalista da sociedade de Lévi-Strauss, a compreensdo de cultura de
Geertz, conforme expds Kim (2004). Em seu lugar, consolidaram-se outras disciplinas
cibernéticas por natureza, como a Informatica, a Robdtica, a Inteligéncia Artificial.

Apesar de seu naufrdgio, em tempos em que os computadores do ciberespaco
(contracéo de cybernetics space) mediam as relacdes sociais e afetivas e em que a metafora
da criacdo da vida artificial se atualiza nos ciborgues (contragdo de cybernetics organism),
nossa obrigacdo é voltar ao marco zero da ciéncia que anunciou as continuidades entre

maquinas e organismos vivos, colocando a comunicagé@o no centro da vida inteligente.
Discussdes contemporaneas da Cibernética

As grandes revolugdes industriais fizeram com que houvesse uma aceleracdo no
processo historico da humanidade. O progresso fez com que 0 homem criasse um novo
ambiente, com outras técnicas e meios que deveriam nos beneficiar, mas ao invés disso
estamos nos tornando escravos deste aperfeicoamento. As pessoas se modificaram para se
habituar a nesse novo mundo. O progresso pode beneficiar, mas impde novas restricbes na
vida em sociedade, estamos cada vez mais individualistas.

Zygmunt Bauman, em seu livro Modernidade Liquida (2001), aborda um mundo
rigidamente controlado por regras, um mundo extremamente capitalista, no qual as pessoas
colocam em primeiro lugar sua individualidade. O soci6logo polonés afirma que nossas
escolhas sdo reflexos de nossas vidas e nossas vidas sdo moldes de personagens oriundos
dos meios de comunicacdo. Tudo o que fazemos esta voltado ao consumismo massificado,
aquele ligado ao desejo e ndo mais na satisfacdo das necessidades. Um mundo
individualista divide a sociedade entre 0s mais ricos e poderosos (0s que mantém maior
parte do capital) e entre os menos favorecidos e necessitados (subordinados as regras do

mercado). A nocdo de classes sociais acaba sendo um paradoxo.
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“Por pelo menos 200 anos foram administradores de empresas capitalistas que
dominaram o mundo — isto €, separaram o factivel do implausivel, o racional do
irracional, o sensato do insano, e de outras formas ainda determinaram e
circunscreveram a gama de alternativas dentro das quais confinar as trajetérias da
vida humana.” (BAUMAN, 2001, p.66)

O filme Edukators (WEINGARTNER, 2004) pode ser citado como um exemplo
dessa realidade. O filme relata a histéria de trés jovens inconformados com a maneira em
que a sociedade alemd vivia na década de 1990 e resolvem protestar contra as injusticas
sociais.

Na verdade, mesmo sendo um pais considerado de primeiro mundo, a Alemanha
ainda tem tracos de desigualdades sociais, onde a maior parte do dinheiro fica com uma
minoria da populacdo. Os personagens do filme resolvem assustar alguns empresarios mais
ricos da cidade, invadindo suas casas durante a auséncia deles. Sem cometer furtos, 0s
jovens desarrumam os moveis em forma de protesto, deixando um recado: Seus dias de
fartura estdo contados. Isso fazia com que a sensacdo de isolamento e inseguranca
transtornasse 0s ricos, que viviam constantemente isolados em suas fortalezas de muros, em
condominios supostamente seguros e longe de qualquer envolvimento com 0s mais
populares.

Mas ndo é somente esse tipo de individualidade que estamos aptos a viver. Com um
mundo globalizado e com todo um aparato tecnoldgico a nosso favor, tendemos anos isolar
cada vez mais no mundo real e viver em um mundo virtual. A internet permite a eliminagéo
do espaco e a ideia de comunidade deixa de ser algo geograficamente préxima e ganha uma
nova estrutura, com individuos que se encontram virtualizados, ou seja, conectados a uma
mesma rede.

A comunicacdo virtual criou um suplemento a vida real. A internet nos proporciona
um mundo no qual podemos viver e experimentar atraveés de inumeras paginas virtuais.
Hoje vivemos na era da informacao digital, onde tudo é passado por meio de imagens, sons
e escrita, € o efeito audiovisual. Em um determinado momento, uma pessoa pode ler uma
noticia em seu computador e outra pessoa, do outro lado do mundo, também pode ter a
possibilidade de ler a mesma informacdo. As pessoas podem manter contato uma com as
outras por meio da escrita eletrénica, conversando por meio do microfone ou da webcam,

basta estar conectado a uma rede.
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Hoje, com a facilidade de estarem conectadas, as pessoas se comunicam de maneira
mais rapida e eficaz. Por este motivo é que o nimero de comunidades virtuais aumenta a
cada dia, assim como as inimeras paginas virtuais, as mensagens por email e 0 messenger.
Vivemos em uma era altamente digitalizada, ndo sé a comunicagdo passa a ser instrumento
desse meio, mas toda a nossa vida passa a ser voltada pra um mundo cada vem mais

dindmico e imensuravel.
Consideracdes Finais

Este paper apresentou os resultados parciais de estudo em desenvolvimento sobre a
importancia das Teorias da Comunicagdo na formacao do académico de Jornalismo. Buscou-se
refletir sobre o contexto histérico de surgimento de algumas escolas, conceitos e tendéncias
fundadores dos estudos da Comunicagdo de Massa, esbogando-se avangar para as questdes que
movem os estudos da comunicagdo na contemporaneidade. Desses estudos surgiram diversos
conceitos que conformadores do campo de estudos da comunicagdo, entre eles, Mass
Comunication Research, Mass Media, Industria Cultural e Cultura de Massa.

Em um processo histdrico, os estudos da comunicagdo de massa surgiram no final do
século 19 e inicio do século 20, a partir do impacto dos processos de industrializacdo da cultura
permitido pelo surgimento das tecnologias de reproducédo e transmisséo da informagéo, sendo
capitaneados primeiramente pela midia impressa, com o impacto principalmente do jornal
impresso diario e dos cartazes, e posteriormente com o aparecimento da fotografia, do cinema e
do telégrafo. A pesquisa em comunicacdo intensificou-se ao longo de todo o século 20,
seguindo o avan¢o e repercussdo social dos meios tecnolégicos elétricos e eletronicos de
transmissdo a distancia, especialmente do radio e a televisdo, este Gltimo provocando, a partir
de meados do século 20, a intensificacdo dos processos da comunicacdo de massa. O final do
século 20 e inicio do século 21 tem provocado uma nova organizacdo dos estudos da
comunicagao, ainda sob o impacto da informatizacdo dos processos de producdo, circulacéo e
consumo dos produtos comunicacionais no contexto da globalizacéo da cultura.

Neste contexto, percebe-se que os meios tecnoldgicos de comunica¢do a0 mesmo
tempo em que transformam uma sociedade em triunfo também fragmenta os seus valores.
Outros autores e estudiosos até haviam previsto mudancgas, mas jamais imaginariam as
proporcGes que tomou o avanco tecnologico. Ao fazer uso dos meios tecnologicos de

comunicagdo, o homem transforma-se a si mesmo e 0 meio que o cerca. Dai que os estudos
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da comunicagéo se tornam de fundamental importancia para entendermos de onde viemos e
para onde estamos caminhando.

Qual o futuro da comunicacao? Jé& atingimos todos os seus patamares? Esta pergunta
ainda ronda muitos pensamentos, e cabe a nés, comunicadores, estuda-la cada vez mais a
fundo, com o objetivo de chegar a conhecimentos que nos ajudem a entender melhor este
processo. Desta feita, a partir dos estudos realizados até aqui, conclui-se que as Teorias da
Comunicagdo sdo fundamentais para 0 desenvolvimento de um estudante dentro da
academia. Entender o processo da comunicacdo e sua influéncia no decorrer do processo
historico do mundo moderno e contemporaneo ajuda na elaboracdo de um jornalismo mais
coerente e ético. Entender a midia é tambem entender o0 mundo em que vivemos.

No entanto, vale destacar que, por apresentar contetidos e abordagens diversificadas,
a disciplina deixa de ser algo de interesse para muitos académicos e acaba sendo estudada
apenas superficialmente, sem, ao menos, aprofundar debates e analises a cerca de temas que
possam ajudar no desenvolvimento intelectual do proprio académico de jornalismo. ‘“Na
verdade, 0s cursos teoricos serviram, e ainda se mostram muito Uteis, para justificar a
propria presenga dos cursos de jornalismo nas universidades” (MARTINO, 2005, p.22).

Com isto, pode-se concluir que, para que um jornalista tenha uma boa formacao
académica e um melhor entendimento do seu papel na sociedade, é necessario analisar alguns
processos importantes em torno da comunicacdo e isso significa estar atento aos estudos
tedricos e alid-los as técnicas jornalisticas. A partir de analises sobre esses estudos, € possivel
salientar que o aprofundamento em Teorias da Comunicacdo, aliada as habilidades técnicas
exigidas dentro e fora da universidade e em especial, no mercado de trabalho, ajuda na
formacdo intelectual do académico de jornalismo e o capacita para ser um transformador da

comunicacdo no espaco publico (MARTINO, 2005).
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