Sy

£
7% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ado
InTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Fortaleza, CE -3 a 7/9/2012

De La Roja a el rojo: bricolagens e sincretismos em jornais espanhéis’

Frederico de Mello Brandio TAVARES?
Kati Eliana CAETANO?
Universidade Tuiuti do Parana, Curitiba, PR

Resumo

Este artigo realiza uma andlise sobre a representacao da conquista da Copa do Mundo de 2010,
realizada na Africa do Sul, pela selecdo espanhola de futebol, tendo como objeto a cobertura
dada a vitéria por dois jornais (El Pais e ABC) de grande circulagdo didria na capital da Espanha,
Madri. O estudo investiga como o conjunto das imagens dos jornais constréi uma narrativa e
estabelece modos de se ver os proprios jornais e sua editoracdo. Observam-se como o0s recortes e
angulacoes dados ao acontecimento e a sua reverberacdo jornalistica mais que construir sentidos
multiplos para a vitdria, fizeram “sangrar” as pdaginas informativas, costurando os periddicos.
Nesse processo, bricolagens e sincretismos cromdticos e visuais revelaram tanto uma unidade de
sentido dos jornais quanto especificidades de seus fragmentos noticiosos e de seus processos de
montagem, suas identidades.
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Uma vitoria futebolistica e seus sentidos editoriais

A conquista de um campeonato mundial de futebol de selecdes €, sem divida, um grande
acontecimento. Em se tratando de paises que possuem a cultura do futebol, ou que tém o futebol
como esporte imbricado a sua cultura, constitui-se como um marco € marca um sentido que
carreia varios outros. Como afirmam Gastaldo e Leistner (2006, p. 2), o futebol jogado em um
determinado pais — e a selecdo nacional como metonimia dessa prética, podemos dizer — “¢é
reinterpretado segundo os cédigos de sua cultura, dotando-o de significados que ultrapassam as
estritas linhas do campo de jogo”. Quando visibilizada midiaticamente, a conquista de uma Copa
vé-se reverberada de distintas maneiras, situacionalizada de acordo com veiculos especificos e
com formas de enunciacio que tanto vao ao encontro de interesses mididticos propriamente ditos

quanto dialogam e explicitam temdticas e questdes que dizem respeito a “cultura futebolistica” e

aquilo que ela traz de significado.
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Jornalisticamente, a vitéria em uma Copa do Mundo trata-se também de um soberbo
referente, cujo destaque, pela valoracdo partilhada que recebe do jogo entre noticiabilidades e
contextos sociais, ndo se pode negar. O jornalismo, portanto, como expressdo e locus da
midiatizacdo deste evento, realiza sobre ele tipos especificos de mediacdo, que indicam uma
leitura a partir de representagdes particulares. Sejam elas verbais, sejam visuais, ou editoriais.

Isso posto, este texto realiza uma andlise sobre a representa¢do da conquista da ultima
Copa do Mundo pela selecio espanhola de futebol®, tendo como objeto a cobertura dada 2 vitéria
por dois jornais de circulacio didria na capital do pais, Madri: ABC e El Pais. Nosso estudo parte
das fotografias trazidas pelos periddicos e investiga como o conjunto de tais imagens constréi
uma narrativa sobre este acontecimento €, a0 mesmo tempo, estabelece modos de se ver os
proprios jornais e sua editoragao.

Sempre que um pais engajado na disputa pela Copa do Mundo conquista o titulo de
campedo, a exaltacdo nacionalista emerge ou recrudesce e, com ela, a disseminacdo das cores da
bandeira. Tudo se tinge dos mesmos matizes cromaticos, e 0s conteidos da existéncia humana,
expressos na informacao, nos trabalhos académicos, nas preces e promessas, na conversa de bar,
passam a ser sobredeterminados pelo viés temdtico da Copa ou do papel simbdlico do esporte
nas manifestacdes de comunhao coletiva’.

Nos trés dias que se sucederam a vitéria espanhola de 2010, os jornais El Pais e ABC
pintaram-se de vermelho, trazendo a tona visualmente ndo apenas tal cor — retificando o
fendmeno que vinha das ruas e dos espacos no qual La Roja (“apelido” da selecdo nacional) se
espraiava —, mas também construindo sobre ele recortes e angulacdes cujos sentidos multiplos,
uma vez nos jornais, fizeram “sangrar” as paginas informativas para além do acontecimento em
si, costurando-o, de maneira cromética, a outros, de outras paginas, bem como a anuncios e a
propria programagdo visual dos periddicos. Desse processo, uma espécie de bricolagem ruidosa
parece despontar. Uma bricolagem, portanto, que aponta para como, em dias de temporalidades
noticiosas distintas, provocadas por um acontecimento de enorme repercussdo, outros campos
tematicos podem ser vistos, a0 mesmo tempo em que mostram os préprios jornais e sua unidade

de sentido. Algo que diz também (e por outro lado), pela editora¢do, de um sincretismo no qual,

* Este texto foi desenvolvido como parte de uma pesquisa mais ampla, de viés quantitativo e qualitativo, que investiga a
representacio fotogrifica da vitéria da selecio espanhola de futebol na Copa do Mundo de 2010, realizada na Africa do Sul, nos
trés principais jornais de circulacdo didria na cidade de Madri (El Pais, ABC e El Mundo). Participam do projeto em execugio,
além dos autores deste texto, as pesquisadoras Ana Isabel Ifiigo Jurado e Belén Puebla Martinez, da Universidade Rey Juan
Carlos (Madri).

5 Daniel Dayan e Elihu Katz (1995, p. 31) retomam Johann Huizinga e lembram que as duas formas sempre presentes nas quais a
civilizacdo se desenvolve em e como um jogo sdo as representagdes sacras e as competicdes festivas. Como apontam, “los juegos
competitivos (nuestras Competiciones) y las exhibiciones (Coronaciones) no surgen de la cultura, sino que la preceden em
formas de juego como las de los animales y los nifios. Al adoptar estas formas, las sociedades 1€s confieren um significado
religioso y las emplean para aplacar a los dioses y a los antepasados, para sefializar las épocas, para acumular y ostentar el honor
por médio de actos y despliegues herdicos, para promover la unidad y la memoria colectiva”.
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pelo todo unificado (os jornais), é possivel perceber as especificidades de seus fragmentos (suas

fotografias e seus respectivos acontecimentos).

11 de julho de 2010 e a cobertura visual de um acontecimento

O jogo final da Copa do Mundo de Futebol de 2010, realizada em Johanesburgo, na
Africa do Sul, reunia um duplo ineditismo. Encerrava a primeira vez do torneio em solo africano
e indicaria um campedo inédito para a competicdo. As selecdes da Espanha (em sua primeira
final)® e da Holanda (em sua terceira final) eram as protagonistas. Sobre ambas, além das
narrativas criadas pelas trajetérias individuais no campeonato, pululava uma série de discursos a
respeito de seus percursos histéricos no contexto do futebol, abrindo sentidos possiveis para o
desfecho do acontecimento, ja previsto, no jargdo e na prética futebolistica, no apitar final pelo
arbitro da partida.

Nos jornais do dia 11 de julho de 2010, nos mais diversos suportes e plataformas e
durante a cobertura ao vivo do evento, outra duplicidade aparecia. No arranjo jornalistico, tanto a
evocagdo de uma memoria (CABO, 2011), algo comum na midiatiza¢do desse tipo de cobertura
esportiva, quanto a reiteracdo de praticas jornalisticas pensadas para um ‘“‘acontecimento
previsto” (BERGER & TAVARES, 2010) faziam-se visiveis. A final de uma Copa do Mundo
encontra-se envolta de um cerimonial ndo apenas festivo, pelas entidades que a organizam, mas
também midiético.

No que diz respeito ao layout dos jornais, suas imagens € textos principais, se
observamos os enquadramentos do dia da final, fica notério como a escolha por certas estratégias
evoca aspectos de um saber partilhado pelo senso comum acerca de tal acontecimento e de seus
protagonistas, ndo apenas corroborando “valores-noticia” e formas de se narrar o episédio que
estd para acontecer, mas também operando com elementos de uma memodria coletiva,
“orquestrando-a” de modo a construir, sobre o que estd para acontecer, focos possiveis para seu
encerramento que diz, nada mais, que a vitéria de um e a derrota de outro. O que evidencia, pois,
a operacdo sobre circunstiancias que servem a um € a outro e que serdo retrabalhadas, no dia

seguinte, de uma outra maneira, que se pretenderia, a priori, unissona sobre aquilo a que se

® A esse fator acrescentam-se outros, como lembra Screti (2001, p. 7): “Espafia ha podido en primer lugar acabar de curarse de un
enorme complejo de inferioridad: nunca habfa ganado un mundial ni habia superado los cuartos de final. Y esto es, para un
equipo convencido desde siempre (quizd erréneamente) de jugar el mejor fiitbol del mundo, un problema nacional. Dado que el
nacionalismo siempre es um sentimiento relativo y comparativo (la nacién se compara a otras), Espafia sufria especialmente de
verse superada también en las competiciones futbolisticas por todos sus vecinos europeos: Francia, Inglaterra, Alemania y hasta
Italia, el vecino al que Espaila siempre mira con especial recelo, pues, al ser del Sur como Espafia, y al no tener el poderio
econdmico, cultural y militar de los primeros tres, es el pais con el que mds Espaifia compite.”
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destinara relatar — a vitdria ou a derrota e suas respectivas “faces”, construindo uma “realidade”
sobre a Copa do Mundo (GASTALDO, 2009).

Cabo (2011) relembra Souto (2002) e Pollack (1989) para explicar esse imbricamento
entre jornalismo, memoria e Copa do Mundo, retomando, do segundo autor, o profundo conceito
de “enquadramento da memoria” e do primeiro, na dissertacdo de mestrado que este desenvolve,
a ideia de que “os jornais constituem-se como um dos senhores da memdria da sociedade” (p. 2),

o que leva a necessidade de se considerar que

o jornalista, ao selecionar fatos, relegar outros ao esquecimento, escolher a forma de
sua narrativa e ao definir o lugar na pégina a ser ocupado pelo texto, dirigindo um
olhar subjetivo sobre o acontecimento, mantém como essencial nesse trabalho a
dialética lembrar e esquecer (SOUTO, 2002, p. 31 apud CABO, 2011, p. 2 -3).

Ja a dimensdao do “ao vivo” oferece também ao evento e a sua cobertura outros
pormenores, retrabalhando essa dialética e obtendo, pelas condigdes que envolvem uma
transmissio simultinea, outras caracteristicas.

Com publico estimado em mais de 700 milhdes de telespectadores’, a final de um
campeonato mundial de futebol é o evento considerado o de maior audiéncia quando o assunto €
televisdo. Trata-se, como diz Katz (1993), de um acontecimento cuja ubiqiiidade de seu “sentido
de ocasido” possui, entre outros atributos, uma dimensao ritualistica, “carregado de emogdes ou
simbolos”. Apesar de o autor relativizar tais caracteristicas quando se toma por objeto os jogos
de futebol, hd, especificamente nesse caso, a “insisténcia comunitdria” de que se “abandone
funcdes e compromissos a favor dele”. Nas palavras de Katz (1993, p. 54), “pare com tudo e
junte-se a nds na construgdo da histéria” seria o “tema constrangedor”, de um ponto de vista
cognitivo ou pragmético que envolveria um acontecimento dessa ordem. Nesse sentido, a
construcdo de uma atencdo que envolve tais eventos, elencaria seis condi¢des necessdrias
(KATZ, 1993, p.54): “(1) a transmissao ao vivo, (2) de um acontecimento pré-planeado, (3)
enquadrado no tempo e no espago, (4) pondo em destaque um grupo ou uma personalidade
herdica, (5) com grande significado dramadtico ou ritual, e (6) a forca de uma norma social que
torna o acto de assistir obrigatério”; ndo sendo estas condi¢des exatamente suficientes, mas no
minimo bésicas para o “sucesso” do acontecimento e da manutencao de sua audiéncia.

Na tipologia criada pelo autor, o campeonato mundial de futebol seria um
“acontecimento-competicdo”, onde rivalidades tradicionais “sdo postas em pratica perante

audiéncias de centenas de milhdes, mas estas rivalidades estdo sujeitas a regras partilhadas e

7 Fonte: http://pt.fifa.com/aboutfifa/worldcup/index.html. Acesso em 20 de junho de 2012.
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obrigatériasg, e o sentido do que hd em comum tem igualmente mais importancia do que o
partidarismo” (KATZ, 1993, p. 53). Acrescentemos a tais condicionantes a dimensao sensivel do
sentido de comum, caracterizado por diversos fascinios do esporte sobre os povos, tais como 0s
define Hans Ulrich Grumbecht (2007): o corpo, a performance, as formas.

No dia seguinte a final do mundial de 2010 e nos dias que se seguiram a ele, o relato
sobre a vitdria da selecdo espanhola trouxe a tona, segundo a ordem jornalistica do dia, vérios
fatores dentre os mencionados acima apontados por Katz, bem como aqueles da ordem da
memoria. No entanto, estes mesmos aspectos apareceram a partir de certas especificidades.
Aquelas marcadas ndo apenas pela natureza da vitdria e da singularidade do acontecimento em si
(seja pelo duplo ineditismo, por exemplo, como apontdvamos acima, seja pelos detalhes da
partida e do confronto entre as duas equipes envolvidas), mas também pelos elementos
propriamente “espanhdis” que se casaram a leitura futebolistica da conquista da Copa do Mundo
pela selecio e que, materializados na imprensa, permitiram ver como ela trabalhou
simbolicamente em torno de outros valores, criando representacdes sobre representacoes
(culturais) e sobre outros acontecimentos que dividiam o espago no noticidrio com este
acontecimento principal.

Nesse contexto, em se tratando da conquista da Copa do Mundo pela Espanha, saltou na
cobertura impressa sobre o ‘“acontecimento-competi¢do”, para além de seus condicionantes
basicos, uma visualidade distinta, contextualizada. A maciga presenca fotografica programada
para a cobertura do vencedor, no pais do vencedor, foi realizada. Os jornais espanhdis inundaram
suas paginas de registros visuais do feito. E no conjunto dessas mesmas fotos, tendo La Roja
como protagonista, uma maré vermelha se forma e inunda as pdginas dos jornais de outras
sequéncias que dialogam com o evento, mas o conotam de outras formas. Outra duplicidade
aparece, a do vermelho como elemento referencial, mas também a do vermelho como contexto,
criando um studium cromético, para relembrar os dizeres de Barthes (1984), que faz sangrar nos
jornais a noticia principal, manchando as demais noticias por um cromatismo que, se percebera,
ndo estd somente nela. Dos herdis e dos simbolos nacionais a cor, pela fotografia, vem a
pergunta que conduz a sequéncia do texto: o que tem de editorial a cobertura de um
acontecimento-competicao? Ou, mais especificamente: como a cobertura da vitdria espanhola na
Copa do Mundo de 2010 mostra uma conquista e, a0 mesmo tempo, a maneira como ela dialoga

e incide sobre a temporalidade e a forma noticiosa de todo um veiculo? O jogo que ultrapassa a

8 Em outro texto (1995), Katz, na companhia de Dayan, afirma: “las competiciones son una pista de pruebas para la construccién
de instituciones sociales basadas en normas” (p. 31).
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referencialidade fotogrifica coloca em cena uma estética definidora de uma identidade

jornalistica, uma maneira de ser pelo fazer, que também ¢ ideoldgica.
As fotografias sobre a vitoria em ABC e El Pais

As capas de dois dos principais didrios impressos de Madri (Figura 1 e Figura 2), no dia
12 de julho de 2010, estao ocupadas pela imagem de uma mesma acdo, recortada e relatada por
distintos angulos. No centro de ambas, o goleiro e capitdo da selecdo espanhola Iker Casillas
ergue a chamada “Taca FIFA”, entregue aos campedes da Copa do Mundo de Futebol. O
arqueiro, todo de verde, tem a sua volta seus companheiros de equipe, portando camisas
vermelhas, ja estreladas no peito, com a mencdo a vitéria da selecdo. As manchetes das
fotografias nomeiam o feito dito histérico de diversas formas e sintetizam a ideia ja figurada: La
Roja é camped do mundo. La Roja: um pais e uma equipe. Espanha camped, jogadores
campedes. E o ato de erguer a taga sobre a cabega e entoar um grito coletivo, erguendo os bragos,
transfere este gesto do imagindrio relacionado a conquista futebolistica para um “novo”
protagonista. Visualmente, a taca estd transferida e as imagens inéditas que eternizam e
entronizam esse ritual e seus sujeitos principais, ocupando o centro das primeiras paginas do El
Pais e do jornal ABC, dao o tom da cobertura desse acontecimento.

No dia 12 julho, El Pais e ABC constroem narrativas cujos conteidos dotam-se de uma
positividade que serve de ‘“valor-noticia” para o enredar de suas paginas e dos assuntos
aparentemente diversos que as ocupam. Nesse dia, dia seguinte a vitéria da selecdo, hd uma
atitude de exaltacdo que perpassa, majoritariamente, o relato da conquista, atestando o olhar de
proximidade do jornal — jornais espanhdis, da capital espanhola — na construcdo dos discursos
visuais e verbais que tratam do assunto, interferindo, inclusive, na escolha dos assuntos. O “11-
J” [11 de julho], como faz mencdo a capa do ABC, entra para a histéria da Espanha. E os jornais
do dia 12 também. O espaco dado a cobertura e os sentidos que carregam o fato incidem sobre a
transformacgao e criacdo de uma temporalidade noticiosa especifica. Da obrigatoriedade do ver
que trazia o evento — a competi¢cdo durante o seu desenrolar —, a cobertura do dia seguinte,
impressa trouxe para sua materialidade a obrigatoriedade de um dizer, de um distinto dizer, que
fez dos jornais, eles mesmos, artefatos histéricos sobre a, também histérica, conquista.

Seja no ambito jornalistico, seja no imagindrio acerca do futebol, hd sobre a conquista de
uma Copa do Mundo uma laténcia que por si s6 indica seu destaque. Uma laténcia, entretanto,
que ndo traz consigo a imanéncia de temas e conteddos, ja que estes serdo transformados pelas

particularidades que cercam o acontecer em questao.
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Da capa do El Pais do dia 12 de julho até o caderno de “Esportes”, onde se concentra a
maior parte do material jornalistico sobre “a vitéria”, somos guiados por anuncios de ode a
conquista, langcando, por meio do jogo tipico do discurso publicitirio, pistas do que
encontraremos na cobertura esportiva. Assim como também o fazem os textos de opinido e 0s
textos editoriais, criando um dégradé informativo hibrido cujo cume é, ele mesmo, um outro
dégradé, delimitado pela grade de uma secdo especifica, “Deportes”, na qual o olhar sobre La
Roja corrobora a perspectiva que ja lhe é enderecada na capa. Com o ABC o mesmo acontece,
respeitando outros pormenores. A oscilacdo informacdo e publicidade estd estabelecida apds
capa, pela secdo “Enfoque”, que sintetiza as principais noticias do dia e d4 amplo destaque a
vitéria da sele¢do. Nas paginas subsequentes, permeando-se o trajeto por anincios — e antes que
se chegue a secdo “Deportes” —, a secdo “Madrid”, a se¢do “Economia” e a secdao “Toro”
(especializada em touradas) vao encadeando figurativa e plasticamente, sobretudo pela

incidéncia do vermelho, a presenca de La Roja e seus significados latentes no e para o dia.

Campeones del mundo
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Figura 1 Figura 2

Assim, nos caminhos que perfazem os jornais, forma-se um feixe no qual, se destacamos
palavras e imagens, saltam aos olhos a condu¢do cromadtica desse processo, metaforizado pela
denominacdo da equipe, materializado pelas cores que vao manchando o jornal e,
principalmente, pelo alcangar do vermelho, que funciona tanto como montante e jusante desse
fluxo. Durante o jogo da final, a Espanha jogou de azul. Logo apds, para a premiacdo, vestiu
vermelho. O azul viera para ndo confundir o vermelho com o laranja, cor do adversario e,

ironicamente, mistura das cores da bandeira espanhola. E no dia 12, essa cor se mistura aos
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outros tons do vermelho, como a mostrar o proprio controle de um dominio, que se faz aqui
simbolicamente, e outras cores sdo destacadas.

Na secdo “Enfoque” do ABC, uma manchete na pagina 44 — “Rabia en La isla naranja” —
intitula a repercussdao da derrota na Holanda e traz duas imagens de torcedores cabisbaixos,
vestindo ndo apenas o laranja, mas o vermelho e o azul, cores da bandeira dos Paises Baixos
(Figura 3). Na pagina 53 do caderno de esportes do El Pais, outra manchete chama a atengdo
para a cor: “Héroe color de hierba”. Acompanhada da foto de Iker Casillas (Figura 4), o goleiro
espanhol, cujo uniforme oficial é verde, o titulo realiza um duplo movimento, indicando para
outra cor da selecao, aquela que também € a do gramado, do campo onde se celebrou a vitdria e

que, em espanhol, também ¢ referido, entre outras maneiras, como la hierba, o que

encontraremos nos editoriais de ambos os jornais.

“Me pueio retirar
tranqullo”

Figura 3 Figura 4 Figura 5

As fotografias da partida e seus respectivos paratextos (titulos, legendas e noticias)
mostram em um primeiro momento os “guerreiros de azul” (Figura 5, pagina 51, El Pais; Figura
6, pagina 86, ABC) e sua passagem a dimensao herdica, quando, entdo, ja vestidos de vermelho
(Figura 7, pagina 47, El Pais e Figura 8, paginas 78 ¢ 79, ABC)’, sio coroados e coroam a
vitéria, dimensionando a conquista e elevando o pais a “retomada” de uma soberania mundial,
algo politicamente explicitado em publicidade presente na publicidade da pagina 91 do ABC

(Figura 9)'°, algo também exaltado em artigo no caderno de Cultura do dia 13 de julho, do jornal

° Como afirma Eulalio Ferre (2007, p. 292) em Los lenguajes del color, “el 1ojo, sin lugar a dudas, es el color de la guerra y de
las luchas fraticidas. Es el color del revoluciondrio, del militar y del poder omnimodo, segin se adopten sus diversos tonos”.

19 Segundo Francesco Screti (2011, p.4), “El fitbol ha tomado el relevo de la guerra en la representacién de las naciones como
conjunto de sujetos compitiendo por recursos limitados: de un ejército en lucha para garantizar a sus naciones territorios y
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ABC, cujo titulo pergunta: “;Qué pensaria Felipe Il al ver la victoria de Espaiia?”’. Nas
fotografias do publico e da torcida, o vermelho e seus espectros aparecem pela mancha que
compde as fotos de multiddo, pelas camisas dos torcedores que aparecem em primeiro plano,
pelas bandeiras e aderecos que pululam nas imagens (Figura 10, pdgina 12, ABC; Figura 11,
pagina 58, El Pais). O vermelho e suas tonalidades despontam borrados, despontam em fogo.
Um movimento incendiado que representa a explosdo da torcida e, ao mesmo tempo, a
metaforiza¢do da equipe em sua outra dimensdo coletiva e personificada. O que € finalizado,
também pela 6tica da “conquista” ou “reconquista”, pela personificacdo de um vermelho mais

sobrio, em flamulas e outros acessdrios, nas imagens que trazem a familia real (Figura 12, pagina

10, ABC).

EL MUNDO SE RINDE A ESPANA
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riquezas, se llega a un equipo en juego para garantizar a una audiencia un trofeo, que simboliza la escasez de recursos: hay un
solo ganador y muchos perdedores.”
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Sao essas duas dimensdes que abrem as capas fotograficas dos dois jornais no dia 13 de
julho. O ABC apresenta uma foto de membros da selecdo no Paldcio Real em Madri e o El Pais
traz uma grande foto de plano aberto exibindo o desfile da equipe em meio a multiddo nas ruas
da capital espanhola; ambas as imagens referindo-se a chegada da equipe de futebol ao pais. Em
tais figuras, os “herdis de vermelho” sdo novamente exaltados (Figura 13 e Figura 14). Mas o
retorno dos atletas torna-se também ensejo para o retorno da rotina jornalistica, quando entdo,
pelo vermelho que ainda permanece, outros vermelhos despontam e levam a uma percepcao
sobre outras facetas do mundial e do espectro cromdtico que dele emerge. Um espectro que &,

para além do protagonismo de um acontecimento, “protagonisticamente’ jornalistico.

O vermelho para além de La Roja e as tramas de um todo noticioso

Na pégina 12 da editoria “Espafia” do El Pais do dia 13 de julho, a noticia de que serdo
mantidas as tropas espanholas no Afeganistdo em 2011 estd acompanhada de uma foto de
soldados espanhois portando trajes de guerra, camuflados, e vestidos, por cima dessa roupa, com
as camisetas da selec@o. Segundo a legenda da foto, comemoravam, na sede da ONU no Libano,
a vitdria nacional no domingo dia 11 de julho. O ambiente, noturno (Figura 15), € de festa, com
uma bandeira da Espanha sendo agitada, pessoas sorrindo e se abracando. Trata-se, portanto, de
uma noticia pontual, mas cujo gancho jornalistico manteve-se atrelado ao dia anterior e ainda
ligado ao “clima” de euforia que tomou conta do pais. O mesmo gancho encontramos em noticia
da pagina 22, da também editoria “Espaia”, agora do jornal ABC, em informacao sobre a regiao

da Catalunha e suas questdes politicas, tendo como mote as bandeiras, nacional e regional, e a

10
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maneira como ambas estiveram presentes nas ruas de Barcelona no domingo. A noticia é

acompanhada de duas fotografias (Figura 16)"'".

wadgan | ESpafio me estari entre los paises que

Figura 15 Figura 16

No entanto, mais uma articulagdo com o mundial salta dos jornais do dia 13 de julho.
Trata-se de um outro acontecimento, de grande repercussdo para a pauta da imprensa do mundo
inteiro, também ocorrido no domingo e, portanto, passivel de ser noticiado na segunda-feira, mas
somente dito e visibilizado na terca. Algo do ponto de vista jornalistico nao menos importante do
que o primeiro (a conquista do mundial pela Espanha) e, por tal motivo, improvavel de ser
eliminado da agenda noticiosa. Referimo-nos ao massacre de civis em Uganda, descrito como
uma carnificina cruel executada pelos agentes da milicia islamita somali Al Shabab.
Acontecimento trazido pelos jornais a partir de imagens impactantes, como € comum na
representacio da violéncia extrema, e, também, reveladoras da seriedade do problema, expondo
a urgéncia de demanda e de uma mobilizagdo mundial para a solugdo do conflito,
“globalizando”, pois, uma outra questao.

Os jornais expdem trés imagens similares, duas no periédico ABC e uma no El Pais. As
fotos que integram a se¢do “Internacional” de ambos os meios apresentam o registro de um
grupo de mortos, dentre os cerca de 70, em massacre duplo assumido pela milicia, ligada a rede

Al Qaeda, em dois lugares da capital de Uganda, Kampala: um restaurante somalio € um campo

" Como lembra Screti (2011, p.8), referindo-se aos imbricamentos dos movimentos separatistas no interior do Estado espanhol e
sua relacdo com a Copa do Mundo: “La seleccién espaiiola no solo hd eclipsado con sus triunfos a las manifestaciones
independentistas, restdndoles visibilidad y eco en los medios, sino que las ha acallado, neutralizando su discurso, al demostrar
que “la unién hace la fuerza”, tanto mas que, por ironia de la suerte, todos los goles —incluso el de la victoria en la final- los han
marcados jugadores del Barca, aunque no son todos catalanes”.
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de rigbi. Durante os atentados, as vitimas assistiam ao jogo do mundial realizado na Africa do
Sul em imagens divulgadas em teldes. O cruzamento da noticia com a Copa do Mundo j4 se
efetiva, portanto, pela relagdo entre os crimes e o ato de assistir aos jogos, criando um elo
fundamental entre eles. Apenas o jornal El Pais (Figura 17, pagina 2), no entanto, ji faz essa
articulacdo na manchete (“Al Qaeda golpea el Mundial en Uganda’), numa metéfora evidente do
valor politico do ato, em face da justificativa de “infidelidade” dos assistentes, em sua maior
parte islamicos, adotada pelo grupo terrorista. No jornal ABC, o titulo refere-se diretamente ao
fato praticado, sem alusdo, a ndo ser na matéria verbal, ao mote ideoldgico assumido pelos
criminosos (“Matanza de Al Qaeda en Uganda™).

A escolha do El Pais recaiu sobre uma imagem de angulo mais fechado, com ampliagcao
dos campos de profundidade, o que impulsiona a leitura vertical da mesma, do primeiro plano ao
ultimo, passando pelas instancias intermedidrias. Nesse percurso do olhar se projetando ao longo
da foto, o primeiro plano foca-se no homem morto, paralisado em seu ato de estar sentado
assistindo ao jogo, mas com a cabe¢a pendendo para baixo e voltada para a frente, de olhos
abertos. Embora dirigido a camera, seu olhar estd perdido em algum ponto, anunciando o
momento da morte e o corte brusco do movimento. Ele traja uma camisa branca completamente
maculada pelo sangue, em tom de vermelho vivo, e € a partir dessa cor de destaque que seguimos
pela proxima figura, logo atrds e abaixo do primeiro, estendido no chdo, portando camiseta
igualmente clara e manchada de sangue, em vermelho claro. O terceiro homem, ou a terceira
zona cromdtica vermelha da imagem, cujo corpo estd estirado ao fundo, porta camiseta preta
com detalhe frontal em vermelho escuro, desde a gola até a parte de baixo da indumentaria, que
se assemelha, a principio, a mancha de sangue no peito. Este sujeito aparece em destaque na foto
do jornal ABC, a pagina 32 da se¢ao “Internacional” (Figura 18), configurando a tnica alusio ao
sangue na foto, de angulo mais aberto, e com predominio e meios tons de cinza.

No mesmo periddico, a pagina 12 da se¢dao “Enfoque” (Figura 19), outra foto, de um
homem ferido sendo carregado para dentro de uma ambulancia, expde novamente o contraste
entre uma camiseta branca e manchas de sangue.

Hé uma diferenca de tonalidade do vermelho, assim como de distancia da tomada, na
forma de expor as imagens entre os dois periddicos. Na foto de El Pais, como mencionamos, O
contraste € entre branco e vermelho vivo, e as vitimas, mortas, estdo em primeiro plano gerando
forte efeito de presenca; no ABC, os matizes divergem entre branco e vermelho escuro e a
vitima, ferida e transportada para um hospital, estd posicionada mais distante, no centro da
imagem, enquadrada num plano de conjunto. Ou seja, enquanto a foto de El Pais, usa o recurso

mais préximo ao foto-choque, de proximidade com o resultado da violéncia e exposi¢ao do
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sangue (Figura 17), o ABC o posiciona em maior alcance, orientando seja uma trajetdria
horizontal pela imagem (Figura 18), que passa pelo tom vermelho da camiseta em referéncia a
cor do sangue, na fotografia da matéria principal, seja para 0 movimento semicircular de leitura
da imagem, que remete a ideia do movimento para o socorro, acompanhada ao fundo pelo
registro da midia (Figura 19). E importante ressaltar que El Pais traz a noticia com a foto
(Reuteurs) na pédgina 2 da secdo “Internacional”, dotando-a de destaque em rela¢do ao todo do
periddico. No ABC, uma foto (AFP), estd na pigina 32 da secdo “Internacional” e outra

(Reuteurs) na pagina 12 do “Enfoque”.
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A oposi¢ao vermelho vivo x vermelho escuro ndo parece significativa no ambito do
jornal como um todo, pois se integra ai a cor que tinge a superficie de suas pdginas com a
evocacdo generalizada da vitéria de La Roja. Na visada primeira é o grande borrdo de nuancas
do vermelho da vitéria se derramando pela mancha gréfica; em seguida, os pontos eventuais de
alguns tons que remetem a eventos negativos sdo sobredeterminados pela leitura de uma outra
categoria, a dentro x fora. Em outros termos, mesmo conotando a violéncia, 14 fora, a cor
vermelha deixa-se impregnar pela exaltacdo contaminante da ambiéncia interna, e colabora para
a economia simbdlica do sentido comemorativo do jornal que se tinge dos matizes da equipe

vencedora. Nesse sentido, operam-se 0s sincretismos entre vivo e escuro, dentro e fora, gracas ao
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efeito libertador da Copa, que traz em sua esteira a condi¢do da excepcionalidade, da comunhdo
(a despeito das diferencas) e de uma espécie de catarse da vida ordindria.

Quando se considera, porém, o contexto intermididtico dos dois periddicos, a distin¢gao
entre o vermelho da euforia e o da disforia, expressos na intensidade do vivo e do escuro, da
aproximacao enunciativa ou da distincia, adquirem pertinéncia para a definicdo das identidades
visuais de cada jornal, porque podem ou ndo permitir leituras implicitas a esse vermelho
monocromadtico, recuperando nele alguns valores referenciais diferenciados. O vermelho vivo
tem o valor de presenca agregado a sua percepcdo. Os tragos “luminoso”, “claro”, “intenso”, o
definem em sua particularidade de uma cor que se destaca no meio de outras, principalmente
quando integrada ao negro, cinza e branco. E esse vermelho que se reatualiza a cada
comemoragao da vitéria e da evocagdo dos vermelhos da Espanha: das touradas, do flamenco, da
aristocracia espanhola, do corredor da Férmula 1, do Santander, dos grandes pintores. A
vinculag@o ndo € arbitraria neste trabalho; duas publicidades do banco Santander sdo elucidativas
para legitimar nossa leitura. Uma tem como titulo “Pasion por el rojo en el mundo” (Figura 20) e
a outra, referendando apoio a Férmula 1™ anuncia “La Formula I™ AL ROJO VIVO” (Figura

21). Obviamente, as formaliza¢des visuais corroboram a intensidade do vermelho vivo.

s Frase el dlia
_ ke LSRR ST R———
FLL= rN 3 4 ¥
S Taguiers
= - -
il -

LA FORMULAT
AL ROJO VIVO
- -
e

.

1rictiot o a ol il
Par (in. 1 owsivenan
FEOCIAD & N U

Figura 19 Figura 20 Figura 21

O vermelho escuro, por outro lado, € um certo recuo do aspecto gritante da cor para, em

vez de destacar-se, compor com outras, principalmente com o preto que, nesse contexto, a torna
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mais “fechada”. O sangue ainda fresco ndo € escuro, € vivo, por isso a €nfase nesse tom em
ambos os acontecimentos — nos tons da vitdria e da violéncia, no caso de El Pais —, originam um
processo de ruptura da atmosfera contagiante de alegria. Seus valores distintivos sao
recuperados, e o vermelho do sangue derramado no massacre de Uganda tem o efeito anulador
daquele espraiamento homogéneo do sentido festivo do vermelho “da Espanha”, observado
principalmente nas edicdes do dia anterior (12 de julho). Sao os sentidos diferentes de uma cor,
para além do valor simbdlico de sua associacdo a uma equipe esportiva, passiveis de serem
resgatados na leitura das noticias. Com esse procedimento, o periddico El Pais consegue
demarcar sua posicdo editorial na cobertura dos fatos, rejeitando com sutileza a uniformidade
aparente em que se converteu o universo pelo contigio do vermelho a tudo — “Pasion por el rojo
en el mundo”. O mesmo caso nio é observado no ABC, pelo fato de que ali a imagem tem outro
enquadramento e tomada; o matiz vermelho define seja um detalhe de camiseta, seja o ferimento
no peito, em tons mais fechados pelo predominio dos meios tons.

Como explicar teoricamente o insight permitido na leitura de El Pais e que implicacdes

tém para a identidade visual do meio?
Bricolagens e sincretismos: de La Roja a El rojo

Para abordar as identidades visuais construidas em produtos, marcas, processos
comunicacionais € modos de vida da contemporaneidade, o semioticista franc€s e consultor em
identidade visual no grupo DESIGN STRATEGY, composto de agéncias de design gréfico,
comercial e industrial, Jean-Marie Floch, recorre a um conceito cldssico da antropologia. Retoma
de Lévi-Strauss a no¢do de “bricolage” (a partir da oposicdo que o antropdlogo tragou entre
bricoleur e engenheiro), definida como a mistura de componentes diversos na idealizacdo de um
objeto cultural que, embora apresentado com identidade prépria, mantém de seus constituintes 0s
tracos origindrios. Talvez seja necessdrio distinguir dessa ideia aquela mais corrente hoje de
hibridismo, normalmente convocada para contemplar combinacdes evidentes de dois ou mais
elementos, originando figuras mistas, como ciborgues, monstros, etc. A identidade visual
concebida por bricolagem implica a retomada de unidades j& modeladas historicamente pela
cultura, as quais, ao se integrarem, promovem novas conexdes de sentidos, nem sempre
imediatos, uma vez que exigem identificacdo de relagdes entre grandezas nao evidentes no ato
perceptivo. Obviamente, pode-se alegar que toda miscigenagdo resulta de imbricamentos, € o
jornal é o espaco de bricoleurs por exceléncia, mas € esclarecedora a ressalva, a partir dos

postulados de Claude Zilberberg (2004), de que sdo vérias as modalidades de manifestacdo da
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mistura, envolvendo nuancas que vao da contiguidade, passam a mescla ou convertem-se em
fusdes (CAETANO, 2006).

Quando Lévi-Strauss definiu o conceito de bricolagem, identificou-o com base em suas
investigacoes do “pensamento selvagem”. Percebeu, porém, que ele se estendia para além desse
micro-universo e era “essencial no funcionamento do pensamento humano” (Apud FLOCH,
1995, p. 5). Suas “pequenas mitologias”, que inspiraram igualmente outra obra de Floch (Petites
mytologies de [ oeil et de [’esprit, 1985, p. 15-16) expdem modos de conceber e representar os
fendmenos simbodlicos convertidos em chaves de leitura de culturas e processos
comunicacionais.

Floch (1995) vislumbra, na sociedade moderna, a construcdo de identidades visuais,
sobretudo na sociedade do espetdculo e do consumo, responsaveis pela outorga de um valor de
tipicidade e distin¢do as coisas e as praticas. Assim, explica o “face-a-face” das logos IBM e
Apple, o percurso dos discursos em uma publicidade das canetas Waterman, a dinamicidade dada
pela marca de cigarro News em correlagdo com a atividade jornalistica, a diferenciacido entre
fazer moda e fazer estilo nas vestimentas Chanel e, em outra obra (1991), a identidade editorial
das séries académicas da editora PUF, dada pelas capas de suas publicagdes.

E esse espectro de possibilidades, contemplado pela nogdo de identidades visuais, que
imprime as andlises de Floch alcance maior do que aquele caracterizado como ferramentas de
marketing, para situd-las no ambito de uma compreensdo afinada de escolhas culturais,
conscientes e inconscientes, € definidoras de uma posi¢do subjetiva: “Sujet énonciateur, le
bricoleur va tout d“abord se révéler dans 17identification qu‘implique de fait le choix de ses
matériaux et des figures quil convoque” (FLOCH, 1995, p. 7). Por isso, sua trajetdria
investigativa serve-nos agora nao so de referéncia tedrica, mas também de mote para a leitura do
processo editorial, inscrito no exemplo do jornalismo, como uma espécie de bricolagem, aquém
e além de posturas assumidas com evidéncia, de que derivam virtualidades significativas
suscetiveis de serem depreendidas pelo jornal — em sua totalidade de sentido e no entretexto
mididtico, como desencadeador de isotopias semanticas e temdatico-figurativas para a defini¢ao
de uma identidade visual.

Os ingredientes da mistura s3o evidentes nas imagens analisadas: trata-se de uma
amostragem pela exceléncia do exemplo em que circunstancias histérico-culturais (copa do
mundo de 2010), delimitacdo espacial (Espanha como camped), nome da selecido ganhadora (La
Roja) e recorréncia de uma cor (o vermelho ou “el rojo”) se entretecem na superficie de cada
pagina, contaminam todas os cadernos e matérias, textos, imagens, grificos e desenhos,

neutralizando oposicdes entre a publicidade e a informagao, e gerando sincretismos semanticos
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(de contetidos), narrativos (de enredos) e temdtico-figurativos (de temas e figuras verbais e ndo-
verbais). A diluicdo dos tracos opositivos nesse caso € dbvia e recorrente.

Um outro conceito, portanto, vem se associar ao de bricolagem — o sincretismo, que se
explica pelo processo de diluicdo de certas especificidades dos objetos na criacdo de uma
totalidade de sentido, e no caso do jornal tem sua enunciacio sincrética realizada pela edi¢do e
montagem (FIORIN, 2009). “Bricolar”, portanto, pressupde ndo apenas misturar ou acrescentar,
como pode se supor a primeira vista. Os novos objetos, resultantes da bricolagem, envolvem
tessituras organicas, de feixes de tracos que se enriquecem mediante a interseccdo de outros
campos, a0 mesmo passo que perdem algo de sua especificidade em prol de uma nova unidade
de sentido. Esta guarda em si os rastros das grandezas que as originam, expde as marcas de um
sujeito que organiza a trama discursiva e suscita outros sentidos, propicios a fazer re-ler o todo
constituido, a re-ver o mundo representado e, com isso, re-definir a identidade do meio que a
veicula. Nos objetos em exame, os jornais sdo tingidos de vermelho e manifestam a iteracdo da
atmosfera positiva que envolve a Espanha, a despeito das diferengas e dos conflitos. Em vérias
matérias verbais, esse efeito apaziguador do esporte, que sobrepuja as dissidéncias em favor de
uma trégua tempordria € de uma sensacdo de coro comunitdrio, estd desenvolvido. No jornal
ABC, por exemplo, a pagina 12 da secdo “Enfoque”, logo abaixo da imagem da matéria de
Uganda examinada, estd a foto (Figura 19) de um abrago efusivo entre o Presidente do Banco
Central Europeu e a Vice-Presidente Econdmica da Espanha, antes da reunido da Ecofin,
justificado ironicamente pelo editorial como sendo possivel apenas nas circunstancias do
campeonato, ou seja, no espago-tempo da suspensio dos problemas da vida cotidiana referidos
anteriormente: “Solo bajo el prisma de lo prodigioso puede interpretarse que la misma
instituicién que tantos tirones de oreja ha dado al Gobierno de Zapatero por su inexistente
politica econdmica lanzase ayer sus manos, no a las orejas, sino a los hombros de Elena
Salgado™.

No entanto, no fenomeno do sincretismo algo de importante pode acontecer, como bem
explica José Luiz Fiorin (2009, p. 26-27), fundamentado no semioticista dinamarqués Louis
Hjelmslev, qual seja, o ato de dissolver o processo de neutralizagdo, recuperando certas
especificidades de cada objeto e os tipos de contratos que cada midia estabelece com seus
leitores. (CAETANO, 2009). Longe de configurar uma contradi¢do, o fato € sintomdtico dos
processos de renovacgao dos discursos, sustentados ndo s6 na competéncia criativa dos sujeitos,
como também no préprio aspecto criador das linguagens.

E assim que compreendemos a inser¢io de um novo sentido ao vermelho vivo dado 2 foto

do massacre de Uganda na pdgina do El Pais no dia 13 de julho, portanto, apds o tingimento
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monocromético da imprensa local. A intensidade e luminosidade do vermelho, similar ao das
imagens da vitéria, rompem com a isotopia do campeonato e resgatam a cor em sua
particularidade de ser vdrias coisas a0 mesmo tempo, ou seja, antes de ter um valor simbdlico a
priori, conforma-se com as variantes contextuais dos acontecimentos, a0 mesmo passo que 0S
ressalta no conjunto de outras noticias. Desfaz-se aqui o contdgio de La Roja e especificam-se os
vermelhos da vida e da morte. O fendmeno nao € tdo evidente no ABC, em especial pelo fato de
que o vermelho vivo em sua superficie deixa-se apreender no espago monopolizado por La Roja.

Posicionando-se assim, os dois periddicos em andlise revelam a cor (entre outros
aspectos) ndo s6 pelo seu valor diagramadtico, ilustrativo ou referencial. Pequenas bricolagens
que sao indicadoras de modos de ver e representar, nem sempre estrategicamente calculados,
situando o espaco da linguagem e da comunicagdo como o micro-universo das tensdes politico-
culturais passiveis de serem formalizadas em processos editoriais, em que o sincretismo e sua
possivel dissolucdo dao existéncia ao jornal, pelo acontecimento, como um sujeito enunciador, e

o dotam de uma identidade.
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