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RESUMO 
Reflexões sobre as idiossincrasias da publicidade, em sua estrutura e nos diálogos que 
estabelece com a arte, a estética e o consumo, do ponto de vista das análises e das 
aplicações da linguagem. Observa a construção de imagens e imaginários híbridos, a partir 
de um breve percurso pela história das artes e dos processos de hibridização, verificando os 
espaços fronteiriços e as intersecções artístico-comunicativas, repletas de confluências, de 
onde se vê um caminho associativo destas formas de expressão e se observa uma linguagem 
em evolução. Detém olhar sobre a diversidade cultural na publicidade brasileira, 
procurando identificar a configuração de uma estética publicitária regional. Aborda o 
discurso publicizado pelos anunciantes, recoberto de um sistema de signos, de identificação 
e projeção com o que se anuncia; o que constitui a própria publicidade em produto de 
consumo. 
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