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Resumo

Este trabalho pretende compreender as distingdes entre os programas de humor TV Pirata e
Mad TV. O primeiro de origem nacional foi exibido no final dos anos 80 e inicio dos 90,
pela Rede Globo e até pouco tempo, compos a grade do canal fechado, Viva, enquanto que
o segundo foi um humoristico norte-americano, veiculado no Brasil, pelo canal Multishow.
O estudo tem por objetivo compreender as representacdes dos conteudos exibidos pelos
programas e seu modo de adequagdo as grades da TV geralista e fragmentada.
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Introducio

A partir do estudo de autores como José Carlos Aronchi de Souza (2004) ¢ possivel
constatar semelhangas entre os humoristicos, TV Pirata e Mad TV. As similitudes ndo se
restringem apenas ao nome, mas a forma como tais programas criticaram produtos
audiovisuais, como séries, novelas e videoclipes, dentre outros.

No entanto, afirmar que a critica realizada por eles se restringia apenas a uma satira
superficial dos conteidos televisivos ¢ negar a importancia da representatividade do
material exibido pela TV, e como ele reflete o senso comum da sociedade da época. O
humor destes programas questionava os discursos vigentes e as convenc¢oes naturalizadas
pela sociedade.

O estudo visa compreender como estes programas permearam a grade televisiva e
deste modo, tragar semelhancas e distingdes entre os contextos e realidades culturais dos
paises de origens. A TV Pirata foi exibida recentemente pelo canal pago, Viva, ja a Mad TV

parou de ser produzida em 2009.
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Breve relato sobre o contexto historico em que se desenvolve a TV brasileira

Desde a segunda metade do século XX, a televisdao é compreendida como meio
hegemonico, e de fato, teorias sobre o modo de funcionamento das sociedades
contemporaneas tém sido construidas com base na inser¢ao deste meio nos sistemas
politicos ou econdmicos e na molduragem que ele produz nas formagdes sociais ou nos
modos de subjetivacio (MACHADO, 2000).

Apesar do crescimento das novas midias, especialmente, da internet e o ambiente
web, com blogs, sites de compartilhamento e redes sociais, 0 modo de comunicagdo de
alcance massivo ainda ¢ o televisivo. No entanto, ¢ importante destacar que a convergéncia
¢ uma realidade contemporanea e que dentro em breve as midias estardo convergindo para
um novo mecanismo de comunica¢do. Levando em conta que a exclusao digital refere-se
aos cidaddos que ndo possuem acesso a internet (SILVEIRA, 2003) e que este € mais um
dos reflexo de segregacao social no pais (LOPES, 2007), conclui-se que a exclusdo digital ¢
uma realidade nacional.

Diante desta informagao, ¢ possivel compreender porque a midia televisiva continua
sendo o meio mais consumido no Brasil, visto que seu alcance territorial permite que “mais
de 89,0%]1 dos lares do pais tenham acesso a televisdo aberta e gratuita”(FERRAZ, 2009, p.
162).

Para compreender em que contexto historico se da o desenvolvimento da TV no
Brasil é preciso voltar no tempo e dessa forma analisar aspectos da politica brasileira,
durante a segunda metade do século XX.

Os governos do periodo entre 1964 e 1983, com suas politicas protecionistas,
afetaram o desenvolvimento da industria publicitaria no pais, € em consequéncia, também o
da televisdo. Portanto, as condi¢des internas favoreceram muito mais o desenvolvimento da
televisao do que os fatores externos. A TV brasileira e a industria neste periodo refletiam
ndo apenas a forma particular de desenvolvimento dependente do pais, como também os
interesses do regime politico do regime militar (MATTOS, 2001).

Em 1984 ja se vislumbrava o fim da ditadura, com o movimento, “Diretas Ja”,
indicio do sistema democratico. Finalmente, em 1985, Tancredo Neves foi eleito pelo
sistema de via direta, e entdo surgiu a nova republica. No entanto, ele morreu e seu cargo
foi assumido pelo vice-presidente José Sarney que governou até 1990. Neste contexto
nasceu em 1988, a TV Pirata, programa que subverteria a ordem dos conteudos televisivos

convencionais.
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A Mad TV surge em uma época diferente, meado dos anos 90, no contexto norte-
americano, mas so ¢ exibida no Brasil em 2004. Com maiores recursos de produ¢do e numa
e humor escrachado, o programa se adequava ao ritmo televisivo da época, momento em
que os canais fechados passaram a ser mais acessiveis a um maior numero de pessoas.

E importante salientar que os Estados Unidos nio passaram por um sistema
ditatorial, como alguns paises europeus, ou mesmo latino-americanos. Além do mais, os
canais pagos ja faziam parte da realidade norte-americana, e neste contexto se firmou a
Mad TV, produzida pela Fox, um dos maiores estiidios cinematograficos.

Nos periodos entre 1990 e 2000, com a popularizacdo das novas tecnologias
televisivas, foi possivel o desenvolvimento estruturado da televisdo por assinatura, via cabo
ou via satélite, baseada nos moldes americanos (MATTOS, 2000).

Apesar de ser exibido em 1988, o humoristico brasileiro se estendeu até os anos 90 e
teve uma temporada em 1992, momento considerado como de globalizacdo e expansao da
TV paga. No entanto, os canais fechados somente passaram a fazer parte da realidade
brasileira no final dessa década. Ainda assim ¢ preciso cautela nesse raciocinio, ja que
apenas as classes A e B, tinham acesso a esse produto. Somente alguns anos depois, por
conta da popularizagdo do servigo e crescimento econdmico brasileiro, a classe C passou a
consumir tais produtos.

Enquanto a TV Pirata foi criada em um momento auspicioso para as redes
tradicionais do Brasil, a Mad TV teve exibicdo nacional em 2004. Tal periodo ¢
compreendido por Sérgio Mattos (2002), como a fase da convergéncia e alta qualidade

digital, um assunto que permearia a realidade contemporanea.
TV Pirata e Mad TV: nomes semelhantes, objetivos parecidos e historias distintas

Até a década de 1980, a principal escola de humor na televisao brasileira era o radio,
de onde vieram humoristas como Max Nunes, Haroldo Barbo, Chico Anysio, dentre outros.
Os programas, em sua maioria, traziam personagens fixos que repetiam rotinas, borddes e
piadas pontuadas pelas gargalhadas produzidas pela claque.

Ao longo dos anos, houve vdrias tentativas de escapar da féormula e criar uma
linguagem especifica de humoristico para a televisdo. O que foi até conseguido em 1985,
com o programa Armacao Ilimitada que narrava as aventuras de Juba, Lula e da jornalista
Zelda Cristina, o que resultou em sucesso. Mas em 1988 surgia a TV Pirata, conteudo

apresentado pela TV Globo, como algo inovador para os padrdes brasileiros. O programa
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apresentava uma forma de fazer humor que aludia ao inglés, Monty Python e ao norte-
americano, Saturday Night Live (programa de humor 4cido e politico)*.

O humoristico brasileiro satirizava a propria programac¢ao da emissora: as
telenovelas, os telejornais, os programas de entrevistas, os seriados, inclusive, os
estrangeiros. A rede Globo compara a TV Pirata ao tradicional Satuday Night Live (SNL).
Pouco tempo depois, em 1995, a Mad TV surgia no Estados Unidos, como a alternativa da
Fox (canal por assinatura) para combater o humoristico SNL, da NBC (rede tradicional),
exibido pelo canal Sony, no Brasil.

Programa teve como embrido outra produc¢do, o In Living Color, do inicio dos anos
90, a partir dele os roteiristas Fax Bahr ¢ Adam Small, propuseram para a Fox a ideia de
criar um programa baseado na revista Mad. Mas com o passar dos anos as referéncias a
revista deixaram de fazer parte do seriado, restando da publica¢do apenas a logomarca.’

Assim como a TV Pirata, o programa internacional ficou famoso por parodiar
diversos produtos audiovisuais, o show de humor também revelou uma boa quota de
comediantes e atores para a televisao e cinema. No entanto, em maio de 2009 o programa,
exibido pelo Multishow, encerrou a trajetdria de 14 anos e 321 episddios de humor e

deboche.

Como analisar e classificar o conteudo televisivo

Para compreender a classificagdo dos objetos estudados, ¢ preciso utilizar os
conceitos propagados por Sousa (2004), segundo o autor o conteudo gerado para a TV
poderia ser identificado tanto pela categoria, quanto pelo género e formatagao,
estabelecidos de acordo com o conceito industrial assumido pelos produtos na logica de
mercado.

O pesquisador determina que os contetidos gerados na televisdo podem ser
entendidos como: Entretenimento, Informagao, Educagdo, Publicidade e Outros, esta ultima
categoria engloba os géneros; especial, que abarcaria os programas exibidos em datas
comemorativas; eventos, como o proprio nome diz sdo os momentos de importancia
simbdlica, como a copa do mundo e as Olimpiadas, por exemplo e os religiosos que podem
estar em qualquer uma das categorias citadas, mas com o diferencial de ser relativo a culto

religioso.

* Dados retirados do site http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0.27723.GYNO0-5273-249909.00.html
5 Dados retirados do site http:/teleseries.uol.com.br/adeus-madtv/
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Mas para estabelecer essas distingdes entre os géneros ¢ preciso atentar para o
contexto historico e cultural da sociedade, argumento utilizado por Martin-Barbero, na obra
Dos Meios as Mediagdes, onde ele estabelece que os géneros siao estratégias de
comunicabilidade, fatos culturais e modelos dindmicos, articulados conforme as dimensoes
historicas de seu espago de produgao.

A classificacdo proposta por Aronchi ¢ determinista e resvala em uma
superficialidade, j& que ndo abarca os casos mais complexos, como por exemplo, 0s
programas que podem deslizar do entretenimento para a publicidade e vice-versa. Apesar de
mencionar os conceitos de Barbero em sua obra, Aronchi ndo leva em conta o contexto e as
ressignificagdes que os conteudos televisivos podem sofrer ao longo dos anos.

Um exemplo ineficaz dessa categorizagdo pregada por Aronchi pode ser percebida
no programa ‘Video Show’ (exibido pela Rede Globo), que poderia ser inserido na
categoria entretenimento, mas desliza para a publicidade ja que seu género institucional faz
propaganda da grade e artistas da emissora.

Para o autor, o formato ¢ a denominacao propria do meio para identificar a forma e
tipo da programacdo de um género de contetido televisivo. O que corresponde tanto as
possibilidades dele, quanto as limitagdes. (SOUZA, 2004). Ao mesmo tempo, ele afirma
que o género telecompras, por exemplo, adota varios formatos. Se o formato ¢ o que define
as possibilidades do conteudo televisivo, como mensurar a limitagdo de um programa
repleto de formatos? Uma afirmagdo que levanta questionamentos sobre o determinismo
pregado pelo pesquisador.

Diante da divisdo proposta por Aronchi, ¢ possivel afirmar que tanto TV Pirata
como Mad TV seriam categorizadas como programas de entretenimento, do género
humoristico. Como ambas fazem parddias as novelas, séries e afins, elas até poderiam ser
denominadas de modo equivocado como sitcoms, (comédia de situacdo/costumes), uma vez
que fazem parddia aos assuntos corriqueiros da sociedade de uma forma aparentemente
superficial e comica.

No entanto, as personagens dos humoristicos ndo sdo sempre as mesmas, 0 que 0O
descaracterizaria como sitcom. A TV Pirata, por exemplo, exibia a parddia 'Fogo no Rabo'®,
ela possuia um arco narrativo, no entanto, este ¢ um quadro isolado. Tanto o humoristico
internacional quanto o brasileiro seriam formatados em esquetes, com satiras as diferentes

séries ou assuntos de destaque no momento em um mesmo programa.

¢ Séatira a novela Roda de Fogo, exibida pela rede Globo, apesar de fazer alusdo ao melodrama das novelas mexicanas.
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Vale reiterar a relevancia de autores como Barbero, por exemplo, para a
complementagdo do processo analitico do material televisivo. Em sintese € preciso
compreender os aspectos da comunicacdo, cultura e politica, inseridos no conteudo
audiovisual, e a partir dai tracar o método de andlise mais eficiente para o produto
(MARTIN-BARBERO, 2001).

Para um programa ser produzido, ou exibido em determinada rede ¢ necessaria a
demanda por ele. Portanto, a Mad TV, s6 poderia ser veiculada em um canal fechado, pois ¢
preciso um repertorio das séries que ele satiriza, o que revelaria um dos fatores que
transformaram a TV Pirata em um produto de nicho, ao contrério, da época da TV Aberta,

esse produto passa a atender os interesses de um publico especifico.
A logica da televisao fragmentada e geralista

Enquanto a TV geralista visa atingir uma audiéncia diversificada, com atragdes de
multiplos géneros, a televisdo fragmentada ¢ concebida para um publico especifico. O
principal objetivo é desenvolver uma programacdo voltada para um publico especifico,
onde a l6gica da especializagdo ¢ exacerbada (WOLTON, 1996).

O crescimento da televisdo fragmenta se d4 em um contexto social que privilegia o
individuo, ou pela l6gica da cauda longa, na qual os produtos sao diferentes e correspondem
a um nicho de mercado. Portanto, o mais importante nao ¢ vender muito do mesmo produto,
mas atender aos mais diversos gostos.

A partir da existéncia de novas tecnologias ¢ possivel multiplicar os receptores e
fazer associagcdo com a informatica e desse modo favorecer a interatividade e a producao
dos mais variados conteudos. Portanto, é correto afirmar que hd demanda por uma
programacao especifica, ou seja, uma audiéncia conhecedora da TV geralista que nao se
satisfaz com a grade televisiva oferecida pela televisao multipla (WOLTON, 1996).

Esse aspecto talvez explique o porqué da TV Pirata ser exibido atualmente pelo
canal pago, Viva. Para acompanhar as piadas ¢ preciso conhecer o repertério televisivo da
época e também compreender um pouco da conjuntura politica e econdomica do Brasil na
passagem da década de 1980 para 1990, o que requer um pouco mais de empenho do
telespectador, caso ele seja mais jovem, por exemplo.

Outro diferencial estd na constituicao da grade, enquanto a televisdo tradicional se

constroi na horizontal, ou seja, exibe programas no mesmo horario, mas em diferentes dias;
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a logica da televisdo fechada é desenvolvida na diagonal com a exibicdo do mesmo
conteudo em horarios distintos, no mesmo dia.

Mas em qual argumento se sustenta a TV geralista privada? Eles ainda sdo
pertinentes na sociedade cosmopolita? “A televisdo geralista tradicional surgiu como um
fator de integracdo social e de identidade coletiva para um pais novo, com uma mistura
eclética de populacdes, com ideias, origens, valores e religides de todos os tipos”.
(WOLTON, 1996, p. 111). Porém o objetivo de tentar abarcar todos os aspectos inerentes a
sociedade, tais como a cultura, a religido e as filosofias predominantes, ¢ frustrado. Em um
mundo cosmopolita permeado pela concepcdo de interatividade e convivéncia com as
misturas culturais, atender a todas estas miscelaneas torna-se um trabalho impossivel.

A saida encontrada pela TV € nivelar a audiéncia e atender ao publico mediano, ao
exibir imagens dentro de um contexto familiar. Dessa forma, ela ndo possibilita o
estranhamento, o que ¢ essencial para a tessitura do telespectador com a obra, ou seja, ndo
ha um exercicio de reflexdo ao assistir o conteiido exibido. Por isso o que € proposto pela
TV, muitas das vezes, € o 6bvio.

A incorporagdo do real se da, através do campo semantico da familia. Desta
maneira, a tevé ao reproduzir o real ja existente, refor¢a o status quo (salvo nos
casos em que o mercado exigir uma moderniza¢do de habitos), a partir dos
pardmetros morais da instituicdo familiar. Do ponto de vista do contetdo da
programagdo, o universo do video é regido pela moral doméstica (SODRE,
2001, p. 81).

Para abarcar o maior nimeros de pessoas possiveis, ela investe nos valores morais
cultivados pela tipica familia brasileira da classe média. E evidente que existem fugas e
alguns personagens da fic¢do que ultrapassam estes limites. Como por exemplo, a
dramaturgia que apresenta personagens homossexuais, sem a afetacdo e esteredtipos, ou o
negro até entdo representado como escravo, que passa a ter outros papé€is na TV, situagdes
que ocorrem de modo pontual nas tramas televisivas.

O humor atual fomenta o debate sobre o politicamente correto, e discorre sobre a
diferenca entre o que ¢ apenas divertido ou apenas uma reiteragdo de preconceitos. No

entanto, esta discussao estava fora de questao na época da TV Pirata.
Sociedade e a relacdo com a televisao

Em uma sociedade que tem como mola propulsora o capitalismo, ¢ impossivel negar
que a ascensdo social de grupos tidos como minoria instaura uma transformag¢do na logica

da producao televisiva.
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O retrato que Baudrillard faz de um simulacional pds-moderno baseia-se na
suposicao de que o desenvolvimento da produgdo de mercadorias, aliado a
tecnologia da informacdo, levou ao triunfo da “cultura da representagdo”, que
inverte a direcdo do determinismo, de modo que as relagcdes sociais ficam
saturadas de signos culturais em mutagdo, a ponto de ndo mais podermos falar
em classes sociais ou normatividade e nos depararmos com o fim do social
(BAUDRILLARD Apud FEATHERSTONE,1995, P. 23).

O contexto do pods-moderno descrito por Baudrillard leva a reflexdo de uma
sociedade repleta de signos culturais, onde o determinismo nao se aplica mais, por exemplo,
na questdo dos géneros e suas adjacéncias, na percep¢ao da diversidade cultural e na
famigerada discussdo acerca do que ¢ certo e errado, ou se isto existe. Se a sociedade
contemporanea nao consegue mais determinar o que ¢ publico ou privado, onde comega ¢
termina o trabalho, como a televisdo ira atender este telespectador?

A partir destas mudangas ¢ perceptivel a necessidade da criacdo de mercados de
nicho, a propria globo detém direitos sobre uma série de canais pagos. Portanto, a logica da
TV fragmentada faz todo sentido.

A identidade estd se tornando a principal, e as vezes, Unica fonte de significado
em um periodo histérico em um periodo historico caracterizado pela ampla
desestruturagdo  das  organizacdes, deslegitimacdo das instituigdes,
enfraquecimento de importantes movimentos sociais e expressdes culturais
efémeras (CASTELLS, 1999, p. 41).

Individuos que se distanciam cada vez mais do coletivo e desenvolvem gostos e
interesses diferenciados, esse ¢ o perfil de um publico que por conta das mutagdes no

capitalismo tem acesso a essa suposta diversidade disponibilizada pela televisdo.
TV Pirata: um caso a parte

Reprisado até os primeiros meses de 2012, no Canal Viva, o humoristico corrobora
para a seguinte duvida: O publico que assistia ao TV Pirata exibido pela rede Globo ¢ o
mesmo que hoje assiste a sua reprise no canal fechado, Viva?

A pergunta seria ideal para um estudo da recep¢ao do publico ao produto midiatico,
0 que necessitaria de maior aprofundamento e pesquisa de grupo. A ideia fundamental ¢
atentar para a realidade de um canal por assinatura, que ¢ diferente, os indices de audiéncia
sd30 menores que os de uma emissora aberta, especialmente, se comparados a de uma grande
emissora como a Globo.

E possivel langar mdo de algumas explica¢des, tais como, a probabilidade que o

humoristico seja apreciado por saudosistas ¢ a mais provavel, ja que esses individuos
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viveram nos anos 80 e 90 e por isso conhecem as referéncias feitas pelo programa. Mas
também podem compor a audiéncia, os curiosos e simpatizantes que apenas interpretam o
humoristico como puro besteirol.

No entanto, ¢ importante destacar que apos anos, a TV Pirata alcangou o status de
cult. Talvez, por ndo atender mais a logica de massificacdo da televisdo tradicional, ou
simplesmente pelo tempo de existéncia e de consideravel importancia numa ideia de

representatividade cultural.

Rememoragdo ¢ a reliquia secularizada”™no campo poético, a fim de
compreender algo da eficacia “estranha” e Unica de tantas obras modernas
que, ao inventarem novas formas, tiveram o efeito de desconstruir ou
desconstruir as crengas, os valores culturais, as culturas ja informadas (DIDI-
HUBERMAN, 1998, P.156).

Apesar de bem-sucedido, a Mad TV nao parece ter o mesmo valor de culto, pelo
menos no Brasil. O programa norte-americano também ndo ¢ reverenciado como o
Saturday Night Live, no entanto, por meio dos sites de compartilhamento de videos, ¢

possivel constatar a sua popularidade.
Humor, comportamento e representacio social

No que se refere as tematicas do humor presentes na TV Pirata, ¢ possivel constatar
que ela investia na ridiculariza¢do das classes menos favorecidas, especialmente, no quadro
“Fogo no Rabo”, uma alusao ao género da teledramaturgia. No entanto, ¢ preciso cautela na
afirmacao, pois o determinismo ndo deve ser aplicado ao caso, j& que isso restringiria o
humor nacional e do proprio programa, a este tipo de conduta, o que nio procede. Mas ¢
correto afirmar que isto ¢ uma tendéncia na comédia brasileira.

Em obras do género humoristico, como Sai de Baixo, exibido entre os anos de 1996
e 2000, pela rede Globo, fazia sucesso popular o personagem Caco Antibes, interpretado
pelo ator Miguel Falabella. O personagem representava o homem tipicamente caucasiano,
alto, loiro que usava como bordao a frase “Eu odeio pobre”. Talvez isto seja um reflexo dos
resquicios historicos de uma nagdo que serviu de colonia de exploracao aos portugueses.

No humoristico Mad TV, as questdes comportamentais, especialmente, das minorias
sdo abordadas, mas a diferenca estd no fato que o humor tupiniquim tende a rebaixar estes
grupos, enquanto o estadunidense tende a ironizar a questdo. Ainda assim, a TV Pirata
possuia uma certa irreveréncia ao tratar destes temas, o que lhe concedia um lugar de

distingdo do humor tipico brasileiro.
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A estereotipia, uma estratégia bastante recorrente no humor, pode ser vislumbrada
em produtos audiovisuais de diversas origens, ja que parece algo arraigado a cultura. Mas o
humor brasileiro nao se presta apenas a rir dos menos favorecidos e das “minorias”, apesar

de tal comportamento revelar uma maior tendéncia a esse tipo de discurso.

A mediagdo televisiva ou radiofonica passou a constituir, a fazer parte da trama

dos discursos e da propria acdo politica. Pois essa mediacdo € socialmente
produtiva, o que ela produz ¢ a densificacdo das dimensdes rituais e teatrais da
politica. Produgdo que permanece imprensada, e em boa medida impensavel para
a concepg¢do instrumental de comunicagdo que permeia boa parte da critica
(MARTIN-BARBERO, 2001, p. 14).

E perceptivel na Mad TV a critica a cultura imperialista norte-americana, mas
também ndo seria equivocado afirmar que essa espécie de humor apela para besteirol. E o
tipo de diversdo que resvala no preconceito, e desse modo os reitera ou em uma outra
leitura que possibilita a critica. Em alguns dos esquetes € possivel constatar as piadas com o
sotaque dos cidadaos do sul do pais, ou com estrangeiros com dificuldade no idioma. Um
exemplo ¢ a parodia feita ao videoclipe da cantora colombiana Shakira, a pouca
desenvoltura com o inglés lhe rendeu muitas criticas.

Apesar de ambos programas possuirem semelhangas quanto a sua categorizagdo e
formato, eles apresentam distingdes que podem ser compreendidas a partir de suas matrizes

culturais.
Conclusao

E evidente que para se analisar algum produto midiatico, gerado pela televisdo ¢
preciso compreender o contexto historico em que estes programas sao produzidos e
veiculados. A partir das categorizagdes estabelecidas por Aronchi de Sousa € possivel
organizar as ideias e os géneros televisivos, mas isso ¢ apenas o ponto de partida para um
estudo que requer o entendimento mais aprofundado proposto por Martin-Barbero.

No caso dos humoristicos, vale destacar que eles advém de épocas e realidades
distintas, o que lhes concede caracteristicas peculiares. Mas ¢ importante atentar para os
discursos predominantes no seu conteudo.

Toda essa reflexdo ndo serve apenas para rotular os conteudos televisivos, mas
oferece uma forma de interpretar a sistemdtica televisiva. No estudo em questio ¢
importante constatar que apesar de semelhantes, tais humoristicos sao distintos quanto ao

vieis cultural e constituem o reflexo das tendéncias de uma geracao.
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Com o crescimento econdomico da classe C no pais, houve maior demanda por
canais pagos, maior individualizagdo nos pacotes e programagdes a serem oferecidas, o que
também pode reverberar em mais do mesmo sempre.

E imprescindivel constatar que apesar de ter sido exibida por uma emissora aberta,
hoje a TV Pirata ¢ um produto de nicho, assim como a Mad TV. Ainda assim os programas
podem ser vistos por meio dos sites de compartilhamento de video, ou no caso do TV
Pirata, no proprio site da emissora. As visitacdes ao programa internacional sdo maiores,
por diversos motivos, um deles ¢ o fato dele ter sido exportado para diversos paises e ser
falado em inglés, outro aspecto ¢ a memoria, que ainda esta fresca, ja que o programa teve
fim em 2009.

No Brasil, a TV Pirata adquiriu um status de cult, e muitos aspectos podem explicar
essa denominacgao, tais como, 0 momento em que o humoristico foi exibido condiz com o
periodo de mudangas fundamentais no governo brasileiro, o passar dos anos converteu o
produto em registro de uma época, outra consideracdo a ser feita ¢ a sua linguagem
orientada para a cultura nacional.

Tanto a Mad TV quanto a TV Pirata sdo transgressoras e apesar das aparentes
semelhangas, tais programas denotam distingdes entre as nagdes de origem, mesmo em um

mundo globalizado e com tendéncias a um comportamento cosmopolita.
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