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Radio: do cotidiano & sociabilidade na Associacdo do Cego do Piaui (ACEP)!
Livia Moreira Barroso?

Resumo

O presente artigo é a apresentacdo preliminar da pesquisa que esta sendo desenvolvida na
Associacdo dos Cegos do Piaui (ACEP), que tem como objetivo entender a construgdo de
sociabilidades que ocorre entre as informagdes transmitidas via radio e os deficientes
visuais da referida instituicdo, uma vez que, o veiculo de comunicacdo citado é muito
presente no cotidiano dos membros da ACEP. Para o desenvolvimento dessa pesquisa esta
sendo utilizado a etnometodologia que entende que a realidade é construida na pratica do
dia-a-dia pelos atores sociais em interacdo, ou seja, as relagcbes sociais acontecem no
cotidiano, nas coisas banais da vida. Por fim, com a realizacdo desta pesquisa pretende-se
contribuir para o entendimento do cotidiano e das relagdes sociais, onde o radio é o
principal elo de ligagdo entre os acontecimentos da sociedade e os deficientes visuais da
ACEP.
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Introducéo

Este artigo € resultado do projeto de mestrado em comunicacao desta pesquisadora
na Universidade Federal da Paraiba (UFPB), que, em linhas gerais, tem como objetivo
desenvolver uma pesquisa na Associacdo dos Cegos do Piaui (ACEP) com a finalidade de
verificar a importancia do radio no cotidiano e o seu papel na construcéo de sociabilidade
dos deficientes visuais da referida instituicdo.

O interesse em desenvolver tal pesquisa veio por meio da constatacdo da quase nao
existéncia de pesquisas desenvolvidas em torno da relacdo entre o radio e os deficientes
visuais. Os poucos trabalhos existentes sobre a tematica apontam que o veiculo funciona
como um elo entre o deficiente e a sociedade, 0 mesmo abre uma janela para o mundo, e

assim essas pessoas que ndo tem acesso a outros meios de comunica¢do como jornais,

! Trabalho apresentado no GP R&dio e Midias Sonoras do XII Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicacéo, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago.
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televisdo e internet, por exigirem dos mesmos a visdo, tem um contato com os
acontecimentos do mundo.
Entdo, neste trabalho apresento um breve resultado da pesquisa, j& que esta ainda esta

na sua fase inicial.

Entendendo o publico da pesquisa: o que é deficiéncia visual

Com o objetivo de conceituar o que caracteriza o publico escolhido para o
desenvolvimento da pesquisa, os Cadernos da TV Escola (2000, p. 06) consideram
deficientes visuais® todas as pessoas que tem “aspectos que vdo desde a cegueira a visio

subnormal”.

Chama-se visdo subnormal (ou baixa visdo, como preferem alguns
especialistas) a alteracdo da capacidade funcional decorrente de fatores
como rebaixamento significativo da acuidade visual, reducdo importante
do campo visual e da sensibilidade aos contrastes e limitagcdes de outras
capacidades. Uma definicdo mais simples de visdo subnormal é a
incapacidade de enxergar com clareza suficiente para contar os dedos das
maos a uma distancia de trés metros, a luz do dia; em outras palavras,
trata-se de uma pessoa com residuos de visdo. (CADERNOS DA TV
ESCOLA, 2000, p. 6)

A baixa visdo ou visdo subnormal e a cegueira podem ser causadas por varios
motivos. De acordo com informagdes do site da Fundacdo Dorina Nowill* ndo existe uma
causa especifica para os problemas na visdo. Tais problemas podem se caracterizar das
seguintes formas: doencas congénitas e hereditarias, e também os problemas que podem ser
adquiridos durante a vida.

As doengas congénitas mais frequentes entre as pessoas que tem problemas na visao
sdo: catarata congénita (causada por rubéola, infeccdo na gestacdo ou hereditaria),
glaucoma congénito (hereditario ou por infeccdo), degeneracGes retinianas (doencas
hereditarias ou diabetes) entre outras doencas. Ja 0s problemas que sdo adquiridos podem
ser causados por diabetes, deslocamentos de retina, acidentes ou infecces.

Ainda, segundo a pagina online da Fundacdo Dorina Nowill, ndo existe uma idade

determinada para que uma pessoa possa apresentar problemas visuais, ou seja, uma crianca

® E uma das questdes frequentes entre as pessoas é saber qual denominagdo utilizar, deficiente visual ou portador de
necessidades especiais. Optamos em utilizar deficiente visual, pois de acordo com os Cadernos da TV Escola sobre a
cegueira destaca que usar o termo “portador de necessidades especiais” remete a alguém que carrega uma determinada
necessidade, e o deficiente visual ele ndo porta ou carrega determinada necessidade, ele é apenas uma pessoa com uma
limitac&o fisica.

* Fundago localizada na cidade de S&o Paulo, que desenvolve trabalhos para a incluséo de deficientes visuais no mercado
de trabalho, além de pesquisar sobre a cegueira.
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pode nascer cega ou com visdo subnormal, assim como, a deficiéncia pode se desenvolver
durante a vida, ou quando a pessoa ja for adulta.

No que diz respeito as formas de comunicacdo utilizadas pelos deficientes visuais, 0
meio comumente usado é a leitura de textos publicados em braille® ou através da
sonoridade.

No Brasil, ndo existe algo legal que institua a obrigatoriedade das editoras
publicarem exemplares em braille, porém a Lei Federal brasileira n® 10.098, de dezembro
de 2000, destaca que ndo deve existir empecilhos para a comunicagdo. De acordo com a lei,
ndo pode ocorrer para os deficientes fisicos ou mentais “[...] qualquer entrave ou obstaculo
que dificulte ou impossibilite a expressdo ou o recebimento de mensagens por intermédio
dos meios ou sistemas de comunicacao, sejam ou nao de massa”.

De acordo com Godoy (2002, p. 15), “o deficiente visual organiza os dados como
qualquer outra pessoa, s6 que ndo se pode desconhecer € que ele tem uma dialética
diferente, devido ao conteudo que ndo e visual e estar muito mais ligado ao tatil, auditivo,
olfativo e cinestésico”. Com um reduzido nimero de publicagdes de textos em braille, 0s
deficientes visuais em sua grande maioria se comunicam por meio de sons.

Segundo Kirk e Gallagher (1996) as pessoas com dificuldades visuais, possivelmente,
desenvolvam melhor seus demais sentidos, como por exemplo, o tato e a audicdo. Os
autores afirmam que:

[...] uma pessoa com visdo pode tender a ndo prestar atencdo em sons do
ambiente, que, por necessidade, tornam-se significativos para uma pessoa
cega. Isto ndo significa que as verdadeiras capacidades de audicdo dos
dois individuos sejam diferentes. (1996, p. 192)

A importancia do som segundo os autores acima € compartilnada por Meditsch
(2001), que destaca o poder do radio justamente por usar a voz, o som como forma de

comunicacéo.

[...] Enquanto a visdo, de certa forma, provoca uma oposi¢do entre o
organismo e 0 ambiente — o sujeito esta em face de alguma coisa que Vé,
enquanto ndo vé a si proprio — a audigdo, pelo contrario, provoca uma
integracdo entre a percepcdo do ambiente e a auto-percepgdo — ouve-se a
si proprio e ao entorno, num Unico cenario auditivo. A audicdo é mais
interativa, por ndo isolar, espacialmente, o sujeito do objeto da percepcéo.
Percebemos o visto como algo externo ao corpo, enquanto 0 que ouvimos
ressoa dentro de nés. (MEDITSCH, 2001, p.258)

® Godoy apud Masini (1994, p.207) “A leitura em braille ¢ um sistema de leitura pelo tato desenvolvido,em 1892, por
Louis Braille, um francés cego. Sdo usados caracteres em relevo, em combinagdes diferentes de seis pontos, organizados
em unidades de dois pontos na largura e trés na altura. Os simbolos sé&o trabalhados em relevo grosso, da esquerda para a
direita e, geralmente, o leitor o ‘1€’ com uma das maos e, com a outra, mantém, a posi¢ao vertical”.



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

ANOS

INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

A Associacao dos Cegos do Piaui (ACEP): o ambiente de aplica¢do da pesquisa

A Associacdo dos Cegos do Piaui (ACEP) foi fundada no ano de 1967 na cidade de
Teresina, tendo como finalidade representar e defender os interesses dos deficientes visuais
do Piaui. Atualmente, a instituicdo é considerada uma entidade filantropica®, e atende mais
de 500 pessoas com problemas de viséo, oferecendo servigos como: educacdo, formagao
profissional e lazer para os seus membros.

E nesse contexto que a ACEP tem como um dos seus principais objetivos, a
construcdo de um espaco de sociabilidade para os deficientes visuais, uma vez que muitos
deles sdo considerados seres “invalidos” para os ndo deficientes e sO conseguem ter

relacGes afetivas com pessoas que compartilham das mesmas limitagcdes que as suas.
Radio: som, estimulador da imaginacéo e formador de imagens

O radio € o meio de comunicacdo mais democratico no que diz respeito a
acessibilidade. O veiculo citado é capaz de chegar aos lugares mais remotos e alcancar 0s
mais variados publicos, sejam eles: letrados, analfabetos, videntes’ e deficientes visuais, por
exemplo. Por ser o Unico veiculo de comunicacdo essencialmente oral, de acordo com
pesquisas realizadas por outros estudiosos da comunicacdo, fica evidente que 0 mesmo € a
midia mais utilizada por que ndo possui Viséo.

Por ser um meio de comunicacdo onde a sua esséncia estd na oralidade, o radio
consegue conquistar publicos diferenciados, por uma de suas caracteristicas mais
marcantes, que é a possibilidade do seu ouvinte criar imagens, atraves dos sons emitidos
pelo veiculo.

Para Quinteiro (2007), a forma que o locutor pronuncia as palavras no radio é
essencial para o processo de estimulo da imaginacdo de quem escuta. De acordo com a
autora (2007, p. 138), “para um ator (locutor) a palavra ndo ¢ apenas um som, ¢ uma

evocagdo de imagens”, ou seja, ¢ através do bom uso das palavras que os locutores

® De acordo com a Revista Filantropia (2002), “Trata-se, também, de uma sociedade sem fins lucrativos (associagdo ou
fundacéo), criada com o propdsito de produzir o bem, tais como: assistir a familia, & maternidade, & infancia, a
adolescéncia, & velhice, promovendo ainda a habilitacdo e reabilitagdo das pessoas portadoras de deficiéncia e integracdo
ao mercado do trabalho”.

" O termo videntes ¢é utilizado pelos deficientes visuais para denominar s pessoas que tem a viso perfeita.
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permitem o processo de formacdo de imagens na mente de quem ouve. O que segundo,
Mcleish (2001, p.15) “o radio ¢ um meio cego, mas pode estimular a imaginagao, de modo
que logo ao ouvir a voz do locutor o ouvinte tente visualizar o que ouve, criando na mente a
figura do dono da voz”.

Para Guillermo Piernes (1990, p. 77) “a mente humana cré muito mais em sua propria
imaginagdo do que no que seus olhos veem”. De acordo com 0 autor, 0 que torna o radio
mais interessante é a auséncia de limitacGes fisicas, ou seja, nesse meio de comunicacdo
quem recebe a mensagens, ndo esta preso as imagens ja pré-determinadas, como é o caso da
televisdo e dos meios impressos, Como revistas e jornais.

De acordo, com Emilio Prado (1985, p. 19), a auséncia de imagens que poderia ser
vista como um ponto negativo no radio torna-se uma caracteristica positiva, pois, “o
ouvinte, tem que criar mentalmente a imagem visual transmitida pela imagem acustica.”

Segundo, Eduardo Mcleish (2001, p.16), os efeitos provocados pelos sons emitidos
pelo rédio, afetam mais profundamente a vida de quem o ouve, mas do que imaginamos.
Para ele, nesse meio eletronico, as imagens vdo além das representadas pelos demais
veiculos, o que para o autor, “as passagens e¢ sons do radio sdo criados dentro de nds,
podendo ter impacto e envolvimentos maiores”.

Outros autores que creem no poder que o radio tem de criar imagens na mente dos
seus ouvintes sdo, Herodoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima (2002, p. 29), que segundo
eles, “nao se pode esquecer que somente as palavras podem processar o pensamento critico,
e este ¢ um atributo que o radio precisa usar e divulgar: a imagem nao ¢ tudo”.

Ja para Godoy (2002, p. 46), “o radio ¢ um meio que pode criar um mundo acustico
de realidade”. Para autora (2002, p. 45), esse veiculo possibilita a comunica¢ao para os
deficientes visuais, sendo que “os textos lidos em uma emissora sdo as referéncias aos
ouvintes que ndo conseguem enxergar, pegar ou apalpar”. Podemos perceber que de acordo
com a autora acima citada, essa € uma das caracteristicas que € de fundamental importancia,
e deve ser 0 mais auto-descritiva, para que a mensagem transmitida no radio possa ser
compreendida e imaginada por seus mais variados publicos, seja do mais letrado ao

analfabeto, ou do deficiente visual ao com os sentidos perfeitos.
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O cotidiano e a comunicacéo: a construcao de sociabilidades

O cotidiano foi definido por muito tempo como apenas algo banal, rotineiro,
repetitivo. A partir dos estudos propostos pela Sociologia do Cotidiano, teérico como Georg
Simmel e Michel Maffesoli pesquisam o cotidiano como realidade, método, enquanto forma
abrangente e determinante no arranjo da vida social.

Para Maffesoli (1995, p. 64):

O cotidiano ndo é um conceito que se pode, mais ou menos utilizar
na area intelectual. E um estilo no sentido de [..] algo mais
abrangente, de ambiente, que é a causa e 0 efeito, em determinado
momento, das relacbes sociais em seu conjunto [...] De tudo o que
foi dito, deve-se lembrar que o estilo pode ser
considerado, stricto sensu, uma “encarna¢do” ou ainda a projegdo
concreta de todas as atitudes emocionais, maneiras de pensar e agir,
em suma, de todas as relagbes com o outro, pelas quais se define
uma cultura

Para Maffesoli (1995), o cotidiano apresenta caracteristicas diferentes entre as
culturas, ou seja, ndo € o0 mesmo em todos os lugares e em todos 0s grupos sociais. Ele é
vivenciado de forma diferente por cada povo, sociedade, cada grupo vive a sua maneira. E 0
nosso interesse em enveredar pelos caminhos do cotidiano se faz presente devido ser no
cotidiano que acontece a interagdo social, que atua para as sociabilidades, que sdo mediadas
pela midia.

No tocante a vida cotidiana, Maffesoli (1995) afirma que s6 tem sentido se vivenciada
em coletividade, na ligacdo com o outro, no agrupamento social, no “estar-junto”. E o que
norteia este relacionamento é a comunicacdo. O tedrico percebe a comunicacdo como uma
forma sensivel da vida social na contemporaneidade, e tenta entender que a mesma serve
como “cimento social”, ou de “cola” social para os individuos socialmente desfavorecidos.

Juremir Silva (2007, p. 43) ao analisar a obra de Maffesoli, afirma que “a
comunicacdo vai além da técnica e enfatiza valores e investimentos emocionais que
ultrapassam amplamente a troca de signos ou de informagfes no sentido utilitario do
termo”. Para Maffesoli (1988) a comunica¢do ¢ um laco social, que ao contrario do que se

foi imaginado, o que realmente é importante para comunicacdo é o contato, o simples fato

de “colocar em relagao”.
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Entdo, para Maffesoli viver a comunicacgdo, ndo se resume a dizer algo, a expressar
um conteudo. Mas, significa estabelecer uma vida em comum, um lago social, ligar,
associar, participar de uma atmosfera comum, ou seja, pér em pratica a sociabilidade. E de
acordo com Silva (2007, p. 45), “comunicagdo para ele (Maffesoli) ¢ sociabilidade aquilo
que faz com que a sociedade ndo se dissolva no vacuo da lucidez extrema e da depressao.
Na p6s-modernidade, a sociedade assume o papel de protagonista e ganha o primeiro plano

no palco do vivido cotidiano”.
A pesquisa em desenvolvimento

Entendemos que a definicdo da metodologia é de fundamental importancia para
sistematizar todos 0s passos que VAo guiar a pesquisa, uma vez que, € através da mesma que
tracamos o quadro tedrico do problema e desenvolvemos os métodos que irdo orientar o
processo de investigacdo. De acordo com Lopes (apud Santaella, 2003, p.129) a
metodologia diz respeito aos “métodos efetivamente usados numa pesquisa”, ou seja, €
“como um conjunto de decisdes e opgdes particulares que sdo feitas ao longo de um
processo de investigacao™.

No tocante a forma de abordagem, optamos pela pesquisa qualitativa, pois, 0
pesquisador procura aprofundar-se na compreensdo dos fendmenos que estuda, sem se
prender com representatividade numeérica, generalizacGes estatisticas, por exemplo. O
ambiente natural é a fonte direta para coleta de dados, uma vez que, o pesquisador é o
instrumento essencial para o desenvolvimento da pesquisa. Para Santaella (2003, p.143),
“embora com caracteristicas proprias, as pesquisas qualitativas também obedecem a certos
protocolos, tais como a delimitacdo e formulacdo claras de um problema, sua insercdo em
quadro tedrico de referencias, a coleta escrupulosa de dados, a observacao, [...]".

Do ponto de vista dos objetivos realiza-se no momento uma pesquisa exploratéria. A
mesma tem como objetivo proporcionar um maior conhecimento do problema com vistas a
torna-lo explicito ou construir hipoteses. Nessa fase, envolve levantamento bibliografico
dos temas relacionados ao cotidiano, ao radio e a sociabilidade. Além da pesquisa
exploratéria, ja se iniciou a pesquisa de campo®, que consiste no uso da Etnometodologia.

De acordo com Guesser (2003, p. 159), a etnometodologia tem como principal

preocupagdo “buscar abordar as atividades praticas, as circunstancias praticas e o raciocinio

® Fase da pesquisa em andamento.
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socioldgico prético desenvolvido pelos atores no curso de suas atividades cotidianas, sejam
estas atividades ordinarias ou extraordinérias, partindo de um raciocinio profissional ou
nao”.

Para o autor (2003) as relagdes sociais acontecem por meio da linguagem, ou seja,
cada grupo social tem a sua propria forma de se comunicar, linguagem essa que é
estabelecida pelos atores de cada acao.

Uma linguagem que ndo € ordenada e radicalmente fixa, mas que é
flexivel e adaptavel, conforme o grupo de agentes que a desenvolve. Para
os etnometoddlogos, compreender o mundo social, antes de tudo, é
compreender a linguagem que este mundo se utiliza para se fazer
compreensivel e transmissivel. As acdes sociais somente adquirem sentido
neste contexto, ou seja, somente possuem significacdo quando sdo
compreendidas pelos atores que interagem no mundo social. (GUESSER,
2003, p. 159)

Partindo desse pressuposto metodolégico a pesquisa em desenvolvimento tem
realizado visitas a Associacdo dos Cegos do Piaui (ACEP), onde esta pesquisadora pode
observar os fendmenos cotidianos dos membros da associagdo, uma vez que, é perceptivel
que tais fendmenos estdo em constante mudanga e transformagao, ou seja, “tais fendmenos
sdo criados pelos atores para dar significacdo as suas acdes e permitir uma compreensao das
acOes empreendidas pelos demais atores que coexistem com ele num mesmo contexto”.
(GUESSER, 2003, p.159)

Entdo, na tentativa de observar a realidade cotidiana dos deficientes visuais da
ACEP, realizando uma analise preliminar, percebe-se que o radio € o veiculo de
comunicacdo quase que unicamente utilizado por o publico em estudo. A programacéo
radiofénica é pauta constante nas discussdes grupo, sendo o mesmo, meio que utilizando
um termo do tedrico do cotidiano Michel Maffesoli, um “cimento” para a realidade social
daquelas pessoas.

Além de ser um elemento fundamental para a sociabilidade, ou seja, 0s assuntos
tratados no radio como a politica, esporte, economia e a programacdo musical ser de elo,
sendo essas tematicas transmitidas via radio, um suporte para que os deficientes visuais

possam “estar-junto”.

Consideracoes finais
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Com a realizacdo de uma observagdo preliminar, verificamos que o radio é o principal
veiculo de comunicagdo utilizado pelos deficientes visuais, destacando-se uma preferéncia
por programas informativos e musicais. Tambeém, observamos que as informacOes
veiculadas pelo radio passam a ser assunto de discussdes no grupo, ou seja, a informacéo
radiofonica € apenas o suporte para os deficientes visuais da ACEP, mas a partir do
momento em que 0s mesmos sdo conhecedores, essa mesma informacdo é aprofundada e
faz parte do cotidiano do grupo em estudo.

Por fim, mais uma vez, vale salientar que esse artigo é apenas uma apresentacdo de
uma pesquisa em desenvolvimento, que tem como objetivo final, a elaboracdo da
dissertacdo de mestrado desta pesquisadora. Além, de ter também como finalidade
contribuir com as pesquisas na area de radio ultrapassando os limites ja tdo bem estudados
por varios pesquisadores, como a emissao e a recepgdo, por exemplo. Pois, como é
perceptivel o radio também é sociabilidade e cotidiano, principalmente na vida de quem
muitas vezes ndo tem acesso aos demais meios de comunicacao por limitacdes fisicas ou

intelectuais, como os deficientes visuais e analfabetos.
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