?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

Juventude e politica: como jovens juiz-foranos
avaliam a cobertura das elei¢cdes de 2010 pelo Jornal Nacional !

Fernanda Nalon SANGLARD?
Paulo Roberto Figueira LEAL®
Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de Fora, MG

RESUMO

Este artigo tem a proposta de apresentar algumas reflexdes sobre a relagéo entre juventude,
telejornalismo e politica. O objetivo é demonstrar, a partir de reviséo bibliografica, como a
midia tem papel relevante como espacgo de projecdo de identidades e apresentar resultados
de uma pesquisa realizada com estudantes de ensino médio de Juiz de Fora (MG). A partir
de aplicacdo de questionarios e discussdao em grupo focal, buscou-se compreender como
esse publico percebeu a cobertura do processo eleitoral de 2010 realizada pelo Jornal
Nacional, da Rede Globo, de que maneira eles avaliam o telejornal e como fazem uso das
informacdes politicas mediadas por esse veiculo.
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INTRODUCAO

Muito se fala sobre a producéo das noticias e a analise de coberturas telejornalisticas.
Mas o que determinado publico compreende sobre aquilo que é veiculado na televisdo e de que
forma se relaciona com o contetido de viés politico por ela transmitido? Esses questionamentos
sdo alguns dos que norteiam este artigo, ao buscar compreender elementos da relacdo dos
jovens com a politica, a midia e a construcgdo de identidades.

Existem muitas juventudes. E essa afirmativa impde que qualquer trabalho que tenha os
jovens como objeto de estudo delimite bem de qual juventude se trata. Sabendo-se da
dificuldade de abordar esse grupo social apenas por meio do apontamento das semelhancas
entre seus membros, buscou-se também apontar alguns aspectos da alteridade, seguindo os
preceitos dos Estudos Culturais. Logo, a delimitacdo decorreu também da indicacdo de
diferencas dessa parcela da populacdo em relagdo a outras faixas etérias: 0s jovens aos quais se

faz referéncia neste artigo sdo estudantes de 16 a 18 anos incompletos em 2010 (e que, portanto,
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puderam escolher se participariam ou ndo processo eleitoral daquele ano), moradores de Juiz de
Fora, Minas Gerais.

Independente dessa delimitacdo, ao estudar aspectos da juventude, sempre existe a
tendéncia de buscar compreender a necessidade que os individuos tém de se sentirem
pertencentes a algum grupo e de afirmarem tracos em comum com 0s membros da tribo a que
se integram ou a qual desejam pertencer.

E comum ouvirmos que a adolescéncia é o periodo de definicdo das identidades, mas,
talvez, seja mais compreensivel entendé-la como uma das fases em que se convive mais
intensamente com o deslocamento das identidades. E a midia, como um lugar de projecdes
identitarias, ganha relevancia, ja que passou a dividir com outras institui¢des a responsabilidade
de contribuir para a criacdo de lagos de pertencimento e estimular a identificacdo com alguns
valores socialmente construidos.

Para buscar compreender alguns desses vinculos e a maneira como tal pablico tem
acesso a informacdo politica pelos noticiarios e faz uso dela, a pesquisa que incorpora este
artigo tentou conhecer melhor alguns grupos de jovens e sua relacdo com a politica. Parte do
estudo foi dedicada a ouvi-los, a partir da aplicacdo de questionarios e realizacdo de discussdes
em grupo focal.

A pesquisa foi realizada em Juiz de Fora, cidade de porte médio da Zona da Mata de
Minas Gerais. Conforme o Censo Demografico 2010 (IBGE, 2010), o municipio tem pouco
mais de 516 mil habitantes, sendo quase 88 mil jovens com idades entre 15 e 24 anos, 0 que
corresponde a 17% da populacdo juiz-forana. Entre esses jovens, cerca de 20 mil, segundo
dados do Ministério da Educacdo (MEC), cursam o ensino médio em uma das 59 escolas
publicas e privadas cadastradas no ministério (conforme dados coletados pelos pesquisadores
em 2011).

Como tal faixa etaria concentra majoritariamente estudantes do terceiro ano do ensino
médio, a fase inicial da pesquisa foi realizada em escolas, com alunos dessa série. De cinco
escolas procuradas para integrarem o trabalho, trés — sendo duas publicas e uma particular —
aceitaram participar da proposta. O critério de escolha dos colégios foi o nimero de alunos e,
consequentemente, a tradicdo da instituicdo de ensino na cidade. A pesquisa privilegiou as
instituicOes de ensino que concentram mais estudantes.

Os questionarios foram aplicados em uma turma de cada escola, perfazendo um total de
107 estudantes, sendo 29 do Instituto Estadual de Educacdo e 31 da Escola Estadual Delfim
Moreira (ambas escolas publicas), e 47 do Instituto Metodista Granbery integrado ao Curso

Cave, que sdo instituicbes de ensino particular que ofertam o terceiro ano do ensino médio de
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forma conveniada. Também foi realizado um grupo focal com participacdo de sete desses
estudantes. Eles puderam responder a itens que envolvem a mensuragdo do que pensam sobre a
politica, o telejornalismo, e a cobertura politica do Jornal Nacional (JN), da Rede Globo.

Como se trata de uma pesquisa qualitativa, vale ressaltar que importam mais as
respostas obtidas e sua contextualizacdo do que os numeros, por isso, a coleta de dados néo teve
0 intuito de representar uma amostragem bem definida dessa populagéo. O JN foi o telejornal

escolhido por ainda ser o mais duradouro e com maior audiéncia do pais.
A TV COMO LOCAL DE PROJECOES IDENTITARIAS

Os jovens atuais vivem a efervescéncia tecnoldgica e as primeiras consequéncias do
mundo globalizado, acompanhando de forma cada vez mais midiatizada as modificacdes da
sociedade. Esses fatores também se relacionam com a ascensdo dos veiculos de comunicagédo
(numa imensa variedade de novas plataformas tecnoldgicas) como substitutos na operacdo de

muitas funcGes antes associadas a outras institui¢oes.

Apesar do reconhecimento da importancia das instituicbes socializadoras
tradicionais, as profundas transformagfes observadas nos ultimos 50 anos do
século XX produziram impactos significativos nas formas como as relagdes entre
as idades e o proprio ciclo de vida sdo experimentadas. Por essas razdes [...], tem
sido recorrente a ideia de que se observa um processo de desinstitucionalizagéo da
condicdo juvenil. Embora os sentidos da expressdo desinstitucionalizacdo estejam
recobertos de multiplos significados [...], de modo geral, este termo tem
significado, na acepcdo de Miguel Abad (2003), uma crise das instituices
“tradicionalmente consagradas a transmissdo de uma cultura adulta hegemonica,
cujo prestigio tem se debilitado pelo ndo-cumprimento de suas promessas e pela
perda de sua eficacia simbolica como ordenadoras da sociedade” (p.25).
(SPOSITO in: ABRAMO e BRANCO, 2008, p. 90-91).

Neste novo contexto de experimentagdo e desinstitucionalizagcdo, os meios de
comunicagdo, principalmente os de massa, passaram a dividir com as institui¢des tradicionais —
como Estado, familia, escola e religido — a responsabilidade de contribuir com as construcdes
identitarias da sociedade. Muitas vezes, é atribuido a midia papel preponderante nesse processo.
Segundo Aldé (2004, p. 19), “o cendrio em que encontramos os cidaddos da democracia
contemporanea caracteriza-se por uma esfera publica cada vez mais dependente dos meios de
comunicac¢do de massa [...]”.

Como o contexto ndo ¢ fruto de experiéncias objetivas, entende-se que as identidades
ganham sentido a partir da linguagem e da representacdo simbolica. A identidade também é
marcada pela diferenca, pois, para existir, depende de uma negacdo. Ou seja, “a diferenca ¢

sustentada pela exclusao” (HALL, 2000, p.9).
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E é por meio da linguagem e da representagcdo que 0os meios de comunicagao de massa —
no caso desta pesquisa, a televisdo — atuam como contribuintes para a construcao da realidade.
Assim, as producdes jornalisticas sdo espécies de narrativas do mundo vivido, que, a partir dos
“oculos” usados pelos jornalistas e editores, politicas editoriais das empresas jornalisticas e
percepcdes pessoais dos profissionais que estiveram diante dos fatos, recontam aquilo que
julgam ser de interesse da populacao.

No processo de decisdo sobre o que merece ser noticiado e como serd noticiado, como
destaca Traquina (2008), existe 0 espago das escolhas, dos enquadramentos, que, quando sdo
repetitivos, contribuem para a integragdo dos jornalistas em uma ‘“comunidade interpretativa
transnacional”, como ¢ descrito por Zelizer (1993 apud TRAQUINA, 2008). Ou seja, em
algumas circunstancias, em qualquer lugar do mundo que o individuo esteja, € possivel ter a
sensacdo de que a informacdo é repassada da mesma maneira por qualquer veiculo jornalistico,
porque partilham de quadros de referéncias comuns.

E esses quadros de referéncia nada mais séo do que reflexos de identidades que foram
cristalizadas, de tentativas de unificacdo de um publico que, na verdade, ndo tem unidade, por
ser composto por diferencas e individuos desiguais. Na impossibilidade de se conhecer cada
pessoa que compde o universo dos espectadores, a cultura jornalistica trabalha com a audiéncia
estimada, na tentativa de oferecer um produto que interesse a maioria.

A partir de estudo que toma por base pesquisa anterior realizada em um jornal local da
Rede Globo no Rio de Janeiro, Alfredo Vizeu, Heitor Costa Lima da Rocha e Fabiana Cardoso
de Siqueira (2010) relatam uma transformacdo do entendimento da audiéncia televisiva, que
passa de audiéncia presumida a co-produtora da noticia.

E a hipotese da audiéncia presumida que indica que os jornalistas constroem
antecipadamente o lugar da “recepg¢do”, da audiéncia, dentro de um contexto em
que fazem parte a cultura profissional, a organizacdo do trabalho, os
constrangimentos organizacionais, 0s processos produtivos, os codigos
particulares (regras e manuais de redacgdo), a lingua e as regras do campo da

linguagem, para produzirem discursos no trabalho da enuncia¢do. (VIZEU,
ROCHA, SIQUEIRA, 2010).

No desconhecimento das diferencas e na tendéncia de usar sempre 0S mMesmos
enguadramentos, o jornalismo, por vezes, ignora outras dimensdes possiveis das narrativas. E,
com a caracteristica que tem de ndo apenas projetar socialmente alguns tépicos, mas também de
enquadrar esses topicos, pode contribuir para uma visdo essencialista e reducionista das coisas
do mundo. Conforme Peter Berger e Thomas Luckmann (2007), o anonimato alimenta as

tipificagdes.
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Essencializar as categorias identitarias ou as diferencas torna invisiveis as condi¢Ges de
emergéncia das mesmas e as relacdes de poder que ocorrem no campo da cultura, segundo
Neuza Guareschi (2006). “Ao naturaliza-las [...], universalizamos marcadores identitarios e
reduzimos os sujeitos aos mesmos.” (GUARESCHI, 2006, p.89).

A partir do entendimento das identidades como produtos sociais, surge a compreensao
de que os meios de comunicacdo contribuem de forma decisiva para a construgdo social da
realidade. A televisdo, que ainda possui papel preponderante entre 0os meios de comunicacao de
massa disponibilizados na democracia de publico brasileira, colabora, sobremaneira, para o
entendimento da politica pelos brasileiros.

Os produtos jornalisticos televisivos, com o reconhecimento e status de instituicao
social que conservam, podem ser compreendidos como uma das principais formas de se levar a
populacdo a informacdo politica, e se transformam em local de discussdo sobre a area. Néo é
por menos que os debates televisivos as vésperas das eleicGes e as entrevistas realizadas por
jornalistas com candidatos a cargos publicos ainda sdo acompanhados pelo grande publico e
ganham repercussao nas demais midias.

Gomes (2006) defende que, ao participar da construcdo das noticias, o sujeito comeca a
se integrar ativamente ao processo de comunicacdo. Mas sera que 0S jovens conseguem se
sentir proximos da politica, a partir do que € noticiado nos telejornais? Eles se sentem inseridos
nesse campo e participantes da construcao da noticia?

Nesse sentido, questiona-se como a juventude percebe essa possibilidade de
participacdo mais efetiva como audiéncia. A questdo é valida, & medida que a juventude da qual
faz-se referéncia é aqui entendida como o periodo em que se estabelecem as primeiras relagdes
mais independentes com o mundo, inclusive com a inser¢do no processo eleitoral e a busca por

um direcionamento politico cada vez mais marcado pelo consumo midiético.
COMO OS JOVENS ENXERGAM A POLITICA NO TELEJORNAL

Para buscar compreender melhor os processos de identificagdo politica dos jovens juiz-
foranos e a utilizacdo que fazem da televisdo, em especial do telejornalismo para obter
informacdo politica, além da aplicacdo de questionarios, este estudo também utilizou como
método de coleta de dados o grupo focal.

Como aqui se trabalha com o pressuposto de que a juventude pode ser entendida como
um grupo social e politico marcado por algumas especificidades geracionais, essa alternativa

metodoldgica demonstrou-se mais apropriada do que a realizacdo de entrevistas individuais em
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profundidade, que proporcionariam um conhecimento mais amplo sobre os individuos, mas
deixariam em segundo plano sua interacdo com os demais. Algumas reportagens veiculadas
pelo telejornal durante o periodo de anlise também foram exibidas, para que fosse possivel
acompanhar as reacdes e 0s comentarios dos integrantes da pesquisa em relacdo ao material
apresentado.

Em outubro e novembro de 2011 foram aplicados 107 questionarios com estudantes das
trés escolas de ensino médio mencionadas anteriormente. A primeira parte do levantamento
corresponde a informac@es socioecondmicas, baseadas no Critério Brasil (2011), com o intuito
de compreender qual era a situacdo das familias em que esses jovens se inseriam. A partir do
questionario, foi possivel perceber que, nas escolas estaduais, a maioria dos respondentes
pertencia as classes B2 e C1; na escola particular, concentravam-se nas classes B1 e A2.

Além da parte socioecondmica, 0 questionario também buscou verificar se a imagem
gue 0s jovens possuiam sobre a politica era predominantemente negativa (como outras
pesquisas apontam para grupos majoritarios da sociedade). A partir da possibilidade de resposta
espontanea, foi estimulado que os participantes citassem trés palavras que viessem a mente
quando se fala da expressao “politica”.

De 103 termos usados pelos adolescentes, corrupgdo foi 0 mais citado, sendo repetido
por 87 deles. Palavras positivas, como democracia, elei¢bes, voto, entre outras, também foram
lembradas pelos estudantes, porém com menos frequéncia. Abaixo estdo os termos mais

recorrentes.

Quadro 1: Cite trés palavras que vém

a cabeca quando pensa em politica

Palavras mais citadas N° de vezes
Corrupgao / corrupto 87
Democracia 14
Eleicoes 10
Burocracia 9
Desonestidade 8
Roubo 8
Dinheiro 6
Mensaldo 6
Voto 6

A prevaléncia de termos como corrup¢do, burocracia, desonestidade, roubo, mensaléo (e
também de outras palavras usadas pelos estudantes, como camaradagem, vergonha, jeitinho e
irresponsabilidade) foi contraposta a expressfes como direitos, mudanca e esperanca -

vocabulos que, apesar de terem aparecido em menor propor¢do, demonstram que 0S
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entrevistados ndo estavam totalmente desiludidos. Uma percepcao interessante € que nenhum
dos questionarios conteve apenas palavras que fazem referéncias positivas a politica. Em todos
eles, pelo menos um dos termos usados foi negativo.

Mas que papel cumpre a midia, mais especificamente a TV, na construcéo da visdo que
0s jovens tém da politica? O primeiro passo para a obtencdo de respostas para tal
questionamento consistiu na selecdo dos participantes para a realizagdo do grupo focal. A partir
dos cabecalhos dos 107 questionarios (que foram destacados das respostas, para que 0S
integrantes da pesquisa ndo pudessem ser identificados), foram selecionados 20 alunos,
aleatoriamente, buscando diversidade de idade, género, classe social e representatividade das
trés escolas participantes da pesquisa.

Com os 20 nomes em maos, as instituicbes de ensino foram procuradas para a cesséo do
contato telefénico dos estudantes. A primeira ligacdo para cada um deles consistiu na
explicacdo da pesquisa e no convite preliminar. A pesquisadora sé ndo conseguiu contato direto
com trés dos 20 selecionados.

Cinco estudantes disseram ndo poder ou ndo ter interesse em participar da atividade.
Dos 12 restantes, dois entraram em contato previamente com a pesquisadora para explicar a
impossibilidade de comparecer no dia marcado. Trés alunos faltaram a atividade, e 0 grupo
focal foi realizado com sete pessoas. De acordo com numerosas referéncias sobre a
metodologia, o ideal é que os grupos de discussdo tenham entre seis e 12 integrantes.

Segundo De Antoni et al (2001), cada sessdo dura, em média, de uma a duas horas e é
recomendado que, além da presenca de um mediador (que tem a fungdo de conduzir o grupo e
manter o foco da discussdo nos temas predeterminados pela pesquisa), conte-se com até dois
auxiliares.

Os objetivos da sessdo também foram determinados previamente. Além da possibilidade
de coleta de dados qualitativos, o método foi escolhido por permitir a observacdo do
comportamento grupal. Por envolver a tematica politica e suas relacbes com o campo da
comunicagdo, um dos intuitos tracados foi verificar se o comportamento dos adolescentes
durante a discussdo condizia com suas falas e de que maneira eles poderiam mudar de opinido
com o propdsito de concordancia com as falas da maioria.

Outro objetivo foi verificar de que forma eles compreendiam o fenémeno politico, como
percebiam a participacdo, de que maneira participavam politicamente, e se, em seus discursos,
havia recorréncias negativas acerca da politica. Também se procurou entender se o tema lhes
interessava, como enxergavam a cobertura dos assuntos politicos pelo telejornal e quais eram as

recordacdes sobre o periodo eleitoral de 2010. Buscou-se identificar também se as principais
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lembrancas coincidiam com os temas que receberam mais destaque no JN. Para obter
informacdes que respondessem a essas questdes, o grupo focal foi realizado.

Em fevereiro de 2012, esses jovens foram reunidos para discutir temas relativos a
sociedade, a politica e aos meios de comunicacdo. O convite a eles foi feito com essa proposta e
com a explicagédo de que a conversa integraria uma pesquisa realizada na citada instituigéo.

Como recomenda a literatura (DE ANTONI et al, 2001), a sessdo durou
aproximadamente uma hora e 30 minutos e se desenrolou a partir de perguntas formuladas pela
pesquisadora, que se portou como a mediadora do grupo. Foi comunicado aos adolescentes que
a conversa seria gravada, mas que seus nomes ndo seriam identificados na pesquisa. Na
transcricdo, os nomes foram substituidos por letras do alfabeto. Em relacdo a aceitacdo pelos
estudantes, como afirma Carey (1994 apud DE ANTONI et al, 2001), o préprio
comparecimento atesta 0 consentimento em participar da atividade.

Dois jornalistas colaboraram com a pesquisa, na funcdo de auxiliares, realizando
anotacdes (um deles também controlou a gravacdo). A sessdo foi dividida em trés momentos:
discussdo mais genérica sobre a politica, abordagem da relacdo com a midia e com o JN e
percepgdes que os jovens tinham sobre o sentido social do jornalismo e a respeito de as pessoas,
em geral, abordarem a politica de forma negativa. Neste artigo, sera delimitada a apresentacao
dos resultados referentes ao segundo e terceiro momentos da atividade.

Além de tentar perceber recorréncias nas falas dos participantes, foram observados
silenciamentos, contradi¢cdes e pontos de concordancia. A intencdo era de que os adolescentes
relatassem suas visdes e opinides em relagdo a algum tema (no caso, a participacdo politica do
jovem e a cobertura politica do Jornal Nacional) e estimular que eles descrevessem
detalhadamente as repostas as perguntas formuladas.

O grupo focal teve a proposta de incentivar a discussao acerca do consumo midiatico,
em especial do JN. No entanto, antes de se dirigir diretamente ao telejornal, a mediadora buscou
estimular que os préprios adolescentes citassem o JN para s6 assim aborda-lo na discussdo. O

assunto surgiu ja na resposta a primeira pergunta feita, como pode ser observado abaixo:

Mediadora: [...] Vocés devem ter acompanhado as elei¢des em 2010. N&o € isso?
Vocés acompanharam pelos veiculos de comunicacdo, pela TV especialmente,
por meio dos noticiarios, se os candidatos ofereceram propostas para esses
problemas que ressaltaram?

C: Demonstraram, mas 0s noticidrios sdo bem tendenciosos, como o Jornal
Nacional. Quando é candidato da direita, eles recebem com toda a felicidade, e
quando era o da esquerda praticamente chutaram...

Mediadora: VVocés assistem ao Jornal Nacional normalmente?
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Como é possivel perceber, foi C quem abordou o JN, e sé depois do gancho deixado por
ele a mediadora perguntou se 0 grupo assistia ao telejornal. Dos sete integrantes, cinco reagiram
de forma positiva e responderam que sim. JA G e E disseram que assistiam com pouca
frequéncia e que preferiam outros telejornais, sendo que G, militante de esquerda, apresentou
resisténcia em assumir que acompanha, ainda que esporadicamente, o JN.

Embora a maioria tenha dito que assistia ao telejornal, depois das restricdes colocadas
por G e E, o restante do grupo nitidamente modificou o discurso, fazendo uso de justificativas
para o ato de acompanhar o JN. A fala a seguir demonstra a preocupacdo em sustentar a
opinido.

F: Eu assisto. Realmente eles tentam te usar, te manipular. Te manipulam muito a
pensar como eles. Ndo s6 o Jornal Nacional, como todos 0s programas que

passam. Pelo tempo que tenho, gosto de ver também as noticias na internet.
Porque acho que s@o um pouco tendenciosos a querer mudar a sua opinido.

Tornou-se nitido a partir de uma leitura detalhada de toda a transcrigdo do grupo focal,
que era incomodo para os adolescentes assumir que viam e gostavam do JN. Pelo fato de o
telejornal ter grande audiéncia e ser considerado mais “popular” do que outros telejornais da
grade da Rede Globo e de outras emissoras, alguns integrantes deixaram transparecer que
assistir ao JN poderia fazer com que parecessem menos intelectualizados que os demais,
provocando uma visdo ruim sobre eles. Dentre os participantes, C foi o0 que se demonstrou mais
envolvido com o jornalismo e admitiu acompanhar mais de um telejornal por dia: “La em casa,
a gente assiste a uns quatro jornais. Comega 18h, 19h, 20h...”.

Para entender a visdo que os participantes tinham dos meios de comunicag&o, buscou-se
enquadra-los em duas outras categorias, a partir das falas mais recorrentes. Uma delas é
destinada aos que possuem visdo mais “apocaliptica” e defendem que a midia tem sempre
sucesso em processos de manipulagdo, rejeitando a possibilidade de discernimento da
populacdo. Eles também poderiam ser definidos como hipermidiaticos, como define Wilson
Gomes (2004, p.30), por verem “comunica¢do demais nas coisas”. A outra enquadra aqueles
que tinham um olhar mais proximo da ideia de “negocia¢do simbolica” em relacdo ao processo
comunicacional, percebendo sua importancia, sua capacidade de formar consensos, mas
também entendendo que nem sempre o publico é convencido.

Dos sete integrantes, cinco aparentaram ter visdo “apocaliptica”. Eles atribuiram & midia
grande poder de persuasao e manipulacdo e acabaram culpabilizando-a pela falta de motivacao
da sociedade e pela baixa participacdo politica, como se aquilo que veicula fosse capaz de,
isoladamente, influenciar as pessoas, que, por sua vez, comportar-se-iam como fantoches, sem

apresentar resisténcia.
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Apesar da inocéncia desse tipo de pensamento, durante 0 momento de recepcao do
telejornal proporcionado no grupo focal, todos os adolescentes se comportaram de maneira
critica, revelando que, apesar do medo de serem influenciados, eles mesmos ndo agiriam como
espectadores passivos.

Ainda que alguns se demonstrassem menos proximos da tematica politica, como A e F,
todos souberam identificar alguns enquadramentos predominantes utilizados no telejornal e
momentos em que a cobertura parecia ser tendenciosa. Contudo, como sabiam que eram
observados para uma pesquisa, apOs assistirem a algumas matérias veiculadas no JN,
posicionaram-se algumas vezes com juizo critico exacerbado e tentaram encontrar problemas e
sentidos ocultos até onde ndo havia justificativas para isso. 1sso pode ser observado na
transcricdo abaixo, quando C comentou uma noticia que divulgava o resultado de uma pesquisa

de intencdo de voto.

C: A Amostragem foi pequena. Foram trés mil eleitores ouvidos pelo Ibope. E o
Brasil tem milhGes de eleitores. S6 em Minas sdo oitocentos e poucos municipios.

Mediadora: Mas é uma amostragem, ha uma margem de erro divulgada... Nao
vamos entrar nesse mérito dos institutos de pesquisa agora, porque queremos
focar na cobertura eleitoral.

C: Acho que ndo teve uma tendéncia muito forte.

Inicialmente, trés reportagens veiculadas no JN no periodo eleitoral de 2010 foram
exibidas aos participantes. Elas foram escolhidas porque abordaram alguns dos principais temas
debatidos durante a campanha presidencial. Nao foram exibidas mais matérias no primeiro
momento, para verificar se os adolescentes se recordariam de outras tematicas que também
marcaram o pleito.

A primeira reportagem exposta foi sobre o 8° Congresso Brasileiro de Jornais, que
contou com a participacdo de Dilma Rousseff (PT) e José Serra (PSDB). A matéria também
focou a liberdade de expressdo. A segunda abordou a proibigdo da divulgacdo dos resultados
das pesquisas de intencdo de voto pela imprensa do Paran, a partir de pedido da coligacdo do
entdo candidato a governador Beto Richa (PSDB) & Justica Eleitoral. J& a terceira foi uma das
reportagens sobre as denuncias de trafico de influéncia, envolvendo a entdo ministra-chefe da
Casa Civil, Erenice Guerra.

Os participantes do grupo focal, principalmente E e G, manifestaram compreender e ter
acompanhado as discussoes sobre liberdade de imprensa durante a campanha presidencial de
2010. Eles também perceberam nas noticias exibidas — e lembraram de outros exemplos — a

posicdo contraria do telejornal as propostas de regulamentacéo da midia.
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G: Acho que, tipo assim, a midia tem usado esse negécio de liberdade de
imprensa para impossibilitar a discussdo. Acho que a gente podia opinar. Que
liberdade de imprensa é essa, se 0s canais abertos sdo todos autoritarios? Ndo tem
liberdade de imprensa. Tem liberdade sO6 para eles, porque, para 0s
telespectadores, ndo. Por exemplo, quem ndo pode pagar canal fechado ndo pode
assistir televisao [...].

E: Sobre aquilo que ela falou, 0 Governo tem proposta para a regulamentacédo da
midia. A propria midia faz uma divulgacéo totalmente negativa sobre isso. E até
uma contradigdo lutar por liberdade. A propria midia aberta no Brasil é
comandada por algumas familias e eles mesmos censuram alguns assuntos. Tem
coisa na internet que vocé n&o vé na TV. E um absurdo isso.

Além das tematicas demonstradas nas primeiras matérias, os adolescentes também se
recordaram de outros assuntos que marcaram a cobertura midiatica, como as polémicas sobre 0
aborto e a questdo religiosa, a tentativa de impedir 0s programas humoristicos de “brincarem”
com os candidatos durante o periodo eleitoral, as denuncias de corrupg¢do, e lembraram até do
episddio em que Serra, durante acdo de campanha, foi atingido por uma bolinha de fita crepe.

Eles também reconheceram que a cobertura das elei¢cbes em 2010 foi marcada por temas
midiaticos e escandalos, em detrimento da discussdo de propostas. Consequentemente, foram
esses temas relacionados a espetacularizacdo da politica os mais lembrados por eles. Apenas G

teve mais recordacdo de propostas.

G: Lembro mais das propostas, porque a minha visdo é a de quem estava na
campanha. Participei da campanha da Dilma. Acho também que a imprensa
sempre arruma algum motivo de fundo politico para manter o foco. Midia ndo
fica nas propostas. Sempre arruma algum escandalo para mostrar. Eu lembro que
nas outras elei¢des, teve o dossié... Que até hoje ndo foi muito esclarecido e
ninguém sabe ao certo o que foi aquilo. Sempre arrumam alguma coisa para
desestabilizar um candidato.

Portanto, é notdrio que 0s assuntos mais recorrentes nos noticiarios — em um universo
no qual o Jornal Nacional ainda assume posicdo de destaque por concentrar a maioria da
audiéncia — tornaram-se aqueles mais patentes para o publico e também corroboraram, como foi
demonstrado pelos adolescentes, para a fixacdo de uma visdo negativa e pessimista sobre o
fendmeno politico e a participacdo da populacéo.

Assim como estudos mais amplos (ABRAMO e BRANCO, 2008) ja apontavam, foi
demonstrado pela aplicacdo do questionario e também pelo grupo focal que assistir a televisao
ainda é uma atividade realizada por quase todos os jovens. Dos 107 que responderam as
questdes formuladas no questionario, 54 apontaram a TV como a principal fonte de informacéo
sobre a politica. Outros 19 disseram ser a internet, dez fizeram mencéo a jornais e revistas

impressos, seis a familia, trés a escola ou aos livros e apenas um apontou o radio como fonte
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prioritaria. Onze estudantes ndo responderam ou preencheram incorretamente este item no
questionario.

De acordo com os sete participantes do grupo focal, essa polarizagdo da TV se deve a
varios fatores, entre eles ao maior acesso dessa midia, ao desinteresse dos jovens pela leitura e
ao fato de muitos ligarem o aparelho em busca de outras informacbes e acabarem sendo
surpreendidos pela informacao politica. A maioria dos integrantes deixou transparecer ser raro
buscarem por iniciativa propria noticias do campo politico. Por outro lado, quando se
interessavam por algum tema noticiado nos telejornais, disseram recorrer a outras midias em

busca de mais aprofundamento. A transcricao a seguir demonstra categoricamente esses perfis:

E: Por causa do alcance universal. O alcance da internet ndo € tdo grande quanto
o0 da televisdo. Em qualquer residéncia do Brasil, tem televisdo.

A: E porgue o jovem ndo tem tanta vontade de ler jornal impresso e revista.

F: E, porque o telejornal vocé para e fica assistindo. E uma coisa que vocé acaba
sendo quase forcado a ver. Agora, eu vou comprar jornal para ler politica? A
Gltima coisa que eu vou pegar para ler é isso num jornal. Vou ler as noticias. J& no
(tele)jornal, se estd passando, vocé vai ver. E, na internet, tem tanta coisa para
vocé olhar que vocé ndo vai entrar na pagina para olhar politica.

C: Comigo acontece mais assistir uma noticia no jornal, na televisdo, para vocé
ficar sabendo a noticia, e, depois, vocé entra na internet para fica sabendo mais
detalhes.

[-]

C: ATV é sb para receber a noticia.

B: De modo geral, a populacdo fica muito mais tempo na televisdo, do que na
internet ou lendo jornal. Ai representa um universo muito maior de informacéo
para a pessoa ficar sabendo da politica.

Apos assistir as duas entrevistas de Dilma Rousseff feitas no estddio do JN — antes e
depois de ser eleita —, o0s adolescentes também notaram a diferenca de postura dos
apresentadores do telejornal (na época, William Bonner e Fatima Bernardes). “Do jeito que o
Bonner falou, parecia que ele estava apoiando a Dilma. Estava feliz”, disse D, fazendo
referéncia a cobertura do dia seguinte ao segundo turno das eleicdes. Eles perceberam que as
perguntas foram mais incisivas e rispidas quando Dilma ainda era candidata e também o
aspecto de celebracdo e os questionamentos mais amenos depois de eleita. Como resumiu C,
“na segunda entrevista, vocé€ vé o elogio, na outra, a critica”.

Apenas F acreditava que o JN teria sido parcial, mas a favor da candidata do PT, desde
0 inicio da campanha. No entanto, apés assistir aos trechos das duas entrevistas e ouvir 0s

argumentos dos demais colegas, F acabou concordando com a maioria.
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Além dessas impressdes sobre a cobertura do telejornal, as falas também desvelaram a
preocupagao com a corrupgao e com o tipo de abordagem ofertada. “Sempre tem corrupgao, o
ano inteiro. Mas mostram mais no periodo de campanha”, ressaltou F. O discurso tornava
evidente a decepgdo com o atual cenério politico, ao admitir que a corrupgdo é algo frequente.
Contudo, o participante observou que esse tipo de denlncia ganha mais espa¢o no momento da
disputa eleitoral.

O grupo também questionou o maior espa¢o dedicado pela midia a assuntos negativos
sobre o fenomeno politico. “Nao mostra o poder transformador da politica, 0 movimento social,
as politicas publicas...”, observou G. O participante E reforgou dizendo: “Acontece um monte
de coisas, mas 0s jornais caem em cima da corrupg¢do, desmotivando ainda mais as pessoas.” O
integrante A também percebeu que, durante o periodo do pleito, a politica recebe mais destaque
no telejornal do que o de costume. Os comentarios acerca da cobertura atestam que alguns
apontamentos obtidos por meio da analise sdo perceptiveis a qualquer cidadao.

CONSIDERACOES FINAIS

Propositalmente, a aplicacdo dos questionarios e o grupo focal foram realizados
aproximadamente um ano apés as elei¢cdes de 2010, com o intuito de verificar as lembrancas
dos jovens sobre esse momento eleitoral e se essas recordagOes teriam relagdo com 0s assuntos
mais destacados pela midia.

As discussdes em grupo demonstraram que 0S temas mais recorrentes para 0s sete
participantes sobre o pleito de 2010 foram realmente aqueles que receberam destaque no JN -
essa verificacdo foi possivel a partir de analise de conteido da cobertura eleitoral do telejornal
(SANGLARD; LEAL, 2012).

Os jovens participantes da atividade também destacaram em suas falas a tendéncia de a
midia garantir mais espaco a politica durante o periodo eleitoral e de as dendncias de corrupgdo
aflorarem nesse periodo. Mas criticaram o fato de, normalmente, o lado negativo da politica ser
priorizado. Os discursos dos adolescentes no encontro demonstraram a decepgdo com o atual
cenario politico. Alguns deles revelaram acreditar que a corrupcao € algo intrinseco.

O que os jovens ndo perceberam € 0 quanto os discursos adotados por eles proprios
estavam carregados de sentidos que também fazem transparecer mais o lado negativo do
fendmeno politico. Apesar de todos terem consciéncia de que a politica € algo mais amplo do
que a disputa eleitoral e a corrupgao, a recorréncia com que retomavam esses aspectos em suas

falas expressa como a visao deles esta contaminada pelos conceitos reducionistas.
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Apesar de também terem assistido, durante o grupo focal, a noticias que tratam da
politica de maneira neutra e até positiva, sobressairam ao olhar desses adolescentes 0s aspectos
negativos. E nenhuma observagédo positiva sobre a cobertura do JN foi realizada, ainda que o
telejornal tenha conseguido momentos de sucesso.

Segundo o grupo, o JN ndo fala para o jovem, e 0os meios de comunicagdo de massa, em
geral, tratam essa parcela da populacdo de maneira negativa, apontando-a como sendo
composta por baderneiros e delinquentes. Ainda assim, eles disseram assistir ao telejornal, por
ser uma questdo cultural, porque ligam o televisor para ver outros programas e acabam
acompanhando o JN e porque “todo mundo assiste Globo”, como afirmou D.

Para alterar o cenario contemporaneo marcado pela desmotivacdo e falta de incentivo a
participacdo e cobrar do jornalismo e da midia mais engajamento nesse processo de mudanga,
os adolescentes propuseram o0 estimulo ao envolvimento nos grémios estudantis, nas
associagfes de moradores e nos partidos politicos. Também defenderam que os foruns de
discusséo e elaboracdo de propostas sejam ampliados, para permitir mais acesso da populagéo.

O grupo também vocalizou a tese de que cada um pode ser mais atuante, cobrando o
que € de direito, e que as pessoas deveriam opinar mais e buscar mais informacdes, tanto em
relacdo a politica quanto a produgao midiatica. “Seria preciso que [os veiculos de comunicacao]
escutassem mais, promovessem debate para a sua programacdo. Mudar até a relagdo midia e
sociedade”, defendeu G.

Além disso, durante toda a discussdo, os jovens cobraram um papel mais efetivo da
escola na formacéo politica. De acordo com eles, ao ndo estimular a criacdo de grémios e de
maior organizagdo politica dentro do ambiente escolar, as instituicdes de ensino acabam por
desencorajar os adolescentes. O grupo disse acreditar que a gestdo nesse ambiente deveria ser
mais participativa e que professores e alunos poderiam montar grupos de discussao para propor
e cobrar melhorias. A ideia de que os professores passem a abordar a politica de maneira mais
ampla dentro da sala de aula também foi aventada pelos estudantes.

A fala de F ¢ sintomatica: “Nas escolas, os professores metem o pau nos politicos. Sdo
poucas as escolas que tém aula para ensinar, pensar e ter uma visao critica. Acho que isso
influencia essa visdo negativa. SO mostram tudo de ruim.”

As revelacBes, comentérios e cobrangas feitos pelos sete integrantes do grupo focal
reforcam o vinculo desta pesquisa tambem com o campo da educacdo e o importante papel dos
meios de comunicagdo e da escola no processo de formagdo de uma sociedade mais consciente,

critica e atuante.
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