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Consideracdes sobre o “TV Folha”: um telejornal da Idade Midia®
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RESUMO

O artigo traca algumas consideragOes sobre o novo telejornal do grupo Folha, o "TV
Folha", exibido desde marco de 2012, todos os domingos, na TV Cultura. A proposta do
trabalho, além de analisar o noticiario televiso, € discutir como a internet e as possibilidades
do digital estdo modificando a experiéncia de assistir televisdo. O trabalho propdem alguns
questionamentos sobre a televisdo do futuro: Como ela podera se adaptar a um publico cada
vez mais conectado? Apontamos algumas estratégias utilizadas pela equipe do "TV Folha",
que visa estreitar o didlogo entre os meios digitais, o jornalismo e o publico. Também séo
tracadas algumas consideracdes sobre a proposta inovadora do telejornal, em relacdo aos
outros exibidos em cadeia nacional. O nosso objetivo € ressaltar a importancia de se
fomentar o debate e o dialogo sobre a relacdo cada vez mais pertinente entre a internet e a
TV.

PALAVRAS-CHAVE: Internet, Midias Digitais; Televisdo; Telejornalismo; Inovacéo.

“Uma imagem vale mais que mil palavras”. O antigo provérbio nunca esteve téo
atual. Na Era da Idade Midia a imagem reina absoluta. Os usuarios do Facebook estdo ai
para comprovar: a cada segundo, milhdes de fotos e videos sdo postados nas redes sociais.
De acordo com as estatisticas do Ibope Nielsen Online, em agosto de 2011, o Facebook
registrou 30,9 milhGes de usuarios, contra 29 milhdes do Orkut. Estudos realizados pelo
Ibope mostra que 87% dos internautas (39,3 milhdes de pessoas) fizeram parte de alguma
comunidade. O acesso a internet de qualquer localidade, ainda segundo a pesquisa Ibope,
atingiu 77,8 milhdes de pessoas no segundo trimestre de 2011, nimero 5,5% maior que no
mesmo periodo de 2010 e 20% superior em comparacdo ao segundo trimestre de 2009. O
crescimento de usuarios unicos em domicilios apresentou elevacdo de 14,4%, saltando de

32,3 milhGes em agosto de 2010 para 37 milhdes em agosto de 2011. O tempo do brasileiro

! Trabalho apresentado no GP de Telejornalismo XII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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em frente ao computador com internet aumentou, atingindo 69 horas por pessoa em agosto
de 2009 — 6,4% superior a0 mesmo més de 2010.

A fruicdo dos internautas com a imagem também péde ser conferida numa pesquisa
divulgada no dia 11 de marco, pelo site IDGNOW! Segundo o site, o aplicativo de
compartilhamento de fotos Instagram dobrou sua base de usuarios em apenas trés meses:
saltou de 15 para 27 milhdes de usuarios. De acordo com estudo realizado pela
Universidade de Ohio, nos estados Unidos, as fotografias sdo a principal fonte para a
formac&o das primeiras impressdes nas redes sociais. A pesquisa foi feita com 195 alunos
que passaram por testes para identificar como eles formavam uma opinido sobre alguém,
através dos textos escritos nos perfis ou imagens. Na maioria dos casos, as fotos foram

consideradas muito mais relevantes.

A pesquisa Social TV, feita pelo Ibope Nielsen Online, aponta que o crescimento do
acesso a internet vem mudando a experiéncia de assistir televisdo. De acordo com o estudo,
realizado em 13 regiGes metropolitanas, entre os dias 13 e 29 de fevereiro de 2012, com
pessoas de 10 anos ou mais de idade, um em cada seis brasileiros navega na internet
enquanto assiste a TV. Os numeros indicam também que entre os internautas que nos
ultimos sete dias usaram a internet e assistiram a televisdo, 43% tém o habito de ver
televisdo enquanto navegam. Destes, 59% declararam fazer isso todos os dias. Além disso,
29% dos consumidores simultdneos de TV e internet fazem comentérios online sobre os
programas, sobretudo em redes sociais. Segundo a pesquisa, em relacdo aos conteudos mais
assistidos na TV por aqueles que estdo conectados também na internet estdo os noticiarios,
as novelas, os filmes e os esportes.

As pesquisas citadas apontam uma mudanca no consumo e no habito da populacéo,
que cada vez mais usufruem e tentam se adaptar as novas possibilidades proporcionadas
pelo digital. Por isso, pretendemos abordar também neste trabalho, como essas
possibilidades modificam a relacdo das pessoas com as midias, mais especificamente a
midia televisiva. Para Vera Franca (2009), a televisdo sofreu mudancas e se reorientou em

funcdo da presenca e recursos da comunicacdo digital:

Usuarios assistem no YOUTUBE a um programa que ndo puderam assistir
na televisdo, ou recortam e reproduzem pelo mundo cenas gravadas e
veiculadas pela televisdo. Enfim, a dindmica entre as midias, mais do que
de concorréncia, é de intenso didlogo, e mais reforga que enfraquece 0s
diferentes meios (FRANCA, 2009, p. 49).
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Neste artigo vamos tentar entender quais as mudancgas que as midias digitais estdo
provocando na experiéncia de assistir televiséo, analisando o que consideramos uma nova
proposta de modelo de telejornalismo, o “TV Folha”, produzido pelo grupo Folha e exibido
na TV Cultura. A ideia é contribuir para um debate que consideramos urgente: repensar o
futuro da TV, e quais as mudancas necessarias para que esta se adapte a um novo tipo de
telespectador, habitante de um mundo cada vez mais conectado. Nesse novo cenério afirma
Franga (2009):

A sociedade desenvolve tecnologias que visam atender a suas
necessidades [...]. Mas, nesse novo patamar, os ‘“novos” individuos
reorganizam seus usos, se adaptam aos avangos tecnoldgicos e o
redirecionam em fungdo das perspectivas e interesses vislumbrados na
nova realidade (FRANCA, 2009, p. 48).

TV X Internet

O debate que a TV desapareceria com o advento da internet pode até estar superado,
mas a influéncia que a internet vem exercendo sobre a televisdo tem mobilizado um grande
namero de pesquisadores. Por isso, defendemos que o didlogo entre televisdo e internet
deve ser cada vez mais estreito.

Segundo Cannito (2010), “O cinema ndo eliminou 0 teatro, a televisdo ndo eliminou
0 cinema. Da mesma forma, a internet ndo vai eliminar a televisdo. Todas as midias
permanecem, interagem e se complementam” (2010, p. 17).

Cannito também defende que a televisdo precisa mudar. O autor afirma que ela

precisa ser ainda mais televisao:

Quem vai ganhar a batalha ndo é uma das midias em si, mas sim o
produtor de contelido que souber criar obras que atuem simultaneamente
em todas as midias. E ndo apenas as midias digitais. [...] O poder e o
sucesso estardo nas maos daqueles que entendem realmente de contelido e
podem criar universos suficientemente complexos para atuar em todas as
midias ao mesmo tempo (CANNITO, 2010, p.17).
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Fonte: Disponivel em: www.sonhar.tv. Acesso em 20 de junho de 2012.

A televiséo do futuro, ou o futuro da televisdo foi discutido recentemente no 1°
Seminério Internacional Sonhar TV, promovido pelo Ministério da Cultura — Secretaria do
Audiovisual, no dia 13 de junho de 2012, na Cinemateca Brasileira, em Sao Paulo. De
acordo com os organizadores, o Sonhar TV é um movimento para discussdo coletiva que
visa refletir sobre o que seria uma hipotética televisdo dos sonhos para a sociedade. A
primeira acdo do movimento foi o lancamento da plataforma Sonhar TV na internet, um

espaco para se pensar de forma plural sobre a televisdo, que pode ser a cessado através do

endereco: www.sonhar.tv.

O Seminario reuniu ao longo do dia, palestrantes nacionais e de fora do Pais, que
foram convidados para falar sobre “a televisdo do meu sonho”. Profissionais do audiovisual
debateram o assunto, sugerindo propostas de como deveria ser a TV no século XXI. Alguns
apostaram na interatividade, outros, na diversidade cultural e de servi¢os, mas todos foram
unanimes ao defenderem que a televisdo da Idade Midia deveria explorar ainda mais a sua
propria linguagem: ser circo, palco, auditorio, comunicacdo, informacdo e entretenimento.
Na opinido de Cannito a TV do futuro deve investir em inovacéo:

A TV brasileira é a industria que tem menos investimento em inovacio. E
preciso investir em pesquisa de desenvolvimento na &rea de TV. E um
ambiente que exige muita inovacg&o, criatividade. A TV é entretenimento e
isso e muito importante. A TV ndo é internet e nem deve ser. Ela € cultura,
é entretenimento. Ndo é cinema e nem deve ser. O digital ndo é uma
midia, ele contamina todas as midias. Entender o raciocinio digital é muito
importante. O digital rompe varios dilemas. O contetdo transmidia ndo é
problema em si, tem que haver uma inteligéncia coletiva. A gente tem que
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trabalhar em equipe, trabalhar junto com as empresas. A grande inovagao
da televisdo € a gente trabalhar em rede, com todas as pessoas. Criar um
modelo novo de gestdo, de uma forma mais colaborativa (CANNITO,
2012, informacéo verbal).

Maria Dora Mourdo, Presidente da Sociedade de Amigos da Cinemateca Brasileira
disse que estamos no meio do debate entre a televiséo e a internet:

Os dois tém que dialogar. Um ndo substitui o outro, cada um tem a sua
necessidade. A televisdo brasileira € muito importante ja que ela estd em
mais de 90% das casas brasileira. Ela é objeto de pesquisa (MOURAO,
2012, informac&o verbal).

A Secretéria do Audiovisual do Ministério da Cultura, Ana Paula Dourado Santana
defendeu a importéncia social da televiséo: “Ela constroéi o carater de uma nagido”. E sobre
as potencialidades do digital falou: “Digital ndo é movimento. E forma. E técnica. E meio.
Digital ndo é conceito” (SANTANA, 2012. informacéo verbal).

Jonathan Taplin, especialista em comunicagdo e entretenimento e professor da
renomada Universidade do Sul da California (USC), acredita em uma TV transmidiatica.
“O futuro € algo customizado, compartilhado, participante. A internet movel vai superar a
internet fixa” (TAPLIN, 2012, informacéo verbal). Taplin falou sobre a exploséo da internet
movel, disse que isso esta levando o contetdo de video para telefones, computadores e
tablets, sendo esta a area de maior crescimento na midia, falou das multiplataformas que
um programa pode ser assistido e que estdo influenciando diretamente como os produtores
devem pensar a criacdo de programas de TV.

Para Cannito (2010), um conteudo artistico televisivo inovador estara sempre
associado a formas inovadoras de explorar o potencial tecnolégico e a maneiras inovadoras
de financiar o produto. Para o autor, o contetdo de televisdo é resultado de trés fatores: a) a
criatividade de seus realizadores; b) possibilidades e limites da tecnologia; ¢) formas de
financiamento do produto. Com base nestes trés fatores levantados acima por Cannito, nos
arriscamos em apontar o “TV Folha” como um exemplo artistico televisivo inovador. Na
nossa analise destacamos a tentativa de se fazer um telejornal diferente: sem ancora
alinhavando as reportagens, com matérias construidas muitas vezes sem a presenca do off e
do repérter, edicdo com linguagem de documentario e tom de critica. Mas, antes de
analisarmos mais profundamente o novo produto televisivo, vamos entender um pouco mais
0 que dizem alguns autores sobre a estreita relacdo entre a internet e a “nova” televiséo.

O professor de estudos midiaticos e culturais da University of California, em

Riverside, Toby Miller (2009), também defende o carater misto da televisdo. Segundo
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Miller, historicamente a maioria das novas midias suplantou as anteriores como 0Orgaos
centrais de autoridade e lazer, e afirma: “Pense na literatura versus retorica, o cinema versus
o teatro, o radio versus a musica de orquestra. Mas a televisdo € uma mistura de todas elas,
um armazém cultural. E continua crescendo” (2009, p. 19).

Segundo Miller (2009) a populacéo norte-americana assiste mais televisédo do que na
década passada: “Uma hora a mais do que naquela era basicamente pré-internet” (2009, p.
20). Miller (2009) é da opinido de que a televisdo esta mudando e precisa mudar em funcédo
de duas tendéncias: uma historica e outra conjuntural:

Existe uma tendéncia a longo prazo, desde que o cabo foi
desregulamentado em 1977, que vai na direcdo oposta do abrangente
sistema das redes de transmissao e rumo as emissoras dedicadas a géneros
especificos. A audiéncia e os ddlares mudaram no decorrer das décadas,
atingindo, hoje, um ponto de ajuste. Isso coincide com a crise
macroecondmica contempordnea, que Vviu grandes anunciantes
implodirem, diminuindo o fluxo de caixa das redes e afundando muitos
acordos para o posicionamento de produtos (MILLER, 2009, p. 21).
Ja Cannito (2010) aposta numa “TV 1.5”:

[...] é a televisdo no maximo de seu potencial. Ela mantém caracteristicas
herdadas da tradicdo analdgica e agrega possibilidades do digital sem se
tornar um meio totalmente novo. O termo “TV 1.5 é empregado apenas
para definir uma televisdo com a coragem de descobrir seu verdadeiro
potencial e explora-lo ao maximo. (CANNITO, 2010, p.17).

Para Miller (2009), imaginar a internet em oposicéo a televisao é bobagem. O autor
diz que a internet é apenas mais uma forma de enviar e receber a televisao, que esta se
tornando cada vez mais popular: “Suspeito que estamos testemunhando uma transformagao,
uma transformag¢do da TV, ao invés do seu falecimento” (2009, p. 22). Também
acreditamos na hipdtese dos pesquisadores que a televisao deva, até certo ponto, se adaptar
as novas midias e demandas de um publico cada vez mais midiatizado. Entendendo o
conceito de “midiatizacdo”, segundo Frangca (2009), como um novo cenario, COmo uma
nova configuracdo atravessada pelos pressupostos e logicas da cultura da midia. “As midias
perdem este lugar de auxiliaridade e passam a se constituir como uma referéncia
engendradora no modo de ser da propria sociedade, e nos processos e interacGes entre
instituigdes e atores sociais” (Fausto Neto apud Vera Franca, 2009, p. 47).

Quando conceitua a cibercultura, James Curran (2007) afirma: “O advento da
internet, da rede e da revolucédo digital foi aclamado como emancipador. As novas midias

estdo expandindo a diversidade das midias”. Ao citar Castells (2000), Curran diz que a
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internet esta facilitando a emergéncia de um mundo conectado e de uma “nova economia”

dinamica.

Um telejornal da Idade Midia

tvioina

Fonte: Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br>. Acesso em: 25 de junho de 2012.
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O “TV Folha” j& nasceu como um produto tambeém da internet. O noticiario
televisivo, exibido todos os domingos, das 20h as 20h30, na TV Cultura, pode ser acessado,

visto ou apenas lido na integra, no endereco eletrdnico: http://www1.folha.uol.com.br e

também assistido em dispositivos moveis. Os reporteres e colunistas do jornal impresso

Folha de S. Paulo sdo os responsaveis pela apresentacdo, comentéarios e reportagens.

O “TV Folha” é composto de trés blocos. Na edicdo do dia 24/06/2012, o 1° bloco
ficou com o tempo de 10m: 33seg; 0 segundo com 11m: 22s e o terceiro bloco com 5m:
35s. O telejornal tras comentarios de colunistas do jornal impresso como Fernando
Rodrigues, Vinicius Torres Freire, Barbara Gancia, Xico S&, entre outros, e reportagens
feitas pelos profissionais das redacGes de Sdo Paulo, Brasilia e Rio de Janeiro, assim como
dos correspondentes nacionais e internacionais. O programa usa a redagdo do jornal Folha

de S. Paulo como cenério, mostrando, muitas vezes, 0 movimento dos jornalistas ao fundo.

r

Outra caracteristica do “TV Folha” é o uso de trilha nas reportagens. A trilha sonora
ou “BG” (som do ambiente ou musica de fundo que acompanha a fala do repdrter) € um
componente de grande destaque nas materias produzidas no telejornal. As reportagens tém
tratamento estético de minidocumentarios. As materias s@o editadas ndo apenas com
imagens em movimento, mas também com imagens fotograficas. E comum a mistura de
fotografia e video na mesma reportagem. A auséncia da narracdo em off, na maior parte das
matérias, confere ao telespectador uma maior liberdade para interpretar o conteldo da
informacdo. No artigo: “O ensaio no documentario ¢ a questdo da narracdo em off”, a

doutora e mestre em Cinema e Audiovisual, Consuelo Lins (2007) explica:

[...] Marker nos mostra de que forma o que é dito pela voz off orienta a
percepcdo do espectador; sugere que ¢ possivel “provar” intmeros
aspectos da realidade utilizando essa “formula estética”. Nessa sequencia,
0 espectador experimenta de fato o quanto um certo tipo de narragdo pode
ser autoritario, contaminando seu olhar, forcando a imagem a exprimir
coisas que ela ndo exprimiria caso ndo houvesse a locugdo (LINS, 2007, p.
148).

Segundo o editor-executivo do “TV Folha”, Sérgio D’Avila, em entrevista a Folha
de Séo Paulo, o grupo Folha tem ampliado as plataformas em que atuam e, em algumas
delas, ja lidera, como na digital, nos tablets e nas redes sociais. Para ele, chegar a TV era o

proximo passo. Ainda na mesma entrevista, publicada no dia trés de marco de 2012, o

editor do programa, Fernando Cazian afirmou que: "A instauracdo da cultura do video
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dentro da redacdo de um jornal impresso é hoje um processo essencial a luz das novas
tecnologias que estdo surgindo. E uma chance de ver o jornal, além de 1&-lo” (FOLHA,
2012). Para o diretor do “TV Folha”, Jodo Wainer, a concepg¢do de uma nova linguagem de
video foi desenvolvida para traduzir a personalidade do jornal impresso, sem recorrer aos
cacoetes do telejornalismo convencional: "Considero cada reportagem um
minidocumentaério. O roteiro é mais livre. O uso de trilha sonora também. E as imagens séo
surpreendentes, mais préximas do que se faz na internet do que na televisdo” (FOLHA,
2012).

HABITANTES

Bogota: 8,9 milhdes

Sdo Paulo: 11,3 milhdes

Edico do dia 24/06/2012. Fonte: Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/multimidia/videocasts/1109672-sa0-

paulo-precisa-tirar-carros-da-rua-diz-ex-prefeito-de-
bogota.shtml?skin=folhaonline&comment=5780502&reply=6130823&type=comment&done=http%3A%2F%2Fwww1.fo
lha.uol.com.br%2Fmultimidia%?2Fvideocasts%. Acesso em 26/06/2012.

Outro recurso utilizado nas matérias do “TV Folha”, que também é muito usado em
quase todos os telejornais, € o que chamamos de “arte” (textos que aparecem durante a
reportagem para reforcar a informacdo) e que ajudam a completar o off do reporter ou as
sonoras dos entrevistados. O tom critico e de denincia também € recorrente. Sem pretensdo
de julgamento, as matérias levantam assuntos polémicos, nas mais diversas areas como:
economia, politica, cidadania, policia e cultura, ouvindo varios segmentos da sociedade a
respeito de determinado assunto. Algumas vezes a polissemia de vozes é tdo grande que o
telespectador pode ficar confuso com o excesso de informacdes sobre o assunto abordado.
Apesar de exibido nacionalmente, o “TV Folha” é um telejornal, basicamente, sobre a
cidade de S&o Paulo, seus problemas e seus personagens. Como o noticiario televisivo ndo é
exibido diariamente, todos os domingos o que se vé é um resumo dos fatos mais

importantes da semana. Os temas abordados sdo o que de mais relevante aconteceu no
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Brasil e no mundo naquela semana. As vezes, a impressdo que temos ¢ de uma “revista
eletronica” de atualidades. O que ndo tira o mérito da qualidade das reportagens e de suas

edicdes.

S

RESTAURANTES |

& EDITORA-ASSISTENTE DA "SAOPAULO"

. Ana Paula Boni ey
"

Fonte: Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/tv/#page=2>. Cesso em 26.06.2012.

Consideracoes finais

Em entrevista concedida ao jornal Folha de S&o Paulo, a equipe do telejornal deixa
clara a necessidade de se criar novos modelos de producdo telejornalistica, aproximando,
como diz Jodo Wainer, os recursos utilizados na internet e os adaptando a televisdo. O
diretor do programa aponta estratégias para fugir dos modelos padrbes adotados pela
maioria das emissoras de televisdo, que estabelece que toda reportagem deve seguir a
formula: off + passagem + sonora, ja bastante esgotada.  "Tentamos criar um contraponto
ao que considero um formato engessado. No TV Folha', o repdrter ndo aparece com o
microfone na méo, descrevendo a noticia de forma didatica. Ele pode aparecer na redagéo
do jornal, no estidio da TV Folha ou em alguma tomada externa, sem maquiagem, e fala
sem nem mesmo olhar para a camera” (FOLHA, 2012). Segundo Wainer, além de uma
equipe propria, o programa conta com os fotografos do jornal, que sdo mais de 20 no total
para a captacdo de imagens. O diretor destaca a adesdo ao modelo de cAmera digital SLR,
sigla em inglés para Single Lens Reflex, sistema no qual o fotégrafo vé exatamente a mesma

imagem que vai ser exposta ao filme, no caso das digitais, o seu equivalente, que é o CCD,
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sigla em inglés que significa charge-coupled device ou dispositivo de carga acoplado, com
recursos de gravacgdo de video. Diz ele:

Sua resolugdo é superior a das cameras de filmagem em geral utilizadas
pelos cinegrafistas de TV. A mesma cadmera que faz a foto para o jornal
faz o video e com melhor qualidade que as filmadoras. Esse equipamento,
que é mais compacto e mais barato, estd revolucionando o mercado
(FOLHA, 2012).

Logo antes da estreia o “TV Folha” recebeu muitas criticas por ser um produto
televisivo de uma empresa privada “explorando” espaco de uma emissora publica. O grupo
Folha explicou que as bases do acordo feito com a TV Cultura foi uma permuta, onde a
Folha de S. Paulo cederia paginas de anuncios para a TV Cultura, em troca dos 30 minutos
na televisdo. A assessoria de imprensa da emissora divulgou em entrevista, que todos 0s
grandes jornais de Sao Paulo e a revista “Veja” foram convidados a produzirem um
telejornal. O programa do jornal “Estado de S. Paulo” deve estrear no segundo semestre, o
“Valor” ainda ndo apresentou proposta e a revista “Veja”, depois de acenar positivamente
desistiu de produzir um telejornal (FOLHA, 2012).

Segundo o artigo “Folha descobre vida inteligente na TV”, publicado no dia
18/03/12, no site do Observatorio da Imprensa, a audiéncia da estreia do programa obteve 1
ponto no Ibope, um aumento de 0,3 em relacdo ao da semana anterior (cada ponto equivale
a 60 mil domicilios na Grande S&o Paulo). Para nds, mais importante que 0s nimeros do
Ibope, é reconhecer que o “TV Folha” reforca a necessidade de se investir em novos
modelos de negdcio, através de parcerias, da juncdo de midias e de uma rede integrada de
comunicacdo, que venha possibilitar a diversificacdo de formatos telejornalisticos, que
altere, modifique e inove os padrdes atuais dos noticiarios televisivos ofertados em cadeia
nacional. Em nossa opinido, o produto televisivo exibido na TV Cultura acompanha uma

tendéncia contemporanea de proporcionar o dialogo intermidias.

A iniciativa de se criar um telejornal diferente, que se diferencia dos outros
telejornais, ja € uma tentativa positiva, quando pensamos numa televisdo do futuro, numa
TV conectada as novas tecnologias, possibilidades e potencialidades, sem perder jamais 0s
principios éticos e democraticos que regem o jornalismo, contribuindo para a formacéo de

uma sociedade mais livre, bem informada e contemplada em sua diversidade.
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