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RESUMO

Este trabalho estuda a presenca de elementosidradinente considerados como formatos de
entretenimento, como humor e dramatizacdo, em amugg jornalisticos televisivos. O objeto de

estudo € o quadro "Proteste Ja" do programa CusjeeoCustar — CQC, transmitido h& quatro

anos para todo o pais, em sinal aberto, nas ndéesegunda-feira, pela Rede Bandeirantes de
Televisdo. A juncdo de componentes de informad¢d@onor, ironia e dramatizacdo poderia

caracterizar 0 quadro como sensacionalista, nontntas resultados da analise indicam a
possibilidade da presenca de um novo paradignaaljetico, em que diversos elementos

discursivos sdo explorados com a finalidade deyamiodima critica apurada dos problemas das
comunidades.

PALAVRAS-CHAVE: Proteste J&; informacéo, sensacionalismo, humuoriai
INTRODUCAO

A cada dia sao produzidos programas que tém dordei chamar a atencéao de algum
publico especifico, sejam eles com conteddo edocaki informativo ou de
entretenimento. Nestes casos, 0 que menos impodag@nero, ja que a maioria dos
contetdos veiculados pela midia tem como intencativar as audiéncias e,
consequentemente, obter maior lucro com a conguéstgandes anunciantes.

Para Guy Debord (1997) ao buscar em primeiro lagganho financeiro, as empresas
de comunicacdo acabam por deixar em segundo planeoaupacdo com a qualidade e o
conteudo das informacdes veiculadas. Para este autddia estd mais comprometida com

seus proprios interesses do que com as reais ramEss da sociedade.
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Esta visdo de Debord (1997) se evidencia em praaggonnalisticos sensacionalistas
gue encenam, exploram a dor alheia e sdo exagesaddsamatizar os fatos relatados, ou
seja, a noticia é transformada em um verdadeina sban o0 objetivo de chamar atencéo do
publico. De fato, programas assim geralmente t&os ahdices de audiéncias, em alguns
momentos. Embora a noticia sensacionalista sejaamto polémica, as vezes, ha um
publico que gosta desse tipo de informativo poeditar que as imagens mostradas sao
uma verdade incontestavel.

E a tematica da presenca do sensacionalismo e tdetegimento em programas
jornalisticos que este trabalho se propde a disaufis especificamente utilizando como
objeto de estudo o quadtBroteste Ja” do ProgramaCuste o que CustgCQOC), exibido
em nacionalmente pela Rede Bandeirantes de Tebewisd noites de segunda-feira, com
reprise aos sabados a noite. Em Palmas, no Tosaotiprograma € veiculado em sinal
aberto pela TV Girassol.

Desde que o program@QC foi langcado no Brasil, em 2008, levantou muitos
questionamentos sobre seu modo nada convencionigfatenar. Alguns pesquisadores
destacam que o programa pertence ao género deeemntrento, porque faz uso do humor
em suas criticas e comentarios. Outros ja defereno estilo empregado pel®C pode
sinalizar uma nova vertente jornalistica. Polémizgsarte, ocCQC esta ha quase quatro
anos no ar, o que pode demonstrar que existe uicpldue assiste ao programa com
regularidade.

Diante da controvérsia do sucesso do Progi@@e& e do quadrdProteste Ja”, que
se preocupa em denunciar de forma critica problerakionados as comunidades,
cobrando das autoridades uma solucdo para ostospfiom o uso da ironia e do humor,
porém mantendo o ritual préprio da reportagem jéstiea, 0 problema que essa pesquisa
busca entender é: “O humor usado no quaéroteste J§ do programaCuste o Que
Custar — CQCatrelado a informacao, pode ser considerado unrgesensacionalista?”.

A hipdtese inicial da pesquisa seria que, ao pr@guncdo do jornalismo com
humor, o quadrdProteste Ja” do ProgramaQC faria uso de ferramentas que poderiam
ser consideradas sensacionalistas, como, por egempiso exagerado da dramatizagéo e
de recursos discursivos verbais e imagéticos earaar as noticias.

A linha metodolégica adotada na pesquisa em progodransita entre a pesquisa de
natureza bibliografica, descritiva e qualitativa, que na revisdo de literatura diversos

autores serdo mencionados na contextualizacdordopgeoposto e houve a busca constante
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de descrever, qualificar e enquadrar 0 estudo pasas existentes no campo da
comunicacao social e, mais especificamente, noetéjornalistico.

Quanto aos objetivos, esta pesquisa se classdio@ exploratéria pois, como afirma
Rodrigues (2007, p. 28), este tipo de estudo témadade de “descortinar o tema, reunir
informacg0des gerais a respeito do objetivo:

A pesquisa exploratéria destina-se a esclarecerqu® se trata, a
reconhecer a natureza do fendbmeno, a situa-lompaes no espaco, a
inventariar suas manifestacbes variadas. E uma agier de

reconhecimento, uma sondagem destinada a aproxmagéface do

desconhecido (RODRIGUES, 2007, p. 28).

A natureza da pesquisa também é descritiva, pais deobjetivo de analisar os
quadros do “Proteste Ja” vinculados pelo CQC, alénavaliar as teorias e 0s conceitos
sobre o tema exposto. A abordagem qualitativa tembe faz presente, pois buscou-se
constatar se no quadro existem aspectos sensasiasa se pode ser intitulado como tal.
Dessa forma, considera-se a visao de Bardin (3011165) que argumenta que na pesquisa
qualitativa pretende-se “avaliar a elaboracdo, reduddo especifica sobre um
acontecimento ou uma variavel de uma inferéncieigat

A analise de contelda@egundo Wilson Corréa da Fonseca Junior (2005, 4) 8
valida porque permite ao pesquisador analisar wdypo jornalistico, como um telejornal,

e atribuir valor ao que foi observado por interroéth inferéncia:

Na andlise, a inferéncia é considerada uma opetagita destinada a
extrair conhecimentos sobre os aspectos latentesedaagem analisada.
Por meio da inferéncia procura-se, por exemployiatthr as intencdes
militantes que estdo por tras dos discursos deagespla estrangeira ou
por em evidencia as avaliagbes de um individuo, agirpde seus
enunciados. O melhor exemplo dessa tendéncia é fiaicle de
Krippendorff (1990, p. 29) para quem “a analise cdatetdo € uma
técnica de investigacdo destinada a formular, &rpde certos dados,
inferéncias reproduzidas e véalidas eu podem seaa@iseu contexto”.

CUSTE O QUE CUSTAR — CQC: O PROGRAMA QUE QUEBRA PARADIGMAS
JORNALISTICOS

O programa Custe o que Custar (CQC), teve sua pareribicdo no Brasil em 17 de

margo de 2008 e € exibido as segundas-feiras,ldb2®m reprise aos sadbados as 21h. O
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CQC é a versao brasileira do programa Eyeworks atr@Cabezas a partir do formato
original argentino Caiga Quem Caiga. “O formatolémicado primeiramente na Argentina,
em 1995. O programa, que ja obteve sete indicamddaternational Emmy Awards, tem
versdes na Espanha (1996), Italia (1996), Méxic@T) e Chile (2002) (GUTMANN,
SANTOS e GOMES, 2008, p. 6).

Na sequéncia os autores acima afirmam que “o CQ@Geguiu dobrar, em maio de
2008, a audiéncia da Band nas noites de segurmdageis pontos de média, com pico de
oito pontos, ficando em terceiro lugar no lbopeGlande Sdo Paulo”. Atualmente “o
programa tem [...] o segundo maior ibope da emassampatado com o ‘Jornal da Band’,
em ranking liderado pelo ‘Brasil Urgente™.

O CQC é formado por oito integrantes, trés defes também apresentadores. Na
bancada, o noticiario € apresentado por Marcelg Masco Luque e o terceiro integrante
era o jornalista Rafinha Bastos, porém com um céénieninapropriado que o jornalista fez
da cantora Wanessa, ele foi suspenso do progratefinitivamente cortado da equipe. O
comediante Marcelo Meirelles substitui Rafinha.

Atualmente os reporteres do CQC fazem um rodizi@wa#la segunda-feira ha um
novo apresentador no lugar que antes pertenciastoBaAlém deles, o programa tem a
participacdo de Felipe Andreoli, Danilo Gentili,eqtambém sairda do programa ainda este
ano, Rafael Cortez, Oscar Filho, Monica Lozzi,rwgo integrante citado, como demonstra

a Figura 1.

Embora o sitio do programa continue inalterado ieule os nomes dos mesmos
apresentadores e reporteres, a troca dos integraatdancada e no proprio programa €
notada desde o més de outubro, quando RafinhaBastafastado.

Apenas trés dos integrantes CQC séo, de fato, listasa Rafael Cortez, Rafael

Bastos e Felipe Andreoli. Marcelo Tas, porém, @® mais teve vivéncia na area televisiva
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— 0 que justifica ele ser o principal intermediadortelejornal.

Tas ja trabalhou com algo semelhante ao CQC e fiominecido justamente por
causa do personagem Ernesto Varela, repérter goizava personalidades com perguntas
desconcertantes — 0 que é caracteristico do prag@C. Ja os outros integrantes tém
uma ligacdo forte com o teatro, a musica e a caméindo que cinco deles, Danilo
Gentili, Rafinha Bastos, Marco Lugue. Monica Lo@nrmada em Artes Cénicas) e Oscar
Filho fazem apresentacdes de Comédia do gé&tarad Up

A comédiaStand Uptem fortes raizes norte-americanas. Teve 0 seleapugseculo
19 e esté diretamente ligado ao entretenimentaydasies massas. Possui forte tradicdo
circense, pois este tipo de comédia busca irositaacdes do dia-a-dia para atrair o seu
publico, como os palhacos do circo. O grande dif@et doStand Upem comparacdo com
0 circo € que esse nao caracteriza o comediantesgm alguns chamam esse género de
‘comédia de cara limpa’.

Uma das caracteristicas principaisStand Upé o uso de tiradas rapidas e piadas que
geralmente abusam do humor sombrio e sétiras,fakjado sobre politica ou assuntos
banais como o atendimento @all Centerdas empresas de telefonia. Tudo pode ser usado
para satirizar temas corriqueiros que passam dedpdos, mas que, de alguma forma,
incomodam a sociedade.

No Custe o0 que Custar ha uma linha ténue que segaraalismo do entretenimento,
pois a proposta do programa é fazer jornalismadad nao tradicional e, assim, chamar a
atencado da sociedade e do poder publico para bkepras que acontecem no pais.

A sétira é um dos elementos principais do CQC, @aepms observar isso em seu
simbolo principal, que € uma mosca. Esse simbokcebulemonstrar a todos que os
integrantes do programa estardo em todos os lygargsalquer hora, para incomodar e
bisbilhotar aqueles que, por algum motivo, estivena mira da midia. Essas caracteristicas
podem ser vistas no site do programa, em que ushaekcricoes dadas por eles é que o
CQC faz a cobertura de qualquer assunto e queuegtap de incomodar a todoslad
importa, onde houver noticia ou fato relevanteCaste o que custar” também estara. A mosca do
CQC, simbolo mundial do programa, ja incomodou aujfente importante. Presidentes,
autoridades religiosas, politicos, e artistas eralgstdo entre as “vitimas” preferidas (CQC, 2012)

Embora Bucci (2004) tente enquadrar programas ¢ eto CQC, ele néo se
preocupa com isso, pois como cita Gutmann, Santenees (2008, p. 15) ha uma mistura

de elementos que perpassa por todo o programap tementos tradicionais do
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telejornalismo, como os de programas humoristicos.

O embaralhamento entre jornalismo e entretenimeoatipa todos os momentos
do programa. Por exemplo, hd uma bancada, elemiitm® da maioria dos
telejornais, ha apresentadores usando terno etgraMa entanto, eles usam
Oculos escuros; no entanto, o fundo do cenériolaimwisual dos videoclipes da
década de 80; no entanto, na abertura do progmsnapresentadores ndo estao
sentados na bancada, mas chegam até ela em meiojego de cameras que
reveza planos e movimentos estranhos ao telejermalide modo acelerado e em
diagonal, com cortes enviesados e uma musica quengito se aproxima do
género rock (guitarra distorcida, base de batetiaigro em alto volume), além
dos sinais sonoros que presentificam uma plateia.

O programa tem duragdo de duas horas e possui guadros fixos, o Top 5,
CQTeste, Grupo Escolar, Identidade Nacional e @eBt® JA — quadro em andlise neste
trabalho.

O CQC e transmitido ao vivo e propde fazer um resgemanal de noticias em que
sdo abordados temas como: “politica, atualidads#ebidades, esportes, entre outros, com
humor, satira, ironia, oferecendo uma leitura jbstiaa e humoristica dos acontecimentos”
(GUTMANN, SANTOS e GOMES, 2008, p. 6).

O que torna o CQC um programa diferente dos deéhaidato dele brincar com a
seriedade dos acontecimentos e 0s explorar humanstnte para obter a atengdo e o

entusiasmo dos telespectadores:

O programa recorre a estratégias humoristicas parstruir relatos sobre
acontecimentos do campo cultural, econémico, segigfincipalmente, politico.
Entre as principais marcas estéo as reportagefarpéticas, o jogo de sentidos
criado por manipulacdes videograficas, o modo @@driomo discute os fatos
cobertos pela grande imprensa, a sétira feitasopalidades publicas e a parddia
das produgdes e processos televisivos, num jogeedeanente intertextualidade
(GUTMANN, SANTOS, GOMES, 2008, p. 6).

Nas reportagens os reporteres abusam da satigerdanificacdo e da comédia, ja
gue a maioria sao, também, comediantes. Dessa faon@ aponta Gutmann, Santos e
Gomes (2008, p. 8), em todas “as reportagenszanilise de recursos do entretenimento,
seja se fantasiando, como o apresentador Rafink@®8&z no quadro ‘Proteste Ja’, seja
usando o humor”. Para os autores uma das vantage@€C € saber aliar jornalismo e

entretenimento sem perder a qualidade inerents@espera de um telejornal.

Esses recursos do entretenimento sédo aliados p&6G @os recursos do
jornalismo, participando da construcdo da inforroagd atendendo aos valores
inerentes ao jornalismo como instituicdo socia tamo relevancia, pertinéncia,
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interesse publico, factualidade, responsabilidasteak liberdade de expressao,
atualidade, atentos aos deslocamentos e signiicap® eles adquirem na
sociedade atual.

No “Proteste J&” os reporteres tem bastante lilberdie expressao para apurar os
fatos como acharem conveniente. Eles personificamatérias para que elas tenham esse
contexto chistoso que o programa CQC gosta de passa 0s telespectadores. Neste
contexto fica claro que embora tenham o compromassoelatar fatos de interesse publico,

de relevancia social, eles jamais perdem a pianagdlustra a Figura 2.
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Figura 2: Repérteres do CQC no “Proteste J&” - roupas difesguara enfatizar fatos (Fonte: Google, 2012)

Na primeira imagem da figura 2 o repoérter Oscdrd-de veste com faixas e aparece
com algumas ataduras para denunciar e ironizdtaad@ passarela em rua movimentada na
cidade de Paulinia — 0 que € perigoso, ja que-$atde uma das ruas mais movimentadas
da cidade, situada no o km 121 da Rodovia Profe&sirino Vaz (SP-332), em frente ao
Condominio Okinawa. Ao se vestir como uma pesseaegta gravemente ferida, o repoérter
demonstra o quéo perigosa € a situacao dos peslestre

Na segunda imagem o repOrter Rafinha Bastos serm@izou de detento para
demonstrar como a populacéo de Indaiatuba vivicéida na propria vila onde mora, pois
o local ndo tem espaco para o transito de carpes)as uma pequena rua para as pessoas
passarem. Dessa forma o repérter se mune da s&tédronia para chamar a atencédo dos
governantes daquele municipio.

Ja na terceira imagem Rafinha Bastos usa Cocaragtdmbor para fazer a danca da
chuva e trazé-la a regiao, ja que nos bairros deobaPicerno e Matdo, em Sumaré-SP, o
abastecimento de agua era precario. Nao ha diuvigassses recursos sdo usados para
chamar a atencao tanto das autoridades, quandeldsgectadores.

Em ultima instancia, par&utmann, Santos e Gomes (2008, p. @2)NFOtenimento
aplicado no programa “ndo €, necessariamente, ameeito desfigurador do jornalismo.

No CQC, o entretenimento serve para ressaltar teaisticas que certos produtos do
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‘jornalismo sério’ deixam passar em branco”:

O Custe o Que Custar consegue aliar jornalismoraohisem perder de vista
premissas e valores que constituem o jornalismoocimstituicdo social - ainda
gue essas premissas e valores sejam reconfiguredoentramos, no CQC, a
construgdo da credibilidade jornalistica; o recuasonogfes de imparcialidade,
objetividade, atualidade, interesse publico, respbifidade social, cdo de guarda
e furo jornalistico; a independéncia do campo jgolite um modo muito
interessante de lidar com o campo econdmico.

O programa CQC com certeza surgiu na televisadldiraspara se diferenciar dos
demais telejornais. Para isso ha uma equipe qukupnam jornal que mescla humor com
informacdo, com um ar irbnico e muito interessadotrdzer a tona, de forma bastante
peculiar, os problemas do Brasil.

O intuito, como ja dito anteriormente, € informaigs jamais perder a piada. Isso se
comprova em um dos quadros mais jornalisticos dgrama, o “Proteste J&”, que tem o
objetivo de apurar dendncias que, geralmente, s@sadas por intermédio do site do
programa e, posteriormente, transformadas em rastgrnalisticas. Ante tal descricdo
pode-se pensar que o0 “Proteste J&” € como quatgques telejornal investigativo ou de
denuncia. Seria, se nao fosse pela veia comicauddrg que visa transformar até os
minimos detalhes em uma grande piada.

Por seguir tais premissas, 0 tipo de jornalismo qu@rograma desenvolve é
caracteristico do género opinativo, ja que um dmstgs mais fortes dos repdrteres ao
desenvolver uma pauta e apura-la é demonstrampesitionamentos diante o fato ao
explora-lo comicamente.

No CQC percebe-se diversos elementos da dramatizpagd emprestam um carater
humoristico ao programa como, por exemplo, a vestimmde toda a equipe de repdrteres e
ancoras. Como o programa faz uma alusao ao filniez imens de Preto do diretor Barry
Sonnenfeld langcado em 1997.

Como ilustra a imagem abaixo (Figura 3), o CQC s&@assemelha ao filme apenas
nas vestes, mas também no lado cémico ao tratamtasssérios de uma forma descontraida

e leve.
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Figura 3: Semelhancas entre MIB Homens de Preto e a eQ@ge (Fonte: Google, 2012)

Na producdo em que os “herdis” salvam o planetsedes extraterrestres € possivel
notar a semelhanca entre as roupas usadas noelliimado por Will Smith e Tommy Lee
Jones, com a usada pelos integrantes da banc&i@@oAmbas as roupas sao constituidas
por ternos pretos com camisas brancas, o que déseé espantar, ja que esta geralmente é
uma roupa padrdo de um telejornal que segue a hmdia tradicional, porém um dos
acessorios que acompanham tanto a roupa dos pgesesndo filme, quanto da equipe do
CQC, sdo um oculos de sol (lembrando que o tel@j@mnoturno).

Contudo a intengdo, como no filme Homens de Péetopstrar a sociedade que ha
super herdis para salvar a humanidade de seredgelims. Essa realidade ndo se adéqua
exatamente ao programa, mas a linha editorial delixa que o CQC estad no ar para
incomodar e ir atras dos problemas da sociedadetpatar, de alguma forma, soluciona-
los, como os heréis do MIB, que sdo atrapalhadmsnealhdes, mas no final, 0 mocinho
prende o bandido.

No CQC, como ja citado, o simbolo do programa é nmaca que sempre esta a
espreita e em todos os lugares, sdo inconvenieniedesejaveis. Em si, a imagem da
mosca seria depreciativa, pois € um inseto quaidrgemente é visto em lugares sujos,
porém, ao mesmo tempo possui um lado comico alewaia para o campo do jornalismo,
porque pode denotar a insisténcia e a bravura grararar situacdes dificeis e a falta de
repulsa para enfrentar as “sujeiras” politicas.

Neste aspecto a equipe aproveita e usa, de formelp&aoda a sua perspicacia para
fazer uma critica social arrojada, com muita irpseErcasmo e humor — caracteristicas essas
gue ndo sao encontradas nos telejornais tradisi@oano, por exemplo, o Jornal Nacional,

da Rede Globo de Televisédo. Para a equipe tudesivab e nada € proibido, pois eles tém
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como respaldo o humor que, por sua vez, tem conagtesistica parodiar e provocar o riso
de situacOes ditas sérias.

O Proteste Ja4 é um quadro jornalistico que seediféat dos demais e esta € a
proposta do CQC: ser diferente e chamar a aterg@adldico de forma que o telespectador
figue desarmado diante da noticia. Ao fazer umajismo hibrido e mesclar assuntos de
interesse publico com humor, os editores do CQ@nfado “Proteste J&” um conteudo
interessante, engracado e unico, ja que além daragsi noticias com muita descontracao

sao utilizados outros recursos para que a critead&ira das situacdes apresentadas sejam

mais evidentes.

Tudo no programa é diferente, as roupas usadaspross de camera, a edicéo,
sonoplastias, efeitos visuais, como se evidengarki4. Porém uma das coisas que mais se
diferencia dos demais telejornais é a linguagenstéNaspecto ndo s6 o CQC, como o
proprio “Proteste J&” se desprendem totalmentendadgem formal e apresentam uma fala
ao estilo ‘CQCDIANO’ com muita giria e coloquialiss) sem preocupacdo em seguir

padrdes, alias, a pauta € sair do habitual e setingr@roveito das situacoes.

“Proteste J&": Quadro Jornalistico ou de Entretenmento?

7

O “Proteste Ja” € o quadro mais jornalistico dgmama. O CQC aponta em seu site
qgue o principal objetivo deste quadro é denuncsrr@gularidades dos governos ou
problemas gerais nas comunidades espalhadas pakill Bomo: obras publicas néo
finalizadas ou transporte publico precario, ou ,segu foco é chamar a atencdo das
autoridades para as dificuldades sofridas pelaedade e fazer com que através das
reportagens os problemas sejam solucionados.

10
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No quadro Proteste J&, as constantes referéncdisveuais ao processo de
producdo da noticia sdo usadas para dar énfasenidosde “servigo publico”,
reconhecido como um valor constitutivo do jornabisi® quadro € composto por
reportagens construidas em tom investigativo, plast@or dendncias (DEUZE,
2008 apud GUTMANN, SANTOS, GOMES, 2008, p. 11).

O “Proteste J&” informa, apura noticias e denunaeketa informacfes de fontes,
tanto oficiais quanto de pessoas envolvidas nas fatestrutura a reportagem com OFF’s,
Sonoras e Passagens, como uma reportagem de Vatsate No entanto, ha muitas duvidas
quanto a considera-lo jornalistico ou ndo, devsloaacteristicas que apresenta.

Segundo o Manual de Telejornalismo da Rede Recerdalevisdo (2007), que
explicita como um telejornal deve ser exposto eaconornalista tem que se portar e agir
diante da tela e da noticia, ha diversas regraguirs Regras estas que o “Proteste Ja” burla
quase completamente. Em reacao a postura e vamyjenalista deve ter, sdo levados em
conta que deve utilizar-se de tom de voz suavetardalar excessivamente. Outra postura
observada no manual é o vestuario inadequado:

Conforme o Manual de Telejornalismo da Rede Rederdielevisdo (2007, p. 62) “o
visual precisa ser limpo, nada pode chamar maigatedo que a noticia”, essas regras sao
necessarias, pois de acordo com o manual isso ajedéar que o telespectador perca o
foco na noticia, porque a “noticia € a estrela”.

Devem ser evitadas listras, bolinhas e demais w®tigeométricos. Ndo séao
permitidos ombros de fora ou roupas extravagartiedy que fuja do padrdo pode
atrapalhar o entendimento da matéria e levar tal a perder sua credibilidade.

Embora a figurino padrédo da equipe do CQC sejano ereto, com camiseta branca,
0s repérteres ndo ficam presos a este visual ersezupam na cobertura de suas matérias.
Como demonstrado nas decupagens dos quadros, patservar uma constante mudanca
no figurino, principalmente quando os reporteresifiaa encenacao do fato (Figura 5).

Em relacdo aos parametros de qualidade, o manaataague o repoérter tem que ter
uma voz adequada, além de ser um bom comunicaelorestilo, espontaneidade e
criatividade, elementos esses que sao inerentesiatiro, ja que os reporteres renovam, a

cada quadro do “Proteste J&” a forma de infornyaitdico.
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Figura 5: Figurinos dos repérteres em reportagens (Foritbeds do Youtube, 2012)

Ainda conforme o manual, a postura corporal indisagestos faciais e o0 uso das
maos sempre tem que estar em concordancia com cé daéado, sem movimentos
exagerados e também n&o devem ser repetitivosigarpoluir a reportagem e confundir o
telespectador.

A partir da analise das imagens constantes na d&igurpode-se observar que
realmente o tipo de jornalismo proposto pela eqdi€QC é diferente do tradicional: eles
apontam o dedo, usam roupas extravagantes parachaatencao, e a linguagem € nao é

nada convencional, ja que eles usam girias e es@egaciais exageradas o tempo todo.

) . .

Figura 6: Posturas corporais dos integrantes do CQC (Fbffitieros do Youtube, 2012)

Tedricos como Canavilhas (2011) e Aguiar, Lazaen&fonso (2003) consideram
gue este tipo de programa ndo pode ser intituladwlistico, pois as noticias tém o dever
de ser formativas e informativas. Para eles, quamdg@rograma mescla informacdes com
entretenimento acaba negligenciando a parte formagi veiculando conteldos sem
credibilidade e futeis.

Aguiar, Lazarini e Afonso (2003, p. 5) sustentane dao tratar as informagdes
como diversdo, a TV ndo somente estaria vinculaomideudos desnecessarios e futeis,

como também limitando o acesso a informacdes fovasdt— o que, segundo eles, €
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altamente prejudicial a sociedade e ao propricajaamo, que precisa ter como principios
primordiais a credibilidade e responsabilidade jpara as informacfes que sao veiculadas.

Ao mesclar humor, ironia e informacdo, e acoplao ig estruturacdo de uma
reportagem que combir@FF's, Sonoras, e Passagené;se que, de fato, o “Proteste J&” é
munido por todas as maximas de um “bom” jornaliserapora o fagca de uma maneira
nada convencional. Apesar da linha editorial séreinte de telejornais como o Jornal
Nacional, que é referéncia em ‘como se fazer jemal’, mesmo assim, o “Proteste Ja”
pode ser enquadrado como um produto jornalistcayue faz a juncdo de informacéo,
apuracdo, e producao a técnicas usuais neste meio.

Embora eles saiam do senso comum do jornalism@eéddcéo, o fazem conscientes,
pois tudo o que é falado e mostrado, a0 mesmo teempa intuito de provocar o riso e
falar descaradamente o que nao pode ser faladoraaig tradicionais. Como o “Proteste

Ja” tem o respaldo do humor, tudo pode ser enca@uo uma ‘brincadeira’ séria.

CONSIDERACOES FINAIS

Com muita vontade de chamar a atencdo daquelagmideciedade que acha que o
entretenimento é uma forma de divertimento e qualarizam, foi criado o Custe 0 Que
Custar. Deste 0 ano de 2008, o programa tem chamada atencao pelo seu modo nada
convencional de fazer jornalismo. Ele conseguiubrpreparadigmas e agregar humor,
entretenimento, informacéao e até ironia em um mgsograma.

Como o CQC, o Proteste Ja também consegue revioducipor ser o quadro mais
jornalistico do programa. Ele carrega consigo paesabilidade de apurar denuncias e
cobri-las em busca de uma solugédo. Embora estaighesse pareca com a do jornalismo
de denuncias e investigativo, € dificil classificaguadro estudado, pois ele trabalha com
instrumentos que fogem do padréo jornalistico.

No quadro h& encenacdo, efeitos visuais e sonexpsessdes corporais e gestos
extremados. Em programas policiais tais caradimsstseriam facilmente denominadas
sensacionalistas, pois no “Proteste Ja” tudo &fivamado em show: a noticia, o reporter,
0s entrevistados, tudo € mostrado como um gramuktéesilo para que os telespectadores
consigam captar o que o0s repdrteres querem passar.

Embora essas caracteristicas sejam de programsecemralistas, ficou demonstrado
que isso ndo se adequa ao “Proteste J&”, queatsdizio show para fazer uma critica social

do fato apurado. Ele pretende ser um representanpevo. Povo este que gostaria de falar
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tudo o que os reporteres falam, mas ndo tem esstunjglade. Este, porém, ndo é o Uunico
motivo que faz com que o programa néo seja semsdiSta.

Uma das razbes que fazem para que o Proteste Javwedesse rotulo é apurar as
noticias e fazer as reportagens usando dois elempritcipais, 0 humor e a ironia. Com o
respaldo desses dois itens o0 programa pode oulsaee das suas matérias verdadeiros
shows, pois o humor tem essa caracteristica enmitas a oportunidade aos reporteres de
agir com criticidade sem tornar as noticias agrassdu demasiadamente caluniosas.

Ante 0 exposto, chega-se a conclusao de que nassévpl classificar o quadro como
sensacionalista, pois além dele ndo o ser, podeasatterizado de outra forma. Sendo ele
um produto jornalistico que faz a juncdo de huritonia e entretenimento, ele ndo pode
ser taxado simplesmente como um quadro de INFO&mMonpois o programa vai além de
ligar informacdo com entretenimento. O que o quadopde € despertar nas pessoas uma
consciéncia civica dos problemas recorrentes di pi#im de ajudar a populacdo cobrando
uma solucédo do que é denunciado. Todos do CQC sesapm do convencional, e assim
conseguem chamar a atencéo da sociedade parafieraaenais arrojada sobre o fato.

Por falta de um género ou teoria que conseguisgdaadodas as caracteristicas que
Proteste J& possui, seria relevante levar em @magi@lo a sugestao de se realizar um futuro
estudo do que denominou-3arnalismo Humordnicg que, genericamente falando, seria o
género em que a piada € uma noticia levada a sério.

No “Proteste Jab padréao € sair do padréo, pois seu objetivo éalsarentos como
a encenacgéao, efeitos visuais e sonoros e linguag@oguial para chamar a atencéo e
informar com inteligéncia e muito divertimento,gae é isso que a sociedade deseja. Ao
mesmo tempo busca despertar a reflexado sociakatdoyhumor e da ironia.

E usual que o telespectador desligue a televisé@guar que aquela noticia ndo o
interessa, ou € enfadonha, mas o “Proteste Ja"reelem 0 elemento surpresa que prende
0 publico e o faz ficar a espera de mais uma piadde ser atendido o desejo inconsciente
que geralmente a sociedade tem de desmascarar pigitico. No quadro em questdo nao
h& rotina, pois cada fato exige dos repérteresnsight diferente e isto o diferencia. Nao
entrar na rotina nunca. Afinal, no estresse doaetizga, com trabalho, casa, filhos, escola,
relacionamentos, quem ndo quer sair da rotina 2es?ePara isso existe o0 CQC, em que

nada é previsivel a ndo ser o sorriso do telespecta
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