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A amplificacdo narcisica do real:
possibilidade de uma nova forma de olhar para o joalismo?*
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Universidade Federal de Pernambuco, Recife, PE

RESUMO

A partir da percepcdo de que a linguagem do jamali produzida por jornalistas
profissionais enfatiza cada vez mais a relacdo ooseu interlocutor, o publico, este
trabalho procura refletir sobre como isso ocorgei@s as consequéncias disso. Parte-se da
hipétese central que o olhar sobre o jornalismoga € o mesmo (COMOLLI, 2008) e
estaria sendo redimensionado através do reforco ddacbes intersubjetivas
(BENVENISTE, 1999), observadas na e pela enunciaQaestreitamento desse vinculo
poderia acarretar o efeito de hiper-realidade (BRULRARD, 1985, 1991) proporcionado
pela amplificacdo narcisica do sujeito (LASCH, 197983) em relagdo ao real que é
noticiado. Essa possibilidade merece ser comprdandm meio a outras formas de
subjetivacdo possiveis proporcionadas por prajaraglisticas que procuram aproximar o
publico de suas producdes.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo. intersubjetividade. relacéo. real cisco.

1. Introducéo

Existem diferencas entre um telejornal transmitimtauimagem enviada por um
cinegrafista amador sem identifica-la e veiculanesma imagem com o anuncio do nome
de quem a capturou. Algo semelhante acontece quasdgerguntas feitas a um
entrevistado no estudio contam com questionamelusgelespectadores mostrados como
legenda na tela, devidamente apresentados com poofissédo, idade e local onde vivem.
Também funcionam segundo a mesma logica, os esfiagescriados para a colaboragao
do publico, geralmente com o registro de flagrantesas inusitadas e, em alguns casos,
até com a manifestacdo de opinides sobre os acoet#os, como vem acontecendo na

maioria das publicacdes impressasodine. Em todos esses momentos de conferir

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalism¥lidEncontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagamto
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncia€aaunicacao.

2 Doutoranda do Programa de Poés-Graduacdo em Corpénicda Universidade Federal de Pernambuco, email:
talitarampazzo@gmail.caom
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visibilidade ao publicy exemplificados em meio a inimeros outros, parsee
fundamental fazer com que o0s espectadores se sipgat@ do que é produzido, um
discurso constantemente reforcado nas producdesidiédade tidas como jornalistiéas

De forma estratégica, o antigo receptor das mensagpie era convocado
enunciativamente na propaganda e praticamente @dque linguagem jornalistica, agora,
é lembrado como uma figura importante. Até o foh@d anos de 1920, como aponta Napoli
(2008), a audiéncia era percebida por profissioagesquisadores de tematicas ligadas a
comunicacao intuitivamente. Somente nos anos 19q0eéhouve a racionalizacdo desse
processo com 0 uso de métricas e estatisticas. ldgada aos anos 2000, com a
incorporacdo das midias digitais, a audiéncia paasger uma figura autbnoma encarnada
pelo usuario. As producbes jornalisticas, emborapse tivessem sido orientadas ao
publico, pelo menos com a disposicdo de fazé-lbersa que se passava no mundo,
preferiram lidar com ele a partir da posicdo asdande que saberiam noticiar quais
eventos interessariam aos varios publicos que fagliiam a partir das representacdes
feitas deles.

Dessa forma, o acréscimo de que o contetudo cowtouacparticipacao do publico
demonstra a importancia obtida por esse tipo dernmd¢cdo. Se iSso parece agregar pouco
ao acontecimento jornalistico relatado, afinal cofde interesse dessa atividade sempre
girou mais em torno dos eventos noticiaveis quécgno de quem o0s noticiava, deve haver
motivos para a adicdo de explicacbes como essas abdrturas de canais para a
participagcdo. Do mesmo modo, se as imposi¢coessépaea a divulgacdo de quem faz o
material aparentemente sdo menores do que a é&dseem torno de quem contribuiu
com o conteudo — para isso, basta observar os ngnexemplos do passado em que as
imagens de um cinegrafista amador ndo possuiamatéaadessa simples identificacao -
h& algo ai que merece ser pensado.

Até mesmo nas perguntas essenciais deleah para apresentar um fato nunca

coube nenhuma resposta sobre quem fez a noticsasgrapre se partia do acordo tacito de

% Dada a dificuldade de se nomear na atualidaddemgae acompanham as producées midiaticas, preferi
se utilizar os termos publico e audiéncia sem gerfalistingdo entre eles e sem propor nomenclaturas
diferenciadas para caracterizar iniciativas quecearh pessoas comuns, ndo jornalistas profissiopais,
interferir no processo jornalistico. Reconhecenaisela as nomeacgdes conferidas a partir de cada deeio
comunicag&o, como leitor, telespectador, ouvirdeatio, espectador.

* De modo genérico, sem a preocupacdo de desenwsiieucadamente essa ideia aqui serdo tratadas como
produgdes jornalisticas aquelas que sdo apressngagiartir da figura de um jornalista profissionake
conduz a narrativa, decidindo os momentos de atifim de contelidos enviados pelo publico. Por cadissa,
seriam identificadas como jornalismo pelo publiembora elas possam ser tipificadas de outros mpoolos
especialistas.
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que isso era feito pelo jornalista. Agora, a exisigg de producdes resultantes de fazeres
compartilhados entre jornalistas e ndo-jornaliptasissionais imprime a necessidade de se
explorar como séo feitos os convites para a codeféar, como devem ser apresentados
esses conteudos e, em consequéncia disso, quat®nasquéncias para 0 proprio
jornalismo.

Apesar de ser relevante discutir os significadosselefazer jornalistico, neste
trabalho seré lancada uma reflexdo teérica solsejaitd, aqui colocado na posicdo de
publico, em sua relagdo com os produtos jornatistizadicionais, como € o caso de
revistas, jornais impressos e telejornais. O pdetpartida ndo serd uma analise minuciosa
de um objeto especifico. Serdo apresentadas di¥eagagobre como 0s sujeitos que
consomem produtos jornalisticos podem passar a pHra o jornalismo quando eles séo
trazidos enunciativamente nos discursos dos jatasli

Embora neste trabalho seja defendida a hipotespueleos exemplos descritos no
primeiro paragrafo estdo aumentando em termos itpiards, eles ndo sdo exatamente
uma novidade no jornalismo. Entretanto, ndo had#isvgue as possibilidades tecnologicas
que propiciaram a convergéncia das midias e ex@andos mecanismos possiveis a
participacdo estdo contribuindo bastante para nogsublico a sensacdo de que eles estao
ali “refletidos”. Na medida em que essa crencamgpaotilhada e constantemente refor¢ada,
0 publico pode passar a acreditar “ser” a noteséendendo a nocéo de realidade tdo cara
ao jornalismo.

Ao longo do texto as ideias apresentadas serdodidés tomando-se como base as
teorias da linguagem, em particular da enunciaga@@s ciéncias sociais. Os casos citados
foram colhidos ao longo da pesquisa de doutoradaretamento iniciada em 2010 e serdo
utilizados de modo a auxiliarem as ideias deseiadv Como ainda se trata de uma
investigacdo inicial ndo ha a intencdo de proparcksdes. Pretende-se esbocar um
caminho possivel para compreender a relacdo eatrelistas e seus interlocutores, ainda

longe de ser totalmente compreendida, pois osidesstao apenas se iniciando.

2. Reforgo da relagédo intersubjetiva

® O sujeito é trazido na perspectiva daquele quée est relacdo com determinado conteido comunicativo,
sendo um elemento imprescindivel na constituicaalidourso. Ele ndo é apenas um elemento presente na
linguagem, mas um agente do social.
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Em textos dispersos em 46 estudos e duas enagvisimpiladas em duas obras
principais, Emile Benveniste constatou que os tgeeram elementos constitutivos do
discurso. O linguista francés ampliou a dualidaessuriana centrada no signo ao defender
que a comunicacdo humana se distingue pela magéestda linguagem em situacdes
concretas, onde a lingua se movimenta com vitadigent meio da enunciagdo. O sentido,
portanto, seria decorrente desse processo, algopgre a linguistica ainda era uma
novidade. De acordo com Brait (2006), Benveniste@decou a ter suas teses sobre a
linguagem e o ser humano validadas nos anos dedil#6@o o estruturalismo passava por
um momento de crise com algumas de suas basesreglisiutidas.

O conceito de sujeito de Benveniste diferenciagee sujeito historico ou
psicanalitico, pois as ancoragens linguisticas wagesvidade e da intersubjetividade
passaram a ser consideradas. A expressao “egoizjega traduz bem a visdo de que o
sujeito se mostra na relagdo com outros sujeit@nté&o, que a propria natureza dinamica
da lingua auxilia a constituicdo do sujeito porord seus modos de acdo. A subjetividade
insurgente de alguém que diz “eu” somente faz denmta estreita vinculacdo de um “tu”
subjacente ao “eu”. Esse jogo de pronomes pessigira a dialética que envolve e ao
mesmo tempo revela a subjetividade. Eles, o “eu &u”, demonstram, através da
impossibilidade de serem usados os dois ao mesnpote, principalmente, significando a
mesma coisa, como a substancia do discurso neceksitaderéncia a uma realidade,

relacionada a um tempo e a um espaco.

A intersubjetividade possui, dessa maneira, sugpdeatidade, suas dimensdes.
Por isso, se reflete na lingua a experiéncia de netagéo primordial, constante,
indefinidamente, reversivel entre o falante e oistlocutor. Em ultima andlise,

€ sempre o ato da palavra no processo de interoZomilei permite a experiéncia
humana inscrita na linguag&BENVENISTE, 2008, p.81)".

Na enunciacdo, assim entendida, o locutopbiliza a lingua e converte-a em
discurso. O interlocutor em constante relacdo camnoainterlocutor, que pode ser real,
imaginado, individual ou coletivo, vai se mostrandkara Benveniste, as duas figuras
necessarias em toda e qualquer a enunciacao, sstdme em posicdo daquilo que ele
denomina por didlogo. Mais que por em relacdoantal e seu interlocutor, essa disposicao

intrinseca do homem ao dialogo é entendida comtatonnecessario a realidade humana.

® Traducao da autora da versdo em espanhol.
" Aquele que fala, manifestando um enunciado ememaciacéo, podendo ser ainda o enunciador, mas nem
sempre.
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Ainda que as consideracbes de Benveniste nabartensido plenamente
satisfatérias ou ndo se tenha chegado a um consebse a inovacdo de suas ideias, 0
postulado dele sobre a constituicdo do sujeitortr g uso da lingua parece estimular a
reflexdo sobre como o didlogo entre os interlo@goocorre no jornalismo e, como
resultado, quais os efeitos disso para a expedéieiolhar para o jornalismo e também
para as interferéncias nos modos de subjetivac@ormeates. Concordando com a
inferéncia de que o mondlogo também € uma espéeiai@ogo, interno segundo
Benveniste, cabe o questionamento sobre o porquwéjdealismo ter preferido a forma
impessoal, e também, 0 porqué de estar deixantleiaos interlocutores nos ultimos anos
nas enunciacoes.

A resposta recorrente sobre as razfes de seipmefirma impessoal, redigida a
partir da terceira pessoa, é pensar que esse paattacional conferiria mais veracidade,
credibilidade e objetividade a noticia, como se igsp ela tivesse sido executada sem
interferéncias de tal maneira que o fato por saE&se. “A terceira pessoa € Unica com que
qualquer coisa € predicada verbalmente. Com eigit@, vez que ela ndo implica nenhuma
pessoa, pode representar qualquer sujeito ou neelesse sujeito, expresso ou nao, nao e
jamais instaurado como actante da enunciacdo” (NORO010, p.60). O ele/eles, ndo
podem ser reversiveis no discurso ao contrario uk @apontece com o eu/tu, sempre
reversiveis no sentido de possuirem actantes caeibia

Para Neveu (2006), o discurso jornalistico conskitypor um dominio discursivo
especifico se constréi no século XIX e concede umgortancia a codificagdo sem

equivalentes em outros tipos de escrita.

A objetivacdo vale também para os publicos. O smfdto da leitura de jornais
ou da exposicdo a televisao criou uma forma delifiade, um ‘horizonte de
expectativa’ pelo qual, sem poder necessariameotizé-lo, a maior parte dos
usudarios das midias identifica o que diferencia ditoeal da reportagem,
apossando-se intuitivamente de certos elementgsadi@ética de uma reportagem
televisionada (NEVEU, 2006, p.110).

Baseados nessa preocupacdo em agradar o publidos @onglomerados de
comunicacao passaram a introduzir modificacfeswEngsstao e algumas delas podem ser
sentidas a partir do uso da linguagem. Uma maaifést explicita dessas intencdes esta
presente no slogan da maior emissora de TV nolBaagV Globo, que depois de sete anos

utilizando o “A gente se vé por aqui” lancou no dugo de pascoa de 2011 o “A gente se
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liga em vocé®. O novo conceito claramente procura reposiciontelespectador, dando
mostras de que ele é parte da emissora e que epr@gA0 € pensada a partir dele, com
ele.

Movimento semelhante aparece em iniciativas doajammo da imprensa diaria, a
exemplo da imagem 1, capa do Diario de Pernambucol® de abril de 2012; da
segmentada como no caso da Revista Sou+Eu, publpsld editora Abril, que pode ser
observada na imagem 2; e da semanal, como a capgala.1724 de 2001, reproduzida na
imagem3. No primeiro, 0 vocé, pronome de tratamepi® demarca um tu com quem o
enunciador fala, é utilizado na manchete “abriicehpaul e vocé”, feita em referéncia aos
shows que aconteceriam no Recife, cujas atrac@@snsa presenca dos cantores Marcelo
Camelo, Chico Buarque, Paul McCartney e, curioséeneio vocé/leitor, representados em
uma ilustracdo onde se fazia aluséo a capa do Aisbey Road do The Beatles. Nela, foi
acionando o “eu” do leitor a fazer parte da enwémacom a separacdo de um espaco
concreto para isso, um quadrado com o “cole aatmaaijui”. A capa circulou pelas redes
sociais e muitos usuarios, que iriam aos showsiamdiram a imagem deles.

O segundo exemplo, da imagem 2, é mais complexs, @deu” sugerido ja no
nome da publicacdo, faz-se presente em todos ossteba revista, personificados por
leitores que contam as histérias deles e, assimsaéransformam-se em tematicas das
reportagens como recebem uma quantia em dinheiaoigsn. Esses varios “eus” ativam 0s
diferentes “tu” leitores a estarem na revista cded ao mesmo tempo leitor e fonte. O
terceiro exemplo traz a interrogacao “Vocé odesaw chefe?” em que o leitor € acionado a

respondé-la, embora ele ndo se faca presente al@ergunta.

DIARIOC:PERNAMBUCO (i, 39 CANETA EROTICA: MEU AMOR ESCREVE € LM

abril, chico, paul evocé

TRAGEDIA MEL MARIDO MATOU MINHA IRMA E SE SUKIDOU

Imagem 1 Imagem 2 Imagem 3

8 A informagdo foi colhida no site http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/noticias
20110425Globo_muda_seu_slogan.htriicesso em: 20 jun.2011.
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A compreensdao de mensagens como essas podem rreaim novo olhar para
jornalismo. Para Comolli (2008), os espectadorganedeixado de desejar ver somente o
“verdadeiro” e a “realidade” em troca da falsa doisde poderem controlar o que veem,
argumentacao tao vendida na contemporaneidadea Bssa, a profusao deality shows
e de jogos interativos nada mais seria do que frc@gédo desse novo olhar. A despeito de
essa visdo possuir efeitos imaginarios de realiddeeparticipacdo e de colaboracdo, se
estendida ao jornalismo como um todo, ela se teatida porque “colocar em cena é ser
colocado em cena. E ser colocado na cena pelaigrégstituicdo de uma cena. Aquele
(a) que eu filmo me olha. O que ele (ela) olha &oothar € o meu olhar (escuta) para ele
(ela)” (COMOLLI, 2008, p.103).

Assim, a partir do momento em que na producao akxta jornalismo decide-se
deixar visivel o interlocutor, seja pelo uso denmrmes pessoais, de tratamento e por
interrogacdes, essa decisdo simultaneamente afetalo como a audiéncia entende a sua
relacdo com aqueles que enunciam nas producOesigpicas. Essa teoria seria valida nas
diversas manifestacdes do jornalismo, em difereme®s, digitais ou ndo, e propostas,
como jornalismo colaborativo e jornalismo cidadao.

Deve-se salientar que este trabalho faz referéacigornalismo praticado em
redacdes, onde o jornalista de alguma forma paspader de decisédo sobre os contetdos a
serem veiculados. Em maior ou menor medida, érmalista que decide qual o espaco e 0
momento apropriado para reforcar a relacao intggsué com o publico. Talvez, por isso,
mesmo com todas as possibilidades tecnoldgicasaddiéncia interferir mais na cobertura
jornalistica isso ocorre somente depois do estabsd@to de algumas delimitagbes Uteis
para a equipe jornalistica e para o publico, ptsis #ardo as orientacdes sobre como os

dialogos, aqui na concepcao de Benveniste, sexéados.
3. Um olhar narcisico para o jornalismo

Se as relacdes intersubjetivas do jornalismo es#imlo visibilizadas com uma
profusdo antes nao existentes, isso deve trazeseguoéncias para o sujeito. Uma das
perguntas mais repetidas nos ultimos tempos é senssimidores alteraram o consumo de
midias na mesma velocidade em que as tecnologias feendo agregadas. As respostas,
invariavelmente, incorporam a visdo de que as nuagibes sociais ocorrem em um ritmo

menos acelerado, impossivel de ser totalmentegpae\Com isso, deve-se indagar como o
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reforco em torno do relacionamento entre os ddeslotutores do jornalismo, jornalistas e
publico, podem introduzir diferenciacdes tanto radjo entre eles, inserindo nesse ponto
a alternancia das posi¢cdes ocupadas, quanto a etewaaonstituem a si mesmos nessa
relacéo.

Caso se recorra a pesquisadores, que ndo possuatralalho exclusivamente
voltado para o estudo das novas tecnologias el@ndia delas, mas pensaram sobre o
comportamento geral dos sujeitos da segunda metadséculo XX em diante séo
encontradas visdes sobre a influéncia da culturandsesa no tipo de comportamento
seguido pelas pessoas. Em um rapido panorama,stdqueéo sujeito nas teorias sociais,
assim como nas pesquisas linguisticas, a exemplandlise do discurso, foi encarada
sempre a partir de amarras, historicas, ideologsmasais.

Por boa parte do século XX, o sujeito teve a suanamia diminuida. Nas duas
tltimas décadas, com as tecnologias interativas, pelssou a ser novamente uma
preocupagdo. Ao mesmo tempo em que a no¢ao de m@sHaAUa existindo, parece ser
necessario reposiciona-lo a partir dos contextosteaxres. Atualmente, ao lado de
pesquisadores otimistas, para os quais a interagateratividade contribuem para uma
comunicacdo mais democratica no sentido de agiutimadximo de pontos de vista, h4
outros investigadores para os quais 0s fenOmenasrdeer analisados com muita cautela.
Algumas manifestacdes nas midias sociais, por exemp@deriam permitir o aparecimento
de um novo tipo de ativismo politico com a insergg@gademandas diferenciadas, fruto dos
novos modos de relagcdo. Contudo, aparentementenéss teria sido provocado por uma
troca substancial no perfil da sociedade aindantifipelos seus padrées de consumo.

Uma sociedade do consumo define uma escolha naartia ga liberdade de
escolher o curso de uma acdo em detrimento de, su&recomo a liberdade de
escolher tudo de uma vez. “Liberdade de escollgiifsta “Mantenha as suas
opcbes abertas”. A ideia de que “vocé pode serqgealcoisa que deseje”
preserva algo da antiga ideia sobre a carreiraal@s talentos, que veio para
dizer que identidades podem ser adotadas ou dedaarcomo uma fantasia
(LASCH, 1994, p.35).

Como se pode observar, hd acima uma critica smbrm® os individuos em uma
sociedade de consumo enxergam com bons olhos algademonstra a fragilidade do
sujeito em se propor como tal. O conceito do minempapresentado autor ainda nos anos
de 1980, insere o paradoxo de que o aumento dadbidades de escolha do sujeito expde
a instabilidade das bases que o constituem. A ggadetidade de opcdes entre o que
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comprar para ser o que se quer implica em um difgaguemocional porque geraria a
insatisfacdo de se estar todo o tempo em buscalgde naais reconfortante, em um
movimento infinito. A responsabilizacdo dos indivdd pelas catastrofes mundiais, como
as mudancas climaticas e 0 uso exaustivo dos mecuegurais, consoante a crengca em um
passado - ndo tao distante - de um eu majestoperimso e senhor de si teria reproduzido
um eu minimo, que luta pela sobrevivéncia no antdidansionado por duas duras
realidades. Uma em que se reconhecem as falhasadexsténcia e outra de fantasia na

qual as satisfacdes sdo sentidas na pequenezeotisaticas individuais.

ApOs a ebulicdo poética dos anos sessenta, 0s cam@si recuaram para
preocupagfes puramente pessoais. Desesperancadosrefaentar suas vidas
com 0 que interessa, as pessoas convenceram-seled® gmportante é o
autoconhecimento psiquico: entrar em contato corseos sentimentos, comer
alimentos saudaveis, tomar licdes de danca classicadanca-do-ventre,
mergulhar na sabedoria do Oriente, comer, apremder‘relacionar”, superar “o
medo do prazer”. Por si sO inofensivas, essas bustavadas ao nivel de um
programa e embrulhados na retérica da autenticidadie consciéncia significam
um recuo da politica e um repudio ao passado re¢eASCH, 1983, p.24).

A auséncia de continuidade, presente nas atitddesda cotidiana do sujeito das
tltimas trés décadas provocaria como consequénoia despreocupacdo com a
posteridade, pois o futuro incerto é pensado colgo #&nebroso onde tudo aquilo que
causa medos e traumas emergird. Restaria, portarpoesente. Nele, como defesa do
incontrolavel porvir, apareceriam comportamentoscis&@os praticados a exaustao.
Narciso foi um mito da Grécia Antiga cuja memoras rias atuais € presentificada como
aquele que foi apaixonado pelo seu préprio refleaoagua. A imagem espelhada teria
tamanha beleza que a sua visao foi consumida a pentle ter desejado adentrar naquela
realidade de em estado do real em perfeicdo. Aenmaig aguas, nesse sentido, significava a
Gnica alternativa de continuar a viver.

A metafora do sujeito narcisico pode ser trazida atmodernidade e parece
funcionar. No caso do jornalismo, a recorréncigaleitacdes para o envio de sugestoes e
de conteudos seria um indicio disso. A preferépolaacompanhar os mitos do cinema,
conforme foi estudado por Morin (1989), convivetamente com o apelo para que pessoas
comuns também se mostrem. Nos veiculos impressedaado de textos direcionados para
0 publico feminino desde a sua existéncia ja paregforcar a relacdo intersubjetiva entre
os interlocutores, ainda que fossem poucas ashilaisies de alternancia das posicoes

ocupadas por eles.
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Hoje aparecem enunciados como: “Se vocé tem oalegefazer uma mudanca
radical e se tornar loira, precisa conferir algumiass para ndo errar na transforma¢ao”
“J4 aconteceu com vocé? Todas nés ja topamos cotiponassim®®, “Mesmo disposta
emagrecer, sempre vacilava na dieta. Chocolatdriger@ntes eram minha tentacio”
Embora, como foi dito, elas ndo sejam exatamenta mavidade no jornalismo, sempre
ansioso por conquistar o seu publico. Talvez, digaliferente passou a existir quando na
cobertura de noticias quentes, que possuem um telmpealidade menor para a sua
veiculacdo se comparada as reportagens frias, fessess também comecam a surgir.

No Eu-Repodrter, “secdo de jornalismo participatvmdine do site do jornal O
Globo™?, as noticias partem dos internautas, que poderaregaxtos e imagens. Em 27 de
junho, foi publicado com informacfes de uma leit6@ Bosque Ebenézer € uma area de
22 mil metros quadrados em plena cidade de RemifePernambuco. Um lugar incrivel e
desconhecido que descobri no bairro do CordEiro® Jornal do Commercio, em
Pernambuco, desde abril, depois de passar por witama esta incentivando a
participacdo dos leitores. A mostra mais embleraatique todos os dias a primeira pagina
do impresso traz um comentario do leitor em destafm 30 de junho, foi publicado “So
no Brasil se vé este tipo de coisa (Caso BattiStiar mal-estar entre dois paises por nada.
A quem interessa iss0?”, de autoria devidamentetifd®da como James Leonardo. Em
revistas semanais, ainda prevalece a redacao eairéepessoa, mas € possivel encontrar
enunciados como: “Faca as contas: quantos competadgristem em sua casa”

Todos 0s casos trazidos até aqui merecem uma epiiisisa para que se possa
chegar a uma conclusdo mais detalhada sobre coné &eelacdo entre os interlocutores.
Agrupados juntos, eles indicam tendéncias de cajsaspodem se tornar definitivas. E
curioso que Lasch (1984) sugere a passagem de aoredade masculina para uma
sociedade feminina. O momento atual estaria cemtragbta Ultima. No jornalismo, o
indicativo de algumas transformacgdes, como vemaapdntado ha algum tempo, consiste

no crescimento do entretenimento vendido como iagtho aumento de pautas frias, das

°® Contetdo retirado do site da revista Ana Mariaspdiivel em: _http://mdemulher.abril.com.br
[cabelos/reportagem/tintura/cores-cabelo-dicas-fimea-632251.shtmb. Acesso em: 29 jun. 2011.

19 Contetdo retirado do site da revista Claudia, afisgel em: http:/claudia.abril.com.br/materias/
2547/?sh=26&cnl=11Acesso em: 29 jun. 2011.

' Contetdo retirado do site da revista Sou+Eu, disd em: http://mdemulher.abril.com.br/dieta/
reportagem/casos-de-sucesso/dieta-liquida-4-diag43shtml Acesso em: 29 jun.2011.

12 |dentificagéo feita pelo préprio veiculo.

130 texto esta disponivel em#ttp://oglobo.globo.com/participe/mat/2011/06/24ftpoe-exibe-esculturas-
em-lata-no-recife-924761223.aspAcesso em: 27 jun.2011.

* Reportagem veiculada na Veja, edicdo 2223, n®@9dle junho de 2011.
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reportagens de servicos e de tudo mais que sepideenomo de utilidade para a vida

pratica, de necessidade imediata. Alguns assurtos)o as questbes politicas e

econbmicas, concernentes ao universo masculinoergpanente ficam de lado diante do
apelo da cobertura do universo feminino. Como tadal o sujeito que consome as midias
se sentiria cada vez mais proximo de si mesmo.

Isso tudo ndo passaria de uma dimensao psicolépaia, para Lasch (1983) o
sujeito continua dependente do Estado, da corpomaghe outras burocracias. Talvez, esse
sujeito ndo perceba todas as redes que o envotvgoe satisfaz a sua seguranca diante do
momentaneo. “Para o narcisista 0 mundo € um espadhoasso que o individualista aspero
via como um deserto vazio, o ser modelado seguad®s proprios designios” (LASCH,
1983, p.31). O vazio interior € suprido pela espdtaizacdo das coisas, pelas diversas
formas de ocupar o tempo com entretenimento, enfiela teatralizacdo da vida. A

importancia que o sujeito d4 ele mesmo serve parfrmar a sua existéncia.
4. Os perigos do efeito de hiper-realidade

De acordo com Baudrillard (1985, p.69), todos osiosm de comunicagdo e
informacéo da atualidade fazem um acréscimo donaeahedida em que eles aproximam,
numa espécie dmom, um real mais real e verdadeiro que o préprio fessa simulacao,
que para o autor pde fim ao espaco social, tramsf@ nocdo de realidade, agora, cada vez

mais transparente e imaginaria.

O espago da simulagdo é o da confusdo do real madielo. Ndo ha mais
distancia critica e especulativa do real e do nmdé¢fio ha mais distancia critica
e especulativa do real ao racional. Nao ha mesnatamrente projecdo de
modelos no real (o que ainda equivale a substiuiighmapa pelo territério, em
Borges), mas transfiguracdo no mesmo lugar, agqgoga, do real em modelo.
Curto-circuito fantastico: o real é hiper-realizadem realizado, nem idealizado:
hiper-realizado (BAUDRILLARD, 1985, p.68).

Se o social ndo passa de um modelo, o real pas=acahiper-real. Finge-se aquilo
gue ndo se tem. Levado as ultimas consequéncefgjto disso pode ser drastico para o
jornalismo a ponto de modificar a sua propria ciinaedo e os limites de sua pratica. E um
simulador perigoso, uma vez que o fundamento dagsaesconde-se na promessa de uma
representacdo, ou melhor, reproducdo de tudo d@uke mais importante no mundo, nos

paises, nos estados, nas cidades e na vida. O gansm de que o jornalismo serve para
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trazer a tona informacdes de fatos e acontecimertegantes da sociedade civil merece
ser posto a prova. Caso o sujeito se veja totabneilietido, tal como Narciso, isso pode
levar ao real da hiper-realidade.

Evidentemente, ndo se pode negar o trabalho dedg=ale jornalistas para colocar
o fato acima de todas as coisas. Nao se pode negdevancia em assumir esse objetivo
como a principal missdo dessa profissdo. E porntemzer isso que se deve refletir a
respeito de que se tudo ndo passa de uma simukagiopria participacdo do sujeito na
interlocucdo, em muitos casos, funcionaria como uUmsdo. Perigo maior ocorrera caso se
chegue ao ponto apresentador pelo pensador fraomds,ha uma “escalada do verdadeiro,
do vivido, ressureicdo do figurativo onde o objetoa substancia desapareceram
(BAUDRILLARD, 1991, p.14)".

Os efeitos da hiper-realidade no jornalismo podemter uma dose de exagero
porgue a palavra simulacdo possui um peso bastagtivo nessa area. Os defensores de
tudo o que vem sendo praticado poderiam indagamtpleéem transformar em noticia a
vida de pessoas comuns, abordando como elas canasegamagrecer, como fizeram para
conquistar um amor, como passaram em um concutdec@UuPor meio desses sujeitos,
nao se esta falando de algo inveridico, fala-sedsimida “real” deles, dos problemas e de
superacdo. Além do mais, as historias relatadasmp@judar outras pessoas em situacdes
semelhantes as descritas.

Nos casos em que 0 publico envia cenas de flagraoteargumentos favoraveis
destacam, com razdo, a impossibilidade de os jetaslestarem presentes em todos os
lugares. Sendo assim, aproveitar o0 material envj@mlopessoas comuns e, depois de
averiguada a sua veracidade e testado o0 seu Bderaspartir dos critérios de
noticiabilidade, publica-lo nada mais é do que meen a sonhada multiplicidade de
fontes. Impossivel ndo concordar com esses argomseritas, ainda assim vale a indagar
COMoO O sujeito percebe todo esse movimento quéoocaem destaque.

Caberiam também reflexbes sobre os porqués de bc@ubnviar conteudos,
respondendo aos apelos da midia em sua relacaosuinietiva. Estariam eles
compartilhando dos mesmos desejos jornalisticootderem informagfdes de interesse
publico ou se sentem gratificados apenas em esttehém ali? Para Sibilia (2008),
convive-se com a vontade de ser maior do que smmé@dmpoténcia de saber ndo ser quase
nada. “A resposta a todas essas questdes encareounplexidade que excede um simples

sim ou nao, porque as relacdes entre verdade drajeintcdo e realidade, esséncia e
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aparéncia — que nunca foram simples — também selicamam” (SIBILIA, 2008, p.52).
Assim, parece ser um exagero plausivel colocararessflexdes a possibilidade de
instauracao do hiper-real no jornalismo. Por m&bhaue sejam as intencdes desse contato

cada vez mais préximo do sujeito com as noticiaecéssario problematiza-lo.

5. Consideracgdes finais

Esse texto buscou iniciar uma reflexdo sobre comsonavas formas de
relacionamento do jornalismo com o seu publicoaripdo pressuposto de que elas estéo
recebendo uma atencdo cada vez maior, podem inf&uem percepgcao do sujeito, que nao
€ jornalista, mas que se torna visivel na enungjag®bre si mesmo. A relacdo
intersubjetiva, antes escondida sob o mondlogo, fengdo da imparcialidade e da
objetividade, agora, passa a ser exibida. No mamemt que isso acontece repetidamente
nas diferentes midias e nos diferentes tipos dertwgla, o olhar do sujeito sobre o
jornalismo pode ser alterado para uma visdo em ausujeito vislumbre, além da
possibilidade de interagir, participar e colabouam, jornalismo que passa a ser jornalismo
por que o reflete narcisicamente.

A contemplacdo narcisica poderia levar ao hipdr-red como Baudrillard
descreveu, a uma simulagdo de uma realidade maiguelela mesma. Os perigos disso, na
medida em que o0 sujeito poderia se satisfazer conodelo e ndo com a substancia que
deu origem a ele, acarretaria consequéncias pentegneo jornalismo. Apesar disso nao
estar acontecendo nesta dimensao drastica, deyersar sobre essas possibilidades, se
nao para o controle do que se quer, visto ser igtpels para que os efeitos sejam outros.
As relacbes que estdo sendo estabelecidas presevadiscutidas procurando-se entender
como elas poderao interferir no jornalismo, em caieopassa a ser percebido e em como

produz subjetividades.
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