Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Nordeste — Recife - PE — 14 a 16/06/2012

O Nao Tao Estranho Planeta dos Seres Audiovisuais: uma Analise a partir do
Mapa Das Mediagdes'

Fernanda ARAGAO?
Fernanda SOARES®
Henrique MENDES*
Lucas BASTOS?
Marilia SILVA®
Renato OSELAME’
Itania Maria Mota GOMES®
Universidade Federal da Bahia, Salvador, BA

RESUMO

Neste artigo, analisamos o programa "No Estranho Planeta dos Seres
Audiovisuais" pela perspectiva dos estudos culturais, considerando a articulagdo entre
os distintos momentos e mediagdes presentes no mapa proposto por Jesus Martin-
Barbero (2006). Selecionamos esta op¢ao metodologica por acreditarmos que ¢ uma
proposta coerente e aplicdvel para se observar a complexidade do processo
comunicativo como um todo. Ela nos possibilita analisar o objeto em questdo nao
somente a partir de questdes referentes a producdo ou a recepcao, mas permite articular
estes momentos com perspectivas mais amplas da cultura, politica e economia que
perpassam nao apenas o produto, mas também a sociedade em que vivemos.

PALAVRAS-CHAVE: estudos culturais; mapa das mediagdes; no estranho planeta dos
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INTRODUCAO

No Estranho Planeta dos Seres Audiovisuais (N.E.P.S.A.) ¢ uma série de 16
episodios que discute a relacao do ser humano com a produgao e o consumo audiovisual
valendo-se, para isso, de humor, sarcasmo e ironia. Produto da geragdo pop, cheio de

referéncias audiovisuais e resultado de grande empenho técnico, a série consegue
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dialogar tanto com certo ar “caseiro” de suas opg¢des estéticas, quanto com a precisdo
técnica e conceitual. O programa abusa de piadas, vinhetas, entrevistas com
especialistas, entrevistas ficticias, trechos de filmes, referéncias sonoras e visuais. Ha
ainda a presenca de esquetes com personagens caricatos como o beduino, os homens das
cavernas, os trés espectadores alienados que passam o dia na frente da TV comendo
pipoca, uma familia iraniana e o programa de auditorio intitulado “Aquilo Que Existe”.
Realizado por meio da parceria entre duas produtoras independentes, Caos
Producdes ¢ Primo Filmes, o N.E.P.S.A. comecou a ser veiculado no Canal Futura em
abril de 2009, mas teve seu piloto exibido em setembro de 2008. A partir deste ano, o
episodio piloto e teasers do programa foram sendo disponibilizados no You Tube. A
série ainda foi reexibida em meados do ano de 2011. A idealizagdo e dire¢ao da série
sao do cineasta e roteirista Cao Hamburger, que tem como principais producdes:
“Castelo Ra-Tim-Bum”, a série “Filhos do Carnaval”, exibida no Canal HBO, e os
filmes “O Ano em que Meus Pais sairam de Férias”, e “Xingu”, que estreou este ano. A
direcao e o texto do programa sao assinados por Paulinho Caruso ¢ Teodoro Poppovic,
que trabalhou por quatro anos na MTV Brasil e, além de televisdo, tem experiéncia com
cinema e videos para Internet. E provavel que Poppovic tenha influenciado a parte
humoristica do N.E.P.S.A, j& que foi um dos roteiristas e criadores do programa “15

Minutos” (2008), comandado por Marcelo Adnet, e redator do “Comédia MTV” (2010).

ARTICULANDO O MAPA DAS MEDIACOES

Em primeira instincia, vale ressaltar a importancia de o programa estar inserido
no contexto do Canal Futura. Criado em 1997 como um projeto da Fundagao Roberto
Marinho (FRM), o canal apresenta-se como referéncia no projeto de televisdo educativa
e como uma experiéncia relevante de investimento social privado. O Futura afirma ter
como missdo’ ser acessivel as camadas populares e responsavel pela transmissdo de
conhecimento que possa ser aplicado ao cotidiano, propondo e gerando transformagdes
para uma melhor inser¢ao no mercado de trabalho, na vida familiar, escolar e social.
Uma caracteristica interessante do canal, que nos permite olhar com mais cuidado o No
Estranho Planeta dos Seres Audiovisuais, decorre do seu modelo de produgdo: o de
terceirizagdo, investindo no trabalho criativo de produtoras nacionais de pequeno e

médio porte. O N.E.P.S.A. é uma co-produgdo entre duas produtoras independentes: a

° A miss3o do Canal Futura esta disponivel em site oficial através do link: http://www.futura.org.br/o-futura/missao/
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Caos Produgdes (criada pelo proprio Cao Hamburger) e a Primo Filmes. Ambas
possuem em seu portfolio programas veiculados em canais da Rede Globo, a qual
possui relagdes estreitas com a Fundacao Roberto Marinho. Logo, a producdo de
N.E.P.S.A. ndo acontece desvinculada aos interesses da emissora. Pelo contrario, por
serem empresas, as produtoras buscam satisfazer seu possivel consumidor, no caso, a
Fundacao Roberto Marinho. Nao podemos determinar até que ponto essa influéncia do
possivel comprador configura o programa, mas ¢ uma Otica que precisa ser levada em

conta nesta analise.

Essa ligagdo nos convoca mais intensamente a olhar as légicas de produgdo
envolvidas em sua concepcao e, de maneira sincronica, a relacdo existente entre elas e
as Competéncias de Recepcdo ou Consumo. Em “Dos meios as mediagdes”, Martin-

Barbero apresenta como funcionam as “Logicas de Produgao™:

A compreensdo do funcionamento das Logicas de Produgdo mobiliza uma
triplice indagacdo: sobre a estrutura empresarial — em suas dimensoes
econdmicas, ideologias profissionais e rotinas produtivas; sobre sua competéncia
comunicativa — capacidade de interpelar/construir publicos, audiéncias,
consumidores; e muito especialmente sobre sua competitividade tecnologica:
usos das Tecnicidades dos quais depende hoje em grande medida a capacidade
de inovar nos FI [Formatos Industriais]. (BARBERO, 2006)

A partir deste trecho, ¢ possivel tomar como ponto de partida a estrutura
empresarial do N.E.P.S.A. Pelo fato de ter sido veiculada no Futura, a série precisou
seguir valores e principios especificados no codigo de ética'® do canal, que ¢ o resultado
da parceria entre empresas de iniciativa privada como Banco Itat, Bradesco, Rede
Globo e Turner/CNN e tem como proposta “[...]levar a toda a populacao brasileira, em
especial as camadas populares, conhecimento que possa ser aplicado ao seu cotidiano,
provocando com isso mudancas de atitude e comportamento[...]” . Uma das
caracteristicas identificadas em N.E.P.S.A. como correspondente aos compromissos,
descritos no codigo do canal diz respeito a linguagem que, dentre outras coisas, precisa
ser coloquial, correta, atraente, inteligivel, didatica sem ser enciclopédica e contribuir
para aproximar o telespectador. Estas sdo algumas estratégias que o Canal Futura,

através dos seus programas, utiliza para construir seu publico, para interpelar seu

10 hitp://www.futura.org.br/o-futura/quem-somos/ acesso em 27 de nov de 2011
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consumidor. Elas fazem parte do que Martin-Barbero chama de ‘“competéncia

comunicativa”.

Em entrevista concedida a Folha Online“, em 2008, Cao Hamburger, diretor e
idealizador da série, apresentou o projeto como tendo sido fruto de uma inquietagdo
pessoal sobre o futuro da sua profissdo. "Para onde a gente estd indo com isso, com as
cameras de video pra todo lado?”, questionou. Neste periodo, que corresponde a estreia
do programa piloto, ele afirmou que a “colcha de retalhos [0 programa] ficou
interessante para dar a dimensdo do que ¢ o audiovisual hoje, cada vez mais
diversificado, cheio de formatos diferentes”. A presenca de jovens na equipe de
producao da série ¢ ressaltada na reportagem como tendo sido uma opg¢ao do autor, que
teria considerado o fato de terem afinidade com as novidades da linguagem audiovisual
- uma competéncia necessaria para dar o toque criativo e jovem que 0 programa requer

para entreter o seu publico.

Neste ponto, € possivel pensar um pouco sobre a “competitividade tecnoldgica”
apresentada por Martin-Barbero. O N.E.P.S.A. foi produzido e veiculado em um
momento de plena possibilidade de obtengdo e circulacdo de uma excelente qualidade
técnica da imagem, porém algumas de suas imagens ou sdo capturadas por
equipamentos ¢ formatos de filme mais antigos (como o Super-8) ou sao obtidas de
modo meio amador e caseiro com tremulagdes e certa “sujidade” do video. Estes sdo
efeitos pouco empregados no contexto atual, em que as TVs comerciais lidam com uma
disputa mercadologica e estética voltada para a imagem em alta definicdo. Mas por que
esse uso ¢ possivel no programa em questaio? O N.E.P.S.A emprega elementos
“inovadores” em sua produ¢@o para posicionar-se em uma aura de modernidade diante
de estratégias bem consolidadas. Sendo assim, muito mais que cair no apelo comercial
massivo da limpidez pléstica das imagens, o programa se situa esteticamente em
oposicado a esse modelo, ao privilegiar imagens aparentemente casuais, mas
tecnicamente precisas. E importante ressaltar que “Tecnicidades” associa-se a
tecnologias e técnicas.

Porém, este recurso de fugir dos padrdes estéticos e técnicos da televisao ou do

audiovisual nao ¢ nada novo. O pioneiro a mostrar cameras ¢ microfones na televisao

brasileira foi Chacrinha. Segundo Machado (p.15, 2011) “[ele] fazia, portanto, algo que

" hitp://www]1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u444703.shtml acesso em 27 de nov de 2011
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se poderia chamar de uma metatelevisdo, a televisdo que se revela e que se mostra como
um processo em constru¢do”. Poderiamos fazer uma descricdo semelhante da série aqui
analisada no sentido em que ela desconstroi alguns clichés do audiovisual tanto no texto
quanto nas estratégias visuais para mostrar ao espectador como e com que finalidade
tais recursos costumam ser empregados e, nesse sentido, ensina ao leitor a ler
criticamente as producdes midiaticas. Esse movimento aqui descrito poderia sinalizar
um retorno as correntes de pensamento da area da Comunicagdo que consideravam o
receptor enquanto passivo ou ativo somente a partir da seletividade. Mas o programa
rejeita esse posicionamento desde o segundo episodio ao excluir do seu elenco os trés
atores gordinhos que interpretavam espectadores acomodados em um sofa, que comiam
porcarias o dia inteiro e eram reféns do controle remoto. Brincando com a exclusdo do
esquete, o narrador explica que eles foram retirados do programa por nao ter havido
uma identifica¢do entre o publico de casa e a representacdo feita pelo programa do que
seriam os espectadores.

Chacrinha, na época, rompeu com o que era chamado de ‘padrao Globo de
qualidade’. Segundo Machado (p. 14, 2011) “a rede hegemodnica TV Globo ensinava
que a cameras nunca poderiam aparecer em campo durante as transmissoes diretas, nem
tampouco as girafas de microfones.” Entretanto, esse padrdo de qualidade faz parte de
um certo “modo de fazer” da emissora que apesar de em certo sentido ser determinado
pela audiéncia, pelas logicas de producao e pelas tecnicidades, por exemplo, por outro,
ndo ¢ o mesmo padrdo ao longo do tempo; esse padrao também resulta da interacdo com
os distintos contextos socio, histdrico e cultural. Logo, hoje em dia, ndo constituem
mais excecao programas que empregam esta técnica — “Profissdo Reporter”, da Rede
Globo, ¢ exemplo desse novo momento em que vivemos.

Neste sentido, ¢ importante destacar que, embora o N.E.P.S.A. pare¢a quebrar o
padrdo ao introduzir alguns feitos de edigdo que conferem ‘“‘sujidade” ao video ou ao
usar um equipamento de filmagem mais antigo, o fato de ele ter sido desenvolvido por
produtoras que ja tém em seus portfolios outras producdes veiculadas pelas
Organizagdes Globo, explicita que a série ndo esta totalmente desvinculada do modo de

fazer da Globo. Em entrevista a Revista Epoca, Cao Hamburguer afirma:

A ideia ¢ tentar entender por que, desde os primordios, o ser humano tem essa
mania de produzir imagens. Quero tentar entender isso €, a0 mesmo tempo, o
futuro do audiovisual. O programa ndo ensina, ¢ um programa curioso, cheio de
duvidas, que busca mais a reflexdo do que a resposta. Tem entrevista,
curiosidades, imagens de arquivo, uma apresentadora, um narrador e alguns
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personagens que ddo um toque de humor. E vai interessar a todos, pois todo
- 12
mundo produz e consome imagens.

Partindo-se dessas afirmagdes, como classificar o N.E.P.S.A.? O produto inova
no formato, chamando o espectador para “aprender” a ver televisdo, desconstruindo sua
producao, utilizando-se de quadros de humor e de entrevistas com especialistas. Apesar
de ser um produto audiovisual visando um publico de nicho e elaborado segundo
logicas capitalistas — basta pensarmos que a terceiriza¢do proposta pelo Canal Futura ja
torna impossivel pensarmos o produto fora dessa logica — identificamos aspectos no
programa que representam um posicionamento politico acerca dos usos de imagens
autorais. Confeccionado a partir de centenas destas imagens, o produto representa um
empenho de edicdo de imagens de arquivo que inspirou a criagdo de um episodio da
série dedicado ao tema: “Reciclados”. Nele, N.E.P.S.A. ¢ claro ao se posicionar
enquanto partidario da reciclagem do material audiovisual ja produzido para o uso em
novas significagdes a partir da edicdo. O episddio se apoOia na questdo ambiental de
poupar materiais (fitas, energia elétrica, etc), mas a discussdo central ndo ¢ essa. O
programa quer discutir os direitos autorais que dificultam realiza¢gdes como o proprio
N.E.P.S.A. de acontecerem. E sdo bastante claros: definem as leis como ultrapassadas e
utilizam a fala do advogado Antonio Cabral para defender a reutilizagdo destas imagens
inclusive como forma de ganhar mais dinheiro do que através do protecionismo dos
direitos autorais. Logo, identificamos que o programa traz uma ideia nova, bastante
compartilhada pelo publico que consome o programa (que tem forte relacio com a
Internet em um pais em que o download legal com direitos autorais pagos ¢ excecao),
mas que ndo rompe com o Vviés capitalista hegemonico. Podemos pensar que hd um
conflito de interesses entre o que o N.E.P.S.A. prega ¢ o que ¢ ofertado pela Rede
Globo, que defende os direitos autorais de suas obras — algumas das quais sdo vendidas
em formato de DVD. Mas analisamos que o formato do programa apenas propde novos
modos de utilizagdo deste material audiovisual — ¢ ndo recrimina a venda de materiais
para consumo doméstico. Nao ha no episddio um posicionamento de que a programacao
diaria da emissora faz parte do imaginario coletivo e possa pertencer, por direito, ao
publico. E importante ressaltar que as imagens das produgdes televisivas da Rede Globo
também ndo estdo disponiveis para serem reeditadas. O Gnico momento em que um

programa da emissora de televisdo ¢ citado acontece durante a entrevista com o

12 A entrevista esta disponivel em: http:/revistagalileu.globo.com/Revista/Galileu/0,.EDG84264-8489-206,00-
NAO+SOMOS+REFENS+DAS+IMAGENS .html Acesso em 27 de novembro de 2011.
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jornalista Caco Barcellos e os jovens do “Profissdo Reporter”. Este posicionamento
contra os direitos autorais ¢ um exemplo pontual, mostra uma légica ampla do
programa: certas institucionalidades ndo se encontram questionaveis na légica de
desconstrugdo, embora a historia das matrizes audiovisuais brasileiras ndo possa ser
contada sem abordar a Rede Globo.

Essa logica permeia a série desde a formulacdo de sua proposta no episddio
piloto: fornecer um espago de reflexdo sobre o audiovisual em uma sociedade que € tao
marcada pela hegemonia desta linguagem. Partindo do pressuposto de que hoje
produzimos, consumimos e compartilhamos o audiovisual como nunca antes — e que ao
mesmo tempo ndo o questionamos o suficiente — N.E.P.S.A. vem discuti-lo. Usando
uma linguagem prépria que, a principio, parece inovadora e que rompe com O
estabelecido, o programa expde as estratégias de quem faz audiovisual, até mesmo
através de depoimentos destes realizadores. Mas N.E.P.S.A. ndo ¢ totalmente inovador
em sua linguagem — jamais poderia ser. O programa lida com espectadores que
apresentam modos de interpretagdo de material audiovisual histérica e culturalmente
definidos. Se quisermos brincar com um dos esquetes da série: este ndo ¢ um programa
voltado para “uma familia iraniana”. Trata-se de um produto audiovisual brasileiro e,
portanto, produto de nossa cultura contemporanea — e a linguagem ¢ vista aqui como
limitagdao. Nao se pode inventar uma nova lingua em apenas dezesseis episodios, assim
como os aparatos técnicos do programa (embora amplos) ndo permitem ir muito longe
(até mesmo as animagdes em 3D ndo sdo de qualidade muito elevada). Partindo desse
pressuposto, identificamos que o N.E.P.S.A. faz justamente isso: emprega elementos
mais “inovadores”, em sua produ¢do (como a exibicdo das cameras, a linguagem
despojada, um mediador brincalhdo e “sincero” acerca das intengdes do programa) para
posicionar-se em uma aura de modernidade diante de estratégias bem consolidadas. O
que ndo significa que o programa tenha algum impedimento em se desconstruir: pelo
contrario, esse “aprendizado” sobre audiovisual perpassa pelas estratégias do programa
também: o ultimo episddio do programa ¢ dedicado inteiramente a isso. Ele apenas nao
faz isso de modo inteiramente novo.

O intuito desse processo ¢ claramente o entretenimento didatico, mas ndo
podemos dizer que N.E.P.S.A. tem inten¢des pedagodgicas. Pode parecer essa a proposta
em primeira instancia, mas identificamos um interesse maior em entreter do que em
ensinar. Primeiramente porque ¢ desenvolvido para um publico de nicho que talvez nao

seja mais tdo ingénuo diante do audiovisual (uma producdo educativa talvez se
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interessasse mais por um publico sem tanto repertorio) e que usufrui do programa
justamente pela sua linguagem ndo-convencional. Podemos até considerar que
N.E.P.S.A. propde uma nova forma de fruir os produtos audiovisuais: “sabendo” o que
esta ali por trds. Esse ¢ um processo que vai se desenvolvendo junto com a
desconstru¢do da linguagem do audiovisual: se acreditamos que o entrevistado falso no
episodio “Ficcionais” ¢ verdadeiro, alguns episodios depois, em “Subterraneos”, ja
estamos menos ingénuos diante das estratégias e compreendemos uma “pegadinha”
similar sem a ajuda do narrador. Trata-se de entretenimento informativo, mas sem
intuitos meramente educacionais. Uma proposta que se relaciona intimamente a de outra

producdo de Cao Hamburguer: “Castelo-Ra-Tim-Bum”.

A “Socialidade”, além de articular as matrizes culturais as competéncias de
consumo, ¢ também a mediacdo que nos permite entrever quais as relagdes cotidianas
que as pessoas estabelecem com os meios, com os géneros ¢ formatos midiaticos. As
matrizes culturais ativam e moldam os habitus que conformam as diversas
competéncias de recep¢do, uma subjetividade socializada, que organiza praticas. A
associagao entre os formatos industriais e as matrizes culturais através do eixo
diacronico ¢ importante na configuracdo e reconfiguragdo de géneros e estilos, que
firmam pactos de recepgdo entre produto e espectador, os quais também relacionam-se
as matrizes através das institucionalidades e das competéncias de recepgao,
respectivamente. Podemos falar, neste sentido, que o No Estranho Planeta dos Seres
Audiovisuais ¢ um produto caracterizado pela agilidade dos cortes e variagdo de
enquadramentos. As matrizes culturais requeridas pelas estratégias de constru¢do do
programa aproximam-se muito da atual producao audiovisual, por mais que o programa
faca referéncias de conteudo aos programas de auditério; aos filmetes sem audio e
imagens em preto e branco, a exemplo dos irmaos Lumiere; e as pornochanchadas, que
seriam referéncias mais antigas do audiovisual. Sendo assim, o programa se aproxima
de uma experiéncia contemporanea de audiovisual, influenciada pelos videoclipes e pela

videoarte, produgdes consumidas e produzidas majoritariamente por jovens urbanos.

A socialidade implica também analisar os processos comunicativos, nao s6 do
ponto de vista das determinagdes e estruturas, mas do ponto de vista das praticas e das
apropriagdes cotidianas que podem fazer surgir processos ndo-hegemodnicos de
significacdo - ainda que o mapa das media¢des considere também as determinacdes e

estruturas, em especial quando considera a relagdo entre 16gicas da producao e formatos
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industriais. Podemos afirmar que o programa, apesar de atender a uma fragmentacao de
publico cada vez mais cara ao capitalismo avangado - e isso se relaciona a manutencao
de uma hegemonia de mercado, ja que situado numa das redes de televisdo mais fortes
da América Latina que precisa gerar receita — configura, por outro lado, novas
socialidades que encaram o publico ndo como uma massa, mas com anseios de uma
segmentacdo que permite que quem o assista se identifique no outro, ou seja, a
segmentacdo para a identificagdo. E importante destacar que o programa ndo ¢
veiculado na TV aberta e que dificilmente ele ocuparia a grade da TV Globo em um
hordrio que ndo o matinal (no qual estdo concentrados programas como o Globo
Ecologia, o Telecurso 2000, o Globo Universidade). Esse fato ja indica o
enderecamento do programa a um publico de nicho, ainda que este nao tenha sido o alvo
pensado pela sua produgio’.

O programa possibilita, entdo, a um publico jovem, urbano, espectador das mais
variadas formas de audiovisual, usudrio de diversas plataformas, a ‘ver e ouvir’ a
configuragdo de uma nova socialidade que disputa lugar com o que ainda ¢ hegemonico
nas televisdes brasileiras: o consumo das grandes massas. E focando a atengdio na
socialidade que podemos pensar em uma nova nocao de leitura destes jovens, muito
mais guiada pela experiéncia audiovisual. A visualidade eletronica agora faz parte da
visibilidade cultural — sendo que esta ndo se refere apenas a manipular tecnologias, mas
abrir novos espagos e tempos para uma nova era do sensivel (BARBERO, 2004).

Outro momento a que devemos dar destaque ¢ a articulacdo entre competéncias
de recep¢ao e formatos industriais, as chamadas ritualidades. Neste sentido, destacamos
o fato de a série ser conceitual, tematica e dividida em episddios que tratam do
audiovisual de uma maneira interligada, mas que nao restringe a uma relagdo tao estreita
entre o episodio anterior € o proximo. Essa ¢ uma caracteristica, inclusive, recorrente
nas narrativas seriadas televisivas: a retomada. Chamamos de serialidade essa
apresentacao descontinua e fragmentada do sintagma televisual. No caso especifico das
formas narrativas, o enredo ¢ geralmente estruturado sob a forma de capitulos ou
episodios, cada um deles apresentado em dia ou horario diferente e subdividido, por sua
vez, em blocos menores, separados uns dos outros por breaks para a entrada de
comerciais ou de chamadas para outros programas. Muito frequentemente, esses blocos

incluem, no inicio, uma pequena contextualizagdo do que estava acontecendo antes

> Em entrevista a Revista Galileu, em 2008, Cao Hamburger afirma que o programa interessara a todos, pois todo
mundo consome e produz imagens.
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(para refrescar a memoria ou informar o espectador que ndo viu o bloco anterior) e, no
final, um gancho de tensdo que visa manter o interesse do espectador até o retorno da
série apds o break ou no dia seguinte (MACHADO, 2000)

Aqui ha um exemplo claro de como - apesar de se apresentar como um estranho
planeta dos seres audiovisuais, valendo-se de algumas desconstru¢des dos clichés
televisivos, de algumas parodias ou pastiches - o programa vale-se de construcdes ja
canonizadas no audiovisual para captar o interesse da audiéncia e se constituir enquanto
formato. Sendo assim, podemos afirmar que o programa disputa novas conformagoes de
socialidade até certo ponto, ou seja, até o ponto em que ele ainda dialogue com as
matrizes culturais desse publico (sendo pode ndo haver reconhecimento) € com as
questdes mercadologicas. A retomada quase sempre se da através da recapitulacao de
imagens exibidas no episddio anterior, acompanhadas pela voz over do narrador, o qual
explica em linhas gerais sobre o que se falava e sobre o que vai ser falado no episodio
atual. Além desse recurso, o programa vale-se da dinamica de “fatiamento” do consumo
televisivo por meio do uso dos breaks e intervalos comerciais, mesmo estando inserido
em um canal fechado (estratégia que dialoga tanto com as matrizes culturais dos
espectadores, quanto com seus habitos de consumo, quanto com as logicas de produgdo
do programa, quanto do préoprio formato). Entendemos que essa estrutura narrativa
seriada nao impede o entendimento de alguém que tenha deixado de assistir aos
episodios iniciais, mas assistir a todos os episddios em ordem facilita a compreensdo do

produto e a fidelizagdo do publico.

CONCLUSAO

A partir da andlise do programa empreendida através do mapa das mediacdes
(BARBERO, 2006), percebemos que N.E.P.S.A. ¢ fruto da hegemonia de consumo e
produ¢do audiovisual instaurada em nossa cultura contemporanea. O seu publico tem
certa familiaridade com matrizes culturais menos recentes do audiovisual, mas também
¢ intimo das novas tecnologias. Nao ¢ preciso conhecer todas as referéncias para
compreender o programa — mas para frui-lo intensamente, elas sdo pré-requisito.
Dialogando com esse contexto € um publico de nicho, o programa sente-se a vontade
para questionar certas institucionalidades e descobrir, através de um percurso logico,
como essa hegemonia audiovisual faz sentido hoje. O programa convoca um ritual
diferenciado para o seu consumo do que estamos acostumados na TV comercial (solicita

quase que atengao total), mas a0 mesmo tempo ndo rompe com a serialidade sob o risco
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de ser indigesto para o modelo de consumo televisivo brasileiro. Por fim, propde uma
desconstru¢do da linguagem mais convencional do audiovisual com um intuito didatico,

porém nao pedagogico.
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