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Resumo

O acesso das criancas aos conteudos midiaticomoeasima reconfiguracao historica das
culturas infantis. A globalizac&o esta intrinsecateaelacionada com esse fato na medida
em que € responsavel por homogeneizar e fragmatgatidades culturais. Diante das
consideracOes a respeito do desaparecimento daci@mfdbuscamos apresentar de que
forma a globalizacdo atua no sentido de reconfigasasemelhancas e as diferenciacbes
identitarias entre as culturas de criancas e aglulto
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Introducao
Dois aspectos comumente ressaltados pelos aupoegsesquisam globalizacdo séo
a homogeneidade e a fragmentacao culturais quenpleca. Um dos principais paradoxos

da globalizag&o € que ambos 0s processos ocorrmatelpaente.

Vivemos num tempo de fraturas e heterogeneidadesedenentactes
dentro de cada nacdo e de comunicacdes fluidas asnordens
transnacionais da informacdo, da moda e do sabmr.neio a essa
heterogeneidade encontramos cAdigos que nos unjfma que ao menos
permitem que nos entendamos. (CANCLINI, 1999, p. 85

Stuart Hall (2005) destaca a atuacdo desses motomena constituicdo das
identidades nacionais. Primeiramente, no que eéenahde “homogeneizacédo cultural”, as
distingdes internas num mesmo grupo (no caso, aohagriam reduzidas a uma cultura
reducionista, artificial, arbitrariamente escolhiden torno da qual essas diferencas seriam
traduzidas. Ocorreria tambémdeslocamentalas identidades nas sociedades modernas.
Esse deslocamento significa que, se considerarnsosdentidades nas sociedades
tradicionais como em um Unico centro, agora el&&#esrganizadas e articuladas em uma

pluralidade de centros. Com isso, a modernidada eatao caracterizada pelas diferencas
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entre as diversas identidades (LACLAU apud HALL,020 Essas diferencas de
identidades na sociedade moderna acontecem, a @artjlobalizacdo, também a nivel
mundial, ultrapassando os limites das configuragdestitarias nacionais. Aultura
internacional-populay ao ser aceita, reconhecida e adotada globalmente, novas
divisbes e, a0 mesmo tempo, novos padrdes globadgedtidade (ORTIZ, 1994).

As identidades culturais que mais aparecem nesl@stde globaliza¢do, sao, sem
davida, as identidades nacionais, que tém pasdadamente por esses movimentos de
homogeneizacdo e fragmentacdo. No entanto, tompoddase as consideracdes feitas
quanto as identidades nacionais, 0 presente apigpde, por meio de uma revisao
bibliografica, uma discussdo a respeito da atuagésses mesmos processos na
reconfiguracéo das culturas infantis.

Consideremos primeiro a teoria de Postman (199%utor propde que a infancia
tenha surgido na ldade Moderna a partir dos debgmentos apresentados na época
quanto as comunicacdes, especialmente com a invetgdprensa movel. Juntamente a
outros fatores, a disseminacéo da leitura na sadeduropeia desencadeou a necessidade
de que a populacédo fosse alfabetizada. Com issde$envolvida a educacéao formal e, aos
poucos, a escola passou a ser 0 espaco frequepddaio criangas para que pudessem
aprender a como se tornarem adultos. Surgem entaalas primeiras diferencas culturais
entre criancas, que ndo sabiam ler, e adultossgham ler, e também um processo de
passagem gradual da infancia para a idade adutia seja, a educacdo formal. Esse
momento é marcado pelo surgimento do que Arieésl(198156) chama deentimento da
infancia que “corresponde a consciéncia da particularidatintil, [...] que distingue
essencialmente a crianca do adulto”.

As principais considera¢cdes de Postman (1999gns@speito dalesaparecimento
da infancig processo que teria sido acentuado pela presemdalelisdo na vida das

criangas.

[...] A televisdo destréi a linha diviséria entrééncia e idade adulta de
trés maneiras, todas relacionadas com sua aciksieilindiferenciada:
primeiro, porque nao requer treinamento para aperesua forma;
segundo porque nao faz exigéncias complexas nemerdermem ao
comportamento; e terceiro porque ndo segrega daic@U(POSTMAN,
1999, p. 94)

Segundo ele, a televiséo teria destruido um elenfendamental para a distincéo

entre as culturais infantis e adultas: a vergonha.
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A idéia de vergonha repousa, em parte, em segfeddoderiamos dizer
gue uma das principais diferencas entre um adulima crianca é que o
adulto conhece certas facetas da vida — seus isstéuas contradicdes,
sua violéncia, suas tragédias — cujo conhecime@to é considerado
apropriado para as criancas e cuja revelacao fimdisada € considerada
vergonhosa. (POSTMAN, 1999, p. 29)

Alguns autores, como Buckingham (2000) e Sarm¢p@®4), opbem-se a essa
ideia, preferindo considerar que esteja ocorrena@ weconfiguracdo cultural entre as

geracdes em vez de uma destruicdo total do sertbrdarinfancia.

[...] Consideramos que a 22 modernidade radicabmocondicdes em que
vive a infancia moderna, mas ndo a dissolveu nareuho mundo dos
adultos, nem t&o pouco lhe retirou a identidadeaphem a autonomia de
accao que nos permite falar de criancas como acsmr@ais. A infancia

estd em processo de mudanca, mas mantém-se caygor@social, com

caracteristicas proprias. (SARMENTO, 2004, p. 19)

Sarmento (2004) considera entdo que as instadeitegitimacao da infancia, como
a escola e a familia, estariam passando por urse, & por esse motivo, estariam sendo
redefinidos procedimentos de administracdo simadale infancia. O conceito dele para “22
modernidade” se aproxima do conceito de Ortiz ()} p@damodernidade-mundaue seria
marcado pelas caracteristicas proprias do procgssglobalizacdo. No presente artigo,
utilizaremos o segundo.

Defendendo ou ndo o desaparecimento da infandapa@ que os limites culturais
entre criancas e adultos como grupos diferenciadogeconfigurados a partir do processo
de globalizacdo, e cabe-nos abordar a seguir agjgoestdes relativas as novas fronteiras
das culturas infantis na modernidade-mundo. Issé f&to por meio de uma revisédo

bibliografica dos principais autores que tratanglddalizacdo e dos que estudam infancia.

1. Heterogeneizacao

Embora a cultura nacional se apresente a nosasngizes, como unificadora entre
os individuos daquela nacao, Hall (2005) questessa ideia ao explicitar o carater plural
dos individuos que compdem esse espaco. Tomandaessideracdo para as culturas da
infancia enquanto grupo diferenciado, concordanwe 0 autor ao encontrarmos nelas,
assim como nas culturas nacionais, “um disposiiggursivo que representa a diferenca
como unidade ou identidade” (HALL, 2005, p. 62).
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[...] Este esforco normalizador e homogeneizader, tam efectivas
consequéncias na criacdo de uma infancia globglfao anula — antes
potencia — desigualdades inerentes a condicdol saocigénero, a etnia,
ao local de nascimento e residéncia e ao subgrtgp®m ea que cada
crianca pertence. (SARMENTO, 2004, p. 15)

Para Sarmento (2004), isso significa que devemabartdas infancias (no plural).
Apesar de dispositivos culturais, como as prafiegagogicas nas escolas, tratarem, muitas
vezes, as criangcas como um grupo peculiar, nAmde gompreender esse grupo fora da
sua heterogeneidade. Um exemplo importante destasndas, levando-se em conta o
aspecto socioecondmico, € entre as crian¢as cuadhean para ajudar os pais e as que sdo
sustentadas financeiramente por adultos.

Tais diferenciacbes foram acentuadas sobretudo gamtexto da sociedade do
consumo. Entendemos o0 consumo como “0 conjuntca@kEeesos socioculturais em que se
realizam a apropriacdo e 0os usos dos produtos” (CANI, 1999, p. 77). Esses usos dos
produtos tém um papel importante na definicdo dessaas diferencas. Afinal, elas
surgiram, em parte, com a estratégia de criacddnodos” e a mercantilizacdo da
alteridade, agora baseada em critérios globai®enads locais (HALL, 2005). Para Ortiz
(1994), o consumo se torna entéo a instancia dgra¢do entre os individuos que estariam
cada vez mais soltos na malha social. No entags®, miesmo processo resultaria em uma
hierarquizacdo entre os “niveis de vida” da sodegddaseada nas proprias préticas de

consumao.

Padrbes de consumo moldados pelo conjunto de modaglas empresas
capacitam as instituicbes comerciais como profassdo novo milénio.
[...] Usando fantasia e desejo, os funcionariopa@tivos tém criado uma
perspectiva na cultura [...] que se mescla comlidgs de negoécio e
valores de livre mercado. (KINCHELOE; STEINBERG020p. 15)

Com isso, o mercado diferencia as criancas arphos seus habitos de consumo.
Aquelas que, por diversos fatores, tém acesso eantiedos produtos ou servigos, Sao
diferenciadas daquelas que ndo o tem. Outros dbises sdo ainda importantes para o
mercado, principalmente dos produtos destinadosriascas, na diferenciacdo entre os
“nichos”: a faixa etaria e o sexo da crianca, qodem influenciar os seus héabitos de
consumo.

A medida em que as praticas de consumo criamedife&acdes entre as criangas,

elas também reconfiguram as diferenciacbes enfémdia e idade adulta. E por esse
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motivo que Sarmento (2004) defende o carater @lltla identidade das criancas que as

diferencia das outras geracoes.

Essa identidade é também construida e continuaniemgstida pelo
sistema econdémico que destina uma parte dos sedstps as criangas,
cuidando de autonomizar bem esse segmento de roeraslvarias areas
em gue ele se exprime. (SARMENTO, 2004, p. 20)

Por meio da criacdo de produtos especificamerfdatis, o proprio mercado renova

constantemente as diferenciacdes entre crianghdtes

Na verdade, nos encontramos diante de um fenémeandiah, no qual as
novas geracdes, para se diferenciarem das angerigitzam simbolos
mundializados. (ORTIZ, 1994, p. 202)

Isso significa que criancas de diversas partesndndo consomem Mac Lanche
Feliz, assistem Pokemoén e brincam com a Barbiee enitras referéncias mundiais. O
importante € que esses produtos consumidos petas;@s, em sua grande parte, ndo séo
consumidos por adultos, o que implica na permaaéheium sentimento da infancia, agora
mediado pelo mercado. Ou seja, “ser criangca” passer definido pelo consumo de
produtos ditos infantis.

E por conta da mediac&o mercadoldgica que, parehklioe e Steinberg (2001), tal
fragmentacao (entre adultos e criancas) tem ura t@antater ideoldgico. Fazemos entdo um
paralelo com a cultura nacional, que, segundo (¥824), também pertence ao dominio da
ideologia, visto que tem o objetivo de congregdivarsidade de uma populagdo em torno
de um universo simbdlico comum. Na proxima segédicjaremos tratando sobre algumas

especificidades desse universo simbolico em toasogdais a infancia € “homogeneizada’.

2. Homogeneizacéo

As culturas infantis exprimem a cultura societal gue se inserem, mas
fazem-no de modo distinto das culturas adultasmasmo tempo que
veiculam formas especificamente infantis de inteiiglade,
representagdo e simbolizacdo do mundo. As criamgasuguesas
pertencem a cultura (heterogénea e complexa) parsagmas contribuem
activamente para a constru¢cdo permanente dasasutfiarinfancia. Nesse
sentido h4 uma “universalidade” das culturas indamfue ultrapassa
consideravelmente os limites da insercdo cultwehll de cada crianca.
(SARMENTO, 2004, p. 21)
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Quando se trata de qualquer universalidade cpatiamodernidade-mundo, Ortiz
(1994) considera que ela pertence ao reino da igaaet Universal passa a ser sinbnimo de
mundial. Ou seja, a universalidade deixa de egjadd a uma esséncia comum, abstrata,
para se referir a uma presenca material, conctgta.produto € ‘universal’ quando possui
uma abrangéncia planetaria” (ORTIZ, 1994, p. 20@)s culturas infantis, ndo poderia ser

diferente:

[A constituicho do mercado de produtos para asncas| contribui
poderosamente para a globalizacdo da infanciasddia mesmo que,
aparentemente, h4 uma sé infancia no espaco mumdial todas as
criancas partilhando os mesmos gostos [...] Harsiderar, todavia, a
reinterpretacdo activa pelas criancas desses podutturais e o facto
dessas reinterpretacdes se fixarem numa base ecalando culturas
societais globalizadas, com culturas comunitariasulturas de pares.
(SARMENTO, 2004, p. 18)

De acordo com os estudos de Baudrillard (1995f &0 poderia estar incluido no
que o autor chama deonformidade uma das caracteristicas préprias a sociedade do
consumo. Para ele, a conformidade é a partilhandenasmo cddigo e de idénticos signos
entre os individuos de um grupo. Ja para identifecadiferenca de um grupo para os
demais, Baudrillard (1995) utiliza o conceito pieridade entre os membros. No caso da
infancia, a conformidade é constituida pelas matidrincadeiras, produtos midiaticos e
objetos (principalmente brinquedos e jogos) a gnedm mao criancas das mais diversas
identidades culturais.

Embora considere os fatores mercadologicos parstituicdo dessa conformidade
— que também é ideoldgica — constituida entre @mgas, Sarmento (2004) defende a
existéncia também de uma universalidade essenemlcanlturas infantis, que seriam
estruturadas a partir de 4 eixos: interatividadeicidade, fantasia do real e reiteracéo. Isso
significa que uma cultura s6 poderia ser considerathantil se estiver incluida nesses

eixos. Para isso, o autor leva em consideracam@edo decultura de pares

[...] A producéo da cultura de pares pelas criamgesé uma questdo de
simples imitacdo. As criangas apreendem criativéenerformacdes do
mundo adulto para produzir suas culturas propriamngulares. Defino
cultura de pares como um conjunto estivel de atidd ou rotinas,
artefatos, valores e interesses que as criancdazsm e compartilham na
interacdo com seus pares [ou seja, com as ouieaas]. (CORSARO,
2009, p. 32)
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Quando se fala em homogeneizacéo cultural, noentado se pode desconsiderar
a diluicdo das fronteiras que estaria ocorrendeexd culturas infantis e adultas a partir do

processo de desaparecimento da infancia:

O efeito mais Obvio e geral desta situacdo € eiminexclusividade do
conhecimento mundano e, portanto, eliminar uma g@ascipais
diferencas entre a infancia e a idade adulta. Efgigo provém de um
principio fundamental de estrutura social: um grépem grande parte
definido pela exclusividade da informacdo que semembros
compartilham. Se todos soubessem o que os advogsatmsm, nao
haveria advogados. [...] As criangcas sd0 um grup@eassoas queao
sabem certas coisas que os adultos sabem. (POSTWBYY, p. 98-99,
grifo do autor)

Postman (1999) aponta a televisdo como a principggponsavel pelo
desaparecimento da infancia porque, por meio @slagriancas passaram a ter acesso a
diversos segredos, que podem ser compreendidos oei@@ncias culturais que antes
seriam quase exclusivas ao mundo dos adultos. E#ses segredos, estariam, por
exemplo, as cenas de sexo e de violéncia apresestadalguns programas televisivos.
Com isso, as criangas estariam perdendo muitosatespréprios das culturas infantis.

No inicio deste século, em comparacdo com asastidécadas do século XX, a
sociedade brasileira assiste a uma diminuicdo essgra da quantidade de atracOes
musicais, filmes e até de programas televisivosirdetos as criancas. A Rede Globo de
Televisdo, por exemplo, que j& chegou a privilegisrprogramas infantis na grade de
programacao matutina com atracdes que ocupavami@a pete da manha, deixou de
transmitir, em 2012, o Unico programa infantil shague restava na emissora: a TV
Globinho.

Quando esse processo, a0 mesmo tempo homogemeizdueterogeneizador, é
mediado pelo mercado, acontece um movimento prageicsociedade do consumo: a
substituicdo das diferencas reais entre as pe§s0a&aso, as capacidades e as necessidades
das criancas e dos adultos enquanto grupos e&speificos) pelas formas diferenciais,
baseadas apenas nos signos disseminados sobreladengrcado, que se tornam uma
linguagem para a integracédo dos grupos e que defingue seria considerado “infantil” e
0 que seria considerado “adulto”. Dessa forma, sed#f@rencas, como meros sinais de
reconhecimento, tornam-se substituiveis, deixamdbaver tensdo e contradicdo entre elas
(BAUDRILLARD, 1995).
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Nesse sentido a midia e as corporagdes (sobreamknacionais) tém um
papel que supera a dimensdo exclusivamente ecomoOnkilas se
configuram em instancias de socializacdo de umarmétada cultura,
desempenhando as mesmas fun¢gfes pedagogicas se@aamssuia no
processo de construgdo nacional. (ORTIZ, 199444) 1

A principal fungéo dessas instituicbes para epsede homogeneizacdo seria o de
disseminagdo de uma “cultura internacional-popcalgo fulcro é o mercado consumidor”
(ORTIZ, 1999, p. 111). Nela se expressam signoferéecias e objetos culturais
reconhecidos mundialmente. Para esse reconhecimamodial, € necessario ainda que
esses elementos sejam desenraizados. O desenmaizaab@rdado pelo autor se refere
sobretudo as referéncias quanto ao espaco em quergduzidos, mas também pode
abranger outros fatores, como 0s proprios nivetsogoonondmicos e as faixas etarias

distintas.

Devido a sua abrangéncia, uma memodria internacfo@llar ndo pode
ser a traducdo de um grupo restrito. [...] A memériernacional-popular
deve expulsar as contradicdes [...], reforcandoeoBRprthes chamava de o
mito da “grande familia dos homens” [...] (ORTI®94, p. 139)

Com isso, o fato de criancas de diversas parteglalm consumirem 0S mesmos
produtos e, consequentemente, compartilharem anase®feréncias culturais, estimula o
processo de homogeneizacdo entre as diferentesciméa Até mesmo diferencas
socioeconOmicas podem ser reduzidas quando, parpdaecriancas de diferentes classes
sociais consomem 0s mesmos produtos culturais, desenhos animados.

Além disso, a homogeneizacdo também acontece ast@ilturas de criancas e
adultos na medida em que o desaparecimento daiaféntra em ag¢do. O mito da “grande
familia dos homens” a que se refere Ortiz (199dhtéo reforcado quando séo diluidas as

diferencas culturais entre esses dois grupos sociai

Consideracoes finais

Apesar de a imagem do processo de globalizac@w, esi senso comum, mais
ligada a tendéncia de homogeneizacao das idensiddersos estudos ja apontam para a
importancia dos movimentos de fragmentacao e rggamzacdo dessas identidades. N&o
se pode estudar a globalizacdo sem considerard@sasnovimentos paralelos.

Ao estudarem a reconfiguracdo das identidadesraidtde grupos e comunidades,

no entanto, muitos autores se restringem as agdd®e as culturas nacionais. O presente
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artigo mostra que esses movimentos inerentes alglabdo podem atuar sobre as mais
diversas identidades, inclusive das culturas irgant

A teoria do desaparecimento da infancia € imptetpara que se perceba a diluicdo
das fronteiras entre as culturas de adultos egagque aconteceu, entre outros fatores, a
partir do acesso indiscriminado destas as midiass®forma, a globalizacdo atua como
homogeneizadora de ambos esses grupos sociais.

No entanto, vale ressaltar que esse processo Sipatecimento ndo € absoluto,
visto que as culturas da infancia ainda possuemactmaes distintos das representacoes
adultas. Muito desse processo de diferenciacdcageod meio das praticas de consumo.
Segundo os estudiosos da globalizagdo, o mercado édos principais agentes de
constituicdo da cultura internacional-popular, q@e responsavel tanto por uma
homogeneizacdo dos individuos como por uma difeaeéic destes em “nichos”. Dessa
forma, a prépria globalizacdo auxilia na constéinigla identidade das criancas enquanto
grupo diferenciado dos adultos ao estabelecergt@ikas de consumo distintas.

Homogeneizacdo e heterogeneizacdo sdao movimentidssecos as identidades
culturais suscetiveis as interferéncias da globedia por meio do consumo. Como se pode
constatar com as culturas infantis, & medida emaguegiancas perdem algumas referéncias
gue as distinguiam dos adultos, elas adotam owtfasgncias da sociedade de consumo,
que tanto as difenciam entre seus pares (poriogtéomo classe social, nacionalidade e
religido) como as unem dentro da “universalidaaddntil, configurando assim uma nova

diferenca entre infancia e idade adulta.
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