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RESUMO 

 

A obra “Estratégias Midiáticas” reúne treze textos que envolvem as relações do 

campo das mídias com  os demais campos, especialmente as estratégias que  este  campo  

aciona  ou dele são tomadas como empréstimo  para  construir  o espaço público. O livro 

agrega estudos sobre gestão da comunicação, modelos de comunicação  institucional, novas 

formas de suportes e ambientes comunicacionais, dimensões  macro  analíticas da  indústria  

cultural  e seus efeitos  na  realidade  social, relações da cultura das mídias  com  

temporalidades e espacialidades. 
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