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Resumo

Este artigo tem como objetivo refletir sobre coberturas jornalisticas em televisdo. A
motivacdo para o0 estudo tem bases na caréncia bibliografica sobre a tematica. Vamos
focalizar aspectos complementares que consideramos essenciais para planejar e realizar
uma cobertura televisiva, bem como, para enfrentar os problemas do sensacionalismo e da
espetacularizacdo da noticia. Compreendemos que aprofundar as discussdes em torno dos
aspectos que destacamos ao longo desse texto, assim como, assumir uma postura de
vigilancia constante a partir do que aprendemos com isso, constitui-se como uma estratégia
de grande valor tanto para realizar as grandes coberturas quanto as do cotidiano.
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Introducéo

No processo de levantamento de bibliografia sobre cobertura jornalistica notamos
que ela é mais extensa em manuais de redacao de veiculos de comunicacdo do que no meio
académico. Atentando para a producdo cientifica do campo da Comunicacdo acerca de
coberturas jornalisticas, observamos a predominancia de textos nos quais sdo desenvolvidos

processos analiticos que utilizam como objeto de estudo empirico o material produzido
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pelos meios de comunicacdo de massa tradicionais acerca de um determinado evento ou
tema. O métier do cientista leva-o a analisar esse material empirico a luz de conceitos, bem
como, a confrontar esse material com principios éticos e 0s mais variados contextos sociais,
culturais, econdémicos e historicos, sem perder de vista a complexidade e a heterogeneidade
da realidade contemporanea.

Nesse sentido, compreendemos que o uso de metodologias qualitativas
combinadas as quantitativas, com especial destaque para as abordagens socioculturais e a
analise discursiva, constitui-se como estratégia central para a analise de coberturas
jornalisticas. Entre as contribuicdes para o reservatorio de nosso campo destacam-se,
principalmente, o estudo de coberturas jornalisticas televisivas e impressas. Os estudos
sobre as coberturas radiofonicas tém se mostrado mais raros do que aqueles que
contemplam a televiséo, os jornais e as revistas. Chamamos a atencdo também para o que
consideramos uma tendéncia recente: o crescimento do interesse em analisar a participagéo
de midias nédo tradicionais ou ndo massivas, tal como é o caso das redes sociais, em
coberturas jornalisticas.

A partir disso, é possivel afirmar que, mesmo nao dispondo de uma ampla
producdo cientifica acerca de coberturas jornalisticas, nosso campo tem avancado nessa
seara. Entretanto, identificamos ainda a auséncia de bibliografia que utilize os recursos
tedrico-metodoldgicos da Comunicacdo para oferecer horizontes sobre como planejar,
abordar e proceder em uma cobertura jornalistica.

Essa lacuna em nossa producdo cientifica leva a seguinte praxis: quando um
estudante ou profissional da area de comunicacao precisa de orientacGes a esse respeito, ele
volta-se para 0s manuais de redacdo dos veiculos de comunicacdo. Muitos desses manuais
sdo de bastante qualidade, uma vez que sublinham a necessidade de atender a principios
éticos e de contextualizar os acontecimentos, entre outros aspectos primordiais no exercicio
do jornalismo. Entretanto, por mais que um veiculo de comunicagdo se preocupe em
cultivar os jornalistas que participam de sua equipe, a formagdo e preparo desses
profissionais extrapola os limites de um manual de redagé&o.

Considerando o panorama que apresentamos acerca do material que temos a nossa
disposicdo sobre coberturas jornalisticas, reconhecemos a necessidade de integrarmos
critica e analiticamente os questionamentos relativos aos aspectos tedrico-metodoldgicos do
campo cientifico com aqueles relativos aos aspectos técnicos da profissdao. Compreendemos

ainda que é necessario empregar os recursos do campo da Comunicag¢do — sem perder de
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vista que a nossa area se caracteriza pela transdisciplinaridade — para iluminar
conceitualmente, estrategicamente e tecnicamente a realizacgdo de uma cobertura
jornalistica. A fim de atender a essa demanda, nos propomos a explorar nesse artigo
algumas articulagbes possiveis com respeito a realizagdo de coberturas jornalisticas em
televis&o.

O percurso tedrico deste estudo comegca com a perspectiva de definicdo de
cobertura jornalistica em TV. Emerim e Brasil (2011) caracterizam uma cobertura como um
trabalho de reportagem a ser realizado no local em que determinado fato ocorreu. Seguindo
a classificagéo dos autores, as coberturas televisivas de um acontecimento, tanto as grandes
coberturas como as cotidianas, podem ser retrospectivas ou prospectivas. As retrospectivas
se ddo a partir do préprio fato. J& as prospectivas se baseiam na provavel ocorréncia e
permitem que as equipes se preparem para a sua realizacao.

Assim, o objetivo do presente artigo é fazer uma reflexdo tedrica sobre as
coberturas jornalisticas em televisdo, enfatizando alguns cuidados que o reporter deve ter no
seu cotidiano. Como ja apontamos no resumo, vamos nos focar na discussdo de aspectos
gue, no nosso ponto de vista, sdo essenciais para o planejamento e para a realiza¢do de uma
cobertura jornalistica para a TV: evitar o sensacionalismo e a espetacularizacdo e evitar o

uso ou o reforco de estere6tipos e preconceitos.

Evitar a Espetacularizacéo e o Sensacionalismo

A espetacularizacdo na programacdo dos meios de comunicacdo pode ser vista
como uma tendéncia na atualidade. Na televisdo, sdo comuns as coberturas jornalisticas que
levam ao ar debates sobre questdes do cotidiano dos envolvidos nos fatos apresentados e
que apresentam de forma detalhada as suas emocgOes. Acreditamos que a televisdo tem
natureza espetacular. Entretanto, consideramos que a espetacularizagcdo no telejornalismo
também esta relacionada a questbes econémicas e é uma estratégia dos veiculos de
comunicacéo para atrair a atencéo do publico.

Ha autores que defendem essa perspectiva de que o espetaculo no telejornal esta
vinculado as questBes econdmicas, como Canavilhas (2011). Ele salienta que uma
“programacao melhor” requer investimentos por parte do veiculo de comunicagdo, os quais

estdo diretamente relacionados com as receitas publicitarias e com a audiéncia. E 0 aumento
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da audiéncia ocorre com a apresentacdo de uma programacgdo com caracteristicas mais
apelativas e espetaculares. Faz parte das reflexdes do autor portugués a ideia de que é
exigéncia do espetaculo que a realidade seja transmitida de forma dura, nua e crua.

Rezende (2000, p.25) é outro que concorda com a relagdo do espetaculo com a
necessidade de faturamento das emissoras de TV:

O formato espetacular, comum as emissdes de ficcdo e de realidade, representa a
formula méagica capaz de magnetizar a atencdo de um publico tdo diversificado. O
espetaculo destina-se basicamente a contemplagdo, combinando, na producédo
telejornalistica, uma forma que privilegia o aproveitamento de imagens atraentes —
muitas vezes desconsiderando o seu real valor jornalistico — com um conjunto de
noticias constituido essencialmente de fait divers®,

Ao definir espetaculo, destacamos o conceito de Debord (1997, p.14): “O
espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediada
por imagens”. Nesta linha de pensamento, a sociedade estd marcada pela construcdo de
imagens, e 0 auténtico esta sendo substituido pelo teatral, pela Idgica da encenacdo. Para o
pensador francés, o espetaculo tem amplas relagdes com o sistema capitalista e esta em todo
0 meio social.

Ao pensarmos em exemplos de acontecimentos que receberam cobertura da
televisao brasileira, e nos quais, ela se utilizou da espetacularizacdo e do sensacionalismo,
podemos falar da cobertura da morte de grandes personalidades e de desastres aéreos.
Especificamente, é pertinente mencionar a cobertura ao caso da morte de Michael Jackson
e, também, dos acidentes aéreos com o voo 3054 da TAM?® e com o voo 447 da Air France®.

A morte de Jackson ganhou consideravel espaco nos principais telejornais do
Brasil e do mundo. Imagens detalhadas do funeral chegaram ao publico; as emoces dos fas
e dos familiares do astro musical foram destacadas no ar; manifesta¢cdes de choro foram
exploradas; e a vida intima do cantor acabou se transformando em enredo para um
jornalismo melodramatico. No caso do Jornal Nacional, podemos evidenciar que pautou

boa parte do tempo em que ficou no ar nos dias que seguiram a morte do astro musical com

“Dejavite (2001) salienta que o termo fait divers, que foi introduzido Barthes, significa fatos diversos, que estdo
relacionados a escandalos, curiosidades e bizarrices.

% O acidente com o Airbus da TAM ocorreu no dia 17 de julho de 2007. Ao pousar no aeroporto de Congonhas (S&o
Paulo), a aeronave ndo conseguiu frear, atravessou a Avenida Washington Luis e bateu contra um prédio da TAM
Express. Houve explosdo e incéndio. Cerca de 200 pessoas morreram. (Fonte: Folha Online)

® 0 voo 447 da Air France partiu, no dia 31 de maio de 2009, do Rio de Janeiro para Paris e acabou desaparecendo quando
sobrevoava 0 Oceano Atlantico. O voo transportava 228 pessoas. (Fonte: Portal G1).
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0 caso. Outras pautas perderam espaco para 0s minimos detalhes da morte de uma
personalidade.

As coberturas dos acidentes aéreos com os voos 3054 da TAM e 447 da Air France
ndo fugiram a perspectiva comum da espetacularizacdo. No caso do acidente com o aviao
da TAM, o desespero dos familiares das vitimas foi a pauta principal de muitos telejornais
por varios dias e testemunhas do acidente tiveram espaco para fazer da televisdo um local
para chorar.

No acidente com o voo 447 da Air France, a logica do destaque as emocdes dos
familiares dos mortos e de toda a populagédo marcou a cobertura. Neste caso, como o0 avido
caiu no mar, a auséncia de imagens especificas do desastre foi suprida pelas demonstracdes
de tristezas por parte dos enlutados e por possiveis destrocos do avido.

Ao falarmos de coberturas de eventos relacionados a morte, cabe também uma
discussdo sobre o sensacionalismo. Neste contexto, se faz pertinente a exposi¢édo de Souza
(2009, p.6): “Como industria cultural do espetiaculo e da diversdo, a televisdo divulga
informagdes de ‘interesse do publico’, muitas vezes carregadas de sensacionalismo”.

Crimes hediondos, mortes e catastrofes sdo alguns dos assuntos que estdo
constantemente presentes na imprensa sensacionalista. O sensacionalismo € caracterizado
pelo pensador Ciro Marcondes Filho como um nutriente psiquico e como um desviante
ideologico. “No fundo a imprensa sensacional trabalha com as emocgdes, da mesma forma
gue os regimes totalitarios trabalnam com o fanatismo, também de natureza puramente
emocional” (MARCONDES FILHO, 1986, p. 90).

Angrimani Sobrinho (1995) salienta que o sensacionalismo mexe com as emogoes
dos espectadores e investe na exploracdo de suas fantasias. O jornalismo sensacionalista da

amplo espaco para pautas relacionadas a violéncia e a morte:

O jornal sensacionalista difere dos outros informativos por uma série de motivos
especificos, entre os quais a valorizacdo editorial da violéncia. O assassinato, o
suicidio, o estupro, a vinganca, a briga, as situagdes conflitantes, as diversas formas
de agressdo sexual, tortura e intimidacdo ganham destaque e merecem ser noticiadas
no jornal sensa¢do (ANGRIMANI SOBRINHO, 1995, p. 56-57).

O sensacionalismo no jornalismo acaba evidenciando que principios fundamentais no
cotidiano das redacbes, como a objetividade e a imparcialidade, muitas vezes ndo sdo levados em
consideracdo. Cabe destacar o pensamento de Melo (2006), que diz que a objetividade jornalistica

ndo esta ultrapassada e que esta relacionada com a pluralidade de versdes na cobertura de um
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acontecimento. A variacdo de versfes esta atrelada com uma observagdo abrangente e com a
manifestacdo de diversas vozes no discurso jornalistico. Em muitos casos, em que os telejornais
levam ao ar os fatos de forma espetacularizada, principios fundamentais do jornalismo acabam
sendo ignorados e a qualidade do produto final acaba sendo questionavel. A observacdo dos
principios dos manuais de redacdo jornalistica e a consideracdo a principios fundamentais do
jornalismo — como objetividade — pode se mostrar como uma alternativa plausivel para o cotidiano
dos jornalistas.

A partir das discussdes apresentadas sobre espetacularizacdo e sensacionalismo,
salientamos que para falarmos em cobertura jornalistica na televisdo é fundamental que algumas
reflexdes sobre a postura profissional sejam realizadas pelo jornalista no decorrer do seu cotidiano.
O profissional deve sempre levar em consideracdo a fungdo social do jornalismo de informar e de
contribuir para a formacao de cidaddos; e ter em mente que atingir uma audiéncia significativa néo é

0 Unico foco do jornalismo de televisdo.

Fazendo uma Cobertura Jornalistica

N&do é possivel dar conta da totalidade de aspectos que constituem a realidade,
entretanto, o exercicio do jornalismo exige o cultivo da habilidade de, pelo menos,
vislumbrar essa totalidade e antecipar as variaveis implicadas em cada cenério. Para tanto,
compreendemos que é necessario empregar esforco em conhecer tanto a complexa e
heterogénea conjuntura sociocultural e historica na qual se configuram os eventos e temas
que pautam uma cobertura jornalistica, quanto as complexas e multimediadas’ relaces que
se estabelecem entre a producdo e o consumo do discurso jornalistico. Isso porque, 0
discurso jornalistico é tanto uma representacdo da conjuntura sociocultural e historica —
bem como, das relacbes de poder que se configuram nela — quanto um agente
transformador ou conformador dela. E a cobertura jornalistica em televisdo, assim como
em qualquer outro veiculo de comunicacéo, faz parte do circuito da cultura®tanto no ambito
produtivo quanto no do consumo.

A fim de realizar com independéncia a cobertura de um evento ou tema, 0S

jornalistas precisam reconhecer, portanto, que 0s processos de producdo dela estdo

"De acordo com Jesus Martin-Barbero (1987, p.233), as mediagBes sdo os lugares de onde “provém as constri¢des que
delimitam e configuram a materialidade social e a expressividade social da televisdo”.

®De acordo com Paul du Gay, Stuart Hall e outros autores (1997), para se obter uma plena compreens&o de um texto ou
um artefato cultural, é preciso estuda-lo no &mbito do “circuito da cultura”, ou seja, é necessario analisa-lo atentando para
as articulagGes entre 0s processos de representagao, identidade, produgao, consumo e regulagéo.
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articulados aos processos de consumo da mesma e atentar para as implicagdes disso em seu
trabalho — procurando conhecer tais articulacdes. Afinal, as intrincadas relacGes entre
producdo e consumo de uma cobertura jornalistica podem deixar marcas no proprio
discurso jornalistico.

No caso de uma televisdo cuja programacdo tem alcance nacional, os sentidos
construidos na cobertura jornalistica ofertada serdo negociados® por diversos grupos sociais
e culturais que se configuraram ao longo do processo historico e se caracterizam pela
dinamicidade, ou seja, eles nao sdo fixos. Por isso, é necessario atentar para a complexidade
e heterogeneidade do publico e a dindmica de reflexdo/refracdo de interesses que se
desenvolve nos processos de recepgdo ou nas apropriacdes e usos de uma cobertura
jornalistica — dindmicas que os jornalistas ndo tém como controlar, mas precisam conhecer
porque o discurso jornalistico € uma representacdo dessa realidade e atua na transformacao
ou conformacéo dela.

Quando falamos na cobertura televisiva de pautas polémicas e, a0 mesmo tempo
presentes na sociedade brasileira, como violéncia e morte, a expectativa quanto aos meios
de comunicacdo € a de que sejam instrumentos de vigilancia e tenham seu foco na
promoc¢do de valores. Na pratica do jornalismo cotidiano, nem sempre 0s meios atuam
como mantenedores de valores; muitas vezes, trabalham assuntos polémicos de forma a
destacar o que eles tém de mais espetacular.

A finitude humana é um assunto considerado interditado nas sociedades ocidentais
urbanas da atualidade (ARIES, 2003). Com o decorrer do processo historico e com 0s
costumes de despedida ficando cada vez mais “brandos”, chegamos, na atualidade, nas
sociedades ocidentais urbanas aos tempos de morte interditada (utilizando a denominacéo
de Philippe Ariés). Nesse contexto, em que a demonstracdo exagerada de emocOes diante
do fim da vida ndo faz mais parte dos costumes, € pertinente dizer que a televisdo tem se
mostrado como um espaco para o choro da morte e para a demonstragdo da dor da perda de
uma pessoa querida. No espaco televisivo acaba se fazendo “um grande espetaculo” em
torno da tematica da finitude humana. Assim, a televisdo deixa de observar as questdes
culturais relativas ao publico receptor e desconsiderando as diferentes formas que as

pessoas tém de pensar sobre o fim da vida.

®Por mais que se tente amarrar uma “mensagem” a um significado, ela niio tem apenas um significado, motivo pelo qual
Hall (2006, p. 350) fala em c6digo negociado e sublinha a relevancia das comunidades interpretativas.
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Nesse sentido, também é necessario atentar para o fato de que o veiculo de
comunicacgdo para o qual os jornalistas trabalham tambeém é responsavel pela producéo de
bens simbélicos'® como as coberturas jornalisticas. Com isso, sublinhamos que, entre tantos
outros aspectos implicados nas relagcdes entre producdo e consumo de uma cobertura
jornalistica, o seu potencial de consumo, ou seja, a audiéncia que ela pode vir a dar para
uma emissora também pode deixar marcas no discurso jornalistico. E preciso, portanto, que
o0s jornalistas atentem para isso e atuem criticamente tanto na elaboracdo e defesa de sua
pauta, quanto na abordagem dos temas e eventos que vierem a cobrir.

Os apontamentos que fizemos até entdo ndo podem ser desprezados na realizacéo de
uma cobertura jornalistica em televisdo. Entretanto, atentar para tais aspectos ndo € o
bastante. Os jornalistas precisam investir na contextualizacdo sociocultural e histérica da
cobertura. Isso significa conhecer os nexos socioculturais, historicos e econdmicos que
envolvem o evento ou o tema que se propdem a cobrir, evitando o uso de estere6tipos e o
reforgo de preconceitos.

Para tanto, é preciso compreender que, de acordo com Lippmann (2008), 0s
esteredtipos podem ser positivos ou negativos, existem em todas as culturas, séo
construidos historicamente e tém um papel nas relacdes sociais — eles sdo utilizados para
atribuirmos, de imediato, sentido ao que nos causa estranhamento. Entretanto, mesmo que
eles ndo sejam necessariamente negativos ou inverdades, simplificam demais aquilo que
representam. Isso gera consequéncias adversas nos contextos culturais em que sdo
utilizados e interpretados, e por isso, 0 seu uso deve ser evitado em uma cobertura
jornalistica.

A diferenca entre o esteredtipo e o preconceito € que o primeiro pode ser positivo ou
negativo, engquanto o segundo é sempre uma atitude negativa em relacdo ao outro.
Evidentemente, com isso ainda é possivel dizer que os estereotipos negativos podem servir
de base para a configuracdo do preconceito, dependendo do uso que fazemos deles. A fim
de ndo reforgar preconceitos em uma cobertura jornalistica, os jornalistas precisam saber
identificd-lo. De acordo com Munanga (1978, p.145), preconceito ¢ “(...) uma atitude
negativa adotada por um grupo ou por uma pessoa, em relagdo a um outro grupo ou outra
pessoa, baseada num processo de comparacéao social, segundo o qual o grupo de individuos

julgador ¢ considerado como ponto positivo de referéncia”. Conforme o autor, podemos

1 De acordo com a definicdo que Pierre Bourdieu (1974) imprime ao conceito é possivel inferir que a cobertura
jornalistica em televisdo se constitui como um bem simbdlico. Afinal, a cobertura jornalistica em televiséo se configura
como um produto cultural ao qual pode ser conferido o status de mercadoria.
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pontuar ainda que o preconceito pode se manifestar nas mais diversas dimensdes da vida
social e cultural.

A partir disso, podemos estabelecer também que, para realizar corretamente a
contextualizagcdo de uma cobertura jornalistica é preciso reconhecer a diversidade, ou seja,
é possivel pontuar diferengas e semelhancas entre grupos identitarios. A diversidade é uma
realidade tecida pelas trocas materiais e simbdlicas e reafirmada ao longo da historia da
humanidade. Entretanto, quando uma cobertura jornalistica imputa valores desiguais aos
grupos sociais e culturais, tomando um deles como referéncia positiva e assumindo uma
atitude negativa em relacdo a outro, entra em cena o preconceito. Assim como, quando 0s
jornalistas constroem o seu discurso langando méo de generalizagOes apressadas ou super-
simplificadas, principalmente, ao caracterizarem os envolvidos em um evento ou tema que
é objeto de cobertura jornalistica, entram em cena os esteredtipos.

Além dos apontamentos que fizemos até aqui, propomos ainda que, os jornalistas
atentem para a hierarquiazacdo que eles imprimem em seu discurso as diversas vozes
relacionadas ao evento ou tema que € objeto de cobertura. Norman Fairclough (1995, p. 81)

sustenta nossa proposta, quando ressalta que no discurso jornalistico:

Algumas [vozes] sdo destacadas, outras marginalizadas. Algumas sdo usadas para
enquadrar outras. Algumas sdo legitimadas ao serem citadas pelo apresentador ou
pelo reporter, outras ndo. A equidade e o equilibrio ndo podem ser apurados pela
simples listagem de quais vozes estdo representadas e, por exemplo, pelo espaco
dado a cada uma delas; a rede de vozes é muitas vezes uma astuta ordenacgdo e
hierarquizag&o de vozes.

Com isso, chamamos atencdo para a importancia da pluralidade de vozes no
discurso. Em uma cobertura, € preciso que o jornalista empenhe 0 méximo possivel para
atender a pluralidade de vozes que constituem a realidade social e cultural. 1sso porque,
mesmo que a realizagdo de uma cobertura jornalistica se dé dentro de pardmetros éticos,
primando pela busca da objetividade e do equilibrio entre diferentes pontos de vista, a
imparcialidade é uma meta almejada, mas inalcancavel.

Diante disso tudo, apontamos que cabe aos jornalistas, sobretudo, o0 compromisso
de atuarem em uma cobertura jornalistica como mediadores da multiplicidade de discursos
que configuram a vida social e cultural. Para tanto, esses profissionais precisam desafiar

inclusive a sua propria visdo de mundo, as opinides que estabelecem e as representagdes
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que constroem, fazendo-se, assim, capazes de situarem-se no lugar do outro'’. E com o

objetivo de colaborar para que esse compromisso seja cumprido que escrevemos esse texto.

Considerac0es Finais

Nesse texto identificamos um dos problemas mais recorrentes em uma cobertura
jornalistica: o sensacionalismo e a espetacularizacdo da noticia. Para enfrentar isso no
cotidiano, destacamos alguns aspectos que merecem a atencéo dos jornalistas:

— Evitar que a busca por audiéncia protagonize o processo produtivo de uma
cobertura jornalistica, lutando por espago no telejornal e atuando criticamente tanto na
elaboracdo e defesa de sua pauta, quanto na abordagem dos temas e eventos que vierem a
cobrir;

— Realizar a contextualizacdo sociocultural, historica e econémica pertinente ao
evento ou 0 tema que se propdem a cobrir;

— Evitar o uso de estereodtipos e o reforco de preconceitos na construcdo de
qualquer tipo de cobertura;

— Evitar a exploragdo emocional daqueles que estdo diretamente envolvidos no
evento ou tema que € objeto de uma cobertura;

— Mediar a pluralidade de vozes que constituem a realidade social e cultural,
vigiando a hierarquizagao dessas vozes no discurso jornalistico;

— Considerar a complexidade e heterogeneidade do publico e a dindmica de
reflexdo/refracdo de interesses que se desenvolve nos processos de recepcdo ou nas
apropriacdes e usos de uma cobertura jornalistica, exercitando a capacidade de situar-se no
lugar do outro.

Com isso, propusemos aos jornalistas um ponto de partida estratégico para realizar
coberturas jornalisticas em televisdo. Sem divida, a discussdo em torno desses aspectos —
entre outros, também relevantes para o trabalho de cobertura realizado pelos profissionais
da area de Comunicacdo — ndo se esgota aqui € merece nossa atencdo em futuras reflexdes

sobre o tema.

“Dentro de uma perspectiva antropoldgica, Clifford Geertz (1978), nos permite depreender que para interpretarmos a
diversidade cultural, precisamos identificar as estruturas de significado em curso em contextos especificos, bem como,
suas bases sociais e importancia. Para tanto, ele prop8e que o cientista social (no caso, o antropdlogo) se situe no lugar do
outro. Propomos que o jornalista, um profissional formado na area de Ciéncias Sociais Aplicadas, realize o mesmo
movimento.
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