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Questdes morais sobre a moda na imprensa entre 0XXE o xxt
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RESUMO

Vista durante muito tempo como uma ameaca printipale as virtudes das
mulheres, a moda passa a ter uma abordagem déerenhicio do século XX no Rio de
Janeiro. Em uma época em que a busca por dist:ggi@m que as novidades lancadas na
Europa fossem acompanhadas com especial atencgoir se moda deixa de ser
moralmente condenavel para se configurar como wpdadicados essenciais de homens e
mulheres modernos.
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TEXTO DO TRABALHO

Introducao

Os portugueses que chegaram ao Brasil no inicagdolo XVI trouxeram com eles
o fenbmeno da moda. A partir de entdo, as nornmasrais e sociais — desenvolvidas desde
o final da Idade Média no continente europeu passaa dominar a relacdo tanto dos
nativos e quanto dos novos habitantes da terra sems corpos e suas roupas. Tal
afirmacdo nao significa que as populacdes que aggidiam antes da colonizagao
portuguesa nao fossem capazes de estabelecerdpeaagnormas — tivessem elas ou nao
0 corpo coberto por artefatos téxteis — mas quaeglagnomento houve um confronto entre
culturas tornado claro pela l6gica que regia atcogdo da aparéncia pessoal de uma e
outra sociedade e que uma delas prevaleceu.

Para as tribos que habitavam o territrio brasijesrcorpo era tratado — enfeitado,
vestido, pintado — da mesma maneira que outras festagdes culturais por elas
produzidas, ou seja, de forma a perpetuar o passaddradicdes, de acordo com preceitos
inalterados de geragao em geragado (LIPOVETSKY, 1989 Para os europeus, desde o
século XIV, os modelos a serem seguidos ndo senrAgam mais nos ancestrais, mas nos
inovadores contemporaneos. Tal principio se cordiggomo uma das principais

caracteristicas do sistema de moda:

a moda faz parte estruturalmente do mundo modemmodevir. Sua instabilidade
significa que o parecer ndo esta mais sujeito ialée@io intangivel dos ancestrais, mas

! Trabalho apresentado no GP Histéria do JornalismX|Il Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comuricaé&nto
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gque procede da decisdo e do puro desejo humanes Al& ser signo da desrazdo
vaidosa, a moda testemunha o poder dos homensnpala e inventar sua maneira de
aparecer; € uma das faces do artificialismo modetacempreendimento dos homens
para se tornarem senhores de sua condigdo deneias(&lem: 34)

Pelo menos desde o final do século XIlI, a incargtadas preferéncias estéticas
dos seguidores mais entusiasmados da moda javerdetriticas nas sociedades modernas
ocidentais, que por esta época ja haviam desedwolvigosto pela novidade tipico do
sistema de moda. A instabilidade e a estranhezaap@®ncias tornaram-se objetos de
questionamento, de espanto, de fascinio, a0 mesmpot que alvos repetidos de
condenacdo moral (idem: 31). Para os mais consanesdas mudancas provocadas pela
moda representavam a expressao maxima da decadirscieostumes, ja que 0S novos
estilos e formas poderiam abrir caminho ndo tant@@ somente a novas roupas, mas,
sobretudo, a um novo modo de conceber a vidajgpa®| a ética (CALANCA, 2008: 46).

A maior parte das criticas era dirigida as mulheremos jovens, parcelas da populacdo
vistas como simbolos por exceléncia da falta deidaezldo exagero no adornar-se:

Ambos, juntos, sdo identificados com comportamentrygienaveis: o0 mesmo luxo, a

mesma orgia de roupas e de ornamentos 0s une. eiMdslle jovens cedem a modas
indecentes e vergonhosas, juntos participam ddesbalas diversdes, das festas que
acompanham os casamentos. Deles se deve espéoay mop sua falta de medida, sua

fragilidade (...). Ambos constituem um obstacufma e a salvagdo (Idem: 55/56).

Com o acirramento das questdes religiosas nos&dll, a moda passa a ser vista
como “uma forca alienante e demoniaca”, contaminandniverso com irracionalidade e
inconstancia. Os “efeitos ilusorios, artificios@sitinaturais da mudanca das aparéncias”
tornam-se uma ameaca aos fundamentos da religém:(63). Em obra de 1642, intitulada
“Contre Mode”, o autor M. de Fitelieu se mostrarbdzado com as conseqiéncias
funestas que a moda operava sobre aqueles quasiarsegpm maior ardor: as funcdes
mais nobres que o corpo de um homem poderia desdapefirmava Fitelieu, haviam
sido comprometidas, corrompidas pelas riquezas riastePara este ferrenho critico da
moda, as mudancas nas aparéncias praticadas p®rceatemporaneos pervertiam a
natureza e criavam verdadeiros monstros que nmvslnr@éneros, idades, nacionalidades e
diferentes extratos sociais: ao invés de distihgsli-os trajes agora os confundiam
(WAQUET, 1986: 91-104).

Mas nenhuma censura, fosse ela de ordem politigaligiosa, foi suficiente para
frear o poder da moda como fenbmeno estruturargeagaréncias. A moda encontrou

também defensores, que proclamavam uma possivielosiencom a natureza, ao inves de
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sua degenerescéncia: argumentavam que os esfonposendidos pelas mulheres para se
manterem belas auxiliavam a manutencéo e regemedosicorpos. Da mesma forma, a
diversidade de cores dos trajes femininos se melava a dos frutos e flores e, ao adotar o

ritmo das estacdes, a moda fundia-se a ordem gaivds natureza (Idem, ibidem).

O século XIX

A segunda metade do século XIX da inicio a uma riasa na histéria da moda: o
ritmo das transformacdes é marcado pela producdamdes costureiros, que vém dar
certa regularidade a producgéo de novidades apdsenimdo em que estas surgiam a todo
momento, no final do Antigo Regime.

As camadas mais abastadas da sociedade brasdempanhavam com atencéo as
novidades lancadas pela alta-costura européiaghdsatualizar sempre que possivel seu
guarda-roupa com o que surgia em Londres e Pgssak de essa atualizacao se fazer em
grande parte através de revistas estrangeiras,ia parte delas de origem francesa, a
imprensa nacional ja produzia alguns peridédicoee@apzados em moda e outros que
dedicavam boa parte de seu espaco ao assunto.

No Rio de Janeiro, no final do século XIX, o manbso entre os periddicos
chamados “femininos” erA Estacap uma publicacdo quinzenal editada pela tipografia
Lombaerts, que circulou regularmente no periodol8lede janeiro de 1879 a 15 de
fevereiro de 1904. Em suas paginas fartamenteahlss eram publicados figurinos, muitos
deles com moldes e instru¢cdes de montagem, aléitusteacdes de diversos tipos de
trabalhos manuais e esquemas de bordados. Na grip@gina, a coluna “Correio da
moda” discorria sobre assuntos cotidianos ligadogestir, como as roupas ideais para as
criancas ou o conforto e a elegancia dos vestigasa“estar em casa”. Os textos eram
geralmente descritivos, mas na edicao de 15 dardepede 1895, a colunista se permite
opinar sobre a moda de chapéus cada vez maioregseomamentados, condenando 0s
excessos nesse sentido:

Ja ndo sdo chapéus, porém monumentos extraordimpar@ellas [as chapeleiras] téem
a pretensdo de nos collocar sobre a cabeca, sobtextp de modas a Luiz XVI, a

Lamballe, & Trianon! Eu ndo digo que as senhocpgefn feias assim, arranjadas com
os cabellos arrepiados e olhos brilhantes, porestaga de fazer comprehender as
minhas contemporaneas que este modo de vestimsé pitico para a vida ordinaria.
E s6 o que quizera provar. Também aconselhamosioletaa uma media razoéavel

como o fazemos neste jornal o qual seguimos sasamiente a moda, evitando
sempre a exageragdo sem nunca entregar-nos totalmeslla, como fazem certas
costureiras parisienses.
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O tom é cauteloso: ndo ha um ataque deliberadoacanhoda, embora seja dado a
entender que ndo € coisa muito positiva “entregategalmente” as excentricidades
parisienses. Tal postura talvez possa ser explipatia genealogia do jornal, que havia
circulado na cidade inicialmente em sua versaaraigfrancesa, sob o noni@ Saison,
entre 1872 e 1878. Apesar de a Igreja ainda maatediscurso condenatério, o gosto pelas
novidades ja havia se transformado em “politessarelée et distinctive des Francais”
desde o final do século XVII, quando o rei Luis Xidfnou seu pais o centro da moda
ocidental. A moda nascia na corte e, por ondasssiveess, se estendia sobre a cidade, sobre
as provincias, sobre 0s paises estrangeiros, dedmser objeto de censura para se tornar
uma lei imprescindivel as pessoas sensatas, eddi e criativas (WAQUET, 1986: 91-
104).

Assim, no final do século XIX, na Franca, a modagaeles que tinham prazer em
segui-la ja ndo eram mais condenados nem mesmoeelddipos mais conservadores,
consagrados a familia, como € o caso da relestaoyer - revue bi-mensuelle illustrée des
connaissances pratiques de la Famille, de I'Hygietede la SantéOs poucos alertas
lancados contra a moda levantavam sobretudo quebkig€nicas e de saude. A coluna
“Courrier de la Mode” da edigdo de 02 de novemlad 895, por exemplo, pede cuidado as
suas leitoras com a voga de golas excessivamemgado Segundo a autora do texto, as
extravagantes novidades eram, sem duvida, belas&itaiam uma excelente protecéo
para a garganta naqueles primeiros dias de fris m#&nso, mas poderiam ocasionar certa
rigidez & cabeca. Ao tratar de roupas de criangasdicdo de 16 de novembro do mesmo
ano, a colunista defende o direito das méaes deeprarenfeitar seus filhos, mas aconselha
que a estes seja propiciado certo conforto e ldskydde movimentos a fim de que se
mantenham saudaveis e crescam fortes.

Brazil Eleganteera uma publicacdo que circulava no Rio de Jamsranesma
época deA Estacao Definido em editorial como um “jornal de modaséu contetdo tinha
por objetivo dar subsidios as suas leitoras paeapgaessem se vestir adequadamente em
diferentes ocasifes, que iam de casamentos e giagada cotidiana. Numa mesma edi¢ao
poderiam ser vistos modelos de vestidos de galdaileurs usados para passeios pela
cidade e de roupas mais caseiras, coshes de chambrdiseuses deshabillées.

Mas ao mesmo tempo em que divulgava sofisticadasaf® de vestir, publicava

artigos alertando para os perigos que cercavamasygeae desenvolviam sede excessiva
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por novidades. O acompanhamento muito atento daremvisto como um inimigo das
virtudes que senhoras e senhoritas deveriam cultuar

N&o é raro encontrar textos onde a moda é tratawi@ cma entidade caprichosa,
portadora de vontade propria, capaz de seduzirreraper senhoras e donzelas. Em um
deles, a colunista a descreve como uma

graciosa e encantadora personalidade que nosdaseiduz e governa, e que ora nos
apparece no meio dos nossos sonhos, vestida coma fagla envolvida na sombra
mysteriosa do imprevisto ordenando-nos que a sigamaaegides do infinito por onde
ella muitas vezes divaga, ora a vemos chegar até fle nés, ostentando um luxo e
riqgueza que nos deixa completamente maravilhadasecsar comnosco, como a mais
intima das amigas e offerecer-nos o fructo das Buestigacdes e apurados estudos
para nos tornar bellas e elegantBsatil Elegante 16/07/1898)

Mas era preciso tomar cuidado com esta “amiga’s&ttutora: suas extravagancias
poderiam tornar suas seguidoras “ridiculas” — adjdtequentemente usado para qualificar
modismos mais polémicos, sobretudo aqueles quavanm mais visiveis as transformacgoes
do papel da mulher na sociedade. E o caso do gutilgicado enBrazil Elegantede 01 de
agosto de 1898, francamente contrario ao novo awtwilleur feminino, mais reto e
alongado, que o aproximava do feitio dos casacaxulinos. A mudanca foi considerada
uma idéia “tristissima”:

Que a moda e as suas favoritas que se lembrar&fio @bdsurda idéa, se compenetrem
gue o movimento feminista ndo chegou ainda ao pdetobrigar as senhoras a usar
factos que s6 podem convir ao sexo masculo.

A mulher desempenha na vida e na sociedade um pppmelnunca podera ser

transformado, razdo demasiada para que todatie seja qual for a idea que possa ter
imperado no espirito da moda, nédo seja igualmeatsformada.

Cada um no seu lugar, homens e senhoras todos émdémestidos seria uma das
maiores loucuras d’este seculo.

Ao defender a manutencdo dos modelos existentegolanista esclarece:
“procedendo assim, cumpro apenas o dever que m@eimargo que tomei”. Dever, ao
que parece, mais educativo e disciplinador do giemativo. A posicdo conservadora da
autora de tais textos é, por esséncia, opostaiaciggo motor da moda, que consagra as
novidades e impde constantes mudancas a consttagdmaréncia pessoal.

Mas, apesar de paradoxal, tal postura ainda fen&d® no Rio de Janeiro naquele
final de século XIX, em momento ainda anterior aojgio de modernizacdo da cidade,
onde tais revistas circulavam. A elite da sociedat@®ca ja mostrava sinais de mudanca,
mas sua composi¢cdo ndo havia mudado radicalmerdade parte ainda provinha de
familias tradicionais, ligadas a producdo agr&yjize mantinha, apesar das pressdes por
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mudancgas, alguns de seus valores originais. Vakstes que a cronista evoca ao atacar o
novo corte do casaco feminino:

Desengane-se a moda, que a sua idéa, tdo ridioala tho absurda e idiota, ter4 a
condemna-la ndo s6 a minha voz, mas a de todagrd®ras que presam a sua
dignidade, a distinccdo do seu sexo e a alegraateale vestir. (Idem)

O século XX no Rio de Janeiro

Ha, no entanto, um momento em que se pode peregbarvirada na postura
cuidadosa em relacdo a moda que vinha sendo obdsemgapais até mesmo pela imprensa
especializada. Esse momento estd diretamente ligadeansformacdes urbanas por que
passou o0 Rio de Janeiro no inicio do século XXaulier a administracdo do Prefeito Pereira
Passos. O projeto de modernizacdo da cidade sedesigara muito além da dimenséo
puramente urbana. Foram feitos esforcos e até mpeoeios de lei para que os habitos e
vestes da populacdo, especialmente a que freqéeataareas reformadas da cidade, se
coadunasse com a modernidade buscada para a clpgals. A busca pela modernizacao
das aparéncias teve como consequiéncia uma signdicdemanda por informacdes de
moda, que agora dispensavam as licbes de moral.

Um bom exemplo disso é a coluna “Atravez da Mogahlicada na revist@ Mez
durante todo seu tempo de circulagao, entre 19080D@. Em uma das edic¢des, o colunista
constréi a historia da moda a partir de uma vigémale fantasista, segundo a qual a Moda
teria nascido

do encontro de dous seres do mesmo sexo ou deditx@tes, porque a casquilharia

€ um principio fundamental de todas as creatuasen estado latente precisou de uma
scentelha para desenvolver-se e esta scentelhattoalmente o amor! O amor e seus
derivados a rivalidade, o ciime: elementos basa#icientes para crearem a Moda,

triumphar, avassalar um coracgéo e suplantar uraa (@ Mez,agosto de 1906)

Citando diversas civilizagcfes, desde os assirggijgcios até os tempos de entdo, o
autor destaca o triunfo da moda, apesar dos nu#iasicos por ela enfrentados:

Apezar da sua fatil apparencia, a Moda contornacositecimentos, ligando-a mesmo
directamente a evolugdo humana. Assim como as satE#e suas crises, insurreigdes,
periodos de tranquilidade. Conheceu a persegui@geoscripta. Entretanto, cercada,
perseguida, votada a execracado dos séculos, contsua marcha ascendente, rindo-se
das cdleras, dos editos e das leis sumptuariaanesendo das autoridades, mostrando-
se ainda mais fantastica, caprichosa, mesmo destada, para vir até a nossa época,
depois deste curso desenfreado, triumphante, combuzos destrocos de um
tempestuoso passado. (Idem)
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Pode-se imaginar o efeito de tais palavras sobleitasas da época: depois de um
percurso heréico, a moda agora dependia da bravdealicacdo de suas admiradoras para
que pudesse continuar a desenvolver seus “ornagmsais”. E, sem sugerir qualquer culpa
por seu envolvimento com o que ja havia sido diaasio anos antes como uma ameaca ao
equilibrio dos lares, uma seqiencia de frases eitoalestaca os prazeres advindos da

continua producdo de novidades de que aquela cstuoaupava:

O coracao da mulher rejubila-se com esta divinanoogdio de se ver enfeitada de

cousas inéditas, dando a sua esthetica aspectosalv(...)

Mas a Moda, graciosa leitora, apezar de ndo fomeldeamente o seu pensamento, nao
deixard por isso de merecer a vossa delicada &rsarrisos encantadores; ella vos
envolve de nuvens, vos torna deusa, dando ao peréilforma graciosa, etherea, quase
divina. Também vos circunda de atavios téo leviageis, que parecem tecidos pela
brisa odorante de algum Eden desconhecido. (Idem)

Em 1913, no texto de apresentacédo da reistaoda do dia Revista mensal de
elegancia publicada no Rio de Janeimatencdo para com a moda ja havia deixado de ser
tratada como “simples satisfacdo de um instinctafapatingir o status de “um dever
inilludivel” da mulher moderna que tinha entre sobsgacdes revelar a sociedade em que
vivia “imagens de elegéncia, de graca e de beldmaimbida de uma missdo bastante
diferente da cronista d&razil Elegantedo final do século XIX, a direcdo demoda do dia
empenhava seus esforcos para desvincular a modenaeémagem negativa, passivel de

censura. Em editorial de 01/07/1913, |é-se:

Nao constitue uma tarefa de diminuta importanciereacdo da moda; ndo é uma
occupacdo de pequena monta collocar uma estamipithscutida no modelo que
symbolisard a voga. Caprichosa, a moda deve semmege adoptada, sem que se
discutam os seus caprichos nem a sua opportunidade.

As novas abordagens da moda, no entanto, ndo pondiam necessariamente,
representacdes mais evoluidas da mulher. O cuictamioa aparéncia continuava a ser, sob
muitos aspectos, um jogo de seduc¢ao que mantinkares do sexo feminino numa relagéo

de dependéncia e submisséao:

Para o homem, inconstante e vollavel, a toilettendbner parece ser um artificio que a
renova e varia o seu prestigio. Gracas as evolugfterecidas pela Moda, Ella revelara
sucessivos e differentes aspectos, proprios dazaisa versatilidade masculina.

E a essa arte de transformacdo a mulher maravilieoga se presta, retirando d’ahi
além das vantagens physicas, uma utilidade moral.

Ella se adapta a todas as phantasias que a féreéh¢do dos hébeis costureiros
parisienses lhe propde e, submettendo-se docilmésteimposicbes da Moda,
eternamente mutavel se manifesta aos olhos maadath do homem,
reconhecidamente surpreso deante de tdo apravis@es.
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A preocupacdo com a aparéncia e a busca de inféamaelativas a moda haviam
se tornado imprescindiveis a mulher moderna, ed@ eram mais vistos como algo

condenavel.

Moda masculina

Desde seus primeiro nimeros, na primeira décadgacdo XX, revistas ilustradas
comoFon-Fon!e Caretapublicavam com freqtiéncia artigos, notinhas eggsatendo por
objeto a moda masculina. A elegancia havia se dornana preocupacdo constante dos
cavalheiros que percorriam as &reas nobres dassiffadue 0s deslizes dessa natureza nao
passavam despercebidos por jornalistas e colunssteigis e rapidamente poderiam se
tornar publicos através de notinhas depreciativas.

Apesar de o vestuario moderno masculino ter se ddoma partir da idéia de
sobriedade e despojamento, havia ali uma complexédinacdo de simbolos que deveriam
ser competentemente combinados de forma a ingeispeito e admiragdo. Para compor
uma aparéncia moderna, além de bom senso fazieessgaria a atualizacdo constante das
novidades que surgiam a todo momento nos grandesosemundiais. A aparéncia dos
homens de elite tinha que, ao mesmo tempo, refietibom conhecimento da moda e uma
suposta pouca importancia dada a ela, ja que allm@ale as idéias (econémicas, politicas ou
literarias) deveriam ser suas preocupacoes priiscipa

O equilibrio entre o descaso, que poderia se cdifwom desleixo, e 0 excesso,
que caracterizaria um homem pouco sério, ndo gmasinples de ser alcangcado. Aqueles
que conseguiam combinar sobriedade com a dose aertaisadia eram aplaudidos pela
imprensa, que os chamavasiearts

A moral que regia a aparéncia masculina preconiaadiatanciamento das questoes
frivolas que cercavam as vestimentas, pois estimtesupostamente deixado de ter
importadncia na competicdo social em um mundo pdéslRedo Francesa, a partir do
estabelecimento da igualdade politica entre os henes distingdes ndo se expressariam
mais pelos sinais exteriores da roupa, mas atrdaésqualidades pessoais de cada um
(SOUZA, 1987:80). Mas nao parece ser exatamenaeasgpinido da revistéon-Fonl, que
disserta sobre o poder das aparéncias em editeriz0/04/1910:

z

Roupa, ou melhor, o habito exterior, €, para agéexiias da Civilizacdo, o melhor
documento de mérito. E é mesmo. Assim, a primestavquem |hes parece mais
intelligente? Aqueleveston comprido, denunciando o corte moderno da thesoura
elegante do Brandéao, ou este modesto paletot semtado em grosso nos armazéns da
Rua do Hospicio?
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Apoés desenvolver o texto de forma a contrariar xge&ativas, colocando em
evidéncia a banalidade do discurso do amigo elegamt contraste com a inteligéncia e o
talento literario do rapaz mais modesto, o0 autaesde a logica da sociedade em que vivia

e aconselha:

Vejam vocés, eu mesmo gastei mais tempo de trataestondo que do paletot sacco.
E assim a vida.

Veste-te bem se queres vencer... Ndo sei se o Blarda Marica registrou esta
sentenca. Talvez ndo. E que o Marquez viveu emo®uEmpos, mais ingénuos,
naturalmente. Registro-a eu e accrescento: a wadupaento.

Fica claro, portanto, que ndo era necessario auladornos elaborados, rendas ou
bordados, como o faziam os homens de corte dososéx¥Il e XVIII, para configurar
envolvimento com a moda. Os dandies ingleses daepa metade do século XIX sdo um
exemplo de como a atencdo desmesurada com a apgpéde resultar em austeridade e
aparente simplicidade: os trajes escuros e de c¢ompecavel introduziram um novo
conceito de luxo para o vestuario.

Governada por uma moral ainda muito rigida, a sladie carioca do inicio do
século XX via com maus olhos qualquer desvio depmtamento. Talvez por isso as
regras de elegancia fossem tao precisas. E tanevissas de moda quanto as ilustradas,
cada uma a seu jeito, se incumbiam de dissemiisandamas.

O artigo publicado na revista moda do diade marco de 1914 é um exemplo de
como poderiam ser especificas as informacdes salotes, cores e tecidos das diferentes

pecas que compunham o guarda-roupa masculino:

Quanto a casaca, tem actualmente abas mais alsidassédo longas. Com uma casaca
preta, o collete branco se impde; deve ser dedestdo mais de seda. Os botdes séo
de madreperola, em numero de tres ou quatro, eorpuitximos uns dos outros. A
calgca, menos larga, apresenta um galdo lateralmente

N&o é de estranhar que tais trajes sejam frequententcomparados a uniformes.
Os que se aventuravam a inovar corriam o riscedensridicularizados por suas escolhas
pouco ortodoxas, especialmente se elas se davaztanmpo das cores. Os trajes coloridos
haviam sido abandonados pelos homens a medidaeqtefascavam as ligacdes entre a

“grande rentincia masculina& o mundo democratico burgués:

® O termo “a grande rentincia masculina” foi cunhpdm professor de psicologia, J. C. Fliigel em sea |
The psycology of clothesle 1930, para nomear as drastica mudancas doaxiestmasculino apds a
Revolucao Industrial quando os homens da arist@cgabstituiram os trajes ricamente ornados e icdolsy
tipicos da vida de corte, por outros, mais sobei@usteros, de preferéncia escuros. A renlncieeaaqu
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O traje masculino neutro, escuro, austero, tradwilconsagracdo da ideologia
igualitaria como ética conquistadora da poupangamdrito, do trabalho das classes
burguesas. O vestuario precioso da aristocracgmosda festa e do fausto, foi
substituido por um traje que exprime as novasitegiades sociais: a igualdade, a
economia, o esforgo. (LIPOVETSKY, 1989: 91)

Nada disso impediu, no entanto, a moda de deseanoddigos de distingdo mesmo
dentro de um ambiente tdo austero. “Pequenos npdasam a fazer toda a diferenca e tém
a capacidade de aumentar ou diminuir o prestigijuelas que os adotam ou que deles se
mantém afastados (idem: 32). A revistan-Fon! publicou varios artigos tendo a cartola
como tema, lamentando ou enaltecendo a tendénamoda de substitui-la pelo chapéu
baixo. Usada como complemento da sobrecasaca pietaglo da mais alta formalidade,
de “intencbes graves — visita de pezames ou fatiéés de casamento, pedido de emprego
ou missa de sétimo diaF¢n-Fon!, 30/07/1910Q)a cartola comeca a cair em desuso quando
as idéias de velocidade e leveza se tornaram desertes na formatacdo do vestuario
masculino.

Em um tempo em que nenhum homem honrado saiac@mua cabeca descoberta,
as diversas possibilidades oferecidas pelos chapéunsseus diversos formatos, materiais e
maneiras de usar, constituiam uma preocupacadosanaaiida daqueles que almejavam a
elegancia. Mas tal preocupacdo jamais deveriaxderi@izada: se o fosse, caracterizaria
homens despreziveis, semelhantes ao que Lima Capmaditorial dd&on-Fon!de 20 de
agosto de 1910, descreve como “uma figura elegamiél e parva de um dos nossos
Brumell, que vive para o alfaiate, que vive doiatis porque é o alfaiate que o faz”.

Brumell, o primeiro dos dandies, introduziu na eoinglesa do final do século
XVIII um estilo de vestir que se caracterizava pon despojamento paradoxalmente
espetacular, j& que o usual naquele ambiente erajes tintensamente ornamentados.
Nossossmarts mais de um século e muitas milhas distantes gessenagem misterioso e
polémico, ainda o tomavam como modelo, mas ja ecavam seus contemporaneos:
tornaram-se, ainda segundo Lima Campos, simplesmialitiateados” — ou, para usar a
expressdo de Flora Sussekind (1987: 104), “persmsagbsolutamente figurinos”. A
expressdo havia sido originalmente utilizada pdioJdo Rio ao descrever a familia
Sanchez enA correspondéncia de uma estacado de cpaaa destacar a importancia da

aparéncia na composicao de personagens repregesidd sociedade da época

alusdo é a fantasia no vestir, afastando os hoshensn mundo considerado superficial e fitil, aipaie
entdo tornado dominio exclusivamente feminino.
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Absolutamente figurinos, gravuras W& HereuseD4& vontade de apalpa-los a ver se
sdo mesmo de carne e 0sso. O Sanchez faz, erndretant esfor¢o: estad lendo
(ricamente encadernado) o quinto volume Bliiseraveis de Victor Hugo. (RIO, 1918
apud SUSSEKIND, 1987: 108)

Segundo Simmel (2008: 21), a moda nada mais fapidmbedecer ao fundamento
fisiolégico de nossa natureza, que pede movimentaemouso, produtividade e
receptividade. A moda, diz ele, € produto de nas#sa, que oscila entre o desejo de fusao
com nosso grupo social e o esforgo individual pesse grupo nos destacarmos. Por estar
ligada a questdes essenciais, que atingem desddeagas mais intimas de nossas vidas, até
as intensamente difundidas no ambito social, a ngmta sempre menos tolerada em
ambientes onde mudancas sao vistas com desconfidogcasta razdo é que desde seu
surgimento ela esteve envolvida com questbes denonthoral: as aparéncias sempre

estiveram submetidas a algum tipo de julgamento.
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