?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

Modos de Ouvir: sons de Uberlandia — a insercao do experimental como introducio a
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Resumo

“Modos de Ouvir: sons de Uberlandia” € a inser¢ao do experimentalismo como introducao
a disciplina de Radiojornalismo, ministrada no quarto semestre do curso de Comunicagdo
Social — Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia. O objetivo € estimular o aluno
ao entendimento do conceito de paisagem sonora desenvolvido por Murray Schafer,
tomando-se como exemplo o trabalho pratico de Eduardo Vicente da Universidade de Sao
Paulo, intitulado “Sonoracidade: um retrato sonoro da cidade de Sao Paulo”. Desta forma,
o aluno entra em contato com o universo sonoro da cidade durante as primeiras aulas, como
forma de sensibilizd-lo em relacdo ao ouvir. Para tanto, inicialmente, discute-se o conceito
de territério sonoro (OBICI, 2008) e da cultura do ouvir (SCHAFER, 2001; MENEZES,
2008) apds, os alunos sdo orientados a realizar um trabalho pratico que verse sobre os sons
da cidade de Uberlandia.
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Introducao

O presente artigo mostra a experiéncia sonora das primeiras aulas da disciplina
“Radiojornalismo” ministrada no quarto periodo do curso de Comunicagdo Social —
Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia. Nesta experiéncia, os alunos sdo
orientados a captar sons da cidade, editd-los e reapresenti-los em forma de “clips”
audiofonicos com um minuto de duragdo.

A orientacdo ao trabalho surge a partir da leitura de textos de autores que versam
sobre a cultura do ouvir (SCHAFER), territorios sonoros (OBICI) e a estruturacdo das
cidades diante do avanco tecnoldgico (DI FELICE). Além disso, descreve-se e analisa-se
auditivamente alguns capitulos da série “Sonoracidade: um retrato sonoro da cidade de Sao
Paulo”, produzida pelo prof. do CTR-USP, Eduardo Vicente. O objetivo principal € levar o
aluno ao contato auditivo e consciente dos sons que o cercam como forma de melhor

preparé-lo para a carga de informagdo técnica da disciplina de Radiojornalismo.

! Trabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora, XII Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicacio, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do. Este trabalho foi apresentado com apoio da
Fapemig — Funda¢do de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas Gerais.

2 Docente do curso de Comunicacio Social — Jornalismo da UFU. E-mail: sandrasueli @faced.ufu.br
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O ouvir

Quem se acostumou a ouvir com autodominio e respeito, acolhe e retém o
que € ttil, discerne e reconhece melhor o que € intitil ou falso mostrando-
se amante da verdade e ndo quereloso nem precipitado e genioso
(PLUTARCO).

A capacidade de ouvir do ser humano parte de um processo puramente fisico que
funciona a partir da captacdo de tudo que € sonoro traduzido como informacao ao cérebro.
Os sons atingem a orelha e de 14 seguem para o interior do canal auditivo. E 14 que se
localiza o timpano, uma fina membrana, delicada e sensivel que recebe vibracdes que sdao
transmitidas a um conjunto de trés ossos minudsculos (martelo, bigorna e estribo). As
vibragdes vao sendo ampliadas a medida que cruzam com cada um dos ossos até chegarem
ao ouvido interno. Em forma de caracol, o ouvido interno possui pelos e um liquido que
ajudam na propagacdo do som. No final do caminho, as vibracdes sonoras estimulam
células nervosas para alcancar o cérebro, s6 entdao percebemos o som (SILVA, 2008, s.p.).

No ambiente urbano, o som estd em toda parte e vem de todos os lados e em vérias
alturas. Nao € a toa que tratamos de nos refugiar em uma sonoridade propria, escolhida a
dedo e armazenada em celulares e/ou outros aparatos tecnolégicos. Andamos com fones de
ouvido e escolhemos o que ouvir. Tornamo-nos assim alheios aos sons € as conversas dos
outros ao redor (embora haja muito som e conversa ao redor). O interesse passa a ser o
consumo de uma musica, uma cena, um outro jogo que nos lance rapidamente para o
momento seguinte.

De acordo com Giuliano Obici, criamos territérios sonoros. “Quando somos
tomados pela necessidade de criar, vocal ou mentalmente, linhas que constituem o
territorio, este se cria por necessidade e urgéncia, como instinto de preservacdo e para
afastar forcas do caos” (OBICI, 2008, p. 80). E assim, por ndo agiientar tanta exposicdo a
uma sonoridade alheia, que nos refugiamos em nosso proprio territério. Obici afirma

vivermos em um mundo “fundamentalmente desterritorializado” (OBICI, 2008, p. 87).

Quando o caos ameaga, cumpre tracar um territério transportavel e
pneumdtico. Em face de tamanha mobilidade, buscamos estabelecer um
minimo de estabilidade, procurando circunscrever territrios a nossa volta
(...) Esse atual paradigma pode ser pensado a partir das midias sonoras e
dos aparatos tecnolégicos que sdo espécies de fabricas ambulantes, de
territorios moveis. Cada vez mais, a portabilidade desses meios e
equipamentos tem se difundido, criando territérios portéteis, que nos
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acompanham em muitos aspectos da vida, como meios de criar uma zona
tempordria de seguranca em momentos de solidao, ansiedade, medo ou
pavor, espera, monotonia. O celular, o mp3 player e o laptop cumprem a
funcdo de acompanhar-nos até onde ndo se imaginava ser possivel: a

intimidade, o espago privado (OBICI, 2008, pp. 87-88).

Para sair desse circulo vicioso, ndo seria necessario, segundo o autor, um reftigio a

lugares afastados do cendrio urbano. Melhor seria politizar a escuta e entender sua poténcia:

Politizar a escuta sem tornd-la parandica, sem moralizar ou diabolizar os
sons da cidade, das mdquinas, dos equipamentos eletronicos e da midia.
Pensar a cidade contemporanea, diferentemente do filésofo da montanha
exasperado com o ruido urbano, entendendo essa mutacido de regimes de
poder em relacdo ao sonoro sem nostalgia e desespero. Ao invés de
apontar o que de bom estd se perdendo, preocupa-nos assinalar o que
surge como poténcia. Entendamos a duplicidade desse tema como uma via
de mio dupla, como a cumplicidade dos extremos: poder e poténcia.

O contraponto a Obici é o compositor canadense R. Murray Schafer que prefere sim
partir rumo a uma “limpeza dos ouvidos”, uma forma de preparar a audicdo para ouvir o
ambiente ao redor. A expressao nasceu a partir do curso de musica experimental que deu
origem ao livro “O Ouvido Pensante”. O compositor canadense atenta que os ouvidos
executam operagdes muito delicadas e sua “limpeza” é um pré-requisito importante a quem

ouve e executa musica.

Ao contrdrio de outros 6rgdos dos sentidos, os ouvidos sdo expostos e
vulnerdveis. Os olhos podem ser fechados, se quisermos; os ouvidos nao,
estdo sempre abertos. Os olhos podem focalizar e apontar nossa vontade,
enquanto os ouvidos captam todos os sons do horizonte acustico, em
todas as dire¢des (SCHAFER, 1991, p. 67).

Ja no livro “A Afinacdo do Mundo”, Schafer preocupa-se com a polui¢ido sonora,
segundo o autor, “um problema mundial” e sé a partir do momento em que o homem
consiga perceber os sons inconvenientes é que conseguird eliminé-los. Por isso, ndo basta

ignorar os ruidos ou diminui-los:

Precisamos procurar uma maneira de tornar a actstica ambiental um
programa de estudos positivo. Que sons queremos preservar, encorajar,
multiplicar? Quando soubermos responder a essa pergunta, 0S Sons
desagradéveis ou destrutivos predominario a tal ponto que saberemos por
que devemos elimina-los (SCHAFER, 2001, p. 18).
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Para alcancar esse intento, o canadense propde categorizar os temas da paisagem
sonora3, sdo elas: o Som Fundamental, os Sinais, as Marcas Sonoras ¢ os Sons
Arquetipicos.

Som Fundamental — termo musical; “os sons fundamentais ndo precisam ser
ouvidos conscientemente; eles sdo entreouvidos, mas ndo podem ser examinados, ja que se
tornam habitos auditivos, a despeito deles mesmos” (SCHAFER, 2001, p. 26); Para o autor,
esses sons sdo importantes porque ajudam a “delinear o carater dos homens que vivem no
meio deles” (SCHAFER, 2001, p. 26); e estdo presentes (0s sons) na geografia e no clima
de determinado lugar. “Muitos desses sons podem encerrar um significado arquetipico, isto
€, podem ter-se imprimido tdo profundamente nas pessoas que os ouvem que a vida sem

eles seria sentida como um claro empobrecimento”4 (SCHAFER, 2001, p. 26);

Sinais — tratam-se de sons que ouvimos conscientemente, como exemplo, os

avisos acusticos: sinos, apitos, buzinas, sirenes.

Marca sonora — ‘“‘se refere a um som da comunidade que seja tinico ou que
possua determinadas qualidades que o tornem especialmente significativo ou notado pelo
povo daquele lugar” (SCHAFER, 2001, p. 27). Os tocar dos sinos de uma igreja ou de

reldgios, o apito de uma fabrica, de um trem, etc sdo exemplos de marcas sonoras.

Sons arquetipicos — “aqueles misteriosos sons antigos, ndo raro imbuidos de
oportuno simbolismo, que herdamos da alta Antigiiidade ou da Pré-histéria” (SCHAFER,
2001, p. 26). Shafer utiliza a definicdo de Jung para explicar os arquétipos (SCHAFER,
2001, p. 240):

Simbolos que podem surgir de forma autéctone em qualquer canto do
mundo e apesar disso sdo idénticos, porque gerados pelo mesmo
inconsciente humano, difundido em toda parte, e cujos conteidos sdo
infinitamente menos diferentes do que as racas e os individuos. A esses
simbolos de “primeira forma” Jung deu o nome de “arquétipos”. Eles sdo
padrdes de experiéncia primordiais herdados e remontam ao inicio dos
tempos. Nao tém extensdes sensiveis por si proprios, mas podem ser
expressos em sonhos, nas obras de arte e na fantasia.

3 No original, soudscape que significa todo e qualquer evento aciistico presente em um lugar.

* A partir disso pensamos o que seria do povo amazonida sem o som da chuva e dos pdssaros cantando? O que seria de
uma pessoa acostumada a viver a beira mar, sem o som do oceano? Ou de alguém que mora em cidades com ruas
pavimentadas com paralelepipedos sem o som dos calgados ressoando neles? Ou de alguém, por exemplo, ao lado do
Elevado Costa e Silva em Sédo Paulo, o popular Minhoc@o, sem o som do transito? Estariam esses sons tdo impregnados na
vida das pessoas que a auséncia deles acarretaria em um vazio?
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A maior preocupagio do autor é com os sons que estdo se perdendo em meio ao
turbilhdo de novos sons que sdo lancados a todo instante. “S6 percebemos aquilo que
podemos nomear. Em um mundo dominado pelo homem, quando o nome de uma coisa
morre, ela é eliminada da sociedade e sua propria existéncia corre perigo” (SCHAFER,

2001, p. 59).

Diante dos dois argumentos em relagdo ao que fazer diante da escuta nas
cidades, optamos por simplesmente trabalhar o equilibrio entre as duas ideias, de Giuliano
Obici e Murray Schafer. O equilibrio nasce a partir do entendimento que € possivel sim
recorrer aos sons fundamentais como forma de manté-los gravados na memoria e pode-se,
ao mesmo tempo, captar as sonoridades do tempo presente como forma também de
apresentar o mundo que nos cerca. As ambiéncias sonoras, portanto, estdo presentes de
diversas formas e, como observadores € a0 mesmo tempo participantes, somos instados a
refletir sobre as mesmas, principalmente estando em lugares que nos fornecem sonoridades

diversas.
A cidade — modos de ser

Estar em uma cidade hoje ¢ muito diferente de estar na cidade ha alguns anos. A
partir da Revolucao Industrial, a vida nas cidades muda drasticamente e aceleradamente,
principalmente com o advento da Revolugdo Digital que traz novas formas de convivio e

troca entre as pessoas.

Mudaram as estruturas econdmicas da cidade que propiciaram o aumento
de poder da burguesia industrial e mercantil, e apareceu também uma nova
conformacdo fisica para a mesma. As migracdes continuas do campo para
a cidade fizeram com que o habitante urbano se “acostumasse” de certo
modo com a apari¢do de “estranhos”. As novidades ndo seriam restritas
aos individuos estranhos, mas a objetos, lugares, hdbitos estranhos que
fariam do sujeito urbano um ser capaz de olhar o mundo com “outros”
olhos (PRYSTHON e CUNHA, 2008, p. 7).

Toda essa mudanga no significado da cidade e de como se sentir nela acaba por
romper fronteiras antes muito bem demarcadas, conforme atesta Paul Virilio (1991, p. 11
apud PRYSTHON e CUNHA, 2008, p. 12):

Se a metrépole possui ainda uma localizacdo, uma posi¢cdo geogréfica,
essa ndo se confunde mais com a antiga ruptura cidade/campo, tampouco
com a oposicdo centro/periferia. A localizagdo e a axialidade do
dispositivo urbano perderam hd muito sua evidéncia. Nao somente o
subtrbio provocou a dissolugdo que conhecemos, mas também a oposi¢do
‘intramuros’, ‘extramuros’ se dissipou ela prépria, com a revolucdo dos
transportes € o desenvolvimento dos meios de comunicagdo e de
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telecomunicacdo, dai esta nebulosa conurbacdo de franjas urbanas
(VIRILIO, 1991, p. 11 apud PRYSTHON e CUNHA, 2008, p. 12).

Complementando a passagem de Virilio, o sociélogo Massimo Di Felice percebe
que ‘“‘as metrépoles pods-industriais multiplicaram-se ao infinito em todas as direcoes,
delineando-se como espacos sem centro, enquanto constituidos por circuitos elétricos
estendidos ao infinito (FELICE, 2009, pp. 156-157)”. Nesta obra, Felice defende o fim da
experiéncia urbana e fala das atuais formas comunicativas do habitar. Detém-se nas midias
como um todo, da leitura as redes digitais. Para ele, vivemos hoje em metropoleletronica:

O que fazemos nela € nos deslocarmos continuamente nio sé de um lugar
para outro ou de um andar para outro, mas também de uma mensagem
para outra, de um espago mental para outro, de uma situacdo social para
outra. O nosso telefone celular toca e passamos a habitar socialmente em
um outro espago; apertamos o play do nosso MP3 ou Ipod e as
arquiteturas dos prédios e das ruas tornam-se audiovisuais, videoclipes,
paisagens-fluxos. Na metropoleletrénica, € a paisagem que migra
permanentemente (FELICE, 2009, p. 166).

O autor defende que os meios eletronicos fazem a mediacdo entre 0s espagos que
acabam tornando-se formas dindmicas e plurais da midia. Nesses espacos todos sdo
“experimentadores de pds-subjetividades e de uma metageografia eletronicamente
mediadas (FELICE, 2009, p. 169)”. Di Felice refere-se cidades de grande porte e seu
objeto de estudo é Sdo Paulo, uma cidade na qual as pessoas passam muito tempo de suas
vidas em transito continuo, ao contrario de uma cidade de porte médio, onde as distancias

sdo menores, como € o caso de Uberlandia, MG.

Uberlandia - terra fecunda

A cidade de Uberlandia pertence ao chamado Triangulo Mineiro e geograficamente
estd localizada a oeste do Estado de Minas Gerais. Trata-se de uma cidade de porte médio,
classificada como uma das cidades mais desenvolvidas de Minas Gerais. O municipio fica
em local estratégico, entre seis grandes capitais brasileiras: Campo Grande, Cuiaba,
Goiania, Belo Horizonte, Sao Paulo e Brasilia e € considerado o principal centro industrial
do Triangulo Mineiro, com uma populagdo estimada, em 2011, de 611.903 habitantes’. Em
termos de populacdo, € a primeira cidade do interior mineiro ¢ o segundo mercado

. . . 6
consumidor de Minas Gerais’.

3 Dados do IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/cidadesat/topwindow.htm?>, acesso em 25 de jun 2012.

6 “Uberlandia: pélo de desenvolvimento e qualidade de vida no coragio do Brasil”. Revista eletronica da Prefeitura
Municipal de Uberlandia. Disponivel em: http://www.uberlandia.mg.gov.br/uploads/cms b_arquivos/5472.pdf. Acesso
em: 25 de jun 2012.
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Em Uberlandia vemos como ndo é mais possivel dividir a cidade em urbana ou
rural: a0 mesmo tempo em que mostra claro desenvolvimento, também comporta tracos de
um ambiente e de uma vida rural, o que pode ser constatado nos bairros mais distantes do
centro da cidade. Dividida em cinco regides (centro, norte, oeste, sul e leste), o municipio
possui 95 bairros; seis distritos ou vilas e sete favelas e/ou assentamentos. Uberlandia traz
caracteristicas de uma grande cidade: viadutos, shoppings, prédios em constru¢do convivem
com as regionalidades demonstradas no sotaque mineiro, na culindria local, no cantar de
passaros pela manha e no modo de ser dos habitantes, que a cada dia convivem mais com

pessoas de fora que se estabeleceram na cidade.

Uma pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
comprovou o0 que, na pratica, muita gente ja imaginava. Quase metade da
populacdo de Uberlandia € natural de outros municipios. De acordo com
os dados divulgados na sexta-feira (27), 48,5% dos moradores da cidade
sdo de fora e se mudaram para cd por causa da familia, do estudo, da
qualidade de vida ou das oportunidades no mercado de trabalho. Sdo os
chamados ‘uberlandinos’, termo criado pelo jornalista Luiz Fernando
Quirino para definir os forasteiros que adotaram Uberlandia para viver.
Isso coloca a cidade em 39° lugar em Minas Gerais, no ranking de
populacdo ndo natural de cada municipio (CALFAT, 2012, s.p).

A partir destas informacdes sobre a cidade e suas particularidades, propomos aos
alunos do quarto periodo do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo da UFU, em grande
parte, provenientes de outras cidades mineiras ou de Estados vizinhos, um trabalho de
observacao aos sons presentes em sua rotina e na rotina de Uberlandia, como forma de

sensibiliza-los a cultura do ouvir, de acordo com o que explica José Eugenio Menezes:

Quando falamos em cultura do ouvir retomamos as possibilidades de todo
o corpo, especialmente do universo sonoro, antes e depois dos
equipamentos de comunicagdo. Assim, temos o trabalho direto com o som
nas narrativas e didlogos da comunicagdo tridimensional, como também
mediado na comunicagdo nulodimensional quando, depois dos
equipamentos de MP3 ou programas de dudio, por exemplo no formato
streaming, ouvimos os sons reconstituidos por autofalantes ou fones de
ouvido. Ndo se trata aqui de negarmos a importancia da comunicacdo
bidimensional do universo das imagens ou da comunicacdo
unidimensional do universo da linearidade da escrita, mas de transitarmos
entre os quatro processos de comunicacdo e observarmos onde podemos
ouvir e cultivar vinculos sonoros (MENEZES, 2008, p. 114).

Sons de Uberlandia — experimentacoes
O curso de Comunicacdo Social — Jornalismo da Universidade Federal de
Uberlandia é novo, comegou a funcionar em 2009. E um curso semestral, oferecendo 40

vagas por ano e funciona em regime integral. A disciplina de “Radiojornalismo” é ofertada
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no quarto semestre do curso. Em 2011, ji com o curso mais estruturado para atender as
demandas da disciplina, optamos em testar o uso do experimentalismo sonoro nas primeiras
aulas de Radiojornalismo, como forma de trabalhar uma espécie de sensibiliza¢do do ouvir
junto aos 37 alunos, divididos em turmas A e B.

ApO6s as discussdes de textos, foi a vez de mostrar a pratica do experimentalismo
sonoro presente no trabalho “Sonoracidade: um retrato sonoro da cidade de Sao Paulo”, de
Eduardo Vicente, professor do Departamento de Cinema, Radio e TV (CTR) da
Universidade de Sao Paulo e pesquisador do universo sonoro, com equipe de producdo de
alunos e ex-alunos do Audiovisual. O trabalho se insere no ambito da radio-arte e foi um
dos vencedores na categoria do Prémio Roquette-Pinto, por meio do I Concurso de
Fomento a Producdo de Programas Radiofonicos em 2010, promovido pela Associacdo das
Radios Publicas do Brasil (Arpub).

“Sonoracidade...” € uma série composta de 72 episddios, cada um deles com
duracdo de cinco minutos, segundo a sinopse:

Série construida a partir da captacdo de dudio de diferentes aspectos do
cotidiano da cidade e de seus habitantes (transporte, lazer, estudo,
comércio, etc). Além de apresentar a enorme diversidade ética e cultural
da cidade, a série busca sensibilizar o ouvinte para a importancia e riqueza
do dado auditivo, frequentemente subestimado em nossa sociedade tdo
eminentemente visual.

Da série, foram escolhidos aleatoriamente cinco episddios: “Corinthians”, “Feira
Livre”, “Metr6 Linha-Vermelha”, “Shopping Center” e “Galeria do Rock” cada um desses
episddios mostra uma particularidade da cidade de Sdo Paulo: uma das maiores torcida do
Brasil assistindo o jogo de seu time; as famosas feiras livres com sua profusdo de produtos;
o ambiente interno da linha-vermelha do metrd; o shopping Center, também caracteristico
de Sao Paulo e finalmente a Galeria do Rock, ponto tradicional de encontro de roqueiros e
movimentos alternativos da cidade.

Apo6s ouvidos, comentados e discutidos, os episédios serviram como base para a
experiéncia “Modos de Ouvir: sons de Uberlandia”. O trabalho foi feito em duplas de
alunos. Escolhidos os temas, os alunos montaram a pauta para cada situacao sonora e foram
orientados a captar os sons com o equipamento que tivessem disponivel, celular, MP3,
gravadores, etc, pois neste primeiro contato, o importante ndo era tanto a qualidade auditiva
e sim o processo de “descobrimento” e descortinamento do territorio sonoro escolhido.
Foram trabalhados os dezesseis temas a seguir, alguns por mais de uma dupla, escolhidos

pelos alunos:



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

N kW

9.

10.
11.

12.

13.

14.

15.
16.

Trajeto de onibus — sons de dentro do d6nibus mostrando o burburilho do trajeto;
Terminal Central — sons do burburilho do Terminal Central da cidade, onde se
concentram os Onibus que saem para diversos bairros da cidade;

Saliao de Beleza — sons de conversa de um saldo em pleno sabado;

Sorveteria da Bicota — sons de sorveteria tradicional da cidade;

Zoologico da cidade — sons dos animais e pessoas visitando o zooldgico;

Noite de forr6 — sons de uma apresentagao de forré em meio a danca;
Conservatorio de Miisica — sons de ambientes do Conservatério Musical da
cidade;

Noite no centro da cidade — sons diversos de clubes e boates na noite;

Aeroporto — sons do aeroporto da cidade;

Cinema — sons do cinema durante a exibicao de um filme;

Playground do shopping — sons de criangas enquanto brincam no playground do
shopping;

Jogo de futebol — sons de um jogo do campeonato mineiro no estadio de futebol da
cidade;

Bloco de aulas do curso de misica — sons diversos no bloco em que funcionam os
cursos de Artes da Universidade;

Unidade Ambulatorial de Pronto Atendimento — sons de pessoas enquanto
esperam atendimento na unidade;

Parque do Sabia — sons do principal parque da cidade, local de esportes e lazer;
Almoco no dia dos Pais — acompanhamento sonoro de um almogo em tradicional

restaurante da cidade.

Todas as situagdes sonoras foram editadas em um minuto, com uma vinheta de

abertura e encerramento. Os “clips” posteriormente serviram como intervalo dos blocos na

execug¢do dos radiojornais produzidos no ambito da disciplina, além de serem veiculados na

rddio web do curso. Na audi¢do junto aos estudantes, o principal ponto criticado foi a

qualidade sonora de alguns trabalhos que ficaram prejudicados devido ao meio de captacao,

em geral, os que utilizaram celular. No entanto, a experiéncia como um todo foi bastante

apreciada pelos alunos.
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Consideracoes Finais

“Escutar é talvez a capacidade mais fascinante do humano, por que nos da
a possibilidade de conex@o. Nao ha conhecimento nem aprendizado sem
escuta real. Fechar-se a escuta é condenar-se a solidao, é bater a porta ao

novo, ao inesperado” (Eliane Brum).

A experiéncia metodoldgica de ‘“Modos de Ouvir: sons de Uberlandia” tem se
mostrado util por conseguir apresentar ao aluno a importancia do som na aplicacdo técnica
da disciplina, quando efetivamente ele se depara com as demandas jornalisticas e precisa o
tempo todo ficar atento ao que é sonoro na hora de compor as matérias e desenvolver as
demais funcdes no radiojornalismo.

A partir desse contato, os alunos puderam entender os pilares da mensagem
radiofbnica: a voz, os efeitos sonoros, a musica e o siléncio. Além disso, foi uma forma
mais dindmica de colocar o aluno observando a cidade, forcando-o a sair da posicdo passiva
de quem apenas atravessa a cidade com seus fones de ouvido. Esse olhar a respeito do
entorno em que vivem foi de grande valia principalmente para a pratica da observagdo dos
lugares que posteriormente podem se converter em pautas jornalisticas. Embora, nesta
primeira experiéncia, tenha ficado evidente a concentracdo em temas do centro da cidade,
espera-se ampliar o horizonte em exercicios futuros.

Para a disciplina, o exercicio também se mostrou bastante produtivo: ja
familiarizado com o universo sonoro que nos cerca, o aluno pode compreender com mais
exatiddo a linguagem jornalistica no radio. A importancia da captacdo sonora, a forma de
escrever para alguém que vai ouvir e que deve entender de imediato o que € dito, como usar
a voz aliada aos demais estimulos sonoros, tudo isso foi entendido mais rapido. Notamos
ainda que o aluno adquiriu maior seguran¢ca na execucao dos exercicios que vieram
posteriormente, quando precisava, por exemplo, fazer passagens ao vivo de algum lugar da
cidade, muitas vezes precisando improvisar.

“Modos de Ouvir: sons de Uberlandia” continua como importante experiéncia para
as proximas turmas de “Radiojornalismo” por ter se mostrado ttil no descortinar do
universo radiofonico para os alunos. No entanto, algumas mudancas devem ser
implementadas como forma de melhor valorizar o universo sonoro da cidade. Havera
direcionamento dos temas explorados para captacdo, exemplo: mostrar 0s parques sonoros

da cidade e como esses parques tem sons diversificados conforme o horario - pela manha,
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sons de pdssaros; a noite, o coachar dos sapos. Além disso, como o curso agora possui
alguns gravadores, a captacao sonora terd mais qualidade, pois os exercicios precisam ter o

dudio claro para que o ouvinte saiba o que estd acompanhando.
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