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Resumo

Este artigo apresenta andlises iniciais dos impactos e mudancas na linguagem, modelos,
formatos e préticas atuais do radiojornalismo, decorrentes de um novo radio que emerge a
partir das inovagdes e convergéncias tecnologicas das Ultimas décadas. Faz parte de
pesquisas mais amplas que realizo sobre as transformacdes do jornalismo radiofénico naera
digital. E aborda, em especial, resultados de investigacbes de suporte ao
estudo” Radiojornalismo publico brasileiro: experiéncias contemporaneas de redes, sistemas
e producdes conjuntas’. Sob o impacto das Ultimas novas tecnologias da comunicacéo e
suas convergéncias, o radio precisou reinventar-se e se adequar, transformando ou criando
novos modelos, formatos, linguagem, recursos e préticas como também ampliando seus
conceitos, seus suportes, ofertas e servigos da programacdo, entre outros de suas
propriedades e caracteristicas.
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Introducéo

As Ultimas novas tecnologias da comunicacdo, a informatica, a digitalizacdo vém
transformando cada vez mais o processo técnico de produzir radio e, por consequéncia,
também provocando impactos e mudangas no radiojornalismo. Retomando e dando
seguimento a minha pesquisa de mestrado, intitulada “A noticia no radiojornalismo
brasileiro: transformagdes histéricas técnicas’, neste artigo apresento dados, tendéncias
detectadas e produzo andlises e reflexBes ainda preliminares sobre grandes e principais

mudancas ocorridas na Ultima década com o réadio e a sua comunicacdo jornalistica.

Também se referem a evidéncias que venho recolhendo, como suporte, a outro

estudo que realizo sobre “Radiojornalismo publico brasileiro: experiéncias contemporaneas
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de redes, sistemas e producdes conjuntas’. Como acompanhamento da construcéo historica
desta fase que ja se chama de o novo radio, aqui busco evidenciar de que maneira
linguagem, modelos, formatos, concepcdes e préticas do radiojornalismo foram impactados
pelas recentes inovagbes tecnologicas nas comunicagdes, pela informatizacdo e
digitalizac&o. Procuro ainda evidenciar quais as mudangas mais determinantes para que se
considere que o rédio, mais umavez, venha conseguindo se reinventar ao ter novamente sua

morte decretada, em funcdo do advento dainternet.

Para esta busca, utilizo observagbes e acompanhamento de emissoras e,
principalmente, nestas primeiras andlises, referéncias em estudiosos do novo radio, entre os
quais Cebrian Herreros (2007 e 2011), Eduardo Meditsch ( 2007 e 2010), Luiz Artur
Ferraretto (2010), Nélia Del Bianco (2009) e Cldvis Reis (2010).

Diferencas, conver géncias e conexdes. o novo radiojornalismo da era digital

O radiojornalismo da era digital vem evidenciando transformagdes na técnica de
producéo, na form, no conteldo e na linguagem, modificando tanto as suas caracteristicas
guanto suas formas de audi¢cdo. Estamos em tempos de novas sintonias e navegagdes nas

ondas do radio, seja naradiodifusdo convencional, hertziana, seja na grande rede virtual.

E neste ponto é de se sublinhar que em tempos virtuais, mesmo na rede, a
convergéncia vem permitindo o funcionamento de dois novos tipos de radio. Na rede, é
possivel ouvir o que classifico de radio nainternet. Constitui-se este do rédio convencional
gue, além da transmissdo como emissora AM ou FM, mantém um site na internet onde
veicula a mesma programacdo do dial e também pode agregar €/ou disponibilizar mais
programacao, informagdes, inclusive em convergéncia com texto e imagem. O outro tipo €
a webemissora, caracterizado pelo rédio produzido e transmitido exclusivamente na

internet.

Ressalto esta distingdo por considerar necessaria para a analise das transformaces
no radiojornalismo tendo como referéncia a discusséo de Eduardo Meditsch (2007, p. 27-

43) para o rédio dentro deste novo ambiente da comunicacdo e da informacdo. Além de um
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“alargamento” na conceituagdo do que é informacdo no meio, para ele, inclusive deve-se

mudar a designacéo de radiojornalismo pararadio informativo:

Na lingua portuguesa, o jornalismo produzido e veiculado
pelo radio tem sido designado geramente como
radiojornalismo. O termo radiojornalismo, originamente,
remete a palavra impressa e embora historicamente a tenha
superado, com a transposicdo da atividade aos meios
eletronicos, essa mudanca ndo se fez sem que trouxesse, em
sua esteira, uma série de tradi¢bes normas, hébitos e técnicas
daguele outro tipo de suporte material. Na medida, porém,
em que 0s novos suportes modificaram a atividade, a fixac&o
na designacédo anterior — 0 congelamento do conceito — por
vezes obscurece as diferencas estabel ecidas nessa mutagéo. O
radio informativo ndo € apenas um novo cana para a mesma
mensagem do jornalismo, é também um jornalismo novo,
gualitativamente diferente, e a designacdo diversa procura dar
conta dessa transformacdo. (MEDITSCH, 2007, p. 30)

Mesmo continuando a designa-lo como radiojornalismo, em recentes estudos venho
adotando a compreensdo de Meditsch em relagdo a ampliagdo da informac&o jornalistica
radiof6nica bem como a de Herreros (2007, p.28) sobre a “radio itinerante” que se produz
nestes tempos virtuais e digitais. Em artigo apresentado no 4° Encontro do Nucleo Gaticho
de Histéria da Midia, sob o titulo “As fases da histéria do rédio brasileiro e as
transformagdes da noticiaradiofénica’, propus uma atualizagéo da periodizacéo histérica da
radiodifusdo nacional ja com primeiras andlises sobre modificagcdes que agora impactam o

meio.

O radigjornalismo ndo se limita mais a postos fixos de
producdo, cendrio que comegou a mudar principalmente a
partir do advento do celular. O jornalismo radiofénico busca
e persegue fisicamente o desenvolvimento dos fatos, da
noticia, da informagdo. [...] o radiojornalismo brasileiro ja se
desenvolve sob uma conceituagdo mais ampla. Ja se faz sem
distincdo entre informagdo e jornalismo radiofénicos [...]
Além da informacdo puramente jornalistica, noticiosa,
veicula como jornalismo, também, por exemplo, prestacéo de
servicos, utilidade publica, informac&o institucional. E com o
livre acesso ao uso da web para a implantagdo de emissoras
de ré&dio exclusivas na internet ou para simplesmente
transmissao de informagfes ou producfes em audio, ameacas
de morte voltam a pairar sobre o veiculo. Mas também, mais
uma vez, se estrutura um novo radio. Novo na forma de
produzir, a partir da convergéncia multimidia que permite
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avancar na captacdo, investigacdo, reflexdo, interatividade,
em novos e mais modelos e formatos, experimentacdo
crigtiva, ofertas de programagdo e servigos. Profundas
transformagdes que, entretanto, como aconteceu até agora na
histéria do radio brasileiro, ndo sdo definitivas. Linguagem,
texto, formato e recursos de fazer jornalismo radiofénico vao
continuar a se transformar. (ZUCULOTO, 2012, p.7)

Em funcéo da digitalizacgo da producdo e também da possibilidade de veiculacdo e
transmissdo virtual, tanto um tipo quanto outro modificam atradicional linguagem do radio,
porque perdem ou adquirem caracteristicas, recursos e também mudam as necessidades e
interesses das audiéncias. O novo radio, sob estas transformagdes, esta dispensado, por
exemplo, de atender fielmente algumas de suas principais caracteristicas, antes de
atendimento essencial e obrigatorio: ainstaneidade e a fugacidade da mensagem. Jando se
precisa ouvir r&dio no exato momento em que se transmite e, acessando-0 pela internet,

pode-se voltar atrés, ouvir a qualgquer momento ou de novo.

Além disso, outra modificacdo que se reflete diretamente na linguagem e no
formato, especialmente, deve-se ao fato de, nainternet, permitir agregar dados, informacdes
em texto e imagens que podem complementar, oferecer mais ou simplesmente reforcar a

comunicagao.

Clovis Reis (2010, p.257 -271) ) chama bem a atencéo para esta transformacéo em
“Os impactos da digitalizagdo na propaganda radiofonica’. As reflexdes de Reis sobre a
publicidade no réadio podem ser transportadas e aplicadas integralmente para analises do

radiojornalismo nesta perspectiva.

[...] alinguagem radiofbnica se situa entre o texto escrito e o oral, porque
baseia sua carga expressiva tanto na palavra como em outros elementos
SoNnoros e ndo sonoros. [...] O ponto de partida € o fato de que o rédio €,
atualmente, exclusivamente sonoro. [...] Toda a sua possibilidade de
comunicagdo se funda na capacidade de transformar a realidade fisica em
imagens mentais, [...] o r&dio € o meio que permite ver com 0s ouvidos.
[...] Com atransmissdo digital, a linguagem radiofnica incorpora o texto
escrito e aimagem, o que lhe outorga uma nova configuragdo como meio
de comunicagdo e midia publicitaria[...] Efetivamente, o emprego do
texto escrito e daimagem constitui um novo ambito de caracterizacdo para
a identificagdo e a descricdo dos relatos publicitarios veiculados no rédio.
( REIS, 2010, p. 266 -267)



%35% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

Reforgando as formulagbes acima, com base em Reis € possivel identificar no
radiojornalismo um afastamento da linguagem inaugurada pelo Esso e que reinou absoluta
por décadas de historia radiofénica: entre muitos exemplos, um primeiro que aqui evidencio
€ 0 de que a aproximagao das informagdes com o aqui e agora, em programacdes que ficam
disponivels na internet ja ndo podem ser téo rigidas. Ja ndo se pode mais simplesmente

informar que tal fato ocorre daqui a pouco, sem situar de que dia, de que turno.

Nos formatos e modelos, outra grande transformac&o — ou reinvencdo — ocorre na
grade de programacao linear. No rédio convencional, mesmo que transmitindo também pela
internet, a linearidade continua para a programagdo ao vivo, mas com aternativas de
audicdo e acesso ndo linear, possiveis pelas diversas ferramentas que permitem a
disponibilizagdo, os podcast e os dowloads. E a personalizagdo, a individuaizaco da
programagao.

A necessidade hoje, em funcdo desta nova caracteristica, € de producéo de uma
radio para um publico abrangente, mas a partir desta programacéo ampla, cada ouvinte pode
“fazer” sua prépria emissora, consumindo somente os programas, as informacles, as

musicas que |he agradam e Ihe interessam.
Sintonias e navegagdes nas ondas do novo radio

As mais recentes novas tecnologias também vém provocando mudangas de formas e
espacos de audiéncia. E estes - 0s novos modos, condicdes, ambientes e suportes em que se
ouve radio na atualidade igualmente constituem fatores que impactam linguagem, formatos

e modelos do radiojornalismo.

Hoje se ouve radio em AM, FM, no rédio do carro, no celular, no MP4, na internet.
E a mobilidade para a audiéncia— uma das grandes vantagens do radio que continua a fazer
deste meio um dos mais apropriados para receber informacdo — a0 mesmo tempo em que
garante a sua permanéncia como veiculo informativo necessario, também passa a exigir
mudancas e adequagBes da producdo radiojornalistica — na forma, na linguagem e no

conteido, entre outros.
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Embora cada vez mais se ampliem as possibilidades e meios de o publico buscar
informacdo e mesmo que entre 2007 e 2011, o total de brasileiros conectados a internet
tenha aumentado de 27% para 48%, de acordo com pesquisa encomendada pela Fecomércio

do Rio de Janeiro ao ingtituto 1psos, o radio convencional vem mantendo audiéncia.

Em aguns anos da Ultima década inclusive evidenciou crescimento médio de
publico, em torno 44% no Brasil. Perto de 90% das casas brasileiras possuem um aparelho
de r&dio e conforme a “Revista Radio e Negocios.com”, 76% da populacéo brasileira entre
18 e 24 anos ouve radio AM ou FM.

Outra pesquisa que oferece dados bastante necessarios para identificar e analisar
necessdrias transformagdes do radiojornalismo é sobre Habitos de Informacéo e Formagéo

de Opinido da Populagdo Brasileira |1, produzida pela Meta Pesquisas de Opinido para a

10pi i a0-da-popul acao-brasileira-ii.pdf ) Segundo o relatério desta pesquisa, disponivel na
pagina da Secom, a maioria dos entrevistados — um total de 69,6% - ouve radio em FM. O
rédio AM é escutado por 27,9%. A casa ainda permanece como o principal local em que a

audiéncia ouve radio (64,4%), seguido do carro - 21,4% - e celular -19,0%.

Quanto a preferéncia em relagdo ao tipo de programagdo, a maioria ouve a musical
- 72,8% -, enquanto 16,2% ligam o radio para escutar noticia, nUmeros que, de acordo com
o relatorio, em comparacdo com dados de 2009, demonstram que “houve um aumento na
preferéncia pela programacdo musical e uma diminuicdo pela preferéncia dos noticiarios

(68,9% e 19,2%, respectivamente)”. Quanto aos periodos de maior audiéncia, a pesquisa


https://www.secom.gov.br/sobre-
a-secom/pesquisas/2010-12-habitos-ii/2010-12-habitos-de-informacao-e-formacao-de-
opiniao-da-populacao-brasileira-ii
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aponta que a manha continua sendo o chamado “horério nobre”’ para programas noticiosos,

com 40,2% ligando o radio entre 6h e 11h para buscar informacdes.

Reflexdesfinais: tendéncias em construcgao

Com base nas referéncias tedricas, dados e evidéncias analisadas neste artigo, dando
seguimento a reflexdes ainda preliminares sobre 0 novo radio, uma das principais rupturas
aqui possiveis de se identificar € quanto a instantaneidade e seu impacto sobre a linguagem
jornalistica. Em decorréncia de se encontrar mais imediato, mais simultaneo ao fato que
relata, o radiojornalismo esta também cada vez mais ao vivo, mais produzido e veiculado de

improviso.

E como ja apontel em outro recente artigo sobre a tematica, 0 aprofundamento
destas caracteristicas desde meados da década de 90 vem transformando o modo Esso de
fazer noticia no rédio, que por pelo menos 50 anos reinou absoluto no jornalismo

radiofonico brasileiro.

[..JNas transformactes evidenciadas no
radiojornalismo desta época, destacam-se o desenvolvimento
dos modelos “al news’ e “talk and news’, que muito mais
baseados nas informagdes transmitidas ao vivo, comegam a
produzir modificagbes mais profundas ho modo de construir
a noticia. O estilo Esso ja ndo é hegeménico no radio
jornalistico brasileiro. (ZUCULOTO, 2012, p. 6)

A0 mesmo tempo, porém, em contraposicdo com a ndo mais obrigatoriedade de a
audiéncia ser instanténea, simultanea, a linguagem e a forma da informagdo jornalistica
atual tende, precisa se transformar para ficar disponivel no novo rédio — nainternet ou na
webemissora. Ou sgja, tanto um quanto outro destes novos tipos de radio mudam a
tradicional linguagem do réadio, porge também mudam as necessidades e interesses das

audiéncias.
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No livro “O novo rédio: cenérios da radiodifusdo na era digital” MAGNONI e
CARVALHO, 2010), Almeida e Magnoni refletem assim sobre “Rédio e internet:

recursos proporcionados pela web ao radiojornalismo”:

[...] O rédio sobreviveu. Ficou mais pobre, mas continuou
influente, popular e muito cobi¢cado como instrumento de de
formacdo de opinido. As trés décadas finais do século XX
estiveram sob o dominio da televisio. Todo o arsena
imagético ndo conseguiu desvencilhar a televisdo do estigma
inicial: de radio com imagens, de um meio hibrido com
mensagens que podem ser vistas e ouvidas juntas, ou, ent&o,
sO escutadas por ouvintes criados pelo radio. A internet, por
mais sedutora que se apresente, ainda ndo conseguiu superar
a heranca dialdgica do rédio. Ha coisa nova no contexto
digital: ouvir radio na web é muito cativante.(ALMEIDA e
MAGNONI, in MAGNONI e CARVALHO, 2010, p. 289)

S0 estas, entdo, as primeiras evidéncias ou tendéncias aqui detectadas no sentido de

que, sim, sob o0 impacto das Ultimas novas tecnologias da comunicacdo e suas

convergéncias, o radiojornalismo esta adequando-se, transformando-se ou criando novos

modelos, formatos, linguagem, recursos e praticas. Por conta de um novo rédio gque se

constréi na contemporaneidade, o jornalismo radiofénico, assim como o meio, também vem

ampliando seus conceitos, seus suportes, ofertas e servicos da programagao, entre outros de

suas propriedades e caracteristicas. E da mesma forma que ocorreu em varios momentos de

seus 90 anos de histéria no Brasil, o rédio e seu jornalismo se reformulam, se adequam e se

reconstroem. Mais uma vez o futuro do réadio ainda esta em experimentagéo, esta por vir.
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