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RESUMO

Este artigo constitui-se uma analise do projetoa®r8 que eu tenho, O Bairro que
eu quero, exibido dentro do Jornal Anhanguera 1éaadna TV Anhanguera, afiliada da
TV Globo em Goiania. Uma analise documental, foasiatcom auxilio de entrevistas, visa
apresentar tracos caracteristicos do modelo dealipmmo civico presentes no quadro O
Bairro que eu tenho, o bairro que eu quero. Neasigoaraco um panorama da sociedade
atual esbocando seus habitos e caracteristicasumearam no aparecimento de sujeitos
sedentos pela informacdo. Fago também um resgaterawipios que levaram a midia a
assumir a funcdo de mediadora das discussdes agibAcconclusdo do artigo mostra a
importancia do jornalismo civico como agenciadofomentador do debate das causas
publicas importantes aos cidadaos atuais.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo civico; cidadao; sociedade da informag@mido

publica.

Nunca se falou tanto da participacéo do cidadda exchunidade nos telejornais. A
retratacdo dos habitos, dos costumes, dos problerdas dificuldades das pessoas comuns
passou a fazer parte destes programas, principsnuagueles produzidos em ambito
regional. Estar bem informado durante o dia pagsaaando apenas pelas novidades do
Congresso Nacional, o balanco econdmico do diarianteu 0 que de mais relevante
aconteceu ao redor do mundo. O mais importanteaggarece ser a situacao do transito na
principal avenida da cidade; em que pontos a fadntera causou engarrafamentos; como
fica o transporte publico que anunciou uma greesprrada ou como fazer para nao perder

0 ultimo dia daquela inscricdo tdo importante. Tero@amo esses tém se sobressaido na

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Comurac&gpaco e Cidadania, da Intercom Janior — Jordediaiciagio
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programacao dos telejornais e conquistado a atedqaotelespectadores que esperam
ansiosos para saber como esses fatores irdo iowesuas vidas.

A andlise em questao nao se propde a evideresaltados acerca das praticas do
jornalismo civico a partir da experiéncia braséeinaja vista que o modelo ainda é algo
novo no pais e esta em fase de formatacdes, comftefinido pelo professor Luiz Martins
da Silva (2002). O objetivo principal é apresemigumas observacdes feitas com base em
analise documental e entrevistas. Neste artigocesboesultado acerca das observacdes do

quadro O bairro que eu tenho, o bairro que eu quero
1. Uma sociedade em busca da informacgao

Sociedade da Informac&o. E assim que muitos tede@studiosos ousam descrever
0 mundo em que vivemos. A definicdo encontra saaedao se observar a constante busca
dos individuos pela informacdo em tempo real, &s@dade de se manter conectado e o
desespero para se mostrar atualizado. Tais cdsdict®s se enquadram muito bem no
cenario de um mundo vultoso que esta em constantacéo. Nesse sentido, percebe-se
que em todas as sociedades os seres humanos esw@vides na producdo e no
intercambio de informacdes e conteudo simbolicesdd as mais antigas civilizagoes.

Para analisar de forma sistematica o contexto daagdo de uma sociedade da
informacédo € preciso compreender dois important@sas: as mudancas tecnoldgicas
ocorridas durante o século e o papel desempenhelis pnidias na formacdo das

sociedades modernas.
1.2. Novas Tecnologias da Comunicacdo: uma influéagermanente na sociedade

O avango tecnolégico sentido pela humanidade ntsad anos ndo passou
despercebido no que tange a formacéo do cidaddersparaneo. Apenas para citar parte
desses avancos, a humanidade viu ao longo dasagésddncamento de satélites na orbita
espacial, o surgimento de cada vez mais redeshhs fopticas, a difusdo da internet e a
facilitacdo do acesso as telecomunicagbes. O massigte a um fendmeno denominado
convergéncia de midias onde o efeito mais imediaima hiperinflacdo de dados, sons e

imagens em um momento marcado pelo alto impactudmvisual.
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A respeito das mudancas decorrentes da midiatizdedus Martin-Barbero explica
que

Confrontamo-nos agora com novas condi¢cbes do conbeto,
principalmente com novas “figuras de razdo”, em qlgumas
fronteiras se dissolvem ao mesmo tempo em queigeneoutras.
Em frente ao computador ndo estamos mais somamedie uma
maquina, mas sim, em uma relacdo com uma “tecuieida
diferenciadora, distinta de todas as anteriorels geal se torna
possivel uma vinculagdo direta entre informacéoéeclwo, e
independentemente de si, a linguagem € sonoraalyisscrita ou
multimidia. (MARTIN-BARBERO, 2006, p.52)

O resultado da transformacéo proveniente dessaattaarttecnicidade” pode ser
encontrado nas palavras do préprio Martin-Barb@e®6 p.54):

[...] inaugura uma nova combinacéo entre cérelimfoemacao, que
substitui a tradicional relacdo do corpo com maguirfademais) as
redes informaticas, ao transformarem nossa releqdoo espaco e
0 lugar, mobilizam figuras de um saber que escapanazao

dualista com que estamos habituados a pensar Eagqois se

trata ao mesmo tempo de movimentos que sédo deagtege de
exclusdo, de desterritorializagdo e relocalizagéioho no qual

interagem e se misturam logicas e temporalidadedit@rsas como
as que se entrelagcam no hipertexto [...]

As mudancas advindas da modernizacdo dos meio®mencacao podem ser
substancialmente entendidas nas palavras de Mayé @006 p.105):

As velocidades dos meios de transporte e o desemenito das
tecnologias de comunicacdo nos dao a sensacacede maneta se
encolhe. O aparecimento do ciberespaco marca aidade do
tempo sobre o espaco. Estamos na idade do imediates do
instantaneo. A comunicacao se produz na velocidadez. Assim,
pois, nosso dominio do tempo reduz nosso espagsoN'pequeno
mundo” basta apenas para a expansdo das grandegsamp
econbmicas, e o planeta se transforma de mandativaenente
natural em um desafio de todos os tempos imperiais.
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1.3 Novos conceitos de cidadania

Entender o conceito de jornalismo civico demandaneler também o conceito de
cidadania que hoje paira sobre a sociedade. Migtasn as influéncias que contribuiram
para a formatacdo de um novo modelo e a midia é denda uma delas. Para John
Thompson, pesquisador da area da modernidade,sgodestacar trés principais linhas de
transformacao que contribuiram para o surgimerdgsdaiedades modernas.

Thompson destaca em primeiro lugar o conjunto delamcas econdémicas que
deram origem ao capitalismo; em segundo lugar cgsso de mudangas politicas que
culminaram para o surgimento de estados-nacoes;tereeiro lugar o desenvolvimento do
poderio militar das nacdes. (THOMPSON, 1998) Irdeaenos nesta abordagem o impacto
midiatico nestes processos.

O aparecimento de inumeras publicacdes periddioaimicio da Europa moderna
contribuiu de maneira significativa para a difusdos acontecimentos politicos e
comerciais. Vale lembrar que antes do surgimentotale publicacdes periddicas
destacavam-se quatro tipos de redes de comunicag@stabelecidas pela Igreja Catodlica e
gue permitiam ao Papa manter contanto com o clerone as elites politicas espalhadas
pela Europa; as estabelecidas pelas autoridadéscag®ldos estados e principados; as
estabelecidas dentro da comunidade de negociosee@nmaiores centros comerciais; as
estabelecidas por comerciantes e mascates (THOMPBOY, p.63)

De acordo com Thompson, ao longo dos séculos XV, & XVII as redes de
comunicacao foram submetidas a dois desenvolvimeattave. Estes desenvolvimentos
diziam respeito ao estabelecimento de servicosaostgulares comandados por alguns
estados e 0 uso da imprensa na producéo e disggimida noticias. (THOMPSON, 1998,
p.64)

O surgimento da imprensa escrita, segundo Hab&apas Thompson (1998, p.67)
pode ter contribuido para a emergéncia da esfdshcplburguesa. Segundo Thompson,
embora com a intencédo de democratizar o debatetelesse geral, a esfera publica acabou
por restringir a discussdo aos poucos homens gbant acesso a educacdo. No entanto,
“parte da argumentacdo de Habermas tenta mosteaa giiscussao critica estimulada pela

4 HABERMAS, J.Mudanca Estrutural da Esfera Publica: investigacées ganto a uma categoria da sociedade
burguesa Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1986.
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imprensa periodica finalmente teve um impacto faansador sobre as formas
institucionais dos estados modernos.” (THOMPSOI9819.69)

Com o passar dos anos, o comércio de noticiagriseut algo comum e natural na
Europa. Algumas tendéncias centrais citadas pormpBon sao as seguintes: a
transformacéo das instituicbes da midia em inteseg®merciais de grande escala; a
globalizacdo da comunicacdo; e o desenvolviments ftamas de comunicacao
eletronicamente mediadas (THOMPSON, 1998, p73jund&o destes trés pontos nos leva
a uma mundializacdo do conceito da informacdo, ® cplabora para entenderemos o
conceito atual de cidadania sob influéncia da midia

A envergadura do alcance das informacg6es midgpcaporcionadas por todos os
avancos tecnologicos do ultimo século chegam aeticol de forma bastante poderosa e

influenciadora.

Se é através da imaginacdo que hoje o capitalisiswpliha e
controla os cidadaos contemporaneos, sobretudeéatdns meios
de comunicagdo, é também a imaginagdo a faculdadeéa da
qual emergem novos padrdes coletivos de disserfs@ARTIN-
BARBERO, 2006, p.64).

Um olhar mais detalhado na citagdo acima nos fazeper que a comunicacao
mediada € responsavel por levar a todos os indigidonceitos e principios do sistema
capitalista, sistema este que norteia todas agfesahumanas atuais. Por intermédio dos
meios de comunicacdo e da imaginagdo dos sujenesgem “formas sociais novas, nao
predatdrias, como as do capital, formas constrsitdiex novas convivéncias humanas”.
(APPARUDAP, apud THOMPSON, 1995, p.74)

2. O papel da midia no debate publico

A esséncia do jornalismo estd no medo que o honeamdo desconhecido. A
afirmacao do professor Felipe Pena remete aos pensas mais filosoficos acerca do ser
humano e revela que os individuos buscam a inf@medas mais variadas formas. Por tras

dessa busca incessante esta o desejo de congudsiaaciéncia e dessa forma se livrar do

5 APPARUDAI, A.(ed.)The social life of things: commoditiesin cultural perspective. CambridgeUniversity Press,
1986.
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fantasma do desconhecido. (PENA, 2008). Ao longdidtdria humana os individuos
sempre se movimentaram com a intencdo de conhsabversos fendbmenos da natureza e

dessa forma evitarem a “queda no abismo” do degociuhi

Para isso, ele inventou a ciéncia e tratou logocdar leis

deterministas que dessem estabilidade aos taisnésrgs naturais.
A fisica de Aristoteles, a mecénica de Newton ocabébada de
Ptolomeu tinham a funcdo primordial de ordenarcamtEecimentos
da natureza, explicando suas origens e tentandeerpreeus
movimentos. (PENA, 2008, p. 22)

O jornalismo se insere neste contexto. O ato datarelinformac¢des de forma
coerente e precisa a todas as pessoas ajuda-lbekivar sensacdo de que estdo no
comando das diversas situacdes, uma vez que eg@iode todos 0s acontecimentos em
sua volta. Para os individuos isso fornece segaramcfim de enfrentar todas as
adversidades impostas pelo cotidiano.

No contexto em que a evolugéo do jornalismo acentéendo como pano de fundo
aspectos historicos ligados ao comportamento deiedsmles, mais importante do que
entender os aparatos técnicos que deram subsididesenvolvimento da imprensa é
compreender o espago publico que ela ocupa.

O espaco publico tem suas origens na Gréciaa pbéaca ateniense era destinada ao
debate das questdes ligadas a cidadania. O fimd#al€Estado fez com que esse espaco
fosse transferido para outros niveis, assim comoasmintos. (PENA, 2008, p.29).

Textualmente, Pena (2008, p.29) acrescenta:

As caracteristicas inerentes a burguesia ascendenggaram o
espaco publico e viabilizaram a consolidacdo dadémga moderna.
Estratégias de mercado aos poucos substituem gQcedpa causas
publicas e dos valores éticos. E consolidam syaresentacbes da
realidade conforme a imprensa vai se constituirdaum produto
industrial.

Ainda sobre as modificacbes nos espacos publicessgwiam de esfera para a

discusséo dos assuntos coletivos referentes aq porgen Habermas (1984, p.56) destaca:
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“No ambito das midias, a publicidade certamenteauudk significado. De uma funcéo de
opinido publica tornou-se um atributo de quem deape opinido publica”. A afirmacéo
nos conduz a conclusdo de que a midia tornou-spage atual do debate publico, muito

embora isso nao signifique que os assuntos debkgimioela sejam de interesse coletivo.

Na contemporaneidade, as representacfes substiugmopria
realidade. Um assunto exposto na esfera publica gao
necessariamente de interesse publico. Ele poddogado nos
esquemas denarketing que visam moldar o gosto do publico e
agendar seus debates. No Brasil talvez a mais farsefa a
apresentadora Adriane Galisteu, que apareceu parando apés
namorar o piloto de Férmula 1 Ayrton Senna. (PER@Q8, p.29)

Discorrendo sobre o conteddo midiatico que na ri@aidas vezes ndo interessa a
coletividade, Simone Tuzzo, professora e pesquisadi@ area da opinido publica, afirma

que

[...] os meios de comunicacdo de massa utilizandaseopinido
publica para conhecimento daquilo que essa podesanger de
informacdo, garantindo, principalmente, audiéncfa. opinido
publica ndo necessariamente reflete a opinido darismamas sim,
reflete a opinido de uma parcela dominante da dade (TUZZO,
2004, p.46)

A partir do instante em que a midia reverbera usgulso que interessa a apenas
uma parcela dominante da sociedade, cabe ao eestlEntpopulagdo absorver estas

informacdes. Simone Tuzzo (2004 p.46) acrescenta:

Normalmente o membro individual do grupo possui uncheia
errbnea da importancia de sua opinido e de seuartengento para
a formacdo da opinido publica. Nao conhece tambdamtqs dos
demais membros da sociedade partilham ou rejeitante&
apresentada como coletiva e a provavel ndo aceitaca
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Quando o sujeito se percebe como individual deshdrama gigantesca coletividade

€ natural que recolha suas manifestacdes de ogioidmedo ou por vergonha. “Assim, a

possibilidade de uma rejeicdo da opinido publicaleea se tornar diminuta.” (TUZZO,

2004, p.46)

Fica evidente que a opinido publica passa ent@oaefletir o publico de massa e

sim uma pequena parcela influente da populacéo.

Assim, a opinido publica apresenta a opinido de esfera publica
de pessoas privadas reunidas num publico. A grammsa ou o
chamado publico enquanto tal, de forma esporaditsea¥ido no
processo, majoritariamente ele aclama o processdefénido.

(TUZZzO, 2004, p.46)

No cenario em que os tradicionais espacos pubjiacs debate foram substituidos
pela midia, ainda que esta torne difusa a opingégonda pequena parcela da populacéo por
colocar em pauta temas que nédo interessam a todomalista se insere neste processo
haja vista que “0 homem comum néo se informa melissprelatos da praca, mas sim pelo
que os mediadores do novo espago publico trazeeledt§ PENA, 2008, p.31)

As transformacgfes no espaco publico, outroraiiilgados pelas pracas publicas de
discussdo, como na Grécia, trouxeram consigo, omefoanteriormente abordado, a
mudanca do discurso dos assuntos discutidos. @608 p.32) conceitua 0 assunto da

seguinte forma:

Mas as transformacdes da esfera publica deixara glae houve a
substituicdo de um espaco destinado para a discuks&ausas
publicas e valores éticos por outro, muito maisaicp, em que as
representacdes da realidade interagem com espgtacsimulacao
e a imagem virtual. Formando o que o tedrico MBodré chama
de sociedade telerreal.

A evolucdo dos espagos para o debate de questbisaplremete a discussdo dos
conceitos fundamentais do jornalismo. Compreendavanco dos principios basicos da
profissdo se torna importante para o entendimerdse rhz0es que motivaram 0

aparecimento do jornalismo civico. No entanto, maesé também muito importante
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compreender o contexto em que se formam as soeigdddais, bem como a forma como
evoluiram no quesito informacdo. O reflexo dissdegyser sentido na maneira como se

formatou o jornalismo civico ao longo dos anos.

3. Jornalismo Civico: o cidad&o no centro das disesdes

A histéria do jornalismo civico ouaivic journalismé recente quando comparada
com outras modalidades do jornalismo. Muitos ast@@stumam datar 1996 como mais
provavel ano de surgimento deste modelo e os Estddaos como pais idealizador do
formato. J& recebeu varios nomes e suas idiossiasra diferem das demais formas de
jornalismo.

O modelo civico ja ganhou varios nomes. Entre ptete-se destacar “jornalismo

comunitario”, “jornalismo de servigo publico”, eofpalismo publico”. No entanto, por se
centralizar no cidadao, o termo civico torna-sesmadequado para a designacdo do modelo
proposto. (TRAQUINA, 2001). O professor Luiz Ma#gida Silva (2002, p.2) nos oferece

uma explicacéo para a escolha do nome:

Ao pé da letracivic journalism seriajornalismo civico mas o
sentido mais apropriado seria o de ‘jornalismo iebhl que
também ndo é satisfatorio, pois tanto pode daréamide uma
espécie de jornalismohapa brancacomo pode ser confrontado
com a constatacdo tautologica de que qualquerligm@é publico.
‘Jornalismo cidaddo’ também seria uma boa mane&raahspor o
conceito, mas ainda incompleta, pois a relacdoeentiidia e
cidadania ndo tem dependido apenas das iniciatev@®munidade,
mas, sobretudo de empresas e organizagbes. Ou seja,
tradicionalmente, givic journalismtem sido praticado por meio de
grandes projetos da iniciativa privada e nao peaopeinte pela midia
comunitaria, embora rnalismo comunitariomuito se assemelhe
aos propasitos daivic journalism

O jornalismo civico, conforme mencionado acima,oamg suas bases de origem
nos Estados Unidos. Em 1996, a frustracdo dosomdsite de parte da imprensa com a

cobertura eleitoral naquele ano contribuiu parauggisento do modelo em questao.
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(PENA, 2008). A cobertura presidencial, segundo aP¢R008), foi marcada pela
publicidade negativa e pela polémica em torno dsifies secundarias.

A frustracdo dos eleitores com a cobertura jortiedisda campanha presidencial
americana de 1998 se harmoniza com a crescentenfiesga do publico em relagdo aos
meios de comunicacdo. Uma pesquisa realizada nasdssUnidos em 1994 e retratada
por Traquina (2001, p.172) revelou que somente 86%oentrevistados concordaram que
0os midia ajudam a sociedade a resolver seus prabletA mesma pesquisa apontou que
em 1994 apenas 10% da populacdo pesquisada tinhata confianca na midia. Em
contrapartida, 63% dos ouvidos afirmaram que asresap jornalisticas sdo, com
freqUéncia, influenciadas por pessoas e organizguid#erosas.

Os dados da pesquisa apontaram que o modelorddigono tradicional estava em
crise e que era preciso mais do que uma impremese ek informar os fatos com preciséao.
Conforme Felipe Pena (2008, p.170) o foco prinaijmajornalismo civico “é encontrar uma
saida para a crise da profissédo e a falta de cmafida populagdo na midia”. Para isso, um
novo modelo de jornalismo que primasse pela soldg&gproblemas dos cidaddos poderia
ajudar a melhorar a imagem desgastada da profidséacordo com Jay RosSegitado por
Traquina (2001, p.172), “o jornalismo pode e deareum papel no refor¢co da cidadania

(citizenship melhorando o debate publico e revendo a vidaigaibl
3.1. A constituicdo do jornalismo civico

Os pilares do jornalismo civico se definem e ajgréen a cada dia. No entanto, alguns
fatores se mostram importantes e atemporais quanagsunto € um modelo que prima
pelos aspectos publicos que mais refletem a vidacatadaos. Felipe Pena (2005, p.171)
lista, em linhas gerais, quais sdo estes pilares.

* O jornalista deve ser uma forca de revitalizacawida publica;

* O jornalismo deve redefinir seus valores e aproxdwsaa comunidade;

* A objetividade é o primeiro conceito a ser abatipgois conduz os jornalistas a

enguadramentos viciados;

®ROSEN, JayCommunity Connectedness: Passwords for Public Journalism. Poynter Paper 3 St. Petersburg: Poynter
Institute, 1994.

10
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« Deve-se evitar 0 excessivo negativismo e conces&raem uma agenda
propositivista;

* A missédo de dar as noticias deve ser substitwidayira: ajudar a melhorar a vida
publica;

* O jornalista deixa de ser observador desprendidsseme o papel de participante
justo;

* O publico ndo deve ser concebido como consumidas,aomo cidadao;

» O proprio jornalista € um ator politico;

* As velhas rotinas devem ser quebradas.

Davis Merritt (1995, p.178) estabelece quatro fumelatos para o jornalismo civico. Os

pilares de Merritt servem de comparativo para esgitos esbocados por Felipe Pena.

[...] 1) ir para além da missdo de dar as notip@s uma missao
mais ampla de ajudar a melhorar a vida publicale®yar para tras
a nocdo do “observador desprendido” e assumir oelpde

“participante justo”; 3) preocupar-se menos comsaeparagoes
adequadas e mais com as ligacbes adequadas; €peormcpublico
ndo como consumidores, mas como atores na vida alétioa,

tornando assim prioritario para o jornalismo edtd® ligacoes
com os cidaddos. Assim, para o jornalismo civioond-se um
imperativo que o jornalismo encoraje o envolvimahdacidadao na
vida publica, desenvolvendo nos jornalistas umarperspectiva -
a perspectiva do participante justi@it-minded participants —

como a utilizagdo de um novo conjunto de instrumgde trabalho.

No Brasil ainda sado poucos os projetos editonessatisfacam as caracteristicas do
jornalismo civico. Talvez isso aconteca pelo fatcodnovimento ainda ser de certa forma
recente e também pelas elevadas diferencas egisterd pais quando o assunto é
sociedade. Para o professor Luiz Martins da SBR@®2, p.18) “o jornalismo publico ainda
nao encontrou no Brasil nem um traducdo definitnean um compreensdo do que
representa como funcéo, area de cobertura e carofisspnal”. Silva defende ainda que
no Brasil estaria acontecendo a invengdo de um lmgdéprio, adequado as necessidades

do pais.
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4. Projeto O bairro que eu tenho, o bairro que eu gero: as discussdes em torno do
cidadao

O jornalismo civico parece estar penetrando adailmnoticiar de alguns veiculos,
embora quando se pretende seguir com rigor esteaforencontramos lagunas dificeis de
serem preenchidas. Esse parece ser o caso do Aohzalguera 12 Edicdo — telejornal local
da TV Anhanguera, afiliada da Rede Globo em Geiéibjdo na faixa do meio-dia. Desde
o0 inicio do ano a emissora implantou o quadro @dague eu tenho, o bairro que eu quero.
Para esta analise foram observadas as 8 edicGesjdto ja realizadas até 0 momento.

O projeto O bairro que eu tenho, o bairro que wra@consiste numa caravana para
a prestacdo de servigco aos moradores de deterniegida. A cada 15 dias o projeto esta
em um local diferente e dura 2 dias. A mecanicludeionamento € simples. Na sexta-feira
a equipe do programa monta em um bairro previamesaelhido — geralmente na periferia
de Goiania - duas urnas de votacédo cedidas pebmral Regional Eleitoral (TRE-GO).
Através delas os moradores irdo escolher o queetleome o que de pior o bairro tem. Sao
nove opcgdes para o melhor e nove opcdes para odpidrairro. Entre as opgbes estédo
asfalto, saude, transporte coletivo, iluminacéo lipap lazer, saneamento, seguranca,
esgoto, educacéo etc... A votacdo acontece duiaiteo dia e o resultado do melhor e do
pior do bairro € anunciado dentro do Jornal Anharg? Edicdo, exibida as 19h15. O
assunto escolhido como o pior do bairro é discutado vivo com uma autoridade
competente para falar sobre o tema dentro do JAnt@nguera 12 Edicdo do dia seguinte.
Nesse segundo dia do projeto acontece o que aigréquipe do telejornal chama de
“prestacdo de servico a comunidade”. Em parceira co SESI sdo oferecidas varias
atracdes como shows musicais, cursos de artesaaalastro para o primeiro emprego e
dicas para uma boa alimentacéo. Os servicos ofla®aio segundo dia do projeto O bairro
que eu tenho, o bairro que eu quero se assemelhato ao programa Acdo Global ja
desenvolvido pelo SESI em todo o pais.

Enquadrar o quadro O bairro que eu tenho, o bguseu quero como modelo de
jornalismo civico pode ser prematuro ao passo @ue todos os critérios esbocados por
autores como Merrit e Pena sao plenamente observedoonstituicdo do projeto. A titulo
de observacgdo é notavel como os proprios idealizadto quadro ndo percebem que estéo
respirando as teorias do jornalismo civico. Anpesém, a equipe julga estar praticando um
modelo de jornalismo comunitario por estarem pridoapela discussdo e rotinas dos

cidadaos.
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Embora seja possivel notar que o projeto O baju® eu tenho, o bairro que eu
quero pretenda exercer um papel de agente medi@deloum processo que visa O
melhoramento da regido assistida durante aquelaarsemé importante notar que
dificilmente ir4 se atingir a plenitude dos prinogpdo jornalismo civico. Esse fator fica
ainda mais evidente quanto se observa que o0 pubBkcopre serd concebido como
consumidor e ndo somente como cidaddo. Tal pramésperfeitamente justificavel e
ancora-se no fato de que o projeto O bairro queeeto, o bairro que eu quero é
desenvolvido por uma emissora comercial e o olgetiangariar a audiéncia de um publico
da classe C, conforme define o proprio gerentodwlismo da TV Anhanguera, Orlando
Loureiro. “Para nés é importante cativar a audiémizis pessoas das classes C, D e E, ao
passo que temos um publico consolidado nas classe®. O projeto O bairro que eu
tenho, o bairro que eu quero € um forma de fidebzpublico mais carente. Essas pessoas
guerem ver na TV a sua realidade, suas histégas, groblemas e o que procuramos fazer
€ exatamente isso. Sabemos que ndo vamos consesplirer tudo, mas podemos motivar
as autoridades a acao”.

A opinido de Orlando Loureiro corrobora para oeapntado acima. O objetivo
principal é construir um bom relacionamento e pox 8ez buscar a fidelizacdo de um
publico carente a procura de ajuda para a soluedseds problemas. A equipe do Jornal
Anhanguera 12 Edicao fica atenta aos prazos estidbe$ pelas autoridades no que se
refere a solucdo do mais votado como pior do haMmwdia agendado a equipe volta ao
local para conferir se a promessa foi cumpridae@lbe esta justamente nesse ponto. Se a
resolucdo do problema néo teve inicio no prazo adarpela autoridade ndo ha muito que
fazer por parte da emissora, a ndo ser voltar istreago fato por meio dos telejornais.
Portanto, o telespectador € nesse caso meramentensumidor da producdo de noticias
da emissora. A observacdo nao significa a inexigéle engajamento por parte do veiculo.
O fato é que a rapida passagem pelo bairro ndoi imeia agenda propositivista de trabalho
que visa o acompanhamento das necessidades dpgpalacéo ao longo do tempo. Prova
disso é que quinze dias depois a caravana do @iOjdiirro que eu tenho, o bairro que eu
guero estard em uma regido diferente em buscaideneiar as necessidades de outros
cidadéaos.

Ao passo que se torna dificil notar uma agendgoehdaquela comunidade em
questéao, € possivel perceber também a quebra s ilares sustentadores do jornalismo

civico. Por exemplo, é evidente que se néo é palssigbservacdo de uma agenda voltada
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para 0 engajamento, é quase natural que o jorr@lisdo vai aproximar-se tanto da
comunidade que esta no foco do projeto e, em cdése disso, sentira a enorme
dificuldade para deixar de lado a objetividade gdistica que conduz a enquadramentos
viciados. Velhos “maneirismos” continuardo a ekigta rotina, principalmente dos
repoérteres que estdo em contato direto com a caladei

Insistir nos “maneirismos” significa que velhasimas ndo seréo deixadas de lado.
A maneira tradicional de se construir uma reportagera seguida de perto com o objetivo
de contar a historia de uma comunidade. Novos roeddificilmente serdo atingidos
guando esta em jogo a simples narrativa dos famsa de determinada comunidade, neste
caso a que esta recebendo o projeto O bairro qtenbo, o bairro que eu quero. I1sso nos
induz a concluir que novas historias serdao contpdameio de velhas formas.

Digno de nota € que na visdo dos jornalistas qtegriam a equipe do Jornal
Anhanguera 12 Edicdo o projeto O bairro que eudenhbairro que eu quero foi uma
importante ferramenta para o alcance de novosqugblPara o editor chefe do telejornal,
Renato Oliveira, uma nova audiéncia foi cativaddossa intencdo € falar com a
comunidade e isso foi atingido por meio do projétés agora estamos no quintal da casa
das pessoas, ou melhor, no bairro das pessoasidataingua delas”. A reformulacéo
editorial do JA1 (sigla usada na redacédo parafserrao Jornal Anhanguera 12 Edicao) se
deu ha exatos 2 anos, embora ainda hoje as madiésacontinuem como forma de se

penetrar ainda mais na classe C, até entdo poptarada por este noticiario goiano.
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