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A tesoura do JN:
o corte de cabelo que marcou o jornal mais importae do Brasif
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Resumo

Este artigo se propde a analisar a mudanca dadrfgda jornalista Patricia Poeta na sua
transicAo como apresentadora do semanal teleiarghstico, da Rede Globo, para o
Jornal Nacional, telejornal mais importante da nesmissora e do pais em numeros de
audiéncia e em tempo de existéncia. Esta andliseit&# com base no conceito de
telejornalismo e nas pesquisas sobre figurino camomunicacdo com o intuito de
demonstrar a tentativa de negacao da feminilidadenmbiente telejornalistico como forma
de alcar uma suposta credibilidade presente n#icast@asculinizada. O trabalho busca
ainda reverberagfes dessa mudanca e do figurirprgentadora junto as novas midias
digitais como forma de situar o consumidor de migisse processo de forma qualitativa.

Palavras-chave-figurino; Fantastico; Jornal Nacional; consumo ddia) midias digitais.

Em dezembro de 2011 um fato marcante chamou a&atedws brasileiros para o
telejornal mais antigo e de maior audiéncia do iBradldao era nenhuma noticia de
catastrofe ou de final da Copa do Mundo de futedgim uma novidade que mexeria com
o cotidiano de quem assiste ao Jornal Nacional ddeRGlobo: Fatima Bernardes,
apresentadora do programa ao lado do marido er@tieébe William Bonner, deixava a
bancada depois de mais de 14 anos ocupando o e§faaedficar no lugar, foi escalada a
entdo apresentadora do Fantéastico, revista eletr@la mesma emissora, Patricia Poeta.

O assunto, anunciado no préprio telejornal, virapidamente um dos temas mais
comentados da web e figurou por horas no toposta tios assuntos mais abordado no
Twitter®, por exemplo. A chegada da nova apresentadomadotada por despedidas no ar
com estilo de retrospectiva de ambas as carrdagegmas e dramas que alavancaram a
audiéncia da emissora naquela rfoitem cinco de dezembro de 2011 boa parte da

populacao brasileira esperava para ver a estrereda apresentadora do JN, juntamente

Trabalho apresentado no GP Comunicacdo e Cultutaanes, XII Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicacao, evento componente do XXXV Congressailgiro de Ciéncias da Comunicacéo.

20 Jornal Nacional é hoje o telejornal mais antigcanno pais de forma ininterrupta. E também aqmete
possui maior audiéncia em nimero de espectadorddrasil. (MEMORIA GLOBO, 2004; BOLANO &
BRITTOS, 2009).

*Twitter é uma Rede Social e servidor panicroblogging que permite aos usuarios enviar e receber
atualizacdes pessoais de outros contatos (em tBetate 140 caracteres, conhecidos como “tweets”).

“A edicdo especial desse dia registrou 35 pontasétba com pico de 42 e 57% de share. No mesmoiborar
Record e SBT dividiram a vice-lideranga com 6 psentDisponivel emhttp://cauin.com.br/audiencia-do-
jornal-nacional-em-05122011Acesso em maio de 2012.
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com sua mudanca de visual , anunciada largamentiBananterior (domingo) através do
proprio Fantastico.

O cabelo, cortado e adequado ao novo papel ocypeldgornalista, foi destaque.
Usado, a nosso ver, como simbolo de marcacao de, et foi acompanhado de uma
verdadeira repaginacéo visual, fortemente ideatific pela maquiagem simples, roupas
largas e de cores sélidas, modelagens mais maaswdirauséncia de brincos e pulseiras
brilhantes ou chamativas. Visual completamente topas que Patricia Poeta usava no
Fantastico, marco da mudanca ndo s6 de génerasteécomo também de personagem
assumido diante das cameras.

Esse artigo busca entdo levantar questfes pedsaot tema, tentando identificar
0S conceitos que norteiam esse tipo de mudancas Esflexdes se tornam importantes
numa sociedade embebida de referéncias visuaisequem de base para a constru¢do dos
novos padrbes estéticos. O telejornal é capaz dpomrionar tanto mudancas visuais
dramaticas, como massificar estruturas rigidasagcpmente imaculaveis que perpetuam
imagens e imaginarios (MARCONDES FILHO, 1988). Umlaotomia que pode ser
comparavel aquela que vive o proprio jornalismoeh@ue ruma muitas vezes para o
caminho do infotenimente ndo sabe ainda se deixa o apresentador em selu @stavel,
rigido e invisivel ou se o permite ser celebridddealidade também enfrentada pela moda,
gue serve ao mesmo tempo para que os individumesgfiguem socialmente e para que

se distinguam em seus grupos sociais. (MIRANDA 8200

As mulheres do JN

Durante os primeiros 20 anos do Jornal Naciona,fquao ar pela primeira vez em
1969, os apresentadores eram como locutores degadiapenas liam as noticias em tom
formal em frente as cameras. Ainda ndo haelaprompter liam as noticias de cabeca
baixa, olhando para o papel. Eram tempos de té@evistalmente ao vivo, ainda sem
videotape A ideia de colocar duplas na apresentacdo teweocobjetivo dar mais
dinamismo ao telejornal. Essa forma de veiculag@Bombticias com dois apresentadores se
mantém desde a criagdo do JN, assim como o faécsdelransmitido ao vivo de segunda a
sexta por apresentadores fixos e com rodizio desaptadores aos sdbados.

A presenca visual de um apresentador, de uma \torzada e uma face familiar, &
outro aspecto importante para a configuragcao daiadelevisiva, porque afeta toda
a situacdo comunicativa instaurada por um telejoguer ela seja limitada a leitura

*Termo usado para se referir ao jornalismo quezatiéintretenimento na sua forma de divulgar. Sigmifi
informacédo + entretenimento.
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da noticia, quer ela tenha sua fungdo ampliadagsacamentarios (GOMES, 2006,
p. 6).

A chegada dwideotapeao Brasil nos anos 1960 mudaria para sempre @ geit
fazer telejornalismo e também a postura e a fataagpoesentadores de telejornal. Os textos
de apresentacdo das matérias, que compdem as ds&bdgs VTs, passaram a ser mais
curtos e mais incisivos, deixando para as repamsagemaior parte das informacdes. Em
1989 a Rede Globo decidiu colocar a frente das @@ela primeira vez um profissional
gue assumisse tanto a funcdo de apresentador colmeditor, uma espécie de “ancora”,
no sentido norte-americano da palavra, s6 que senertarios pessoais sobre as noticias
(SQUIRRA, 1993). Caberia a William Bonner e suaiggua tarefa de modernizar a
linguagem, a voz, a postura, a entonacgao, o confedaaalistico e a estética desse espaco.

Demoraria ainda alguns anos para que uma mulhemésse definitivamente uma
cadeira na apresentacdo do telejornal. A primeifazar isso foi Valéria Monteiro, em
1992, mais de 40 anos depois da chegada da TV amil Br23 anos depois da estreia do
Jornal Nacional. Mas ainda era uma participacaaénja que a apresentadora s6 ancorava
0 programa em ocasifes excepcionais. S6 em 1996eélijan Wite Fibe assume
definitivamente o posto, sendo substituida doisalepois por Fatima Bernardes. Enfim,
em dezembro de 2011 o posto € assumido por PdRdei.

Outras duplas se revezam para cobrir 0 espacoséaea do casal oficial e o lugar
¢ mais ocupado por homens do que por mulheres.niiirop por exemplo, ver dois
apresentadores do sexo masculino, jA duas aprdesaganunca sentaram juntas na
bancada do Jornal Nacional, mais uma demonstrag@oedominancia do papel masculino
dos apresentadores do noticiario. E como se asemasihndo tivessem credibilidade
suficiente para levar o telejornal a frente seraréigpacéo dos homens.

Duarte e Curvelo (2009) enxergam tanto a duplaabfibe apresentadores do JN
guanto os profissionais que se revezam a frentield@rnal como exemplos tipicos do
engessamento do formato global. “A dupla de aptaderes Willian Bonner e Fatima
Bernardes, que, de tdo impecaveis, comedidos, fernb@m comportados, s6 fazem
confirmar que uma das grandes estratégias de tagsdendessa credibilidade é a
conferéncia de um tom de seriedade” (DUARTE & CURWE, 2009, p. 71- 72). Mas

Cabeca é o jargao jornalistico utilizado para diefiiexto introdutério de uma reportagem, ou VT. E
0 texto que serve para “chamar” a matéria, lidona#ria das vezes pelos apresentadores. Em algsns,@
cabeca pode ser dita por um repdrter, ao vivo omaleeira gravada, dependendo da disposi¢éo dolctnte
no telejornal.
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ressaltam ainda que, esses dois apresentadoreslsiituidos em feriados, férias do casal
ou por motivo qualquer de afastamento, por outrpsesentadores sem que O0S
telespectadores reclamem, pelo contrario, a mudaagsa muitas vezes despercebida. Da
mesma forma, hoje com a nova apresentadora, ongéjcontinua 0 mesmo e o publico
em geral ndo se da mais conta da mudanca de a@ses. E a estrutura que se impde a

novidade.

Embora esse ator [0 apresentador] possa ser cadfucom o programa, ele ndo é
0 programa. Tanto isso € verdade que, enquantatmn@ode ser substituido, sem
gue a emissdo ou programa perca a tonalidade guedaracteristica. Esse é o caso
da maior parte dos apresentadores de telejorndlARDE & CURVELLO, 2009,
p. 73).

O apresentador se embebe do personagem ideal paparoesse espaco de

credibilidade e recorre também a vestimenta pa@(BARBEIRO & LIMA, 2002). Para
gue esse ator-apresentador tenha éxito na repaedento seu papel como condutor e
mediador, é necessario que ele faca outro tipaubec@o, uma espécie de decalque de si

proprio enquanto ator social, quase uma caricateisi mesmo.

Para essmise-en-scénele recorre a certos rituais — a insisténcia etarchinados
comportamentos, atitudes, gestos, jeitos e trgjestaitilizacdo de certos borddes e
figuras de linguagem; o uso de determinado estifiggino; o emprego de uma
combinatoria tonal que se cole a ele —, elementegygrantem a constru¢éo de uma
identidade social que dota o ator discursivo de pmiémcia para operar,
simultaneamente, como condutor e mediador da emigsdnsformando-o na
entidade principal de expressdo da combinatérial tqne identifica o programa
(DUARTE & CURVELLO, 2009, p. 68).

Bonner (2009) afirma que o bom editor tem que nemn@ente que os apresentadores
de telejornal ndo devem parecer atores interpretantd texto, nem um politico lendo um
discurso, nem um sacerdote pregando, nem um poofes#hindo seus conhecimentos,
nem um literato exercitando a prosédia. “O editer tdlejornalismo entende que um
apresentador é uma pessoa que conta as noticgasyieas pessoas. E que isso tem que ser
feito de maneira natural” (BONNER, 2009, p. 54)rdP0, no mesmo livro, assume que o
trabalho de apresentacao ou reportagem do JN rfogeo feito por qualquer pessoa e nem

por qualquer jornalista.

[...] aqueles profissionais que levam a noticia thnser... familiares. Tém de ser
conhecidos e reconhecidos pelo telespectadorz&esémos um jornal com pessoas
desconhecidas a cada dia, seria muito mais dip@ib o publico, identificar-se com
0 JN como ocorreu nessas quatro décadas (BONNER, p046).

Em levantamento feito para a esta pesquisa nas reddais (Twitter e Facebook) pudemos
identificar que praticamente ndo ha mais refer@nzimudanca de apresentadoras.
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Nesse sentido, Fechine (2002) afirma que, na naanwos telejornais da prépria
Rede Globo, o apresentador, mesmo dirigindo-s¢adiente ao publico, ao telespectador,
nao assume o discurso que profere como seu, nemeatuseu proprio nome. “Ha uma
clara distincdo entre este individuo singular (wu"“individual) e seu papel publico, o de
representante ou “porta-voz” de Ummoadcaster(um “ndo-eu”)” (FECHINE, 2002, p. 2). A
autora complementa afirmando que a maioria dogotakes da Rede Globo resiste a
qgualquer projeto de subjetivacdo do discurso, eenbomecem a ser percebidas iniciativas
diferentes em telejornais locais e, de forma cazanvais frequente porém ainda timida, no
préprio Jornal Nacional.

E um misto de ator-apresentador que exerce um papelrtante mas ao mesmo
tempo pretensiosamente transparente. Essa sitvagiionudando um pouco nos ultimos
anos com a insercdo de mais comentarios e pontuEc&ma pessoal dos apresentadores
nos temas abordados, processo lento mas preseagtratura do JN. Tudo isso colabora a
ritualizacdo da televiséo e do telejornal nos |lanés sé brasileiros como de varios outros

paises.

Diariamente, durante meia hora do horario nobrdaquase toda a populacéo
assiste ao telejornal: ele da a impressao de tiainss fatos mais importantes do
dia de forma condensada. Assim acontece no muntiron um ou dois
apresentadores, com expressdo séria e tom de leazesdntercalam noticias,
imagens ou mapas, reportagens locais, nacionaigemacionais (MARCONDES
FILHO, 1988, p. 52).

Para Silverstone (1996), o fato de acompanharmosticiario noturno, pode ser
compreendido como ritual por dois aspectos: suetiggm cotidiana e mecanica, ao longo
do tempo e pela apresentacdo, através de sua ldgidemgmentacdo, do familiar e do
estranho, do tranquilizante e do ameacador. “A ,cenquadramento final, é quase sempre
dos dois apresentadores, arrumando seus rotecosversando entre si, ainda que sem o
acesso dos telespectadores ao som, anunciando fdest o retorno a normalidade”
(SILVERSTONE, 1996, p. 26, traducao nossa). Nomaale esta quebrada na noite em que
Patricia Poeta tomou o lugar de Fatima Bernardeshrgndo também o protocolo padréo e

fazendo referéncia a si proprio e seus atoressframando a si mesmo em noticia.

A credibilidade masculinizante do figurino telejornalistico

Credibilidade e jornalismo andam lado a lado desdeicio da transformacédo de
fatos do cotidiano em noticias tratadas e apresastpara o publico. E inerente ao
exercicio da profissdao (CARDOSO, 2008). Essa cilathide se faz presente em diversas

faces do jornalismo, que embebe de ideologia dtetdo a estrutura, que também passa
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pelos elementos visuais: da iluminacdo a roupadd3ar (2008) nos fala sobre o papel do

figurino e do corpo como elementos significativas composicdo da cenografia do

telejornal, tomando como exemplo o JN.
Apesar de sua associacdo com o azul da emissayae jdJornal Nacionalé
um dos programas mais representativos da TV Glodemos afirmar que,
como quali-signo, o predominio do azul no cenano glanos fechados
embebe a cena com as qualidades fundamentais pasgem do telejornal:
confianca, verdade e seriedade. Podemos percebensgautros elementos
cenograficos, como o figurino, o penteado, os gesltms apresentadores,
também procuram, diferentemente de outros progralmagnero, como 0s
matinais e esportivos, que sdo mais descontraiéssa sobriedade

(CARDOSO, 2008, p. 63).
Em alguns manuais de telejornalismo é possivetifiem referéncias superficiais

ao figurino, como também a sua relacdo direta cofitcdo e com a preocupacao do
jornalista de televisdo em representar o papelpdesantador”O uso de maquiagem,
roupas especiais, 0 jeito de olhar para a cameitasnuezes dao ao telespectador a
sensacdo de que a noticia estd sendo apresentadanpator” BARBEIRO & LIMA,
2002,p. 83).

Mas Barbeiro e Lima (2002) ressaltam que, mesmaitdzando de artificios
como esses, 0O telejornalista deve ter sempre entenerseu verdadeiro papel como
comunicador, sem se deixar envolver com fanatismosstrelismos sob pena de perder a
credibilidade. Bonasio (2002) também afirma categonente que, se vocé quiser ter
credibilidade naquilo que vocé fala, apresenta @mahstra na televisdo € necessario que
seja dada a devida importancia ao figurino.

Se vocé quer ser levado a sério na televisdo,-s&stde maneira apropriada
ao estilo e formato do programa. A sua selecdmdpas vai depender do
seu programa, de sua audiéncia e da imagem que quemépassar. As

roupas estdo diretamente relacionadas a imagemvapéepassa diante das

cameras. A roupa que vocé escolhe deve complemenpaograma e 0s
seus proprios objetivos de comunicacédo (BONASID220. 143).

O papel de credibilidade representado por essesdpagem-apresentador” passa,
entdo, diretamente pela composicdo figurinisticateidemos que o figurino para
telejornalismo € um conjunto de elementos formadasproupas, acessorios, cabelo e
maquiagem do profissional de telejornalismo, catgueste indissociavel do corpo,
formando com ele um grupo Unico de significacadeBtlemos ainda este figurino como
um tipo especifico de elemento imagético que codabom a configuracdo da comunicagéo
televisual, compde a imagem telejornalistica e gu@amente com outros aspectos visuais

como cenario, gestos, expressividade, voz, texto3sica, artes graficas etc, possui
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significacao (AQUINO, 2011).

Os trajes comunicam através de cores, formas, réextas roupas, entre outros
componentes significativos da indumentaria (BARNARDO3). O tipo de tecido, o corte,
a cor da roupa, a silhueta, a maneira de prendecal®lo ou a pintura facial podem nos
dizer muito sobre um personagem e o mundo em guéwa. “E um conjunto de sinais, em
gque uma peca do vestuario muitas vezes ocupa papeivo na acdo” (ARRUDA &
BALTAR, 2008, p. 14).

As roupas efetuam uma comunicacdo através de smumlss e signos que
transmitem mensagens com significados que intenmet ao nos deparamos com
espetaculos audiovisuais, ou até mesmo em nosstiacot Elas estdo carregadas de
ideologia e fazem parte da linguagem visual, bermocas gestos, as imagens, as
expressdes corporais, e estabelecem uma comunidagirnalista de televisdo tem que
ficar atento a esses cbédigos, muitas vezes maasdo que figurinisticos, sob pena de ser
identificado como um ser estranho aquele ambiemtayge esta inserido. Nesse mesmo
sentido, Castilho e Martins (2008, p. 33) definarme:q

[...] a proposta de criacdo do qualquer traje ctdigcurso” € instaurado com base
na percepcdo do meio circundante que consegueniinpra criacdo do traje as
qualidades ou probleméticas de seu tempo, que mégppa uma maneira de o
sujeito integrar-se ao universo de valores atéezgabelecidos.

Com base nesse discurso imagético que é o figuninornalismo de televisdo de

apropria de esteredtigode vestimenta capazes de comunicar facilmentatascides do
telejornal que s&o originarias do jornalismo clssicredibilidade, imparcialidade e
notoriedade séo alguns deles (LAGE, 2001). O usoalielos pré-definidos colabora com
agilidade e a fluidez da informacdo dada nos ratas televisuais. Esses padrdes pre-
determinados sdo constituidos culturalmente e gstgentes em diferentes segmentos e
manifestagdes sociais, inclusive nos meios de cmagdo de massa. Por serem resultado
de um processo cultural, os esteredtipos estdoegnpdos no inconsciente humano e
social. A estereotipizacdo traz consigo a genexgdi@a, que, muitas vezes, traduz padroes
equivocados e simplistas. Duas ou trés caracta$stimais marcantes acabam por
representar todos os individuos de um mesmo séxa, erigem, profissdo, classe social
etc (MORONI & FILHA, p. 3).

A televisdo tem a seu favor a repeticdo de imagmayaz de fortalecer a forma de

um elemento estrutural do seu discurso (SODRE, )I9NGs programas veiculados pela

8Segundo Ferréz (1998), os esteredtipos podem séendilos como representacdes sociais,
institucionalizadas, reiteradas e reducionistag pressupfem uma visdo compartilhada que um aoletiv
social possui sobre outro coletivo social. Sa@radas porque sao criadas com base na repeticao.
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TV, a tendéncia a homogeneizacdo também existep cimSodré, para quem essa midia
“é impelida a uma homogeneizacdo dos diversos @édageculturais, isto é, a redugcdo dos
mesmos a modelos facilmente aceitaveis pelo pi®0DRE, 1977, p. 77-78).

Os estereotipos visuais tém forte apelo representat sdo de facil assimilacao.
Quando impulsionado pela familiaridade provocadéa pepeticdo da televisdo, esse
processo € maximizado (PEREIRA, 2002). A eficacialérizada também pela aparéncia
de naturalidade do esteredtipo, pela sua rapidargis e insercdo na realidade, que
praticamente afasta o espectador passivo de reflextiticas (SQUIRRA, 1995). O

telejornal, como produto televisual, também momtaliza e expde cotidianamente seus

estereotipos.

2 o [
Apresentadoras do Jornal Nacional: Valéria Montei@d992), Lilian Wite Fibe (1996), Fatima Bernardes

(1998) e Patricia Poeta (2011). Imagens colhidassite da Rede Globo, disponiveis no link
http://globotv.globo.com/

Com base nas imagens acima podemos observar o anpa@tdo adotado pelas
mulheres que ocuparam o posto de apresentadordsl dgm longo da histéria. Cabelos
curtos ou medios, lisos e sem ondulacdes ou caimetiferentes, remetem a estética
andrégina, aquela em que homens e mulheres séicastente parecidos, muitas vezes até
confundidos (FISCHER-MIRKIN, 2001). Essa informagimse “assexuada” da mulher no
telejornal é reforcada por outras mensagens simed& maquiagem basica, acessorio
discretos, 0 uso de roupas monocromaticas, esddasre claramente inspiradas no traje
formal masculino, o terno e as camisas de bot@alerRos destacar no corpo e no figurino
dessas apresentadoras algumas questdes importantes por exemplo, a sobriedade das
roupas, a maquiagem discreta, modelagens inspiraoadigurinos masculinos, cabelos
lisos e bem cortados.

Usar roupas com corte masculino pode dar a mulher sensacdo confiante de
poder. Atraida por ternos e calcas, ndo sé pelfodon mas por seu simbolismo
falico velado, a mulher que usa cal¢ca comprida lereita ao mesmo tempo se sente
e parece mais forte. E ndo & mistério o motivo pek iriamos desejar investir nas
qualidades masculinas, uma vez que, historicamestepmens tém alcancado uma
série de oportunidades e privilégios negados akared. Usar roupa de homem é
uma maneira simbdlica de herdar essa posicdo qgiaida (FISCHER-MIRKIN,
2001, p. 77).
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O uso de roupas masculinas pelas mulheres comoafaten lutar contra a
predominancia do status social masculino, ou aicdajo forma de tentar se igualar
socialmente a ele, ndo nasceu com o telejornaligem: origem no século XIX. A
romancista francesa George Sand (pseudonimo ddelAcirore Marie Dupin) usava
roupas de homem ja em 1830 para protestar comstiEus desigual da mulher. Nos anos 10
e 20, as mulheres europeias e norte-americanaxias@s deliciavam-se em chocar a
sociedade tradicional usando ternos, gravatas,éclape até sapatos de homem. Sua
intencdo era oObvia: sacudirstatus quae declarar sua independéncia nos papéis de género
rigidos (FISCHER-MIRKIN, 2001, p. 78).

Essa postura politica diante da mulher usandostidgehomens foi reincidente na
historia ocidental algumas vezes. A estilista femacCoco Chanel, por exemplo, inventou o
cardiga a partir de um casaco masculino do seu aohgiro. Ela também foi responsavel
por tirar um pouco o ar de protesto das vestimemtasculinas usadas pelas mulheres e
torna-las mais aceitas socialmente e até imputdda®rta dose de feminilidade. Mas ainda
hoje o pensamento que distingue a roupa feminin@waa masculina como sinénimo de
seriedade e credibilidade impera nos ambientesatd@lho, sendo encarado muitas vezes
como caracteristica de profissionalismo as mulhguesadotam o chamado “terninho”, que
sdo sbébrias em maquiagens e discretas nos acsss$fair@ce que, ainda hoje, ser feminina
e ser profissional competente num ambiente tipicdenmasculino ndo séo caracteristicas
gue possam andar juntas e depdem contra o trattalhmlhet.

Com o jornalismo nao é diferente, ja que se trataith ambiente extremamente
masculino. Apesar do crescente niumero de mulhergsaiissdo e de elas serem maioria
nas universidades de comunicacdo do pais. Essalmasgdo do ambiente jornalistico
encontra em levantamentos histéricos as suas srigarvinda do modelo norte-americano

a sociedade patriarcal em que vivemos.

O cabelo de Patricia Poeta e a repercussado midiaic

No dia que 05 de dezembro de 2011, o fato que esééve presente nos portais de
noticias, jornais e redes soctéibrasileiros foi o corte de cabelo pelo qual PatriRoeta
tinha passado para poder assumir a bancada doad\pafa entendé-lo é necessério voltar

°Para saber mais veja o artigdulher Macho, sim senhor: a negacdo do feminino ndigurino do
telejornalismo brasileiro. Disponivel em : http://agdaaquino.com.br/2011/10/25/mulher-mache-no
telejornalismo-sim-senhor/

120 assunto ficou no topo dos temas mais comentaaldsvitter no Brasil do dia 04 ao dia 06 de dezembr
de 2011.
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no tempo e rever a relacédo de Patricia Poeta cfiguiino no periodo em que apresentava

o Fantéstico.

A apresentadora nos bastidores do Fantastico em®8®m 2011 como “ancora” do JN. Imagens colhidas d
site da Rede Globo, disponiveis no link http://ght.globo.com/

Classificado no género televisual revista elet@iB®RONCHI, 2004), o Fantastico
€ um programa hibrido, co-produzido pela CentralbGlde Jornalismo e a Central Globo
de Producédo (que cuida das telenovelas e dos pmagrde entretenimento, por exemplo).
Nele cabem estruturas mais livres de informacadretenimento, os apresentadores guiam
0 programa em pé, num enquadramento que mostrgo caeiro, circulam pelo cenarios,
riem, fazem comentarios e se colocam em situag®sais das noticias mostradas, muitas
vezes participando ativamente como personagens. deta isso o formato suporta tantas
experimentacdes, ndo apenas de conteudo como tanmebeestimenta. O figurino de festa,
com tecidos nobres e extremamente femininos dasemad que apresentam é reflexo disso.

A relacdo da apresentadora com o figurino durarngeraddo em que apresentou o
Fantastico era fortemente pontuada também pelagite com os telespectadores e com as
tendéncias de moda. As roupas que usava eram fidemimero de pedidos e
correspondéncias da emissora. Na revista Veja id@epa semana de abril de 2010, a
sessdo Gente trouxe uma nota intitulada “Todasequeser Patricia”, onde a jornalista
comentou 0 que vestia na revista eletronica e celmosava a opinido dos telespectadores
através do seu Twitter. Na nota ela explicou quequartas-feiras, dia em que decidia os
figurinos que usava aos domingo, recebia variopiteal relacionas a cores e pecas que
deveria usar, e chegava a aceitar as dicas de meguando. Ela contou que recebia
também pecas de pequenas confeccdes de todo § Brasias a possibilidade de aparecer
no programa. A jornalista disse que, se achassiirdmn ela usava e depois devolvia as
pecas.

Isso tudo mudou quando a apresentadora migrouop@raalismo, e essa mudanca
tem origem no préprio género. Partindo do conceé@cAronchi (2004), que entende por
telejornal como sendo o noticiario televisivo aprégado por uma ou mais pessoas que
leem os textos para a camera e apresentam as agguust externas realizadas pelos
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jornalistas, ao vivo ou gravadas, a rigidez estalitei conceitual do telejornal é refletida no
figurino. Juntamente com a masculinizagdo da ciethde apresentadas anteriormente
temos, entdo, a somatoria de elementos que ajudam@reender essa transicdo imageética
exemplificada através de um corte de cabelo.

A apresentadora falou em algumas reportagens @igakydepois da sua estreia no
JN sobre o sofrimento pelo qual passou ao ter guseilsmeter ao corte imposto pelo novo
papel. Em entrevista concedida a revista Caras ampanileste artg Patricia Poeta afirmou
que “foi duro cortar o cabelo. Nas primeiras sermana direto trabalhar de coque,
almocava fora de coque, sempre prendia o cabel m@@#v lembrar que tinha cortado”.
Apesar da dificil adaptacéo, ela disse acreditar @unovo visual € ideal para esse novo
desafio. “Hoje, eu acho mais pratico porque o eduaento, o perfil do jornal para o qual
eu trabalho e, também, essa coisa de trabalhas w&ldias e ter horario, ndo da para ter
cabeldo, perde-se muito tempo. N&o é como o Faitaqtie era um programa por semana,
entdo, tinha tempo para arrumar o cabelo, cologarbebes, fazer babyliss... Hoje, ndo. E

mais pratico, ja saio semi-pronta de casa”, assiomjue se adaptou a imposicao.

. - . 2 . e - Z—- ‘- - - k= " e e
Imehs colhidas dos programas disponibilizadossite da Rede Globo, acessados entre dezembro de
2011 e junho de 2012, disponiveis no link http:ggbtv.globo.com/

O figurino como um todo foi transposto para o n@emceito visual, ndo s6 o
cabelo. Foram deixados de lado os vestidos esviea;as ombros de fora, os babados, as
saias muito justas ou rodadas, os brincos gramdesiaquiagens chamativas e marcadas.
As golas com enfeites cederam espaco para o padedeulino de camisas sociais.
Sutilmente diferentes nos géneros televisuais,génteos no figurino. E importante
ressaltar que se compararmos com as apresentap@rgs passaram pelo telejornal antes,

o figurino esta mais leve e colorido e o cabel@d esais comprido do que foi no passado,

! Disponivel enhttp://caras.uol.com.br/canal/cabelos/post/patiiciata-confessa-foi-duro-cortar-o-cabelo-
jornal-nacional-fantastico-pele#imageftesso em maio de 2012.
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uma tendéncia percebida na suavizacdo do rigoruligigante, porém ele ainda se faz
muito presente.

Para entender um pouco mais desse momento midiéitional e da repercussao
provocada por ele, recorremos ao Twitter como foatgatistica para identificar
numericamente a popularidade do assunto ao se sittr@& aqueles mais comentados. Mas
nao nos limitamos a esses dialogos de 140 caractertomos buscar nos blogs os
comentarios mais extensos e potencialmente madsxirefs do publico interessado no
assunto. Buscamos, assim, sair da esfera uniocaodas oficiais e buscar reverberacdes nas
vozes multiplas do publico em geral, consumidomdiia.

Segundo Henry Jenkins (2008), ndo é mais posséragp nas midias tradicionais
de forma separada das novas. A circulacdo de iaigies ndo estd mais presa apenas ao
ambito da TV e dos meios antigos de comunicacamatsa. O conceito de convergéncia
midiatica proposto pelo autor nos explica que @rmbg¢do hoje engloba o fluxo de
conteudo atraves de multiplos suportes. Ainda gamaentacdo de Jenkins (2008) sobre as
transformacdes decorrentes da convergéncia, évpbsstar um processo de mao dupla
gue ocorre tanto de “cima para baixo”, no ambitgorativo, envolvendo “materiais e
servicos produzidos comercialmente, circulando giczuitos regulados e previsiveis”,
guanto de “baixo para cima”, a medida que os “cornidares estdo aprendendo a utilizar as
diferentes tecnologias para ter um controle mampteto sobre o fluxo da midia e para
interagir com outros consumidores” (JENKINS, 20p844). E o que também diz Levy
(1999) do novo modelo comunicacional de “todos padas” em vez do antigo “um para
todos”. Esse é o caso dos blogs e das midias soemi geral, capazes de provocar
repercussdes inimaginaveis anteriormente. “O thabdle consumidores de midia ja foi
[mais] silencioso e [mais] invisivel, os novos aamg&dores sdo agora barulhentos e
publicos” (JENKINS, 2008, p. 45).

Assim, opcdo de recorte da pesquisa, selecionaoragntérios colhidos do blog
Lala Noleto, especializado em celebridattdsa, como em outros enderecos eletrénicos,
foi possivel identificar vozes multiplas em torrmtéma, vozes essas que funcionam como

ilustracdes daquilo que circulou nas midias elétsinsobre o tema.

Mariza Leite 04/12/2011

alias, acho que vou cortar mo meu igual...rsrs...

12 Disponivel emhttp://www.lalanoleto.com.br/2011/0-cabelo-novosmigricia-poeta/Acesso em dezembro
de 2011.
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Ana Castilho 04/12/2011

Para uma consultora como eu, 0 novo corte foi uit@ia. Ela ganhou ndo s6 mais
credibilidade, como também valorizou muito maisea sosto. O cabelo ganhou volume e
ao mesmo tempo deu leveza aos seus tracos!

Jéssica 04/12/2011

Eu gostei, mas me da agonia esse padrao que fostmgde que apresentadora sempre tem
gue ter cabelo curto. O cabelo longo dela eraeliscndo chamava atencao a ponto de sair
do formato Globo de jornalismo, mas ok né.

bia salamon 04/12/2011
Pela visto sO eu ndo gostei do cabelo novo né8fasihei que envelheceu ela e parece que
ela ta tentando ficar uma Fatima Bernardes da vidas Preferia antes!

Camila C. 04/12/2011
nao gostei, acho g o cabelo ndo tem nada a vercoetibilidade, o cabelo que ela tinha ja
estava com um comprimento legal e bonito.

Renata 05/12/2011

O que passa credibilidade € competéncia, taleala j@ provou que tem tudo isso. Falou-se
demais em corte de cabelo, quando na verdade desefalar sobre o quanto a Rede Globo
precisa de uma renovada no quadro de produtorgul@mo e de sua consultora de estilo.

Regina Martelli € elegante para se vestir, mas desdstre” para cuidar do visual dos

apresentadores da Rede Globo e Globo News.

Esses comentarios refletem, entre outras coisasp ctentro da multiplicidade de
opinides sobre o tema é possivel identificar ré=sx mais profundas e, ainda,
guestionamentos sobre o verdadeiro papel desse €@ havia realmente a necessidade
dele para impor a credibilidade caracteristicaedgjdrnal. Isso aponta também para uma
maturidade de parte do publico diante das tentatieamassificagdo da imagem da mulher
no JN, mesmo que de maneira simplificada. Perceb@irgla 0 espaco para critica de
pessoas e de padrbes, como no comentario que emaR Martelli, a profissional
responsavel pelo figurino dos apresentadores dee R&dbo. Assim, diversas vozes
comegam a se colocar diante do que € apresentémotpkejornais brasileiros, vozes néo

apenas de absor¢céao, como principalmente de ceitigaconfronto.

Consideracdes Finais

A questdo dos cabelos no telejornalismo brasilafio esta presente apenas no
Jornal Nacional. Em redacdes ao redor do Bras#ina se repete em mulheres que chegam
a ocupar o lugar de destaque na apresentacao ldgsnais pais afora. Isso acontece
porque o JN é referéncia para o telejornalismoileias modelo copiado desde as

7

universidades até o mercado de trabalho (BRASIIQ7R20Esse fato € apenas um dos
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elementos visiveis desse preconceito invisivel raoat feminilidade no telejornalismo,
presente também nas roupas, na idade, nas posieddsstaque dentro das redacdes, nos
salarios, no cotidiano telejornalistico (AQUINO 120.

E possivel identificar um avanco na questio da enu#fo longo dos anos no
ambiente jornalistico e no mercado de trabalhdptan visual como no espaco ocupado
por elas, mas através de estudos como esses pogenseber que a estrutura imagética
avanca em passos mais lentos do que as politiemsb&m esta cercada de ideologias. Elas
nao se vestem tdo masculinas como 15 anos atrédémpainda sao passiveis do
engessamento estético para algar a suposta cidalilgildo espaco telejornalistico.

Através dos recortes de depoimentos captados nguagmos perceber ainda um
certo amadurecimento do publico diante dessa quesids € sensivel a necessidade de se
debrucar mais sobre o tema para que o0 questionarsenibrne cada vez mais publico e
passivel de maiores mudancgas. Assim, quem sabetaapas para um novo momento mais
ativo e reflexivo da comunicacdo imagética, imprado pelas possibilidades

interacionais promovidas pelas novas midias.
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