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RESUMO

Este artigo analisa a cobertura do Jornal do Commercio quando da divulgacdo de pesquisas
de intencbes de voto para prefeito do Recife, eleicbes 2012. Tal analise parte do
pressuposto tedrico elaborado por Perseu Abramo (2009), segundo o qual a manipulacdo da
informacdo é uma das principais caracteristicas da imprensa brasileira, se ndo a principal.
Como efeito dessa manipulacdo, a imprensa refletiria interesses politicos e econdémicos das
empresas de comunicagdo, em detrimento da realidade factual. A analise sistematica de
reportagens publicadas pelo Jornal do Commercio referentes as pesquisas realizadas pelo
Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau (IPMN) confirmam os pressupostos tedricos
apontados por Abramo: as matérias do JC revelam os chamados “padrdes de manipulagio
na grande imprensa”.
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I — Do Poder Simbdlico a manipulacio: uma descri¢éo dos dados

N&o sdo recentes os estudos sobre a influéncia dos meios de comunicacdo de massa na
criagdo de uma “falsa consciéncia” coletiva (SWINGEWOOD, 1978, p. 67). Valores
ideologicos e chaves de leituras para os fendmenos sociais sdo, a todo o momento,
difundidos e rapidamente espalhados entre os individuos através dessas instituicdes
mediadoras. Fendbmeno que pode ser extremamente perigoso, uma vez que 0s agentes do

poder simbolico ndo deixam de estar inseridos na vida social cotidiana.

E pela ideologia, seja na forma de senso comum, seja como elaboracdo de idéias
sociais, politicas e econdmicas, que o individuo no capitalismo contemporaneo se
relaciona com o mundo social e se vé sentido nele. [...] A ideologia como falsa
consciéncia ndo pode ser aceita como o meio pelo qual a classe dominante legitima
seu dominio sobre as classes subordinadas. (SWINGEWOOD, 1978, p. 69)
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N&o ha aqui, absolutamente, necessidade de um discurso marxista ortodoxo sobre conflito e
sociedade de classe nas paginas dos jornais, porém ha que se considerar, invariavelmente,
0S mecanismos de persuasdo para tornar hegemdnico o posicionamento das empresas de
comunicagdo e seus interesses objetivos na manutencdo deste ou daquele argumento na
“alma coletiva” das massas (LE BON, 2008). O Poder Simbdlico é, portanto, esse poder
exercido nédo pela forga ou por sansdes, mas pela concentragdo de capital e informacao e o
dominio técnico na conducédo do fluxo da informagcdo (THOMPSON, 1998).

Nesta analise, partimos do pressuposto de que o Sistema Jornal do Commercio, empresa de
midia sediada no Recife (PE), representa e ostenta em ambito local o referido poder.
Verificamos que a publicacdo dos dados levantados pelo Instituto de Pesquisa Mauricio de
Nassau (IPMN) sobre o sentimento do eleitor em relacdo aos pré-candidatos a prefeito
encontra-se inserida num contexto de relacbes de interesses, apesar de ocultos e nédo

revelados, defendidos pelos textos relacionados as matérias sobre intencédo de votos.

Em 22 de janeiro de 2012, o Jornal do Commercio (JC), impresso com maior nimero de
assinantes em Pernambuco e empresa do Sistema Jornal do Commercio de Comunicacao,

publicou, na capa, na manchete: “Jodo Paulo é o preferido™

. A principal reportagem
relatava o resultado da primeira pesquisa realizada pelo Instituto de Pesquisa Mauricio de
Nassau (IPMN) sobre as intencdes de votos no Recife para a eleicdo municipal, a ser
realizada em outubro. O subtitulo justificaria a manchete: “Nos cenarios em que é colocado
na disputa pela Prefeitura do Recife, no primeiro levantamento JC/IPMN, ex-prefeito
largaria na frente. Sem ele, a disputa é acirrada entre Mendonca Filho e Jodo da Costa™.
A pesquisa coordenada pelo estatistico Carlos Gadelha Junior e pelo cientista politico
Adriano Oliveira ouviu 816 pessoas nos dias 16 e 17 do mesmo més e fora registrada junto

ao Tribunal Regional Eleitoral (TRE) com o protocolo n° 0001/2012.

Na edicdo de nimero 93, em 18 de marco, o Jornal do Commercio trouxe na capa: “Nova
pesquisa aponta reacdo de Jodo da Costa”®. O Partido dos Trabalhadores (PT) sinalizara
contra uma possivel candidatura de Jodo Paulo (PT), e o prefeito Jodo da Costa, também

petista, assumira a lideranca em todos os cenarios sugeridos. Diante do novo quadro e de

4 JOAO Paulo é 0 preferido. Jornal do Commercio, Recife, 22 de janeiro. 2012.
5 -
Op. cit
® NOVA pesquisa aponta reacéo de Jodo da Costa. Jornal do Commercio, Recife, 18 de margo. 2012
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uma mesma quantidade de eleitores ouvidos, a pesquisa do IPMN apontava, sem contar
com a margem de erro de 3,5%, Costa 12% a frente de Raul Henry (PMDB) e 4% de
Mendonca Filho (DEM). A segunda pesquisa esta registrada sob o protocolo 0009/2012, no
TRE.

Vinte edicOes depois, intervalo quase trés vezes menor que o tempo entre a primeira e a
segunda publicacdo, em 22 de abril, 0 JC estampou na manchete um novo resultado da

2T Assim

pesquisa de intencdo de votos. “Com Rands, Mendong¢a lidera a nova pesquisa
como acontecera nas duas primeiras pesquisas, o PT ainda ndo havia dado certeza quanto ao
nome que representaria o partido na disputa em outubro, e o secretario de governo e
deputado federal licenciado Mauricio Rands, candidato que disputava internamente com o
prefeito, era a novidade da pesquisa registrada junto ao TRE com o protocolo n°

00014/2012 e que fora as ruas entre 16 e 17 de abril ouvir 816 eleitores.

Mais adiante, na edicdo 169, 56 edicOes depois da publicacdo da terceira pesquisa, o Jornal
do Commercio publica um quarto levantamento de intengdes de voto. Dessa vez, 0 nome do
prefeito Jodo da Costa, que liderara as duas pesquisas anteriores, ficou de fora, apesar de
permanecer a indecisdo petista quanto aquele que representaria o partido na disputa. Jodo da
Costa venceu a prévia contra Rands, anulada pela Executiva Nacional do partido duas
semanas depois. Jodo da Costa resistiu e o recurso proposto pelo prefeito ainda aguardava
votacdo pelo Diretorio Nacional, Gltima instancia partidaria, quando a pesquisa foi as ruas.
Ainda assim, ele ndo foi incluido no levantamento solicitado ao IPMN. Nos cenarios sem
Jodo da Costa, o senador Humberto Costa, imposto pela Executiva Nacional, figurava como
o favorito, com 35% de intencBes de votos. O levantamento foi protocolado no TRE em 11
de junho de 2012, sob 0 n° 00029/2012.

Outras novas pesquisas do IPMN devem ser divulgadas pelo JC até as elei¢des municipais
de outubro. As quatro primeiras, porém, anteriores a homologacdo das candidaturas, ja
oferecem escopo mais que suficiente para que se possa debrucar sobre o que Perseu

Abramo chamou de “padrdes de manipulagdo na grande imprensa” (ABRAMO, 2009).

" COM Rands, Mendongca lidera. Jornal do Commercio, Recife, 22 de abril. 2012
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A manipulacio da realidade pela imprensa ocorre de varias e maltiplas maneiras. E
importante notar que ndo é todo o material que toda a imprensa manipula sempre.
Se fosse assim — se pudesse ser assim — o fendmeno seria autodesmistificador e
autodestruidor por si mesmo, e sua importancia seria extremamente reduzida ou
quase insignificante. Também n&o é que o fendmeno ocorra uma vez ou outra, numa
ou noutra matéria de um ou outro jornal; se fosse esse 0 caso, os efeitos seriam
igualmente nulos ou insignificantes. (ABRAMO, 2009, p 24 - 25)

Além dos numeros, que dificilmente seriam alterados no processo de edicdo das matérias
(apesar de serem passiveis de manipulacdo na sua obtencdo) por haverem sido registrados
junto ao Poder Judiciario, quais outras informacdes sdo ou deixam de ser transmitidas pelo
jornal a fim de defender os interesses corporativos e politicos do grupo empresarial que o

publica?

O que prevalece teoricamente dentro de uma sociedade democratica sedimentada no
liberalismo, é que cada individuo ndo s6 tem o direito de criar seus proprios
mecanismos de expressao e opinido, como também, na soma de todas as opinides,
idéias e interesses individuais ou grupais, os modos de ser do mundo venham a tona.
(SILVA, 2001, p 109)

Por tratar-se de uma empresa de comunicacdo de massa com a estrutura de um sistema de
comunicacdo de massa, o Sistema JC compreende os referidos mecanismos, além do
discurso de suposta autoridades em colunas de opinido e editorais e cartas bem
fundamentadas num ou noutro argumento, mas também, e principalmente, com o dominio
técnico da conducdo do fluxo de informagdo, os chamados “meios técnicos de fixagdo e

transmissdo” (THOMPSON, 1998, p 24).

Quanto ao trabalho de manipulacdo, ndo necessariamente deve ser julgado como uma
pratica eminentemente negativa, como pode sugerir a forca da expressdo, mas como a
cotidiana tarefa de editores e repdrteres, para atender o que se acostumou chamar de linha
editorial, de fazerem suas leituras (necessariamente polifonicas, carregadas de ideologias e
de pré-supostos) e transformarem os fatos em simbolos e enunciados. Muito embora nédo
necessariamente a maneira do repOrter, mas como interessa ao grupo empresarial que

sustenta a publicacéo.

Os individuos se servem destas e de outras fontes para realizar agdes que possam
intervir no curso dos acontecimentos com consequéncias as mais diversas. As agdes
simbdlicas podem provocar, liderar respostas de determinado teor, sugerir caminhos
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e decisOes, induzir a crer e descrer, apoiar 0s negocios do estado ou sublevar as
massas em revolta coletiva (THOMPSON, 1998, p. 24).

A forma como os nimeros sdo traduzidos em palavras no texto podem transformar e dar
novo significado aos fatos, por isso o esfor¢o sobre uma leitura critica do discurso pode
contribuir para que se consiga enxergar mais claramente as nuances do Poder Simbdlico e

as relagdes desse poder com outros poderes instituidos.

Num pais em que 30% dos congressistas ddo nota cinco, numa escala de zero a dez, quando
questionados sobre a importancia da midia em suas decisdes e votos (Midia e politica 2012:
habitos de informacdo e monitoramento politico, 2012), uma matéria jornalistica nem pode
e nem deve ser enxergada apenas como um relato de um fato puro e simplesmente. A
necessidade da compreensao estrutural e ideoldgica de um texto jornalistico é fundamental
para que melhor se compreenda 0 mundo, uma vez que boa parte dele é apreendido de

maneira mediada.

A noticia, do ponto de vista linguistico, é um proposi¢do aristotélica na sua estrutura
inicial, entretanto ela reflete as influéncias do contexto social que, por sua vez,
determina formas e significacdes que extrapolam o simples relato de um fato. Por
essa certeza € que poderemos compreender melhor o mundo que nos rodeia se
compreendermos a estrutura e a ideologia da noticia. (SILVA, 2011, p 77)

No caso especifico das matérias do Jornal do Commercio sobre as intencdes de voto no
Recife, a percepc¢do das ideologias e evidéncias de manipulacdo e distorcdo das verdades
pode ser ainda mais encobertas que o habitual, principalmente pelo fato de leitor ndo ter
condicdes de verificar a realidade — como entrevistar as mesmas 816 pessoas para confirmar
o0 resultado de cada uma das pesquisas? Além disso, 0 anincio expresso do registro da
pesquisa no TRE acaba estendendo, para o pablico menos atento, a credibilidade ao texto e

as analises feitas.
Il — Das manipulag6es aos padrdes de manipulacdo no Jornal do Commercio
A divulgacdo da segunda pesquisa sobre o cenario sucessorio no Recife, com base nos

dados encomendados ao Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau, revelou, em relacdo a

primeira, uma melhor aceitagdo e aprovacdo da gestdo do petista Jodo da Costa,
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notadamente menos articulado com a ctpula empresarial e politica do Estado que os demais
nomes postos na disputa — inclusive os petistas, também. Gréficos, tabelas, desenhos e
fotografias multicoloridas ilustram com precisdo os calculos e estatisticas do IPMN. Os
nimeros ndao deixavam davidas: o prefeito, de fato, se encontrava em situagdo bem mais
confortavel que na primeira pesquisa divulgada pelo mesmo veiculo, em 22 de janeiro;

dessa vez Costa liderava as intengdes de voto.
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Porém, além de toda a matematica, o JC mostrou que ndo abrira méo de tumultuar o clima
no PT e na Frente Popular, bloco politico de que o partido fazia parte até entdo. Na
contramdo da opinido publica, confirmada na prépria reportagem, o JC ndo escondeu o
interesse em lembrar e relembrar e estimular disputas internas do partido — Unica pauta
diaria e garantida em todas as edi¢des do jornal desde o primeiro dia de 2012, abordada sob
0s mais diversos géneros em colunas, notas, charges e reportagens, principalmente na

editoria de politica.

% era o titulo da principal matéria

“Jodo da Costa da sinais de avanco e oposi¢es penam
do dia, que, a proposito, ndo foi assinada. Apesar do destaque no titulo, somente no Gltimo
dos cinco paragrafos as “oposigdes” a que se refere a matéria sdo citadas na reportagem:

“Considerando todos os aspectos, a nova pesquisa, assim, sinaliza para perdas de inteng¢do

z JOAO da Costa da sinais de avanco e oposi¢8es penam. Jornal do Commercio, Recife, 18 de margo. 2012
Op. cit
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de votos dos pré-candidatos das oposi¢cdes (algumas dentro da margem de erro) Raul
Henry (PMDB), Jungmann (PPS) e Daniel Coelho (PSDB), além de Mendon¢a*°.

Abaixo, o lide:

Mesmo com toda a novela que se arrasta no PT, expondo a falta de unidade do
partido com o seu projeto de reelei¢do, e com a sua gestdo sendo reprovada por 45%
dos eleitores (soma dos que a consideram “ruim” ou “péssima”), o prefeito Jodo da
Costa desponta com o maior avanco na segunda rodada da pesquisa do Instituto de
Pesquisa Mauricio de Nassau (IMPN) — em parceria com o Jornal do Commercio —
sobre o cenario da sucessdo no Recife. O levantamento, realizado nos dias 12 e 13
deste més, da sinais de crescimento de Jodo da Costa, ndo apenas no quesito
eleitoral, mas em alguns dos itens pesquisados para levantar os sentimentos dos
eleitores — captados em varias tabelas da metodologia utilizada pelo instituto.
Alguns dentro da margem de erro (3,5 pontos percentuais para mais ou para menos),
outros fora. (JOAO da Costa, Jornal do Commercio, 18 de mar. 2012)

A significativa melhora na avaliacdo da gestdo ou a grande resisténcia a todos os candidatos
— questionados sobre em quem ndo votariam, 81% responderam o deputado estadual Daniel
Coelho (PSDB) e 0 ex-ministro Raul Jungman (PPS); o prefeito Jodo da Costa (PT) 71%; e
0 deputado federal Mendonga Filho (DEM), 62% — ndo foram mais relevante que o
requente de pressupostos no primeiro paragrafo. Perseu Abramo, ao estudar o que chamou
de “Significado politico da manipulag¢do da grande imprensa” (ABRAMO, 1988), ja havia
constatado a recorréncia dessa selecdo de informacgOes prioritarias entre 0s aspectos nos

fatos noticiosos, caracterizando, como no caso do JC, uma evidente inversdo de relevancia.

E um padréo [de manipulagio] que opera tanto no planejamento como na coleta e na
transcricdo das informagdes, mas que tem seu reinado por exceléncia ho momento
da preparacdo e da apresentacdo final, ou da edicdo, de cada matéria ou conjunto de
matérias. Ha varias formas de inversdo. Frequentemente muitas delas sdo usadas na
mesma matéria; em quase todas as matérias ocorre uma ou outra inversao [...].
Inversdo da relevancia dos aspectos: o secundario é apresentado como o principal e
vice-versa; o particular pelo geral e vice-versa; o acessoério e supérfluo no lugar do
importante e decisivo; o carater adjetivo pelo substantivo; o pitoresco, o esdrixulo,
o detalhe, enfim, pelo essencial. (ABRAMO, 2009, p 28)

as oposi¢bes, Mendonga lidera” é o titulo da primeira das suites. O texto comeca da

6«

seguinte forma: “Embora a gestdo Jodo da Costa tenha alta reprovagdo e 0 prefeito

enfrente alta rejeicdo - em um item da pesquisa 71% apontam que ndo votaria de maneira

10 H
Op. cit
1 NAS OPOSICOES Mendonca lidera. Jornal do Commercio. Recife, 18 de margo. 2012
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nenhuma nele, o levantamento JC/IPMN néo sinaliza bom cenario para os pré-candidatos
das oposi¢ées.”? Como se pode constatar facilmente, a suite e a matéria principal partem
de um mesmo estranhamento, fruto ou génese de uma incompreensdo, ou insatisfacdo, em

relacdo aos numeros apresentados.

Submetido, ora mais, ora menos, mas sistematica e constantemente, aos demais
padrdes de manipulacéo, o leitor é induzido a ver o mundo ndo como ele é, mas sim
como querem que ele o veja. O padrdo de inducdo é, assim, o resultado e ao mesmo
tempo o impulso final da articulacdo combinada de outros padrdes de manipulacéo
dos varios 6rgdos de comunicacdo com os quais ele tem contato. [...] A inducdo se
manifesta pelo reordenamento ou pela recontextualizacdo dos fragmentos da
realidade, pelo subtexto - aquilo que €é dito sem ser falado - da diagramacdo e da
programacao, das manchetes e noticias, dos comentérios, dos sons e das imagens,
pela presenca/auséncia de temas, segmento do real, de grupos da sociedade e de
personagens. (ABRAMO, 2009, p 33)

Nesta mesma edigdo, o Jornal do Commercio publicou que o Partido dos Trabalhadores era
o preferido entre os partidos no Recife, “embora a maioria dos 816 eleitores entrevistados
pelo IPMN (63%) assinalam ndo ter preferéncia partidaria™>. O JC atribui a preferéncia
de 82,9%, dos 37% restantes, ao ex-presidente Lula, lideranca politica nacional de
incontestavel popularidade. Quando se refere ao PT no Recife, contudo, o jornal ndo deixa
de, redundante, insistir: “o PT vive hoje, curiosamente, no Estado, uma briga interna que
envolve suas principais liderancas. De um lado estédo o ex-prefeito Jodo Paulo e o senador
Humberto Costa, e do outro o prefeito Jodo da Costa. O desgaste provocado por essa briga
PT x PT preocupa politicos e militantes da legenda**. Ora, ninguém duvida que politicos e
militantes integram o grupo dos 37% que se interessam por partidos politicos e, segundo

revela a amostragem, o “desgaste” influenciou, no maximo, apenas 17,1% deles.

Ainda sobre as oposi¢des, como a edicdo julgou mais apropriado se referir ao grupo de
politicos ndo alinhados com o projeto do PT no municipio, o Jornal do Commercio optou
por ndo dar destaque a incompeténcia apontada por 43,2% dos eleitores escutados.
Diferente do alarde e das recorrentes oracdes adversativas em todas as matérias que acenam
positivamente para o Partido dos Trabalhadores e Jodo da Costa, o JC classificou apenas

como “curioso” o fato de boa parte da populacdo ndo encontrar um opositor que seja ao

12 H

Op. cit
3 PESQUISA mostra forca da sigla PT. Jornal do Commercio. Recife, 18 de margo. 2012
14 :

Op. cit
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prefeito: “O curioso é que um segmento formado por 43,2% dos entrevistados ndo
conseguiu apontar nenhum politico que se opusesse de forma concreta a gestédo do prefeito

Jodo da Costa ™.

O destaque para as disputas internas no PT ndo é exclusividade da primeira, segunda ou
terceira pesquisa. O tema tem sido o destaque na producdo jornalistica local desde o inicio
de 2012 e muito dificilmente ndo se mantera nessa condicdo. Depois das elei¢cbes de
outubro, independente do resultado, deverd creditado destaque ao episédio qualquer que
seja 0 desempenho do Partido dos Trabalhadores, como antecipam colunistas e repérteres.
Mas serd mesmo esse 0 assunto que mais interessa a populacdo? O debate sobre, gestéo,
propostas e encaminhamentos para a cidade ndo tém maior relevancia do que o embate pré-

eleitoral de um partido?

O esforgo da imprensa local em informar, ou melhor, expor, a populacdo o imbroglio petista
guanto ao nome que representard o partido no pleito de outubro néo surtiu efeito, segundo
dados colhidos na pesquisa do IPMN divulgados no proprio JC. Em 22 de abril, data que
publicou a terceira rodada de estatisticas, o jornal divulgava que apenas 26% dos eleitores
entrevistados sabiam da disputa interna, “enquanto que 74% admitiram ndo saber do que
se trata”*®. Das manchetes apresentadas para que cada entrevistado apontasse se havia ou
ndo lido a respeito, a opcdo “Dilma inaugura conjunto habitacional ao lado de Jodo de

Costa™" foi, com 53%, a noticia que mais despertou interesse na populagéo.

Nos ultimos meses, variadas noticias sobre a politica pernambucana foram
divulgadas pela imprensa. Quais, das noticlas a seguir, vocé tomou conhecimento:

. B el v
74% 75% 77% 81%

46%

Mauricio Rands Lancamento da Encoptro de Armando Montelro Dlima Inaugura
disputa provias  pre- candidatura  Jarbas ¢ Edupardo  discute candidatura conjunto habita-
do PT contra de Raul Jugmann em Brasilia alternativa a Jodo clonal a0 lado de
Jodo da Costa da Costa Jodo da Costa 18
5 Op. cit

1650 26% sabem da prévia petista. Jornal do Commercio. Recife, 22 de abril. 2012
" RANDS parte em terceiro lugar. Jornal do Commercio. Recife, 22 de abril. 2012
18 H

Op. cit
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A noticia apresenta-se essencialmente como um fato novo. Precisa ser um
acontecimento recente que numa publicacdo diaria significa 0 que aconteceu entre
uma edicdo e outra, ou algum evento social ainda desconhecido pelo publico. O que
importa é gque a noticia traga informacdo nova de interesse para o leitor. (SILVA,
2011, p. 25)

Portanto, segundo as consideracdes do professor Marconi Oliveira da Silva (2011), as
matérias, por ndo apresentarem fatos novos nem tampouco assuntos que despertem
verdadeiramente interesse na populacdo devem ser repensadas a partir do momento que séo

chamadas noticias.

12 Recife | 17 de junho de 2012 | domingo

politica

pesquisa JC/IPMN

| :

Humberto Costa assume
a lideranca da sucessao

PESQUISA Levantamento do Instituto Mauricio de Nassau revela que entrada do senador petista mudou o cendrio da disputa no Recife
19

O titulo e o subtitulo da principal matéria da quarta pesquisa dao imediatamente destaque a
uma suposta mudanca significativa no cenario das intengfes de votos para a sucessao
municipal. O senador Humberto Costa, do Partido dos Trabalhadores, lidera com folga o
levantamento feito pelo IPMN. Porém, diferentemente do alarde feito pelo JC, ndo houve
mudanca alguma nas intencdes de voto no Recife. Até aquele momento, todas as pesquisas
traziam pelo menos dois nomes petistas na disputa. Dessa vez, porém, ha apenas um. E ja
nas edicoes anteriores o IPMN constou a preferéncia, independente do nome escolhido, por
um candidato do PT. Na terceira pesquisa, publicada em 22 de abril, por exemplo, 65% dos
entrevistados diziam preferir que o Partido dos Trabalhadores continuasse na prefeitura,
fosse quem fosse o candidato — dado divulgado sem qualquer tabela, grafico, desenho ou

cores, ou seja, sem qualquer destaque.

Y HUMBERTO assume a lideranca da sucessdo. Jornal do Commercio. Recife, 17 de junho. 2012
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Os 36% de intencGes de voto para o senador Humberto Costa sdo tratados na matéria como
uma grande conquista e consolidacdo da decisdo da Executiva Nacional petista. O JC
ignorou a perda de 29% dos que disseram votar no PT independentemente do nome
indicado. Sem contar ainda com a auséncia do nome do prefeito na pesquisa, apesar da
permanéncia no impasse petista na data em que a pesquisa foi divulgada. Discretamente, o
que existe é uma selecdo de quais dados serdo ou ndo comparados entre a pesquisa mais
recente e a pesquisa anterior. O maior percentual de intencGes para Humberto Costa é
comparado ao nimero de pessoas que diziam votar em Jodo da Costa, mas ndo existe
reflexdo sobre os votos na legenda que se somariam aos que preferem o prefeito ou o
senador. Como também se ignora o recurso que ainda aguardava ser votado a respeito da
manutencdo ou ndo da candidatura de Jodo da Costa. O JC abordou o caso como se este

fosse ja fato consumado.

Eliminados os fatos definidos como nado-jornalisticos, o “resto” da realidade ¢é
apresentado pela imprensa ao leitor ndo como uma realidade, com suas estruturas e
interconexdes, sua dinamica e seus movimentos e processos proprios, suas causas,
suas condicBes e suas consequéncias. O todo real é estilhacado, despedagando,
fragmentando em milhdes e mindsculos fatos particulares, na maior parte dos casos
desconectados entre si, despojados de seu vinculo com o geral, desligados de seus
antecedentes e de seus consequentes No processo em que ocorrem, ou reconectados
e revinculados de forma arbitraria e que ndo corresponde aos vinculos reais, mas a
outros ficcionais e artificialmente inventados (ABRAMO, 2009, p. 27, grifo do
autor).

As quatro pesquisas que antecederam as homologacGes das candidaturas, exatamente
porque as antecedem, apresentam cenarios simplesmente possiveis, mas que nao
necessariamente se configurardo em outubro. Por isso, objetivamente, tém mais serventia
aos préprios dirigentes partidarios e financiadores de campanha eleitoral que aos leitores
propriamente ditos, ja que, apesar de ndo haver nenhuma garantia quanto as reais condic@es
de conjuntura, pode-se aferir publicamente a receptividade de cada quadro politico. A
empresa de comunicacgdo, ao Sistema Jornal do Commercio de Comunicacdo, sendo assim,
é atribuida — por ela prépria — a tarefa de comportar-se muito mais como juiz que como
meio entre os candidatos e a populacdo. J& que cabe a empresa, quando encomenda a

pesquisa, escolher 0s personagens que entrardo ou ndo na simulacao.

11 — O poder, a manipulacéo e falsa objetividade
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Ignorando-se a faculdade para escolher que partidos ou politicos terdo os nomes incluidos
nas pesquisas, cujo critério ndo € esclarecido nas matérias, para boa parte do pablico leitor
os padrdes de manipulacdo passam despercebidos. A presenca de nimeros e estatisticas ao
longo do texto pode provocar, em determinadas situacOes, uma falsa impressdo de

objetividade nas matérias.

E uma objetividade falsa ndo porque relativa, mas porque aparente e subjetiva. Esse
método de objetividade restringe-se aos aspectos meramente aparentes e
quantificaveis da realidade. Ora, nem toda a realidade € dimensionavel, redutivel a
nameros, cifras, pesos, metros, quantias e quantidades, anos de idade e datas etc. E
frequentemente os dados mais aparentes e espetaculares de uma realidade séo
também os mais irrelevantes e secundarios. Esse tipo de falsa objetividade tornou-se
tdo abusivo e irracional que provavelmente provocou uma reagdo contraria
igualmente irracional e abusiva, isto é, 0 abandono, a renincia a qualquer tentativa
séria de procurar ver e descrever objetivamente a realidade (ABRAMO, 2009, p.
40- 41)

N&o é porque a objetividade fria e absoluta defendida pelos antigos manuais de jornalismo
ndo sdo possiveis, e ndo 0 sdo por razbes incontaveis, que a subjetividade calorosa e
passional deva ser assumida sob o argumento de um mal irremediavel. Primeiro porque a
subjetividade ndo necessariamente € um mal a ser combatido, e segundo porque ha géneros
proprios para a manifestacdo de opinides da empresa e de quem mais lhe interessar no

jornal, que ela prépria produz, edita e leva as ruas.

Por que motivo, entdo, a grande imprensa brasileira manipula tdo deliberadamente as
informacBes? Os estudos sobre a industria cultural, na qual estdo inseridas as empresas de
comunicagdo de massa, de um modo geral induzem a crer que se pode atribuir os motivos
as composicBes econdmicas e conchaves empresariais tipicos do capitalismo para aumentar
os lucros. Mas a justificativa pode ir por terra, afinal “nada garante que outro tipo de
jornalismo, ndo-manipulador, ndo tivesse ma audiéncia infinitamente maior” (ABRAMO,

2009, p. 43).

Diante do desconhecimento de provas contundentes sobre o aumento da lucratividade de
uma empresa jornalistica que manipula mais ou menos, resta atribuir a outra logica
imperiosa no sistema capitalista a justificativa das manipulac@es: a l6gica do poder. Do

poder por ele mesmo, da necessidade da auto-afirmacdo da empresa e do empresario como
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instituicdo poderosa e capaz de interferir no rumo dos acontecimentos (SWINGEWOOD,
1978)

Na realidade, esses grandes 6rgaos de imprensa efetivamente sdo autbnomos e
independentes, em grande parte, em relacdo a outras formas de poder. Mas
ndo — como querem fazer crer — porque estejam acima dos conflitos de
classe, da disputa do poder ou das divergéncias partidarias. [...] Mas sim
porque sdo eles mesmos, em si, fonte original de poder, entes politicos-
partidarios, e disputam o poder maior sobre a sociedade em beneficios dos
seus proprios interesses e valores politicos (ABRAMO, 2009, p. 47)

Consideracoes finais

No Recife, 0 impacto desse habito manipulador da grande imprensa, ora representada pelo
Jornal do Commercio, é incalculavel. Muito embora ndo se possa aferir com precisdo o
impacto das materias do JC nas decisdes partidarias, o fato € que, poucos dias depois da
divulgacdo da quarta pesquisa, o prefeito Jodo da Costa, que liderou todas elas, foi
impedido pelo préprio partido de concorrer a reeleigdo, e o imbroglio petista, maior mote

dos levantamentos do IPMN, culminou com o isolamento do PT em Pernambuco.

A andlise aqui empreendida observou que o comportamento do Jornal do Commercio em
relacdo aos dados referentes a pesquisas de intencdo de voto realizadas pelo Instituto de
Pesquisa Mauricio de Nassau confirmam aquilo que Perseu Abramo considera padrdes de
manipulacdo da grande imprensa. Com a pratica deliberada de induzir os leitores e ocultar e
fragmentar os fatos, de maneira a desfazer e recriar o0 mundo a seu modo, o Jornal do

Commercio cumpre a funcdo nao de meio, mas de ruido entre a massa leitora e a realidade.
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