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Resumo

Com um olhar multidisciplinar, fundamentalmenteagtip da comunicacéao e da psicanalise,
o artigo busca, de maneira ensaistica, vislumbrague sustenta o comportamento
devassante e devassado nas redes sociais, pardasdacilidades e do apelo tecnolégico.
Na conjuntura da sociedade midiatizada, no contdgtbuma nova economia psiquica”,

num tempo que se mostra sem limites, haveria unpasipdo da exibicdo nua e crua da
experiéncia da vida, num processo existencial em “garia suficiente deixar-se levar”,

numa realidade em que “tudo seria possivel”.
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Introducao

O ser nasce; 0 ser humano se constitui. E o géellldo Homem é a comunicacgéo, sdo as
trocas estabelecidas no campo da linguagem, nodah&bstéria socioecondmica, politica

e cultural. Tornamo-nos humanos a medida que dstamos relacdo com quem nos cerca
desde o principio da vida, produzindo-se — assiraspera — um marco simbdlico a nos

referenciar para nés mesmos e a nos guiar nadtajeio mundo.

O processo de trocas significantes produtoras nigdsefundadores do humano se coloca
culturalmente — anterior a e paulatinamente natitoigfio do sujeito. Essa sistematica que
norteia a formacao do sujeito de linguagem, doitseupemunicante, fundamenta a histéria

humana em todos 0s seus contextos.

Tal contingéncia torna peculiar o homem no reinimah e, em tempos dgadgets

inteligentes, diferencia-o da maquina. Conformeinens Freud, segundo reporta Arnaud

! Trabalho apresentado no GP Cibercultura do XII Btioodos Grupos de Pesquisa em Comunicagdo, evento
componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncia€alaunicacao.
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(1996, p. 605), duas maquinas podem até se conmypocaneio de “simbolos discretos”,
como as combinac¢des numéricas, “mas s6 0 homemgaoajmusica e a fala, o imaginario

e 0 simbodlico”.

A bem da verdade, a subsun¢édo do homem a linguagema um sujeito condicionado a
gramatica da linguagem, estabelecendo-se, entreasoutonsequéncias, um campo
inacessivel a sua traducéo por significantes, tav@s. Mas, de toda sorte, ndo resta outra
alternativa ao animal que nasce desprotegido eusemodigo instintivo que |he garanta a
vida. A comunicacdo, no senso de troca de inforemgiara producdo de sentido, é
impositiva ao homem (CASTELLS, 2009). Nesse senfiiddour estabelece que:

Com efeito, sabe-se quanto a transmissdo de wagdti por todo sempre

um meio utilizado pela geracdo dos pais para ado@im da geracéo

7

seguinte. Transmitir uma narrativa €, com efeitangmitir contetdos,
crencas, nomes proprios, genealogias, ritos, afifegm saberes, relacdes
sociais... mas também é antes de tudo transmitdlarmde palavra. E fazer
passar de uma geracao a outra a aptiddo humanéalzarale modo que o
destinatario da narrativa possa, por sua vez,ifibemntse como si e situar
0S outros a seu redor, antes dele e depois defmrta desse ponto
(DUFOUR, 2005, p. 128).

Constituimo-nos como seres falantes na contingénoi dependéncia do outro (méae, pai,
irmaos, familiares, vizinhos, amigos, colegas dbdltho etc.) e essa relacdo dialégica para
producdo de sentido de realidade estad na baseodas tfjue os seres humanos operam na
totalidade de suas transagdes ao longo da vidanselgs sociais, econdmicas, culturais,

politicas, religiosas, entre outras.

Este que podemos chamar Hemo communicatoencontra na atualidade condicbes
diferenciadas de elaborar e exercer sua condi¢cdsu@go comunicante. De um ponto,
temos uma nova cena socioecondmica e tecnologespectivamente, a “economia
consumista” e a sociedade midiatizada, com sua ci@antio em rede, com a proeminéncia
das tecnologias digitais da comunicacao e informd¢#Cs). De outra ponta, temos uma

“nova economia psiquica”, com a constituicdo de‘lmomem sem gravidade”.

A pergunta essencial aqui, cuja resposta se busgaaisticamente no dialogo com a
psicanalise, a sociologia e filosofia, é: em mei@m cendrio de complexas e novas

condicionantes, por quelmmo communicatoesta constituindo um perfil de comunicador
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devassante e devassadas chamadas redes sociais da internet? Queigidajgée vive a

navegar de maneira tdo inusitada?

Para amparar a analise acerca de um sujeito quee a&i, ao outro e ao mundo de modo
bastante peculiar, tomaram-se aleatoriamente noénétis do Facebook (10 perfis) alguns
exemplos de “falas”. Com essggsts montou-se uma colagem multiautoral, preservando-

se a escrita original, que daria conta de um deironda subjetividade que se quer aqui

vislumbrar por meios de suas emissdes. E, a urmmnspad, uma “associacao livre” ficcional
e factual, uma vez que nunca ocorreu dessa fornag, se formou a partir dgosts

verdadeiros:

- Hoje eu acordei com pé direito, eu vou de nowo feaer mto bem feito.

- A coisa mais deliciosa que tem é quando seu dtwugaeima no inverno. Ninguém me perguntou
mais eu quis falar mesmo assim. #caneca

- Mulher vive reclamando que sofre para ficar kmnibu te dar uma barba cheia de cabelo
encravado que nem a minha para vocés verem. Odeio.

- Bom dia face ™
acabei de tomar aquele cafézinho , e agora vogqieiaageral na casa :x
... . bj até mais tarde faces .. : ]

- Véi na boa andar de coletivo urbano € mto antogpcdo. Experimente vc tb.

- As pessoas ndo esquecem quando sdo ignoradas. diie a gente se lembra por muito muito
tempo. Concorda?

- Desilusdes séo necessérias, vocé aprende arcmefieds nos outros € mais em vocé mesmo.
- To com muita fome !

- Simbora rangar galera,fui.. T+

- cara 0 que € isso entre 0 arroz e a couve??

- Filézinho de Tilapia top do verédo zizou KAOSKOASK

aquele banho agr . . e partindo ://

Boom comeco de tarde pra vogés :]

- Senhor dai-me sabedoria e paciéncia porque stermfercas eu mato.

- me conter !

3 Segundo o Houaiss (2009, p. 679), “devassantedeuassa, inquiridor”; “devassado: que se devasgmrto ou
franqueado a vista e acessivel a todos”.
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- Se faz tempo que ndo chamam vc de louco, o sinéograve. Procure um médico imediatamente.
Eu to de boa entdo rs

- Hummm que vontade de tomar um milk shake do bob's
- Me dé& suuuu me da fiaaaa ...pirilampo...milksh&dos lokos entendem. Neh admcc

- minha mae ta que ta .... ela pode nao deixargaitodos lugares mais se ela nao deixar eu sair
dia 31 eu fujo de casaa

- Um foda-se pra tudo aquilo que um dia j& me fakarainda tenta fazer, porém ndo consegue pois
0s motivos pra eu ser feliz sdo muito maiores.

- N&o tenho tempo de odiar guem me odeia... Téamaidemais amando quem me ama.

- As pessoas fazem as coisa e s vao pensar reejoé@mcias depois que estragaram tudo e
acabam com a felicidade da pessoa que elas diziamunca iam magoar .. mais acho que tudo um
dia passa !

- ndo pense no passado e chore, pense no presemte esse sim € o0 que importa .

- A melhor maneira de prever o futuro € inventar

- agora so falta passar a limpo todo dever e depoigiormir !

- Vou dormir e nesse momento queria apenas vod&anugo, queria seu calor, seu carinnho,
talvez s6 a presenca. Te amo.

- Boa noite! Até amanha, hibernarei horrores =§zzzz77777777777z77

O que nos move no inquérito acerca da subjetividpaeemite nas redes sociais, sem a
intencdo de julgar ou mesmo de contestar o valarodaunicacdo democratizada, livre e
dialégica, vem alinhavado na reflexdo de Agambe@09? sobre o que €& ser

contemporaneo.

Primeiramente, é importante destacar que ser c@oi@meo ndo equivale a ser moderno
ou atual. Para o autor, em linhas gerais, ser ogueneo € um determinado
posicionamento ético diante do tempo, das épocasca@hstructos, dos preceitos e também

das subjetividades (a propria e a dos outros) guesstituem historicamente.

O ser contemporaneo € aquele que se propde, nadifsemdades, examinar o0 seu tempo

sem a ele aderir totalmente. Nas palavras do fiddso
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E verdadeiramente contemporaneo a seu tempo aquel@&o coincide
perfeitamente com este, nem esta adequado a ®iasgiies e €, portanto,
nesse sentido inatual; mas, exatamente por isstaragnte atraves desse
deslocamento e desse anacronismo, ele é capazdmagise os outros, de
perceber e apreender o seu tempo (AGAMBEN, 20088)..

Ser contemporaneo é, fixando o olhar no seu temptém do que reluz, para perceber na
area de sombra 0 que move o ser na ribalta do:palco

Contemporaneo é aquele que mantém fixo o olhaeandesnpo, para nele

perceber ndo as luzes, mas o escuro. Todos osges@ipppara quem deles
experimenta contemporaneidade, obscuros. Contenmgmrd, justamente,

aguele que sabe ver essa obscuridade, que é aapaerdver mergulhando
a pena nas trevas do presente (AGAMBEN, 2009, ). 62

Evidentemente, o exercicio da contemporaneidadedgueria ser mesmo o fundamento da
ciéncia, constitui-se como um desafio e um posanuento critico a construcéo da historia.

Como tal, ndo se trata de algo simples ou de lwamelecucdo, apesar de dever ser comum
e corriqueiro. E nessa direcdo que aqui se camihhyusca de se desvelar o porqué, pelo

menos ensaisticamente, do devassamento comuniabt&iormarcante nas redes.

1 - A nova cena

A atualidade atravessada por fluxos e processosumicationais, Sodré (1996, p. 27)

confere a legenda de “sociedade midiatizada”, temahovista que “as instituicdes, as

praticas sociais e culturais articulam-se diretamenm os meios de comunicagéo, de tal
maneira que a midia se torna progressivamentean pgy exceléncia da producao social de

sentido, modificando a ontologia tradicional dds$asociais”.

Conforme registra Turcke (2010, p. 39), na corréisteciedade excitada”, “ser é ser
percebido (sse est percipi. Ou seja, existir € produzir-se midiaticamentiarecar-se na
imensa tela comunicadora em busca de atencéo. ifEgmigr dizer tornar-se percebido:
ser’. Na outra direcdo, “ser é percebessge est percepire (p. 67). Na cultura da
comunicacao veiculadora daquilo que merece sedoptaexisténcia esta condicionada a

percepcdo midiatica, a estar-se conectado a telanfprma sobre o que “existe”.

Na atualidade, estd-se enredado no emitir e no elperc sustentados/formatados
midiaticamente, num regime de compulsédo a emissém@pcdo comunicacional. E o termo

“enredado” nao foi utilizado a-toa. Para Cardostl(® p. 24), num ambiente de mudancas
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tecnoldgicas, econdmicas e culturais, “ultrapassammodelo de comunicacdo baseado em
comunicacdo em massa e encontramo-nos num modaadmna comunicacdo em rede”.

Acerca do modelo comunicacional em operacao, o aesome:

As praticas dos agentes sociais na sociedade esrcombinam as midias
nas tentativas de obter resultados. Nao sdo ustsdds de um meio
especifico. Devemos olhar para as midias ndo cecmlpgias isoladas,
mas como objetos de apropriagcdo social que sdaorsdivados e

combinados consoante 0s objetivos a atingir pédlizador. [...] Nao nos

limitamos a ouvir radio, ou ler jornais, ou navegarinternet. A pratica é
uma articulacdo, ou, se preferimos, uma ligacaaesa de varias midias
diariamente, em casa, no trabalho, na escola ou desiocacbes
(CARDOSO, 2010, p. 36).

Nesse paradigma, o autor destaca o papel doszaddres como inovadores” e as “novas
dindmicas de acessibilidade da informacéo”, entiteos (CARDOSO, 2010, p. 24). Sao

mudancas que alcan¢cam todo o espectro da comuojaiggivarios processos da producao
até as mais variadas formas de mediacdo, recepg#eracdo. Na internet, atualmente,

destacam-se as chamadas redes sociais, lugarmusra@®direciona o olhar neste artigo.

De acordo com Recuero (2009, p. 24), uma redels@c@efinida como um conjunto de
dois elementosatores (pessoas, instituicdes ou grupos; 0os nés da edelasconexdes
(interacdes ou lacos sociais)”. Sendo que “redesisona internet possuem elementos
caracteristicos que servem de base para que aseg@epercebida e as informacgbes a

respeito delas sejam apreendidas”.

Em linhas gerais, redes sociais digitais sao “legjagque se destinam a “reunir” pessoas
para compartiihamento, entre amigos e comunidades,mensagens diversas, com
narrativas feitas com fotos, textos, videos, andesgentre outros. Exemplos dessas redes
podem ser o Orkut, o Youtube, o Twiter e o Facepaple oferece os exemplos de

observacdo neste artijo

Fundado em 4 de fevereiro de 2004, o Facebook @iar mede social em atividade no
mundo, agregando quase 1 bilhdo de “curtidoresiy capital negociado na bolsa de
valores das empresas de tecnologia, Nasdaq, avadiadcerca de US$ 100 bilhdes. O

“A guisa de esclarecimento conceitual, as redesisasfio uma possibilidade das midias sociais, mgaaas destas. As
midias sociais oferecem suporte tecnoldgico pagasguaca a producao, a circulagcdo e o compartihtmmde contelidos
de maneira dialdgica, inclusive por meio de redetass (RECUERO, 2009).
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“Face” se coloca — e faz investimentos intermitentessa direcdo — como um lugar de
experiéncia totalizante. Emitindo, comentando,icdd, cutucando, enfim, conectando-se,

pode-se percorrer um circuito existencial.

Da recuperacdo de lacos afetivos perdidos no passewldgico, passando pelo
conhecimento de novos amigos, até a constituicdante memoria da vida digital no
universo Facebook, tudo leva a uma imersédo cadanaéz densa e satisfatoria em termos
de trocas informacionais, sejam elas por meio dae, smagem e texto, sejam elas com
objetivos afetivos, profissionais, econémicos Blw.tempo em que viver é estar conectado
e emitindo, a vida cabe no Facebook, pelo menogariéncia de uma vivéncia aptica,

vicaria, no senso apontado por Sodré (2002).

Como ndo se pode passar ao largo do marco econdmicanalise da formacdo das
sociabilidades/subijetividades, é preciso que sendato paradigma produtivo atual. Nesse
sentido, a vida que o “Face” sugere, propde e hzabdialoga perfeitamente, quase
iconicamente, com o paradigma capitalistico atualqual o negdcio da comunicacéo e a
industria da telecomunicagdo sao fatores decissag, pela questdo ideoldgica, seja pela
importancia econémica. Até o lancamento da reddalsow mercado especulativo

financeiro, o grande motor do modo de producéad,gtuae deu no dia 18 de maio de 2012.

Trata-se do capitalismo do tempo real; do prividégida dependéncia da maquina digital
em rede planetaria; do imperativo do novo fundadmbsolescéncia decretada antes do
nascimento de produtos e também de rela¢cfes esaflet@onsumismo que devora a tudo e
também a todos, sempre expostos nas vitrines coeauniaonais em busca de confirmacao a

sua precaria e mutante identificagdo.

Um capitalismo em que tudo € mercadoria, no qualar é fixado pela utilidade, e ndo por
significado ou representacdo. Nesse sentido, aglestes do viver, pelo menos no ambito
do Facebook, jA& rendem na bolsa. Isso porque osigwess bem rastreados do

comportamento midiatizado viram estatistica a ssgonoiada com a publicidade, que
compra os dados da performance digital para caatimendendo comportamentpeet-a-

porter.



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

De acordo com Bauman (2008), chegamos a economisugusta, em que as proprias
pessoas sdo transformadas em mercadorias, nuntadeatle promessa de felicidade aqui
e agora de um capitalismo que a tudo pode ofenssgostas. “Entrar na web para
escolher/comprar um parceiro segue a mesma terd@émgis ampla das compras pela
internet” (BAUMAN, 2008, p. 27).

“Para oferecer novos mecanismos de motivacéo, tag@a e monitoramento da conduta
humana”, se baseia no excesso, no desperdiciogstardar, na remocéo, no substituir,
numa légica ajustada a capacidade do capital ddupitonovidades sem parar. “A maior

atracdo de uma vida de compras é a oferta abundantevos comecos e ressurreigdes”
(BAUMAN, 2008, p. 66).

O autor sugere “completar a versao popular e eedgtogitode Descartes, ‘Compro, logo
sou...”, com o0 acréscimo de “...'um sujeito” (BALAN, 2008, p. 26). Também nessa
direcéo, proporiamos um ajuste na inversao psiitebaatiocogito— “sou onde ndo penso”
—, lancada em funcdo do estabelecimento do suphitoinconsciente, para: “sou a

consumir”.

A ordem do dia € consumir, sempre com o0 olhar erspeetiva, ndo por projeto, mas por
inducdo avida em busca do novo tamponador. Afjpadle-se tudo, tudo se justifica e é
pertinente em fungdo do gozo sem limitagOes, feréindites. Nada de lidar com perdas e
buracos existenciais. Tudo se pode completar cgetamb 0 congénere ou 0S géneros a

venda nas vitrines.

Nesse tempo de “ilimitagcdes”, as emissdes mididdigasem limite s&o uma marca nas
redes sociais. Fala-se, diz-se, mostra-se de tDde. temas e questbes e fatos mais
complexos as ocorréncias mais comezinhas e privagasticulares, tudo circula por livre

e espontanea vontade de emi3sao

Se a base tecnoldgica da comunicagdo se mostra &@sisa vida exibida; se é preciso ser
visto para existir, numa espécie de vida que seerdd olhar do outrem; se o modo de

producao forma e publiciza e preconiza um padréexdesso, de consumismo ilimitado, ja

® Com outro referencial teérico-conceitual, SibiR8)8) também se aproxima dessa problematica.
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se pode antever os fundamentos da subjetividadessl@nte e devassada das redes. Mas a
complexidade do existir requer um aprofundamenteaiisbras da subjetividade que vive

de exposicao despudorada. Sendo contemporaneonpeise: 0 que esta por tras da cena?

2 — A “nova economia psiquica”

Melman (2003, p. 182) aponta que estamos viventoaségide de uma “nova economia
psiquica”, insidiosamente articulada ao “desenwodrito da economia de mercado”,
“numa comunidade organizada pelo individualismoceRaado e pela concorréncia de um

contra todos”.

Em linhas gerais, esse novo paradigma subjetivorganiza a partir de uma relacao
diferenciada dos sujeitos com os limites, as intées, comparativamente aquela

estabelecida nos séculos XIX e XX.

O homem “moderno” se constituiu pela perda irrecaye do objeto de desejo, numa
contingéncia de interditos e limitacdes impostds p&i, pela Lei, por Deus etc. Instituiu-
se movido pela falta, compondo um sujeito contidoyergonhado até. “Um sujeito
neurético preso numa culpabilidade compulsiva”cdmge Dufour (2005, p. 21). “O pai, 0

Nome-do-Pai, sustenta a estrutura do desejo camiei’didentificou Lacan (2008, p. 44)

Na atualidade, “nessa sociedade permissiva, todafigaras de autoridade parecem
abusivas, € como se ndo ocupassem mais 0 seu Eigarmesma coisa com o pai na

familia”, observa Melman (2004, p. 10).

Numa contingéncia de generalizada queda, enfrageatd e/ou amputagéo das funcdes de
limite/interdicdo, e em face da pertinéncia de tadauerer, tem-se 0 “homem sem
gravidade”, que desliza vida afora, para o quatidssuficiente deixar se levar’. No

entanto, apesar de libertado da Lei, tal sujeitesmaviza pelo objeto sempre acessivel,

colocando e mantendo-se mesmo como um tal.

® Melman afirma que “se hé4, pois, descoberta dedméeal seguinte: nossa relacdo com o mundo e comesInos ndo é
instalada por um objeto, mas pela falta de um opgtle um objeto de eleicao, essencial, de untooteerido, ja que na
figuracdo edipiana, por exemplo, é da mae queasa. f...] Evidentemente, vé-se de que maneira sk instala um
limite e como esse limite tem a propriedade de erantlesejo e a vitalidade do sujeito” (2003, p. 21
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Acerca das consequéncias da supressao/esmaecidentimterdicbes que fundavam o
sujeito moderno, Melman considera:

Como saber que se esta na realidade? Quando @espgrtpela manha,
como sabemos que o sonho parou? Sem duvida, éeptmpamos contato
com uma forma de decepgéo que organiza nossaa@alidra, se esse tipo
de decepcao vem a faltar, se ndo € mais o supartealidade que é a
nossa, de sua validade, entdo evidentemente syrgyanta: sera que nao
estamos sempre sonhando, sera que nao estamog SETEAMPO em que
tudo é possivel? (MELMAN, 2003, p. 28).

“A grande filosofia moral dos dias de hoje é qudacaer humano deveria encontrar um
meio com o que satisfazer, plenamente. Se nacsfdimaé um escandalo, um déficit, um

dolo, um dano”, ressalta Melman (2003, p. 31).

Ademais, imerso nas redes da sociedade midiatizatEanbém consumista, experimenta
uma “polissubjetividade”. “Esse sujeito ndo € psom) mas participa dele, com efeito,
atraido por essa perspectiva, essa promessa qua@sseconomia faz brilhar: é possivel,
doravante, ter vidas multiplas”, desvela Melman0O@Qp. 95), identificando o delirio de

fundo psicotico, reinante e banal.

Ao contrario da subjetividade antiga, em que atidade era fixa e fixada — “Quando vocé
se fizesse reconhecer por um certo nUmero de quakd sua ‘passagem’ para um certo
estatuto era admitida e definitiva” (MELMAN, 2008, 172) —, 0 que se tem hoje é

“zappingsubjetivo”, numa realidade com marcas de “psicos&b.

Para Melman (2003, p. 94), adppingnao é so de imagens, mas também subjetivo”. Lida-
se com “subjetividades moveis” que, liberadas dalarizadas ideologias politicas, das
grandes narrativisse refere hoje a um sistema Outro que tem lugacamunicacao.
Comunicagdo onde se buscam os referenciais e sgepxas multiplas personalidades que

estdo a disposicao dappingidentitario.

Referindo-se ao capitalismo de “reducao das cahecgestrado na conversao de tudo a
mercadorias comercializaveis e focado na trocaadestcluindo os sujeitos, Dufour (2005)

notifica a ocorréncia de uma sociabilidade produtta um

"0 novo sujeito ndo é mais sujeito de Deus, dodReiujeito & Republica, mas sujeito dele mesmo” (OUR, 2005, p.
71).
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sujeito precério, acritico e psicotizante que é@dante requerido — entendo
por “psicotizante” um sujeito aberto a todas asuflgbes identitarias e,
conseguentemente, pronto para todas as conex8eadukigicas. O cerne
do sujeito progressivamente d& lugar ao vazio geitsyum vazio aberto a
todos os ventos (DUFOUR, 2005, p. 21).

Ou seja, ao Zapping subjetivo” de Melman, Dufour relaciona o sujeita-critico’,
“psicotizanté ou “esquizéidé

Isto €, um sujeito disponivel para todas as corexdm sujeito incerto,
infinitamente aberto aos fluxos de mercado e coocawmnais, em caréncia
permanente de mercadorias para consumir. Um syjettario em suma,
cuja precariedade mesma € exposta a venda no Mergaeé ai pode
encontrar outros escoadouros, tornando-se grandeedqor de Kkits

identitarios e de imagens de identificacdo (DUFORBO5, p. 118).

Para o autor, o “Mercado”, principalmente os putdlims, ja entendeu como ocupar esse
“espaco vacante” tendo as marcas como novas refaserfO Mercado (notadamente o
mercado da imagem) assim se tornou o grande prodedses novos ideais do eu volateis,
em constante remanejamento” (DUFOUR, 2005, p. 107).

Referenciado-se a imersdo do sujeito no mundo dahatiziagdo, Dufour (2005, p. 25)
continua dialogando com Melman ao pontuar a “piagio do espaco privado (que se
pense na onda deebcamyscomo uma das principais caracteristicas da “podemidade”

relacionada ao “neoliberalismo”.

Melman (2003, p. 23) registra que “hoje a questde éxibir". O sujeito que “vive” de se
comunicar, expondo até suas mais intimas perforesaeen verdade apenas informa de um

mundo particular, pouco importando as demandagielhante.

Informa de uma vida insulada sempre atualizavéli&iaada, com referéncia ao que flui no
sistema circulatério midiatico, sem o peso da é@nsa, mas com a fluidez dapping da

atualizacao — atualizacdo da identidade, da infofimaeferente.

A comunicagdo sem limites, tdo bem exemplificadd&acebook, como mostram pests
reunidos na Introducdo, é sintoma desse sujeito Igaites, que tem o mundo para
contempla-lo, como sua audiéncia cativa, destilwatkr suas emissdes individualistas, sem

limites e ilimitadas — simplesmente porque ele gumitir — ndo sem outra razao.

11



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

Emite-se porque se deseja fazé-lo, sem que seupeogecessariamente, com o desejo de
saber do outro. Vive-se de se comunicar, mas sempl@do do mundo da alteridade,
constituindo-se personas varias, como bem podestaai@s linhas do tempo — o simulacro
da memodria da existéncia midiatizada emitida nitdidas bordas do “Face”.

Numa concluséo distante de generalizacdes e tarapartada de definicbes estigmatizadas
pelo senso comum — ainda ndo somos todos pervets@sicoticos, nem malvados ou
loucos —, a medida que os limites diminuem ou seugm, parece, cada vez mais, se

impor marcas de estruturas pré-castracédo (psiaseédacamento; perversao/recusa).

Nesse sentido, na “nova economia psiquica”, temgradativamente o declinio do sujeito
eminentemente neur6tico, limitadamente engessadmfo@ne salientam o0s autores
citados, sem interdicbes indelevelmente marcadasstitui-se uma subjetividade
atravessada por tracos ora da perversédo, ora daspsiNao houve paraiso outrora, como

agora também néo ha.

Esse sujeito se pbe, perversamente, a viver seltacdg seu gozo acima de tudo. Tendo o
prazer como a unica lei do seu desejo, navegainglmisem demanda, sem “nocdo” e sem
limite. E segue, nessa vida, consumindo a tudo tedas, de géneros (produtos) a

congéneres (sujeitos), ambos objetivos/objetosideatisfacao.

Com uma subjetividade alcancada por marcas psedEsg, experimenta uma
inconsisténcia identitaria e também uma alienag@onpeio da imersdo individualista e
alucinada no mundo midiatico: iPods e assemelhadtean do mundo e, com seus ruidos,
constituem um lugar alheio; redes conformam lugasasicos; emissdes em tempo real

importam e fazem sentido somente ao emissor etc.

Marcando a diferenca entre o homem “moderno” elalaMelman estabelece que

estamos em duas logicas completamente diferentea: & fundada na
assuncdo do trago que assegura a identidade; a éubrganizada pela
busca incessante das marcas de uma identidadedéqualesno olhar do
semelhante, que sé pode ser validada por um efddtomassa —
reconhecimento publico, mididtico — e que nunca efiniivamente

adquirido (MELMAN, 2003, p. 172).
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Fragilizado, sem grandes referéncias fundadorasidaubjetividade, o sujeito esta imerso
numa “economia psiquica organizada pela exibicaprdaer”. “Necessitando sempre da

confirmacao externa”, observa o autor (MELMAN, 200410).

Sem interdi¢des e limites que o insiram no campeiaddlico, 0 homem atual se mantém
como objeto, retendo-se em dois percursos de baspaomitantes. Vagando como
hardwarea ser atualizado, busca identidades fugazes quddam um lugar, a partir da
confirmacdo do olhar alheio. Coagido ao gozo semitds, vive a buscar objetos que lhe

satisfacam qualquer e todo desejo, inclusive seelbante-objeto.

Sendo que ambas as buscas, assentadas no disztlitserdade ilimitada, encontram lugar
privilegiado na rede comunicacional da sociedad#iatizada, cada vez mais marcada por

redes socais de relacionamento.

Concluséo

Santos (2000) declamou que as TICs sao tecnoloigiess e dbceis, por serem as mais
adaptaveis e flexiveis ja construidas pelos horaenface dos diversos usos cotidianos. No
entanto, as “doceis” técnicas, subordinadas g@® éstdgica e aos “interesses dos grandes

capitais”, passam ao largo do projeto de emanaipagistatou.

Nesse contexto, pelo que se pdde perceber ao lkdesta andlise, 0s usos que se vém
fazendo dessas técnicas dao vazdo a uma subjdivateavessada por tons perversos e

psicoticos, como bem salientam Melman e Dufour.

Banhada num discurso de metaforas da liberdadeofjumobilidade, falta de limites,
fluidez, escolha, autocomando, auséncia de ceartimmia, etc.), a internet, notadamente as

redes sociais, mostra-se também lugar de servidépusos e pulsdes.
Apesar das ilusdes compartilhadas dentro e foreede, ninguém se liberta por meio de

tecnologias. Como lembra Milan (2011, p. 148), tpuiém é livre porque quer, mas por ter

se tornado livre dos imperativos inconscientedib&dade de internet ndo cura ninguém.
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Avanca-se, mas ndo estamos em um presente icHBstm como o passado neurotizante
também n&o pode ser classificado como um paraisiidperente aos desafios atuais. Em
qualquer tempo, constituir-se como ser humano rouesso inquietante e perturbador,

para dizer o minimo.

Analisando a constituicdo da civilizacdo — mas paopente ao mal-estar na civilizagao —,
Freud disserta sobre a relacdo do homem com ascdéce tecnologias que lhe
permitiram/permitem ser civilizad®sO criador da Psicanélise anota que o “homemaecri
seus proprios 6rgdos, motores ou sensoriais, olizawg limites de seu funcionamento”
(FREUD, 1997, p. 43). No entanto, ndo h& protesesgilve o homem de sua condicdo de
homem, nesta ou em qualquer outra contingéncieoliegica. A citacdo € longa, mas,
escrita ha exatos 82 anos, mantém-se cronica ativadlo atual:

Essas coisas — que, através de sua ciéncia edg@nad homem fez surgir
na Terra, sobre a qual, no principio, ele apareoewb um débil organismo
animal e onde cada individuo de sua espécie deais,uma vez, fazer sua
entrada como se fosse um recém-nascido desamparesas coisas nao
apenas soam como um conto de fadas, mas tambénitummsuma
realizacao efetiva de todos — ou quase todos esEjas de contos de fadas.
Todas essas vantagens ele as pode reivindicar agmsi¢éo cultural sua.
H& muito tempo atrés, ele formou uma concepc¢ad weanipoténcia e
onisciéncia que corporificou em seus deuses. Asestiebuia tudo que
parecia inatingivel aos seus desejos ou lhe eribigpo Pode-se dizer,
portanto, que esses deuses se constituiam idelisa Hoje, ele se
aproximou bastante da consecucao desse idealtGegqguase se tornou
um deus. E verdade que isso s6 ocorreu segund@o comno os ideais S&0
geralmente atingidos, de acordo com o juizo geaahdmanidade. N&o
completamente; sob certos aspectos, de algum nsmioputros, apenas
pela metade. O homem, por assim dizer, tornou-seagpécie de “Deus de
protese”. Quando faz uso de todos 0s seus Orgaxifiames, ele €
verdadeiramente magnifico; esses érgaos, porémgnedoeram nele e, as
vezes, ainda lhe causam muitas dificuldades. N&taote, ele tem o direito
de se consolar pensando que esse desenvolvimeotche@ara ao fim
exatamente no ano de 1930 A.D. As épocas futuaeioticom elas novos e
provavelmente inimaginaveis grandes avanc¢os nesspacda civilizacdo e
aumentardo ainda mais a semelhanca do homem cos Belunteresse de
nossa investigagao, contudo, ndo esqueceremostuglenente o homem
nao se sente feliz em seu papel de semelhante & (BREUD, 1997, p.
44).

E assim parece se manter. Em tempos como a atlglida comunicacdo em rede ubiqua,

onisciente e onipresente, com sujeitos sem lirp@etados pelo gozo “a qualquer preco”,

8 «A palavra civilizac8io descreve a soma integral Walizacdes e regulamentos que distinguem nulskssdas de
nossos antepassados animais, e que servem atddissibasicos, a saber: o de proteger os homergcm natureza e o
de ajustar os seus relacionamentos mutuos” (FREB®Y, . 42).
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expostos até suas entranhas, as TICs, materiadizsnaedes, especialmente nas chamadas
redes sociais, se colocam como o lugar reveladamdéomem “magnifico”, sim, como

nunca antes, mas sem “gravidade” — ainda infelz Seu papel de semelhante a Deus”.

Referéncias bibliograficas

AGAMBEN, Giorgio.O que € ser contemporaneo? E outros ensai@gshapeco (SC):
Argos, 20009.

ARNAUD, J.-P. Psicanalise e comunicacgdo. In: KAUFANM, Pierre.Dicionario Enciclopédico
de PsicanaliseRio de Janeiro: Zahar, 1996.

BAUMAN, Zigmunt. Vida para consuma Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

CARDOSO, Gustavo. Da comunicacdo em massa a coagfitic em rede: modelos
comunicacionais e a sociedade da informacao. INRKES, DenisMutacdes do visivel Rio de
Janeiro: Pao e Rosas, 2010.

CASTELLS, ManuelCommunication power. New York: Oxford University Press, 2009.
DUFOUR, Dany-RobertA arte de reduzir cabecasRio de Janeiro: Companhia de Freud, 2005.

FREUD, SigmundO mal-estar na civilizagdo Rio de Janeiro: Imago, 1997.

HOUAISS, Anténio, VILLAR, Mauro de Salle®icionario Houaiss da Lingua Portuguedio de
Janeiro: Objetiva, 2009.

LACAN, JacquesSeminario, livro 11 Rio de Janeiro: Zahar, 2008.
MELMAN, Charles.O homem sem gravidadeRio de Janeiro: Companhia de Freud, 2003.

____.Acerado prazelstoé, Sao Paulo, n. 1824, p. 7-11, 22 set 2004. Estieegioncedida a Celina
Cértes pelo psicanalista.

MILAN, Betty. Quem ama escutaRio de Janeiro: Record, 2011.
RECUERO, RaqueRedes sociais na internetPorto Alegre: Sulina, 2009.

SANTOS, Milton.Por uma outra globalizacdo — do pensamento Unico éonsciéncia universal
1. ed. Rio de Janeiro: Record, 2000.

SIBILIA, Paula.O show do eu — A intimidade como espetacul®io de Janeiro: Nova Fronteira,
2008.

SODRE, MunizAntropologica do Espelho Petropolis: Vozes, 2002.
____.Reinventando a cultura Petrépolis: Vozes, 1996.

TURCKE, ChristophSociedade excitadaCampinas, SP: Editora da Unicamp, 2010.

15



