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RESUMO

Partindo do pressuposto de que os textos culturais estdo em sinergia e dialogam com
outros, este artigo pretende investigar as alteracdes ocorridas em midias do meio impresso a
partir do advento da Internet, buscando apreender a resignificagdo operada nos produtos
editoriais cujo suporte € o papel, a partir do aparecimento dos recursos digitais.
Considerando para isso o processo de modelizagao, tal como foi desenvolvido no campo da
Semidtica da cultura, espera-se compreender a capacidade dinamica com que a cultura
produz linguagem e codifica sistemas, operando novas semioses em diversos contextos.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; Internet; modelizagdo; semidtica.

A reflexdo que a partir daqui se discorre ndo se coloca a margem dos
questionamentos que emergiram no ambito da Comunicacdo, a partir de meados da década
de 1990 — pensamos aqui nas transformagdes ocorridas na esfera do jornalismo, a partir do
avanco da tecnologia informatica e, sobretudo, da rede de computadores, Internet. Ao
contrario: esse pensamento nasceu, foi estimulado e estd sendo desenvolvido a partir de um
conflito crucial, que aventa possibilidades sobre os rumos dos produtos e da dimensao
jornalistica diante de um novo cenario.

No entanto, na expectativa de vislumbrar o entendimento dessa ocorréncia por outro
viés que nao o dos imediatismos de fundos empresariais e comerciais ligados ao exercicio
dessa atividade, a reflexdo proposta cuida de analisar tal problema no tocante as
capacidades das linguagens circunscritas as midias em questdo. Assim, a presente pesquisa
quer trazer uma contribuicdo semidtica a pergunta perturbadora; ao que, pela ordem dos

signos, nao necessariamente corresponde a uma resposta acabada e conclusiva, ja que
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nenhuma reflexdo dessa natureza ¢ dada ao pesquisador, mas construida em seu processo de

analise. E sendo a cultura um organismo vivo, tal como defendia Yuri Lotman, cabe aos

cientistas que tomarem por base esse caminho a tentativa de flagrar os sistemas culturais,

tais como eles se apresentam neste exato momento, dispensando exercicios frustrados de

futurologia ou especulagao.

Entendendo o fenomeno pelo viés dos sistemas culturais com o qual se envolve, o
momento atual por que passa o jornalismo ndo demanda, portanto, apenas uma revisao
sobre as caracteristicas técnicas e estéticas de seus produtos culturais a fim de que se
tornem mais adequados aos modelos em voga na contemporaneidade, mas requer uma
maior compreensdo de sua agdo signica, que entra em didlogo e expansdo, diante de novos
fendomenos mididticos e avancos. Retomando, assim, a cara ideia de que os encontros
culturais sdo dialdgicos e geradores de renovagdo dos sistemas de signos, no¢ao que levou
Lotman a investigar as relacdes entre sistemas de signos no espaco da “semiosfera”
(Machado, 2007), a proposta de investigagdo considera como hipotese a possivel ocorréncia
de modelizac¢do no jornalismo impresso como resultado do surgimento da Internet — ou seja,
busca-se apreender a possivel reestruturagdo signica da linguagem jornalistica na
atualidade, a partir dos referenciais digitais expostos no plano cultural.

Pela logica do funcionamento da cultura, toda nova midia traz outras ambiéncias. As
mudangas na area de Comunicacdo carregam consigo algo de especifico, que redefine
algumas questdes desse processo. O advento da Internet pode ser considerado como um
desses fendmenos transformadores no curso dos sistemas culturais. Para além das
consideragdes especulativas e precipitadas, inicialmente adotadas por catastrofistas, sobre o
desaparecimento ou abandono dos meios precedentes, a Internet vem demonstrando outros
desdobramentos. Suas caracteristicas distintivas, relacionadas tanto a contetido verbal
quanto visual, se mostram presentes em outras esferas da Comunicacao, influenciando o
fazer jornalistico dos meios precedentes de maneira direta, como se observa nas
contaminagdes entre as linguagens graficas de produtos editoriais ou, de maneira mais
profunda, no ambito simbolico da cultura jornalistica, que se vé totalmente inserida nesse
processo. Dessa forma, ndo apenas a Internet aproveita-se da chamada “convergéncia de
meios”, como os proprios meios mostram-se impelidos a dialogarem com o sistema virtual
e seus codigos. Estabelecendo diversas relagdes, jornais e revistas mostram-se cada vez
mais associados a linguagem produzida na rede de computadores, provando que os

discursos de ambas as areas estdo envolvidos em uma confluéncia de sentidos.
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Ao propor uma compreensdo para o tema, faz-se necessario, sobretudo, o
entendimento do carater especifico das midias sugeridas como base de estudo — jornais
impressos —, especialmente no que se refere a suas func¢des de textos no contexto cultural.
Nessa perspectiva, a analise de produtos editoriais de cunho jornalistico cujo suporte é o

papel merecem passar por debates e esclarecimentos, ndo s6 em relacdo a sua natureza

fisica, mas também quanto ao seu desempenho simbdlico.

“O jornal € apenas um operador entre um conjunto de operadores socio-
simbolicos, sendo, aparentemente, apenas o ultimo: porque o sentido que
leva aos leitores, estes, por sua vez, remanejam-no a partir de seu proprio
campo mental e recolocam-no em circulagdo no ambiente cultural. Se, na
origem, o acontecimento ndo existe como um dado de 'fato', também ndo
tem solugdo final. A informagdo ndo € o transporte de um fato, é um ciclo
ininterrupto de transformagdes” (MOUILLAUD, 1997, p. 51)

O momento atual do jornalismo ndo demanda, portanto, apenas uma revisao sobre as
caracteristicas técnicas de seus produtos culturais, mas requer uma maior compreensao de
sua acao signica, que entra em didlogo e expansdo, diante de novos fendmenos midiaticos e
outras ambiéncias comunicativas. Apenas para expandir os horizontes de tal confluéncia e
aventar outras expressdes desse processo, recorremos ao exemplos de Jhon V. Pavlik, em
“Journalism and New Media”: novas narrativas técnicas, que envolvem a audiéncia em um
contexto mais fluido de reportagem; escrita nao-linear ou hipermididtica; extraordinaria

customizacgao; e alta participacao de envolvimento (PAVLIK, 2001: XIV).

Pensamento Semiotico Enquanto Metodologia

H4 evidéncias, portanto, que levam a percep¢do do tema e ao levantamento do
assunto, a ponto de torné-lo pertinente a elucidagdo em pesquisa cientifica. A investigacao
a que se propde este intento ¢ analisar como as produgdes culturais do jornalismo estdo
sofrendo um processo de transformagdo para manter relagdes com esse novo momento da
Comunicagdo. Em ultima instancia, a pesquisa quer sistematizar as consequéncias dessa
mudanca e debater uma questao crucial (do ponto de vista de suas linguagens) para a midia,

atualmente: como a internet modeliza o meio impresso? O conceito de modelizagdo deriva

da teoria capital desenvolvida pela Escola de Tartu-Moscou para o estudo da cultura.

“Vale lembrar que o termo 'modelizacao' foi forjado no campo da

informatica e da cibernética, para designar a operagdo que, no contexto das
maquinas, se encarregava da auto-organizacdo e do controle sem os quais a
comunicacdo nao pode ser pensada como organizagdo do que esta disperso.
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No campo da cultura, passa a designar processos de regulagio de
comportamento dos signos para constituir sistemas. Diante disso, entende-
se a palavra 'modelizag¢@o' como um 'programa para a analise e

constituicao de arranjos' e ndo a simples 'reproducdo de um modelo', uma
vez que a ideia de um 'programa’ permite a existéncia de configuracdes
signicas particulares, especificas e ainda comunicantes, como que postas em
continuidade em uma cadeia de linguagens.” (RAMOS, MELLO,
CAVALCANTI, ROCHA, NAKAGAWA, PEREIRA, PEREIRA,
NAKAGAWA. In.: MACHADO (org.), 2007, p. 29)

Assim, nesta pesquisa, a partir da estruturalidade signica ligada ao conceito de
modelizagdo, surge o intento de apreender como se organiza, ou se atualiza, a linguagem
nos produtos do meio impresso, mediante o surgimento de um novo sistema de signos no
horizonte da cultura midiatica.

Para analise das modeliza¢des ocorridas no meio impresso em virtude da presenga
da Internet, se fez necessaria uma visao aprofundada sobre um recorte especifico dos
produtos editoriais existentes no mercado brasileiro. Recorte esse definido em pesquisa de
Mestrado, ligada ao programa de Pos-graduagdo em Comunicagdo, da ECA-USP. Com a
intencdo de enfatizar o intuito dessa investigacdo cientifica e, de fato, conquistar a
capacidade de enxergar tal influéncia, foram consideradas neste trabalho, que atualmente
conta com apoio da Fundagdao de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp), as
edi¢des de domingo de alguns dos principais jornais brasileiros. Foram selecionados tanto
jornais em formato standard quanto em formato tabloide, para uma noc¢do maior dos
direcionamentos ocorridos no jornalismo impresso, de um modo geral. E da preocupacio da
pesquisa reconhecer, tanto em um formato, quanto em outro, quais sd3o as mudancgas
ocorridas. Estdo sob observacgdo os jornais de formato standard Folha de S. Paulo (de Sao
Paulo), O Globo (do Rio de Janeiro) e Jornal do Commercio (de Recife). E os titulos de
jornais tabloides definidos sdo SuperNoticia (de Minas Gerais), O dia (Rio de Janeiro) e
Zero Hora (do Rio Grande do Sul). A selecdo de titulos foi orientada pela expressao dos
veiculos e por eles comporem uma amostra variada do exercicio do jornalismo em
diferentes regides brasileiras. Os meses de margo e abril de 2012 formam o espago temporal
de investigacdo. Ao todo, sdo oito edi¢des dominicais dos seis jornais indicados que foram

colhidas pelo pesquisador para a formacao de corpus, totalizando 48 edigdes.

Primeiros Esbocos
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A partir da selecdo anteriormente descrita, a pesquisa foi de encontro as analises,
inicialmente, a partir de exercicios comparativos, na busca de assimilar a composi¢do do
jornalismo em meio impresso e suas referéncias ao meio digital, tanto em conteido como
graficamente. A construgdo da pagina, estruturagdo diagramatica, leitura no espago publico
sao alguns dos termos da comparacgdo realizada a fim de investigar o processo modelizante.
E nesse sentido, tanto o pensamento tedrico sobre o meio impresso, quanto as concepgoes
semidticas formam a base dos principios de analise.

Em seu atual momento de evolugdo (quarto més do cronograma estabelecido para a
confeccdo do relatdrio cientifico que deverd ser enviado ao 6rgdo de fomento), a pesquisa
passa pela fase de organizacdo do corpus de acordo com temas e recorréncias, com
consequente tabulacdo e contagem de dados. Desse primeiro exercicio de investigagdo
cientifica diante do objeto proposto, foram extraidos alguns resultados que ja indagam o
pesquisador e que aqui se colocam como centro para discussdo no Grupo de Pesquisa em
Semiotica da Comunicagdo do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo —
Intercom.

Nesse levantamento de dados, estabelecido por meio de leitura e anotagdo de
observagoes, foram elencados os assuntos que a seguir se descrevem, considerados como
categorias de recorréncias de inser¢des relacionadas ao tema proposto. Os primeiros dados
levantados, dedicam-se as observagdes presentes em reportagens. Num sengundo momento
(mas ndo menos importante), agrupamos as inser¢des que fazem parte do padrao editorial e
grafico — esquemas, caixas, complementos, textos, marcas € outros recursos — que remetem
a Internet.

1) Internet presente em reportagens

Aqui, nos ocupamos especificamente das informac¢des e dados que aparecem

decididamente em reportagens; considera-se, portanto, tais apontamentos como indicativos

da presenca da Internet como parte da atividade rotineira de produgdo de noticias.

Reportagens com infograficos que ocupam mais de 30% da pagina. Observa-se que, a
partir da utilizagdo do tecnologia informatica como ferramenta na elaboracao de jornais, os
recursos técnicos e a as capacidades de criagdo da reportagem, sobretudo, da distribuicao da
informagdo pela pagina, ganha refor¢os. A reportagem amplia suas possibilidades de
reproducdo da informagdo, dando margem assim ao aparecimento de novos procedimentos

e aspectos. Nos jornais analisados, foi constatada a aparicdo de matérias que além da
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informacao textual, contavam com grande total de conteudo formado por infografia. Nesses
casos, tal estratégia nao foi adotada apenas como recurso de apoio, mas como elemento
central, criando assim a noc¢do de que esse procedimento tornou-se essencial na produgdo
dessas noticias. Tal repercussdo aparece em diversas situacdes no conjunto de jornais
analisado, como no exemplo retirado do Jornal do Commercio (edigdo de 25 de margo de

2012; caderno de Economia, pagina 5, reportagem: “Uma fartura historica”).

Reportagens sobre Internet ou tecnologia digital. O jornal ¢ um mediador cultural,
possui a capacidade de selecionar elementos da cultura e transforma-los em dado novo, ou
debaté-los a luz de esclarecimentos. A partir dessa concepgdo, surge na pesquisa o intento
de captar do corpus obtido textos que reportem as capacidades dessa linguagem em
reproduzir, remeter ou interagir com o conteudo presente na web — quase sempre trazendo a
berlinda informagdes novas dessa esfera (inovagdes tecnoldgicas, por exemplo) ou
debatendo sua influéncia em aspecto comportamental. Esse caso ¢ representado pelos

exemplos abaixo, retirados da capa do jornal Zero Hora e da pagina 3 do primeiro caderno

do Jornal do Commercio, respectivamente. Ambos de 15 de abril de 2012.
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Reportagens que demonstram preocupacdes institucionais quanto a Internet. Como
instituicdo empresarial, o jornal também participa de seu proprio enunciado, recorrendo a
“primeira pessoa” para debater determinados assuntos. A Internet ¢ alvo dessa abordagem
em casos frequentes dentro do corpus analisado; com essa constatagdo, esse tema mereceu
destaque na pesquisa. Esse item ¢ comprovado conforme as imagens dispostas a seguir
(capa do jornal folha de S. Paulo e pagina 2, editorial, no jornal Zero Hora, ambos do dia 11

de marc¢o).

Carta do Editor
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Reportagens com complementos na Internet. Frequentemente, os jornais analisados
dispunham junto as reportagens (quase sempre em notas de rodapé de pagina) informagdes
adicionais sobre complementos de conteudo das matérias na Internet, convidando o leitor a
visitar sites e ter acesso a mais informag¢des — acréscimos de dados, entrevistas, videos,
entre outros. Tais inser¢des, muitas vezes, dividiam espago com selos graficos fixos, que
registravam em cada caderno ou editoria, complementos adicionais daquela parte do jornal
na Internet (esse recurso ¢ listado a frente como fator referente ao segundo caso, formando
uma caracteristica do padrao grafico/editorial). O primeiro caso apontado ¢ exemplificado
com as imagens abaixo, retiradas da reportagem publicada no dia 15 de marg¢o, no jornal
Zero Hora. No box em detalhe se 1&: “Assista a video que mostra como ¢ o prédio que

abriga o Hospital Psiquiatrico Sdo Pedro. Acesse zerohora.com.”
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O numero de ocorréncias desses indicativos demonstrados referentes ao tema “Internet
presente em reportagens”, na totalidade das 48 edicdes analisadas, no atual estagio da

pesquisa, passa pela fase de contagem e tabulacao de dados.

2) Internet presente no padrao grafico e editorial

Nesse segundo momento, sdo levantados os aspectos residuais ou de fundo quanto a
influéncia da Internet sobre os jornais analisados. Aqui ficam registrados os padroes, se¢oes
ou identidades fixas (presentes em todas as edi¢des, e em geral sempre nas mesmas
paginas) que possuem ligacdo com o repertério digital. Quanto a esse aspecto, ndo coube
realizar levantamento de ocorréncias, ja que esses nao sao fatores isolados, mas gerais e

arraigados na propria estrutura das publicagdes.

Contatos de membros da equipe. Em diversas situagdes, os jornais divulgam contatos
diretos dos participantes de cada reportagem/artigo ou editoria. Em algumas das
publicagdes, as reportagens eram assinadas e-mail do repérter responsavel junto ao nome.
Em outros titulos, cada caderno dispunha de contatos diretos dos editores responsaveis no
alto da pagina — caso do Jornal do Commercio, por exemplo. Sem contar as secdes ja fixas,

que estimulam a participag@o do leitor por cartas e também e-mail.
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Umdiader

Boxes fixos em cadernos com remissoes a contetido na Internet. Boa parte dos jornais
analisados dispunham de pequenas inser¢des fixas em cada caderno ou editoria — em geral
no rodapé de pagina — com acréscimos de reportagens, complementos ou informagdes na
Internet. Muitas vezes, tais recursos permaneciam nas mesmas paginas, demonstrando a
recorréncia de repeti¢des, motivo pelo qual esse recurso foi encarado como um padrao. Os
exemplos abaixo foram retirados da se¢do de Economia do jornal “Folha de S. Paulo” e do

cabecalho do caderno de Esportes de “O Globo”, respectivamente.
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Paginas com microreportagens — adensamento de conteudo. Ao lado de reportagens
com “texto corrido” surgiram na analise dos jornais trechos com outras matérias muito
curtas, que de tdo pequenas, chamaram a aten¢do do pesquisador. Muitas delas continham
apenas titulos simples e textos explicativos, reforcando a caracteristica de agilidade na
leitura e dinamismo nas paginas. Esse recurso foi encontrado, sobretudo, nos jornais

tabloides, como no caso abaixo do jornal “Supernoticia”, exposto abaixo.
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Recursos graficos que remetem a Internet: telas, caixas, icones, setas, ilustracées. Aqui
registrado por ultimo fica o recurso mais evidente (no sentido lato da palavra) de
aproximacao entre Internet e jornalismo impresso. Notou-se, nessa analise primeira das 48
edigdes coletadas, que a maioria dos titulos adota recursos visuais que ficaram marcados
por sua atuagdo no ambiente digital. Numa espécie de aproximagdo com a experiéncia de
navegacdo no ambiente virtual, os jornais reproduzem intimeros padroes de webdesign em
suas paginas impressas, dando uma estatica a esses recursos dinamicos, “paralisando” a
extensdo do hipertexto. Tal iconicidade € constata em diversos jornais analisados, conforme
nos exemplos adiante, retirados de um exemplar de “O dia”.
——
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As Margens de Modelizacoes
Reiteramos novamente que nosso intento, mais do que apresentar propostas
assertivas e resultados, em especial no atual estadgio da pesquisa desenvolvida, ¢ levantar

possibilidades de interpretagdo e encaminhamentos de reflexao sobre os dados coletados no
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tocante ao tema estabelecido. A proposta de pesquisa exige acuidade metodologica e rigidez

tedrica frente as constatacdes até a hora enunciadas. Se por um lado, a descoberta

afirmativa das incursdes propostas tornam a pesquisa bastante inclinada a apresentar

resultados propositivos quanto ao surgimento de uma modelizagcdo, por outro, o

entendimento mais aprofundado dessa teoria nos traz ressalvas quanto as conclusdes sobre

as observagoes constatadas.

Uma recuperagdo do conceito teorico central de nossa atencdo merece aqui ser feita
com clareza, para que ndo se banalize ou vulgarize a complexidade de seu alcance
filosofico. Afinal, em torno desse tema ¢ que foi constituido um projeto semiodtico
avancado, pelo grupo da Escola de Tartu-Moscou para o estudo da cultura, que se
desdobrou ao longo de 30 anos e configurou todo o repertorio tedrico que hoje sustenta
trabalhos cientificos em largo campo. Além disso, ndo é s6 pelo respeito ao termo e pela
expectativa de nos desviarmos de equivocos que estagnamos nessa equagdo. Ha de se
pensar que, se estamos falando de sistemas modelizantes, ¢ impossivel dispensar a
complexidade das dindmicas dos codigos culturais inerentes a esse processo ou descartar a
profundidade das interacdes entre linguagens e sistemas, capazes de reconfigurar o campo
cultural, proprios desse mecanismo. Traduzindo a teoria a nossa observacao, isso significa
se perguntar como a estrutura da linguagem (ou das plurais linguagens) que envolvem o
jornalismo se reestruturam a partir de um dado novo, por meio de um “programa para
analise e constitui¢do de arranjos” (Machado, 2003, p. 49) em tensionamento.

Para além da obediéncia aos critérios terminoldgicos e conceituais, essa
preocupacao, por outro lado, também reitera um anseio ontologico, da praxis jornalistica: de
fato, ha uma mudanga dos produtos editoriais por conta da Internet? A aproximagao
grafica/textual dos elementos digitais reproduzidos em paginas podem ser encaradas como
mudancas profundas, da ordem dos signos? Estamos falando efetivamente de uma
modelizacdo? O proprio conceito nos ajuda a pensar tais questdes e guarda em si uma

possibilidade de resposta:

“Modelizar, contudo, ndo € reproduzir modelos e sim estabelecer
correlagdes a partir de alguns tracos peculiares. Implica antes a adogdo de
uma espécie de algoritmo cujo resultado mostre que o objeto modelizado
jamais resultard numa mera copia” (Machado, 2003, p. 50)

A compreensdo mais detalhada dessa concepgdo ndo tem por objetivo, no entanto,

barrar a constituicdo da linguagem jornalistica em seu processo de evolugdo ou apontar
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melhores alicerces para a constru¢ao de uma efetiva cadeia de construcdo noticiosa que
considere efetivamente os avangos da Internet — nem conseguiriamos o feito, se esse fosse
nosso intento. O objetivo ao justapor o conceito ao fenomeno de fato ndo € restringir
exercicios ou condenar as praticas, mas sim, averiguar os resultados de evidentes
propositos dentro das atuagdes recentes na Comunicagao. Apontar falhas ou inaptidoes nao
cabe como escolha cientifica séria. Caminho melhor se mostra ao pensarmos as linguagens,

todas elas, como resultado de um encadeamento de processos, numa agdo signica continua,

que pode dar margem ao aparecimento de modeliza¢des variadas em diferentes graus.

Consideracoes

Tal como a arte, os mitos e a religido, alvo das investigagdes do grupo de Tartu-
Moscou para o estudo da cultura, a Comunicagdo ¢ o jornalismo podem ser considerados
como um sistema de modelizacdo secundario, afinal sdo constituidos a partir de
estruturalidades e arranjos na formacdo de suas linguagens. Dessa forma, tais expressdes
culturais, repletas de sentidos, estdo sujeitas a reconfiguragdes signicas, em sua evolugdo.
No més em que o trabalho pretensamente serd apresentado junto ao GP de Semidtica da
Comunicagdo no evento Intercom, a pesquisa devera ter se encaminhado ainda mais para o
debate e a resolu¢do dos conflitos que aqui se apresentam. Dado o atual estagio de
descoberta dos dados apresentados, bem como das incertezas tedricas que se colocam nesta
reflexdo, ndo caberia aqui uma conclusdo, mesmo que parcial, sobre o tema proposto.
Fechamos assim, a apresentagdao desse pensamento, deixando em suspenso a reiteragao das
suspeitas, hipoteses e indicios que apareceram no curso da execucdo do projeto cientifico
que se desenvolve.

Dos experientes pesquisadores da area de Semiotica e Comunicacdo e do pares
dessa area especifica, que possivelmente, por felicidade, nos lerdo, deixo a abertura para
contribui¢des, didlogos e discussdes. Com eles, diante do cenario investigativo que se
coloca, espero evoluir nessa incursdo, propondo o convite para pensarmos juntos sobre

possibilidades de analises.
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