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Lomografia: a fotografia e as tecnologias do imag#rio contemporéne&

Renata Domingues STODUTO
Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande dg BUCRS

RESUMO

O presente artigovisa lancar um olhar mais atento & fotografia, smegipecificamente a
Lomografia, técnica fotogréfica experimental regigla no final dos anos 1990, e suas
relagbes com o imaginario contemporaneo. Buscaondmpeender assim, a Lomografia
como “fator de estimulagdo imaginal’, na perspectido pensador francés Michel
Maffesoli e acreditando que ela possa nos dargpsiare 0 momento contemporaneo no
gual estamos inseridos.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia; lomografia; imaginario; pés-modernidad

O momento contemporaneo no qual vivemos, considepad muitos pensadores
como pos-modernidade, vem nos apresentando soegedadla vez mais repletas de e
representadas por imagens. Este artigo busca lamgarolhar mais atento a essa
disseminacéo massiva de imagens na contemporaaedaéntativa de compreender o que
elas podem nos revelar sobre a vida cotidiananeaginario pdés-moderno.

Para Maffesoli (2001, p.75-80), o imaginario “é urfaca social de ordem
espiritual, uma construcdo mental”, € “0 estadoedpirito que caracteriza um povo”.
Através dele partilhamos uma “filosofia de vida,aufimguagem, uma visao das coisas, na
encruzilhada do racional e do ndo-racional”. Aisdgundo ele, o imaginario é alimentado
por tecnologias, sendo a técnica um “fator de egéig@io imaginal”.

Sob esta perspectiva, a fotografia e mais espagifate, a Lomografia, técnica
fotogréfica experimental, pode ser considerada t@m@ologia do imaginério? Se sim, ela
nos daria, entdo, pistas sobre esse imaginario vadamais alimentado por imagens

tecnolégicas?
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A partir destes questionamentos e na busca de tenddmento maior do momento
atual e da vida cotidiana através de suas margfstaimagéticas e formais, buscaremos
compreender a Lomografia como forma de manifestag@ual do imaginario
contemporéaneo, a partir de suas caracteristicasoribas, sociais, técnicas e,
principalmente, visuais. Para tanto, se faz nedessituarmos as nocdes de pos-

modernidade, imagem e imaginario que norteardcanefiexao.
Pds-modernidade

Para Maffesoli (2005), a identificacdo estéticaepar ser a marca da poés-
modernidade. “A estética, enquaraisthésieisto €, vivido emocional comum, parece ser
de fato a forma alternativa ou realizacdo acabadatrdnsfiguracdo do politico”
(MAFFESOLI, 2005, p.18) e poderia marcar este pleride mudanca que denominamos
pds-modernidade. Assim como ele, Lyotard (1988¢sgmta a pdés-modernidade como um
estado da cultura que surge a partir de diveraasformacdes nas ciéncias, nas artes e nos
saberes, a partir do final do século XIX, mudargsias que vao configurar um novo modo
de viver e de estar em sociedade.

A pos-modernidade, entdo, sob a perspectiva deatgotl988), € um estado
cultural que questiona os paradigmas da moderniddoiesca, na relacdo dos diferentes
saberes, melhores respostas para a compreensémedaitiade e de suas inquietagdes.

Ja Lipovetsky (2004, p. 51) situa o inicio da nogagos-modernidade, a partir do
final dos anos 1970, como “o novo estado cultui@d dociedades desenvolvidas”. E
acrescenta:

Esta nocdo foi mobilizada para designar ora o alule alicerces

absolutos da racionalidade e o fracasso das grasel@egias da historia,

ora a poderosa dindmica de individualizacdo e dmltacdo de nossas
sociedades. (LIPOVETSKY, 2004, p. 51)

A partir disto, Lipovetsky salienta a ideia de quperiodo pés-moderno apresenta
uma sociedade mais diversa, com horizontes maiss;wu seja, com uma temporalidade
dominada pelo precario e pelo efémero. Seria er@dpos-modernidade um momento
historico baseado em uma “temporalidade presehéstaracterizado por mudancgas muito

dindmicas nas nossas relacdes com 0 tempo e ooegssimM como, com ndS Mesmos,
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com os outros e com o mundo. Mudangas estas gaenserediadas principalmente pelas
comunicacoes.

Além disso, Maffesoli (2003, p. 16) acredita quaspecto tribal seja a dimenséao
pés-moderna do fenbmeno da comunicagdo, na quédrfiacdo e comunicacdo, no
sentido da partilha de emocdes e de sentimentogyodém dirigir-se a tribos que
comungam em torno de um totem”. A comunicacao,aptot para o autor, seria “a forma
contemporanea de exprimir esta velha forma arquoatige comunhdo em torno de um
totem e descreveria, junto com a informacdomaodus vivendicaracteristico da poés-
modernidade” (MAFFESOLI, 2003, p.14).

Desta forma, a fotografia, compreendida como undrfeeno da comunicacao
contemporéanea, poderia ser analisada a partir depeto tribal e demonstraria em suas
imagens esta “partilha de emocgdes e sentimentosirggados”. Assim, a Lomografia, se
apresenta como uma técnica fotografica comparélhaor usuarios em todo o mundo
através de um site internacional e com base emntanesse conjunto: a experimentacao
fotografica, a qual, acreditamos, possa nos awxiacompreensao do atual, ou seja, do

momento historico no qual esté inserida, como veseno decorrer deste trabalho.
Imagem e Imaginario

Ao falarmos em imagem, muitas delas nos vém a lenglar;, ainda mais quando o
mundo esta repleto delas e alguns autores, comadofBm por exemplo, anunciam que
vivemos na era visual. Segundo Bosi (1995, p.6%), hbmem de hoje € um ser
predominantemente visual’. Mas, estas imagens, rpse bombardeiam, sdo formas de
representacao visual e a fotografia € uma delas.

Assim, na busca de melhor compreender o que € imgugatiremos da hipotese de
Debray de que as imagens sao “poténcia de algeeditede uma simples percepcéo, sua
capacidade — aura, prestigio ou irradiacdo — magaatempo”, seriam, entdo, “o olhar que
langcamos sobre as coisas que representam outsastcEBRAY, 1993, p.15).

Para Debray (1993, p. 15), a influéncia que as @mag@xercem sobre nés varia com
o olhar coletivo de cada época, a partir desseotisciente partilhado que modifica suas
projecbes ao sabor de nossas técnicas de repigEntdendo assim, as imagens podem
nos dar indicios deste “inconsciente partilhados naais diferentes épocas da historia,

assim como também acredita Maffesoli (2001).
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Para Maffesoli (2001, p.81), a l6gica da imagenem@me técnica e a técnica, por
sua vez, € um “fator de estimulacéo imaginal”, @a,gara ele, as tecnologias alimentam o
imaginario. Portanto, na perspectiva de Maffespli0l), a imagem tem valor pela sua
forma, por apresentar papel de comunh&o, de cosuatal.

J& para Aumont, “as ‘fun¢cfes’ da imagem sdo as @m&sgme, no curso da historia,
foram também as de todas as produc¢des propriarhentanas, que visavam estabelecer
uma relacdo com o mundo” (AUMONT, 2004, p.79-80u €kja, na perspectiva dos
autores, a imagem é relacado, é estar-junto, € dattipacdo, seja do individuo com o outro
ou com o mundo.

Seriam entdo, as imagens, capazes de nos dargosias‘este estado de espirito de
um grupo, de um pais, de um Estado-nacéo, de umanidade” (MAFFESOLI, 2001,
p.76), ou seja, de seus imaginarios? Partindo despposto de que a fotografia, mais
especificamente a Lomografia, pode ser uma formam@mifestacdo do imaginério
contemporaneo, e de que este é alimentado por tegaslogias, as tecnologias do
imaginario, como as imagens expressam este imamMmar

Conforme Silva (2003, p.8-9), “os imaginarios dilem-se por meio de tecnologias
préprias, que podem ser chamadas de tecnologiesatinario” e a partir delas “o criador
da forma ao que existe nos espiritos, ao que eséd aue existe de maneira informal ou
disforme” (MAFFESOLI, 2001, p.81). Sendo assim, amografia, através da fotografia,
difundiria e daria forma ao imaginario contemporiatavés de suas imagens?

Como ja vimos, o mundo contemporaneo vem demorkiraociedades repletas de
imagens, na quais as cameras fotograficas podean gsteridas nos mais diversos
aparelhos e tornam a obtencéo e a distribuicaotdgrifias cada vez mais rapida e cada
vez maior. A cada 24 horas, por exemplo, 250 mghde fotografias sdo adicionadas ao
Facebookuma rede sociainline).

Assim, a fotografia se dissemina como meio de egd@no mundo contemporaneo
e suas producbes sdo compartilhadas das mais alivesemas e a partir de inUmeras
ferramentas. Segundo Douglas Crimp (2005), a adledfotografica do pos-modernismo
age em cumplicidade com os modelos de fotografijpr@mo-arte para subverté-los e

supera-los. Para Rouillé:

O presente vacila e o futuro se mostra incertajeogyscita uma imensa
necessidade de seguranca, de identidade, de percreang hostilidade
do mundo exterior incita cada um a refugiar-se emisterior, a fechar-

* Dado fornecido pelo fotégrafo latd Cannabrava nooBtio Canela FotoWorkshop de 2012.
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se em si préprio, no seu cenario privado, entrs sbjetos familiares.
Os interesses, os olhares, 0s pensamentos e aspagbeas ou artisticas
tendem, assim, a deslocar-se de alhures e do tprginumo ao aqui e
ao proximo: o cotidiano e o familiar séo transfotlwgem universo e em
reflgio (2009, p.362).

Deste modo, a fotografia se aproxima do cotidiaderaonstra esta caracteristica de
“aqui e agora” da pés-modernidade. Lanca seu gi@ma o comum, o ordinario e o
efémero. “Fotografar o cotidiano pode surgir como modo de reatar com o concreto, 0
tangivel, o vivido” (ROUILLE, 2009, p.362). E € esintonia com estas reflexdes que
acreditamos que a Lomografia encontra sua visuw#idd@orém, diferentemente das
cameras fotograficas digitais amplamente utilizadag, que permitem a obtencéo de
imagens com total controle técnico em espacosrdpdecada vez menores, a Lomografia
parece procurar, a partir da técnica fotograficdgica, uma outra relacdo com o tempo e
0 espaco com base na experimentacao fotografica.

Assim, neste contexto de velocidade e mutacfesn@ografia parece surgir como
um movimento de expressao fotogréafica livre daitéce da velocidade impostas pelo
dominio da tecnologia digital no fazer fotografié.nos fornece pistas sobre este novo
modo de ser e estar em sociedade, a pds-moderni@ad® bem exemplifica Soulages
(2010, p.344):

7

E por isso que a fotografia € interessante: ela fofioece uma
resposta, mas coloca e impde esse enigma dos eniymafaz com
que o receptor passe de um desejo de real a unmarabpara o
imaginario, de um sentido a uma interrogacao sotsentido, de uma
certeza a uma preocupacao, de uma solucédo a utemeabA propria
fotografia é enigma: incita o receptor a interpreta questionar, a
criticar, em resumo, a criar e a pensar, mas deinzaimacabavel.

Lomografia

As cameras LC-A, conhecidas como Lomos (em alusdnome da fabrica onde
foram criadasLeningradskoye Optiko Mechanichesckoye ObyediPMeo@necaram a ser
fabricadas na década de 1980 na Antiga Unido SowidEm 1982, segundo a Sociedade
Lomogréfica Internacional (SLI), o General Igor @etitsch Kornitzky, braco direito do

Ministério da Defesa da URSS, largou uma pequemei@compacta japonesa na mesa do

® Unido de Optica Mecanica de Leningrado — tradligé® da autora.
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seu comandante Michail Panfilowitsch Panfiloff, ardior da poderosa LOMO Russa
Armas e Fabrica Optica. A sua intencdo era a pémlag cameras semelhantes, que se
transformassem em ferramentas para a propagang dis estilo de vida soviético. Em
1984, ano de lancamento da primeira camera LC-Alynida na Russia, a fabricacdo ja
contava com 1200 funcionarios que produziam 116@gecas por/mé&s

Estas cameras compactas de formato 35 mm, possalamde fabricacdo e venda
muito inferior ao dos equipamentos fotograficos oei@dos no mercado a época e
possibilitavam um facil manuseio, facilitado pontks de alta qualidade e fotdmetros
embutidos que permitiam fotografar nas mais digergandicdes de luz. A intencdo da
fabricacdo destes equipamentos foi permitir quecgedade russa fotografasse tudo o que
quisesse, sem precisar “pensar”, criando, assimgrapio arquivo de imagens do cotidiano
de uma sociedade inserida no modelo comunista.

As Lomos se tornaram entdo, as cameras respong@reggiar um imaginario do
modelo de vida comunista na antiga Unido SoviétMdas na década de 1990, com o
declinio do sistema comunista, estes equipamentasicamente ndo eram mais
comercializados e 0 governo russo pretendia emcesaa producao.

Entdo, em 1991, as pequenas cameras russas ganimaamova perspectiva na
visualidade contemporanea. Descobertas ao acasdomrestudantes de Viena em um
mercado em Praga onde procuravam uma camera co t@éto para registrar a sua
viagem ao recém-aberto mundo comunista, eles micaue se pode chamar de um novo
movimento dentro da fotografia contemporanea. Qltaso das imagens obtidas com a
camera Lomo surpreendeu estes dois jovens cominguafem muito particular: imagens
com cores saturadas, desfocadas e com luz em mueim® partir de entdo, a técnica
lomografica comecou a ser usada como forma de iexpetacdo de novas visualidades.
Com as pequenas cameras fotografava-se “praticamsntegas”, segundo eles, em funcéo
da precariedade dos ajustes técnicos disponivaisc@iaeras e a consequente falta de
controle sobre o resultado das imagens obtidas.

Ja no ano seguinte, em 1992, foi criada a Sociedan®grafica Internacional que
concentra os adeptoda Lomografia como estilo de expressdo artisficeambém neste
ano que as Regras de Ouro da Lomografia sao lasicadaum manifesto publicado em

® Fonte dos dados: Sociedade Lomogréfica Internati@isponivel em: www.lomography.com

" Dado desconhecido e no fornecido pela SLI. Ayisadora realizou contatos através dos e-mail&@ifida Sociedade
Lomografica Internacional (nos dias 12 e 17 del @ler2012), solicitando os dados oficiais de nunteraisuarios do site
e numero total de imagens no Arquivo Global, masatiieve resposta.
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cinco de novembro, no jorngiener Zeitungem Viena. A partir da criagdo da Sociedade
Internacional, surgem as Embaixadas Lomograficdtades para a divulgacdo desta
técnica-estilo em diversos paises. Para possibiisdas experimentacoes, réplicas das
cameras originais comecaram a ser fabricadas eidengela Sociedade Lomogréfica
Internacional na década de 1990 e também foi criammoWordArchiveum banco de
imagens com fotografias de lomdgrafos (usuariostédaica lomogréafica) de diversos
paises, disponivel e compartiihado através do sitiernacional da Sociedade
(www.lomgraphy.com).

Segundo a SLI, a arte de fotografar com a Lomoistenem fotografar ao acaso, de
forma imprevisivel. Conceito baseado nas possdiikd das préprias cameras, que nao
permitem ao fotografo realizar ajustes técnicos aopor exemplo: escolha de objetiva,
controle de velocidade de obtencao e de abertudiadimagma, em funcao das limitacbes
do préprio equipamento. O resultado disso sédo imagpie surpreendem 0s proprios
fotografos e subvertem a visualidade indicial dadmafia e sua relacdo com a realidade.
Para “orientar” ou, quem sabe, “desorientar” o®damfos, a Sociedade Lomogréafica

propde dez regras basicas aos seus USUArios.

01. Leve a sua Lomo onde vocé for.

02. Fotografe a qualquer hora do dia ou da noite.

03. A Lomografia ndo interfere na sua vida, elagepdela.
04. Aproxima-te o mais possivel do objeto a sexg@fado.
05. N&o pense.

06. Seja rapido.

07. Vocé nao precisa saber antes o que fotografou.

08. Nem depois.

09. Nao fotografe com os olhos.

10. N&o se preocupe com as regras.

A partir da criacdo da Sociedade Lomografica Irgteilonal e de um acordo entre
ela e a empresa fabricante das Lomos, a SLI in@ptcomercializa as cameras Lomo em
seu site, na busca de difundir as imagens prodsiBdgrantir a continuidade da fabricacéo
das cameras. Com o aumento da venda das camerds &@-funcdo da difusédo da

Sociedade Lomografica Internacional, o fechameat®atirica € cancelado e, em 1997, o
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websitewww.lomo.com é relangcado como www.lomography.c&ste novowvebsiteconta
com uma loja virtual para a venda de produtos Looomy a divulgacdo de atividades e
servicos relacionados a sociedade e com o lancamdot Arquivo Global, o

LomoWordArchive.
Céameras lomograficas

Quando foi lancada, a Sociedade Lomogréfica Intéonal, como vimos, utilizava
um so tipo de equipamento fotografico, as camef@sAL Porém, com o aumento e a
disseminacgdo da técnica lomogréfica, a partir dal filos anos de 1990, e com o auxilio do
websitepara isso, a sociedade comecou a fabricacdo exdawde novos aparelhos em
parceria com a fabrica LOMO. Cada camera lancaslau®a proposta estética e visual
diferente. Assim, em 1998, durant@laotokina maior convencédo de fotografia no mundo,
segundo a prépria sociedade, € lancada a céhetiom SamplerDe acordo com a proposta
inicial das lomos, quando lancadas pelo govern@sow, estas novas cameras seguem 0s
padrdes iniciais: sdo cameras de baixo valor, coutas possibilidades técnicas, mas que
proporcionam imagens diferenciadas.

As cameras Action Sampler possuem quatro objetivas que, acionadas
simultaneamente pelo disparador, captam quatroedifes imagens da mesma cena com
um intervalo de % segundos entre cada obtencadc&dhs em plastico, @#stion Sampler
nao possuem visor, somente um modulador de engqunadta acima da camera, e também
ndo possibilitam ajustes técnicos: os controleslgertura do diafragma, velocidade do
obturador e foco séo fixos. Assim como as LC-A, sdmeras analdgicas, ou seja, usam
filmes fotograficos 35 mm como suporte fotosserngdaga a obtencdo das imagens. Os
resultados das fotografias obtidas mostram quateméns em um mesmo fotograma. E,
desconsiderando as possibilidades de manipulac@eveiacao e na escolha de diferentes
filmes, estas cameras sO permitem ao fotoégrafotgeiede imagem: fotografias divididas

em guatro quadros iguais, captados quase simuitemga, conforme imagem abaixo.
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Fotografia obtida com uma camexetion Sampler
Fonte: LomoWordArchive — www.lomography.com
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ApoOs o lancamento daction Samplerem 2000, &uper Sampleé lancada. Com
técnica muito semelhante a anterior, esta camexdefenhada, manufaturada e patenteada
pela Sociedade Lomogréfica Internacional e obténogfafias com quatro painéis
panoramicos de imagens sequenciais em um Unicaiviegapesar de aparentemente obter
uma imagem dividida em quatro quadros, o resul@@amagem subverte a visualidade
normal de uma fotografia 35 mm, em funcdo da drséénas quatros objetivas e do

pequeno intervalo de tempo que cada uma delapérdda na obtencéo das imagens.

Fotografia obtida com uma came&aper Sampler
Fonte: LomoWordArchive — www.lomography.com
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Depois deéSuper Samplea primeira camergisheyeé lancada, em 2005. Segundo a
SLI, aLomo Fisheye a primeira camera compattio mundo a ser produzida, com este
tipo de objetiva, que permite a obtencdo de umgeémacom um angulo de visao de 180°.

A objetiva grande-angular fixa e circular produzagans com distor¢bes causadas
pelo grande angulo de visdo e intensificadas pelaimpidade ao assunto fotografado. Sao
chamadas circulares porque a imagem obtida apeeaémoldura” em formato circular da

objetivafisheye.

Fotografia obtida com uma camémmo Fisheye
Fonte: A autora

Em 2008, a SLI lanca as cameras medio-formato, i@aaldgicas que utilizam,
como suporte fotossensivel, filmes 120 mm. Utild@mnm suporte com o formato maior do
gue oferecido pelos filmes 35 mm, estas camerasifgen fotografias com mais qualidade
técnica, assegurada pela maior nitidez das imagens.

Além disso, possibilitam alguns ajustes técnicoma, por exemplo, trés distancias
diferentes para o foco preferencial (area de maitidez da imagem) e trés aberturas de
diafragma: para ambientes com muita intensidadezjenédia e pouca iluminagao.

Denominada pela SLI, como Diana, a mais conhe@daeca lomo médio-formato,
€ uma réplica de cameras fabricadas nos anos @ d®6nesmo nome. Porém, esta nova
versao incentiva 0s usos criativos da prépria camesmo, por exemplo, a técnica de
multipla exposicado e a utilizagdo de acessoriosi@ncao das imagens.

Na imagem abaixo, temos uma fotografia obtida dirpda técnica de mudltipla

exposicao permitida pelas cameras Diana. Nestéc&anm fotografo expde a luz, duas ou

8 Cameras compactas sdo as cameras fotograficazhdaniio profissional que n&o possuem sistema degiama e n&o
possibilitam a troca de objetivas, como as cantBaam profissionais, chamadas SLR. (Nota da autora)

10
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mais vezes 0 mesmo negativo, permitindo a obtemighdmagens sobre-expostas. As
imagens se fundem, formando uma nova imagem queod® ser pré-determinada pelo
fotégrafo.

A partir desta técnica, percebemos uma visualidgule parece manifestar um
imaginario cada vez menos racional, menos conwolaflo utilizar a experimentagado
fotogréfica através das mdultiplas-exposicOes, aasgéns lomogréficas subvertem nossa
relacdo com o tempo e o espaco. Demonstram diésrdaempos e diferentes espacos em
uma mesma imagem e parecem nos dar pistas sobognento que vivemos, no qual as
relacoes de tempo e espaco de modificam com aidatteedas novas tecnologias.

Assim, as imagens criadas a partir das camerasgidtficas parecem nos revelar
este aspecto de “temporalidade presentista” do imAag contemporaneo. Longe de
demonstrarem imagens tecnicamente programada®tea@stente normatizadas, elas nos
demonstram visualidades efémeras, fugidias, coidize até mesmo banais. Porém, isto
ndo quer dizer que estas fotografias ndo tenhaoctypacao estética, pelo contrario, elas
apostam na estética como fator de comunhdo, de artilhamento da experiéncia

contemporanea, que por sua vez se manifesta enmsageans.

Fotografia obtida com caAmera Diana e técnica déiplaiexposicéo
Fonte: LomoWordArchive — www.lomography.com
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A partir de entdo, a SLI vem lancando novas césneraovos acessorios para a
obtencdo de imagens cada vez mais criativas. Aedade tem como objetivo a
experimentacéo na criacdo de imagens, como ela angs@nuncia no topo de seebsite
“Bem-vindo a Lomography! Nés somos uma comunidatibaj de apaixonados por
fotografia analdgica criativa e experimental!”.

Deste modo, os adeptos da SLI trocam experiéntiasea de espacos de discussao
do propriowebsitee de paginas criadas em redes de relacionamemm, por exemplo, 0
Facebook Além disso, filmes especiais e acessorios taml@&Enoferecidos para a obtencéo

de imagens criativas.

Filmes Lomograficos e acessorios

Assim como cameras, a SLI comercializa, desde,Z0i{®s e acessorios através de
seuwebsite Com o propdésito de incentivar a experimentacaocegatividade fotograficas,
estes acessorios propdem-se a ampliar as posait@idde obtencdo de imagens. Inspirada
pelas proprias experimentacdes dos lomografos| #&a8¢a filmes negativos em: 35 mm e
120 mm, coloridos, preto e brancoeglscale Segundo a propria SLI, o objetivo é garantir
que o “futuro seja analdgico”.

Deste modo, a lomografia se define, segundo a &uho técnica fotografica
analdgica e se distancia da fotografia digital, lamente utilizada desde o final do século
XX. Nas técnicas analdgicas, a imagem é criadpppecao de raios luminosos e “implica
sempre a presenca de um objeto real preexistenmtagem” (COUCHOT, 2008, p.39). Ou
seja, ela possui tragcos do objeto real reproduaigartir de raios luminosos, impressos no
suporte fotossensivel: o negativo.

Dentro desta légica, temos a visualidade das loafiag obtidas a partir dos filmes
Redscale(processo de experimentacdo fotografica que denss obter a imagem
utilizando o lado oposto da emulsdo do negativeraid), que produz imagens com a
predominancia dos tons vermelhos e amarelos. Paemtivar os resultados inusitados
propiciados por este processo; a SLI lanca seuiprfipne Redscalee 0 descreve assim

em seuvebsite

A técnica Redscale é alcancada expondo o filme lpelo avesso do
negativo, produzindo imagens com tons laranja, gérane amarelo.O
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Lomography Redscale Negative 120 ISO 100 tornaanumdis facil

conseguir o mesmo efeito sem ter que fazer todmeepso trabalhoso
%9

a mao.

Percebemos, através desta descricdo, que a lomaogmagca a experimentacao
técnica como propulsora de visualidades inusitaasmesmo tempo, utiliza cameras
simples, de material plastico e facil manuseio, oquses, cada modelo, delimita (ou ndo) a
obtencado fotografica subvertendo o resultado de sbtencdes. Ou seja, parece buscar
imagens que nao se enquadrem nas regras estétntzsaglas na racionalidade e na
eficiéncia, mas sim, na experimentacdo, no acasaesordem, caracteristicas estas que
podem refletir o momento contemporaneo e sua relegd as imagens. Deste modo, lanca
um olhar diferente sobre as mesmas coisas, tornamadtdiano fonte de suas criacoes. E
abrindo o nosso olhar para imagens menos raciapasnos parecem buscar beleza e
sentido no cotidiano, no aqui-agora e nao mais emfuiuro promissor. A partir delas

compartilhamos nosso modo de ser e estar no mwrderoporaneo.

Fotografia obtida com camera Lomo LCA e filRedscale
Fonte: LomoWordArchivesaww.lomography.com

Retomando nossos questionamentos iniciais, a pladiquais buscamos refletir se a
Lomografia poderia ser considerada uma tecnologiem@ginério e, deste modo, nos daria
pistas sobre esse imaginario cada vez mais alich@n{@or imagens tecnoldgicas,

° Disponivel em: www.lomography.com.
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acreditamos que sim, a Lomografia pode ser estudaai® uma das ferramentas a partir
das quais alimentamos um imaginario coletivo eilparhos nossa “filosofia de vida, uma
linguagem, uma viséo das coisas” (MAFFESOLI, 2001).

Assim, como também acredita Debray, apostamosnmagens, e neste caso, nas
imagens lomograficas, como representacdes técdeasn inconsciente partilhado que se
modifica em cada época e que nos demonstra nossarmede ser e estar no mundo.

Deste modo, a Lomografia cria imagens com visudéidaespecificas, inusitadas,
efémeras, voltadas ao aqui e ao agora, nas quagsédogmatico e nem definitivo, tudo
parece ser uma abertura para este imaginario doaiaa sO6 temos pistas. Apostamos
assim na técnica como “fator de estimulacéo imdigioamo salienta Maffesoli (2001) e
voltamos nosso olhar para suas relacbes com undiamti construido, vivido e
compartilhado pelas imagens.
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